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Soner YAGLI"
Transformation in The Turkish Media After 1990s and New Discourse

An evalution of Turkish media after 1990°s requires to question the change that occured after 1980's.
The new transformation in the world results in the bringing out of some concepts such as neo-
liberalism, globalisation and modernisation, By this changes, the media ownership has also changed
and classical ownership of the media has left its place to a different kind of owners which also act in
different sectors. With the new technological transformation and the new physical settlements the
perception of classical journalism has left its places to a new generation of journalists.

In this new structure, media became an important power and by this tranformation the consumers of
its products also changed . Discourse of the media texts generally started to appear in a liberal-
conservative content. Media products brought out new values, new social roles and social identities.
Civil, westernized, modern and “good consumer” concept of individual started to be promoted, Women
had been chosen as the major transformer of this process and the media products started to differantiate
around this concept.
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Giris

Medya, 1990'h yillarda toplumsal, siyasal,
ekonomik ve kiiltiirel degisim karsisinda
kendini bu degisimleri iyi takip eden wve
gtkarina gore uygulayan bir konumda yer
almighir. Ozellikle siyasal ve ekonomik sis-
temdeki degisiklikler sonucunda, medyada-
ki sdylem de yeni kimliklere isaret etmistir.
Bu yeni kimlikler meydana getirilirken med-
yanmn kendisi de disarida kalmamus, éncelik-
li olarak medya, kendi miilkiyet yapisi ve
¢alisanlarinda bir diniigiim yagamgtir,

Tiirk medya yapisi, gegmisten bugiline tasi-
dig1 degerler ve son dénemde toplumun her
alaninda yaganan degisimlerle bugiin geli-
nen noktada iglevleri daha gok sorgulanan
bir konumdadir. Haberin kim igin yapildij
ve hangi nedenlerle haber iiretildifi sorula-
rina verilen cevaplar yazili basinin ilk ortaya
¢ikig dénemindeki klasik cevaplardan gittik-
ce farkhihk gostermekte ve bugiinkii medya
anlayist ile olmasi gereken medya anlayist
arasindaki mesafe daha da acilmaktadir.

" Bu galigma, 1990 sonrasi Tiirk medyasindaki degigimi temel alarak, medyada bu degigimle birlikte olugan yeni
anlayig bigimine ve tiretilen séylemin giindelik yagama nasil etki yaphgina yénelik bir degerlendirmeyi icermekte-

dir,

“Arag.Gir.Dr., Ege Universitesi fletizim Fakiiltesi Gazetecilik Biiliimii,
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1980 sonrasi medya yapisim ve bu yapiun
firettigi yeni sdylemin toplumu nasil etkile-
digi ve olugan yeni kimlikleri nasil kurdu-
gunun temellerini anlayabilmek igin, bu
degisimi éncelleyen kavramlann degerlendi-
rilmesi islevsel olacaktir.

1. 1980’lerden 19901ara Medyamin Miilkiyet
Yapisindaki Doniigiim

1980 sonras: déneme damgasini vuran ana
gelismeler; yatimmlann tesviki, sermaye
piyasasinin gelistirilmesi, déviz girisi, kur ve
faiz politikalarmin serbest birakilmasi, ser-
best bélgeler kurup kiy1 bankacihgim des-
teklemek ve vergi sisteminde degigiklik ya-
parak sermaye yapisina yonelik kolayhklar
saglamakhir,

1980 sonrasi uygulamlan ekonomi politika-
lan sonucu iiretim-tilketim-kar holdingi
ticlemesi medyay1 da kapsamis, ve sayilar
gittikge artan isadamlari bu yapimn siirdii-
riilmesine 6n ayak olmustur.

24 Ocak kararlan Tirk medyas: icin dnemli
bir kavsag olusturmaktadir: Tiirk medyasi-
nin geligim cizgisini degistiren bu kararlarla
birlikte, kagit fiyatlanindaki yiikselis ¢las
noktas1 olarak reklam wve ilana sarilmishr,
(Ozel bir reklam stratejisi geligtirilerek, haber
mi reklam mu ikiliginde “reklam haberler”
agirlik kazanmigtir. Buradaki vurgu, okurla-
rin tiketici haberin de ticari bir {iriin olma-
sidir.

Ozal'in neo-liberal politikalar1 neticesinde
basindaki geleneksel sahiplik yapis: da yeri-
ni, bu yeni diizenin dogurdugu yeni tip ser-
mayedarlara birakmughr, Gazeteci-patron
kimligi yerini isadanu kimligine birakmaya
baglamug, gazeteler bir yoniiyle prestj ve
sayginhk veren diger yoniiyle de kar sagla-
yan aracglara déniigmiigtiir. 24 Ocak kararla-
rindan sonra, defigsen sermayedar yapisina
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uygun olarak, onceki ddnemin ekonomi
anlayigina ve iklidar-basmn iligkilerinde uy-
gun bir mesafe koyan kimlige sahip serma-
yedarlar kaybolmaya baglanmigtir. Bu degi-
gim aym zamanda habere bakig agisinin da
degisimini isaret etmektedir.

Yeni sermayedar profiliyle medya, kendi
gikar ve amaglan igin, yapmasi gereken sey
olan, kamu adma iktidar1 denetlemekten
vazgegip daha ¢ok iktidar ve hiikiimete yak-
lasmaktadir (Irvan, 1994-1995: 77). Medya
sahiplifindeki degisimle ortaya ¢ikan ve
bilinen klasik medya sahiplifinin yerini bi-
rakhgt bu yeni kimligin ozelligi, sadece
medya sektoriinde yer almamasi ve ekono-
mik gii¢/iktidar haline déniismiis olmasidur.

Ozalist ekonomi geregince sosyal, sinufsal,
siyasal hatlar flulagnug, kanaat olusturma
islevi kdgelerden gikap mansetlere taginmisg-
tir. Béylece habercilik, manipiilasyon igin
olgu iiretme bigimine evrilmigtir. Gazeteci
kimligi “iliski gazetecisi" adi wverilen bir
sekile biirlinmiigtiir ve bu medya patronlari-
nuin istedigi ve onlar igin elverigli bir gazete-
cilik olmaya baglamshr (Can, 2001: 32-33):
Medya patronlarinin girdigi ekonomik iligki,
onlar glice ve iktidara bagimh hale getirmis,
siyasetin medyay: belirledigi bir déneme
girilmistir, Iktidara ve giice en yakin gazeteci
“en kariyerli gazeteci” olarak kabul goérmiis,
merkezin diginda kalan medya kargisinda bu
etkileme ve yonlendirme giicii {ist noktalara
varmishr,

1980 sonrasinda ekonomik ve kiiltiirel alan-
da yasanan degisim ve doniigiim, globalleg-
me tarbgmasinin odagm “siyaset-ekonomi”
iligkilerine dayandirmug, Tikiye'de “top-
lumsal olan”, degigen “siyasal olan”la iligki-
lendirilmistir. Bir modernite krizinin de ya-
sandifn bu dénem, kimlik sorunlarindan
vatandashk taleplerine, fakirlikten giindelik
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yasam giivensizlifine ve temsiliyel/ megrui-
yet sorunlarina kadar, devlet-toplum-birey
iliskilerini de igine alan bir 6zellik gostermis-
tir. 1980 sonras: ¢ogu faktirin etkilemesiyle
ekonomik ve politik sikintilar daha da art-
mig, yeni tip bir bireycilik anlayigina isaret
eden yeni sag ideolojisinin oraya gkmug ve
bu ideoloji hegemonyasim topluma dayat-
mughr (Keyman, 2002: 3). 1980 sonras: degi-
simi etkileyen gelismelerle iligkili olarak
globallesme/kiiresellesme, yeni muhafaza-
kirhk ve modernlesme medyamin yeni sdy-
leminin ¢ikig noktalarimi da olusturacaktir,

Uluslararas: sermaye g¢evreleriyle baglantil
olarak yiiriitiilen ekonomi politikalarimn
varlif, sermayenin devlet biirokrasisi ile
yvaptifn igbirlifinden sonra ilgisini iktidar
partileriyle olan iliskiye yoneltmesi, iktidar
partilerinin se¢im kanunu wve tarihleriyle
stirekli oynamasi, kanun hitkmiinde karar-
namelerle ig bitirilerek kanunlarin delinme-
sinde bir sakinca goriilmemesi, 1980'lerin
sonuna dogru medyamn da dahil oldugu
kimi sermaye cevrelerine maddi yardim
yapilmasi, biirokrasinin tavamna yeni yeti-
gen prenslerin yerlestirilmesi, hiikiimet ve
muhalefet partileri arasinda ideolojik olmak-
tan daha ¢ok icraate iligkin yapay tartigmala-
rin olugmas: ve sermayeyle iligkiler sonu-
cunda devletin sahibi gibi hareket eden bii-
rokrasi ve siyasi katman arasinda ¢atigmanin
olugmas1 medyanin yapisimi etkileyen do-
nemin ana karakteristik ozellikleridir. Med-
yay: ilgilendiren bir diger degisim noktasi
da, iletisim ve enformasyon teknolojilerin-
deki devrim sayilabilecek yeniliklerdir. Buna
bagh olarak pazann yapisi da degisip genig-
lemigtir (Kejanlioglu, 1998: 43), Kiiresel bir
goriiniim alan sistem, teknolojinin kullam-
miyla sagladifn ideolojik islevin gereklilik
olarak sunulabilecegi ekonomik ortamlan
kurmug ve bir yandan kir maksimizasyo-
nunu garantilemis, diger yandan da bireyle-

rin iirtinlerle olan iliskisini dogallastinlms
bir dekor icinde diizenlemigtir. Kolaylash-
rilmig bu hayat, 6nceden tasarlanmug giinde-
lik yasam pratigi anlamma da gelmektedir.
Bireylerin bir yandan dogal akisinda seyret-
tigini sandifn glindelik yasam boylelikle
ekonomik agidan belirlenmis bir siirece dé-
niigmiis diger yandan da stirekli olarak eko-
nomik bagimliliklar yeniden iiretecek kosul-
lar gereksinim olarak sunulmugtur (Soyak,
1996: 148; Ergur, 1998: 54). Bu baglamda,
hayatin kurgulanmas: ve gereksinim yara-
tilmasi konusunda medya iizerine diigen
gorevi yerine getirmis ve en biiyiik gii¢ hali-
ne daniismiigtiir,

Toplumun biitiniiyle kapali ekonomiden
titketim wve serbest piyasa ekonomisine
evrildigi, satig ve pazarlama faaliyetlerinin
arttifin, reklam sektoriintin patladif ortamda
titketimi arttirmak igin yeni reklam alanlan-
na ihtiyag duyulmustur. fste bu durum,
19801 yillara kadar “basin” olarak adlandi-
rilan sektorii, gelisen ve serbestlesen ekono-
mi “medya” haline doniigtiirdii (Bali, 2003:
111-112): Yeni reklam alanlarimin yaratilma-
s1, gazetelerin sayica gogalmasi ve degisik
okur kesimlerine hitap etmesi, dergi sekts-
riiniin her Hirlii zevk, ilgi ve yas dilimlerine
uygun dergi yayinlayacak yapiya biiriinme-
si, devlet tekelinde olan televizyon yayincli-
g 6zel sektére agilmas:i hep birbiriyle
baglantih olarak geligmis ve “medya” bigim-
lenmeye baglamughir. Bu ortamun getirdigi
zorunluluktan dolay:r da, haber goriiniimlii
reklamlar, kige yazarlan ve yorumlar Hire-
migtir. Gazete artik sadece okunmak igin
degil, reklam ve tiiketime kadar varan amag-
lar i¢in alinmaktaydi.

Sermayenin bu derece istahla medyaya giri-
gini dzendiren temel neden, dérdiincii giicii
paylasma, siyasi gevrelerde itibar gérme ve
gerektiginde elindeki medya silalhim sa-
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vunma ve ihtiya¢ duyuldugunda bunu gok
amach olarak saldiri amaciyla kullanmakr.
Devlet ihalelerini alma, kredilerden yarar-
lanma ve devlet tegviklerinden yararlanma
gibi amaglar i¢in medya bigilmis kaftan ola-
rak goriilmektedir. Bu donemin en keskin
viraji, Ding Bilgin patronlugunda Sabah ga-
zetesinin yayina baglamasidir (Sénmez, 2003:
25-38): Sabah gazetesi yeni bir donemin ka-
pilarimn agrustir, Yeni donem, medyadaki
sermayeye sadece gazete, dergi ve televiz-
yona sahip olunarak degil, sermayeyi bii-
yiitmek igin sanayi kompleksi haline gelme-
nin daha énemli olduguna isaret ediyordu.
Bu, icinde bankalar, hiper marketler, sanayi
kuruluglarim da kapsayan bir yapiyda.

Bu diéneme damgasim vuran gazete olarak
kabul edilen Sabah, geleneksel dig politika
yerine yeni diinya diizenini, klasik devlet
adam kimligi yerine medya {irtinlerini, im-
tiyazsiz simifsiz kaynasmg kitle yerine fark-
siz olanlara ayricahk yaratma stratejisini,
bagimsizhk sdylemi yerine karh iligki soy-
lemini, baghhga gore statii esasimin yerine
maddi giice gore statii mantiin, bigimci
ahlakin yerine giplaklifn ve argoyu koymus,
milliyetgiligini de daha pragmatist, baticili-
gim da daha hesaph kurmugtur (Kozanoglu,
1993: 119). Sabah gazetesi daha sonraki do-
nemde “yiikselen degerler” ve “elit siuf”
soylemleriyle de dikkati cekmistir.

1980 sonrasinda 1970°li yillara hakim olan
durgun havamin dagildig ve daha dinamik
bir ortamin olustugu sdylenebilir. Bunda
Turgut Ozal'm ve dénemin igadamlarinin
katkisi bulunmaktadir (Bali, 2002:17-19): Bu
donemde, Amerikan pop kiiltiiriintin Kita
Avrupasi'm kugatmas: ve Ozal'm Amerika
ile iligkileri sonucunda gittikge genigleyen
bir kitle hem fiziki goriiniim hem de davra-
nig olarak kendini yenileyecektir. Tiirkiye’
nin son dénemine damgasini vuran ve libe-
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ral ekonomi uygulamalart sonucu gerek
toplumsal gerekse de kiiltiirel hayah etki-
lenmisg, “yeni elitler” ve “yeni Tiirk insam”
ortaya gtkmaya baglanmus ve bu, Tiirk toplu-
munda ve burjuvazide yasanan kabul degis-
tirmenin igareti olarak kabul edilmistir.

Giintimiizdeki medya anlayisiin  hangi
haberleri dne gikardig, bunlan nasil igledigi,
hangi haberleri yaynlayip hangilerini ya-
yinlamadhg, segimlerde haberlerin kamuo-
yuna yansima bi¢iminde siyasal sistemin
niteligi, kurumda yerlesmis yaym ilkelerinin
varlifn ve medya sahiplerinin ekonomi cev-
releriyle iligkileri medyamin yapisim kavra-
makta dnemli sorgulama alanlandir. Siyasal
sistem igindeki ¢ikar dengeleri, iilkeye ya-
yilmus  durumundaki iletisim araglanmn
(gazete, televizyon, dergi, radyo vs.) belli
sayidaki kigi elinde toplanmasi calisanlar
oldugu kadar bu araglardan gikan mesajlarin
da etki altinda kalmas: sonucunu dogurmak-
tadir, Medya, bugiinkii yapsi itibariyle,
ekonomik siyasal yapimn disinda kiiltiirel
yapi ile iligkilendirildiginde, varolan kiiltiirel
simirlart koruma c¢abasina da girigmistir,
Toplumsal gikarlan biitiinlegtirmek igin kimi
giiriig ve degerleri kabul edilebilirlik simrla-
rina sokan medya, egemenin goriigleri kap-
saminda olmayanlan otekilik atfederek gayn
megru ilan eder (Giirkan, 1997: 80-81). Giin-
delik yasamun iginde farkll kimliklerin yer
aligt kimi zaman bir kimlik kusuru gibi gorii-
lirken, bu “yabancilardan” da kaginmak
miimkiin degildir. Kimligimizin gizli ytizii-
nii temsil eden yabanaya karsi ortak bir
strateji geligtirilmelidir. Kimligin olugumun-
da bize yabancilasmig durumunda olan hu-
zur bozucu ve rahatsiz edici olarak algilan-
digindan, giigli olarak kurdugumuz yaban-
aya/otekiye karsi “biz” duygusu ortaya
gikmaktadir, Otekilegtirdigimiz digerini uza-
gimizda tutmak ya da onu bir sekilde igsel-
lestirmek “bizi” bir arada tutan bir unsur
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olmaktadir (Morley ve Robins, 1997: 48).
Haber metinlerinin drelicisi konumundaki
medya, siyasal ve ekonomik giiciin qikarla-
rnna uygun olarak igsellestirme meydana
getirmekte, disanida kalan herkesi Gtekiles-
tirmektedir. Bunun yamsira medya, bireyin
glindelik yasam algisim da degistirmekte,
kimi zaman tam bir diigiince berrakligmin
olusmasina izin vermemektedir,

Diizeni denetleyen haber profesyonelleri
olarak gazeteciler bireyleri haber teknolojisi
ile manipiile eder (Vassaf, 1999: 93): Bir ha-
beri resimli ya da resimsiz sunmak, belirli
sifatlan tercih etmek, her habere ayrlacak
yeri ya da siireyi belirlemek gibi &lgitler
haberin algilamginu  etkilemektedir. Giindi-
miiz medya yapilanmasinda, bu yontemler
gizli degildir, fakat bireyin bundan haberi
olsa bile, bu bilgi biiyiik oranda haber veri-
len diger biitiin bilgiler gibi tiim &teki haber-
lerin arasina kangip unutulup gitmektedir.
Medya, yogun bigimde pompaladig driin-
lerle bireylerin zihinlerinde bahk hafizasina
benzer bicimde isleyen imgeler evreni olus-
turmustur. Haber de, bazen algilladifimiz
sandifimiz bazen de hi¢ okumadifimiz his-
sine kapildigimiz bir konuma gelmistir.

Medyanin haber anlayisinda bu yap: iginde
koklii degisiklikler meydana gelmigtir. Med-
ya kelimeleri, sloganlari, kimlikleri, yagam-
lar iireten ve satan bir reklamo haline gel-
migtir (Sanders, 1999: 143; Ellul, 2003: 421-
423): Medya, reklamalik igleviyle gayn ihti-
yari psikolojik kollektivizasyonu saglamak-
ta, buradaki temel amag¢ da belirlenmis bir
yasam bigimini bireylerinin zihinlerinde
olusturmaktir. Bu yolla, toplum iginde mut-
lulugun aym geyleri yapmaktan ya da aym
gruba dahil olmaktan ibaret oldufu mesaj
verilmektedir. Bireylerin belli bir kimlik ya
da grup igine sokulma g¢abas: tekilegtirilen
yabanaiya karsi ortaya konulan bir farkhr

(Bilgin, 1994: 52-54): Bu, aym zamanda bir
ozellik olarak da sunulmaktadir. Medyanin
degisen anlayis yapisinda uygun kimliklerin
yaratimu amaglanarak, gerek kendilerini
tammak gerek ilgileri gerekse de mekén
titketimleri agisindan bir 6reklestirme gii-
diilmektedir. Olusan bu yeni anlayisin orta-
yva koydugu kimlikler, biitiinlestirici ve biz
duygusunu verdii igin giiven verici oldugu
gibi aym zamanda hareket gegmeyi de igin-
de banndirmaktadir. Herkesin katildifn ve
iginde bulundugu c¢ogunluk icinde yer al-
mak bireyde aidiyet duygusundan kaynak-
lanan bir giivenlik olugturmaktadir.

Tiirkiye'de 1980 ile basladig kabul edilen
yapisal degisim 1990'larda ticarilegen med-
yada tezahtiriinii okuyuculann tiketici ola-
rak giriiliip tiketim degerlerinin agilandig
bir ortam olarak kendini gbstermektedir.
Kiiltiirel yonden diinya ile senkronize olan
Tiirk insam, gerek yasadifi mekin, gerek
galistifn is ve kazandif para, gerekse de
titketebildigi metalar agsindan kendini es-
nek ve zengin bir evren iginde bulmustur.
Tiiketim toplumu deferlerinin yerlesmesine
medyada bu degerlerin benimsenmesi ivme
kazandirmustir (Aksoy, 1994: 14-15). Bu yeni
degerlerin topluma benimsetilmesi ve birey-
lerin birer tiketici kimligine doéniigmesi
medyanin séyleminin belirli kaliplarda tek-
rarlanmasiyla, ancak bunu yaparken de san-
ki gesitlilik yaratiliyormus izlenimini verme-
siyle mimkiin olmaktadir.

Yeni teknoloji en ¢ok cesitlenen dergi ve
gazetelerde, igerik, nitelik ve okur kitlelerin-
de kendini gOstermistir. Sabah ile birlikte
basglayan, yeni Tiirk insanim temsil eden ve
“yiikselen degerleri” savunan ve yagayan iyi
egitimli, alm giicti yiksek bir kitle ortaya
gtkmugtir. Dolayisiyla bu yeni kimliklere
uygun gazete ve dergilerin yaymn hayatina
atilmas: da geg olmayacaktir, Yiikselen yeni
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nesil yeni degerleriyle beraber dogmugtur
{Bali, 2002: 206-210). Bu yeni stylemin énce-
likle ele aldifn hedef kitlesi “gencler” ve
“kadinlar” olmugtur.

Haber, yeni kogullara uygun olarak bilgilen-
dirme iglevinden koparak eglence agirlikh
magazinel bir formata doniigmiigtiir. Bu
donem, medyamin kendisinde sahip oldugu
giicii, toplumsal doniiglimii gikarma uygun
olacak bicimde ve bunu hizlandiracak bir
sekilde kullanmasimin en yogun oldugu
dénemdir. 56z konusu dénem, ayni zaman-
da gazetelerin pazarlama girketleri kurarak
okurlara binlerce hediyeyi (otomobilden
ansiklopediye, CD'den televizyona) vererek,
toplumun ¢ag atlamasma yardima oldukla-
rint savunduklan dénemdir, Medyann tiike-
timi ézendirme politikalart neticesinde, kiil-
tiir iiriinlerinin alicis1 konumunda olan kitle-
lerde iist gelir grubuna dair yagam bigimleri
ozendirilmekte, tiketim kahplan cegitlendi-
rilmekte ve kendi durumunun digerlerine
gore iyi olabilecegi gerceginin fizeri Ortiil-
mektedir.

Medyanin yapisinda yasanan bu degigimin
habere yansimasi, mahrem olan seylerin diga
agilmasiyla meydana gelen bir patlama bi-
ciminde olmustur. Ozel ve kamusal alan
ayrimi ortadan kalkarak, dznel olan dil ile
kamu dilinin arasindaki mesafe belirsizles-
mistir, Uzerindeki mahrem &rtiisii kaldinl-
mamig alanlara medyanin saldirmas: ve bu
alamin titket(ilymek igin topluma sunulmasi
ozel hayatin géz oniine gikmasiyla netice-
lenmistir (Giirbilek, 1991: 39). Bu, medyaya
tilketim toplumunun tim degerlerini top-
luma benimsetme ve buyurma firsatini da
saglamus oldu,

Medyamin fiziksel yapis: iginde degerlendiri-
len bina ve kullamlan malzemelerin teknolo-
jik gelisme ile farklilagmasi, sahiplik/ miilki-
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yet yapisimn  giderek holdinglesmesi ve
medyamin buna gire bigimlenmesi, medya
icinde yer alan c¢alisanlanin/gazetecilerin
kimliginin degigmesi stylemsel farkhliklan
da beraberinde getirmigtir. Son dénem med-
yasi arz-talep iligkisinin daha da belirleyici
oldugu bir noktadadir.

2. Medyanin Yeni Séylemi ve Giindelik
Yasamin Déniigiimii

1990°'h yillar yasamrken gazeteci kimliginde
déniigiim meydana gelmis, gazeteci-siyasetgi
veya medya patronu-siyaset¢i kimliklerinin
yeni diizene uygun formata biiriinmesi ve
yeniden tammlanmasi c¢abasina girilmigtir.
Bunu izleyen bir sonraki agama toplumsal
yagsantmin, giindelik yasam tarzlarimin de-
gistirilmesi ve bireylerin kimliklerinin uygun
hale getirilmesi olmusgtur.

Kimlik sorununu kiiltiirel ve politik diizeyde
ele aldigimizda; endiistrilesme, kolonizas-
yon, milliyetgilik ve kozmopolitizm gibi
olgularla birlikte ele alinmay: gerektirir (Bil-
gin, 1994: 10). Kurgulanmig bir temsiller
sistemine igaret eden kimlik, bazi durumlar-
da agklayia iglev yiikledigimiz ve ona refe-
ransta bulundugumuz bir sanal alan olmak-
tadir (Morley ve Robins, 1997:131). Kimlik;
kavram olarak ayngma degil, ozdeglifi ve
aynilagmay1 i¢ermektedir. Bu durum, birey-
sel bir talep olmak zorunda olan kimligin
paradoksunu  olusturmaktadir. (Kilighay,
2003: 155 -156): Birey digerlerinden/Gtekiden
farkh oldugu siirece gelismektedir. Bireyi
agiklayamayan bir sey onun mensup oldugu
yeri de agiklayamaz, Kimligin sorunlu olma-
sina yol agan bir diger unsur da, her dzdeglik
alammin farkh olana, disanda kalana, Gyle
olmayana gore konumlandimlmasidir. Nega-
tif bir inga olan bu siirecte, kimlik ne olun-
dugu degil ne olunmadifn iizerine kurul-
maktadir, Medyamin yeni yapilanmasinda
kimlikle iligkili olarak Gzdesglik yaratma ve
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dtekiniffarkl olam da bir sekilde igsellestir-
me anlayigimin egemen oldugunu séylemek
miimkiindiir. Bu, aym zamanda tektiplesen
kimlikler igin giiven saglayiar bir ortam
olugturur,

Cumhuriyetten giiniimiize, modernlegme
projesinin dayandigi anlayis icinde, birey,
batililasmanin hem tasiyici dznesi, hem de
batilagmas1 gereken kiiltiirel 6zne olarak
konumlandirlmistir (Kahraman ve Keyman,
1998: 74). Bu anlayig gercevesinde batililagma
ve modernlesme ile bir tutulan yeni mekan-
larin ve simiflann olusumu ve yeni yasam
bigimlerine yinelik olarak medya da kendi
igerigini bu formata uygun hale déniistiir-
miigtiir. Medya araclifiyla olusturulmaya
¢ahglan bu yeni kentli kimligin belirleyici
ozelliklerinden biri, siifsal kimligin meka-
run da titketimi aracihgiyla ortaya konulma-
ya calgilmasidir, Iginde bulunulan simfin
degil, hep bir {ist simfa dahil olmak amagla-
narak, kentli kimligi de bigimlendirilmekte-
dir. Bunun en belirgin yollanindan biri de
mekina dair yapilan vurgudur (Kurtulug,
2003: 87): Ayncalikh altkentler, litks konut
siteleri, kapali refah adaciklart ve soylu-
lag(tinl)an mekanlarda yasama arzusu dzen-
dirilmektedir. Yeni elit kesimin tiketimine
agilan bu mekidnlara talepte bulunanlar ara-
sinda yeni dénemin medya calisanlan da yer
almaktadir.

1990°'lh yillarda medyanmin yapilanmasinda
fiziki kosullarin degisimindeki ana neden
degisen ortama uygun mekénlara duyulan
ihtiya¢ olmugtur. Bu aym zamanda medya-
nin modernlegme algisim da (olumlu ya da
olumsuz) gosteriyordu. Gazetelerin merkez-
lerini farkli bir bolgeye (Babiali‘den Ikitel-
li've) tasimalary, teknolojik acidan yeni me-
kinlann biiyiik yatmmlarla tasarlanmas
gazete cahganlanina giig sahibi olma ve diin-
yayr yonetme duygusu vermistir. Bu yeni

déneme girilirken Ertugrul Ozkok'iin su
saptamas1 ilgingtir (Bali, 2002: 204-206):
“NewYork'un Manhattan Adasi'ndaki gok-
delenlerin kozmografyasina sahip iki bi-
na..aniden ufkunuzu béliyor...gelecekle
simdiki zaman arasinda hudut gizgisi haline
geliyor”. Bu, yeni bir anlayisin baglangiciyda.
Yeni donemde &n plana gikan gazeteci kim-
ligi; Amerika yasamus, Amerikan kiltiiriini
bilen, gazete yazilarinda Amerika referansh
notlar diigen ve Amerikan kiiltiirii ve hay-
ranligina 6zendiren bir kimliktir. Boylelikle
Amerikan yagamina dair kaliplarm ve ozel-
liklerin hakim oldugu bir kiiltiirel déniigiim
baslamishir. Ve tabii ki buna uygun tiiketici
kimliklerinin olugumu da...

Gazetelerde siirekli olarak yurtdigina gitme-
nin, liiks mekanlarda yemek yemenin, litks
araba sahibi olmanin, kariyerli bir iste ¢alig-
manin, kaliteli giyinmenin &Szendirildigi
yazilar ¢itkmaya baglamig, “yiikselen yeni
sinif"in degerleri bunlar olarak belirlenmeye
baslarmshr, Ozellikle “gusto-style” sayfala-
rnnin ve ekonomi agirhkh 6zel boliimlerin
yayimlanmasi, her yasa ve kesime seslenen
dergilerin gkmasi bu dinem medyasimn
ana karakteristik dzellifidir. Biitlin bu amaca
uygun olarak gazeteci kimligi de degismigtir.
Eski donemin gazetecileri yerlerini, okurla-
rin kendilerini 6zdeg hissetmelerini saglayan
ve “benmerkezli” yazilar yazan geng kugak
gazetecilere birakmaya baglamigtir. Teknolo-
jik gelismelerin de etkisi sonucu internet
aracilifiyla okurlar hayran olduklar ya da
ozdeglestikleri yazar ile direkt iletigim kurar
hale gelmistir. Gazete yazarlanmin kisele-
rinde kullandiklan fotograflar da bile degi-
gim gozlenmigtir. Ayr zamanda siyasetgi ya
da isadamlan ile birebir iliski kuran, onlarla
yakin iliski i¢inde oldugunu okurlara goste-
ren bir dier gazeteci kimligi de bu dénemin
ana aktorlerindendir.
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1990 sonrasinda medya koége yazarlan iki
bigcimde hediyelerle ddillendirilmistir (Bali,
2002; 253-254); Bunlardan birincisi, sadece
seckinlere acik olan davetlere ve kiiltiir faa-
livetlerine katilma, ikincisi de, driinlerini
tamtmak isteyen sirketlerin Avrupa ve Ame-
rika'min cazibeli kentlerine diizenlenen ve
tiim giderleri ddenmis gezilerine igtiraktir.

Gazeteci kimliginin belirli simirlarinin kaldi-
rilmasina yonelik olarak, esnek ve giiniin
gerektirdigi bigimde davranmak, yeni dé-
nemin ana temalarindan birisidir. Bu, gerek
ekonomi gerek siyaset gerekse de kiiltiirel
alanlardaki faaliyetler igin aym olmaktadir.
Bu kimligi tagiyan gazeteciler giindelik ya-
samda daha fazla tamnmakta ve bireylerin
onlarin Gzdes gérmesi daha kolaylagmakta-
dar.

1990 sonrasmmda medya, bir yoniiyle de, ki-
resellesmenin ortaya gikardig kiiltiirel ho-
mojenlesme, etnik, dinsel ve kiiltiirel alterna-
tif igeren kimliklerin ortaya ks ile gele-
neksel(ulusal) kimlik duygularmn sarsilma-
stmi goz oniinde bulundurarak stratejisini
belirlemektedir. (Giirkan, 2003: 158-159).
Kimlik olusumunda, ulus-devletin éngordii-
gl bicimde, ulusal baglarnin seffaflif-
ni/berrakhigim  engelleyecek ya da sekteye
ugratacak unsurlar miimkiin oldugunca
uzaklastnlmaya cahgilir. Dolayisiyla bu
siirecin, mekan ve kimligin anlastirilmasina
yonelik oldugunu sdylemek miimkiindir.
Devlet, kimlikte tutarhlik ve biitiinlik sag-
lamak arzusundadir. Ulus-devletin farklilik-
lara genel anlamuiyla hoggérii gostermedi-
ginden yola gikarak medyamin séyleminde
de bu stratejiyi goriiriiz (Morley ve Robins,
1997: 46). Gazetecilik anlayigindaki degigim,
toplum igindeki cemaatgi yapiyr da pekisti-
ren bir ézellige sahip olmustur (Mahgupyan,
1998: 280-282): Medya aktdrlerinin ekonomik
miicadeleleri kendi cemaatlerine yonelik
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olurken, ideolojik agidan difer cemaatleri
hedef alan bir yaymn politikas: izlemektedir.
Bu durum da toplum igindeki cemaalgi ya-
piy1 giiglendirmis, her cemaat igindeki med-
ya kurumlan giderek birbirine benzemeye
baglamstir.

Bu dinemde ortaya gikan yeni bir davrams
sekli, 1990 sonras1 giderek artan bir oranda
ilgi goren cokkiiltrliiliik akimma uygun
hareket ederek, azinliklar, egcinseller, yalmz
yagayan kentli, yliziinii batya dénmiis ka-
dinlar, cevreciler, Islamcilar gibi degisik
yelpazeden okur elde etmek amacina uygun
olarak bir yiniiyle de tiraj kaygisiyla bu
kesimlere seslenen yazarlara yer vermekti.
Boylece gazeteler her diisiince bigimini ba-
rindiran bir hale doniismiistiir.

Haberde yer alan stylem agisindan bu do-
nemin en belirleyici Gzelligi, liberal milliyet-
gilik ve onun dilinin kentli orta simf arasinda
vayginlagmaya baglamasidir. Kokleri kentte
olmayan, ancak kendi kimliklerini kentte
ifade eden bu kesim medya yoluyla kendini
“modern” olarak gérmektedir. Burada esas
nokta, bu yapilirken igsellestirmenin (tike-
tim kiltiriiniin tim Gzellikleri kullarularak,
farklhi olanlan igteki diinyamn bir pargasi
haline getirme) yaygin kullammdir. Ve en
onemlisi, yeni statiiniin medya arachfyla
kentlerde yayilmasidir (Kozanoglu, 1993: 29;
Konyar, 2001: 78-83). Bu gerceklestirilirken
hedef alinan kitleye uygun olan her tirli
seslenme bigimi; geng, kadin, erkek, hatta
¢ocuk kimliklerine uygun olarak gazete,
dergi, televizyon ve reklamin her tirliisiine
bagvurulmaktadir. Bununla birlikte medya
tarafindan tiiketim ideolojisine yénelik ola-
rak dzellikle kentte yasayan bireylere dayah-
lan modaya uymak, moda sarkilar bilmek,
modaya uygun giyinmek, starlarla dzdes-
lesmek ve onlara dair prestijli/sanal cemaat-
lere katilmak gibi kriterler bir anlamda tiirev
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bir kimlik tretme ¢abasidir, Ancak bu du-
rum, ne bir tercih ne de bir kimliktir, sadece
¢ogunluk agisindan yasamun tek anlamu gibi
algilanan  bir durumu  yansitmaktadir
(Kahgbay, 2003: 158). Modern olmamn bir
kosulu da bu unsurlan igeren ve yeni gikar-
larin gerektirdigi sozde kentli kimligi kur-
maktir,

Medyada baglayan bu yeni sdylemin ana
hedeflerinden biri de kadmnlar idi. Haftalik
yayinlarindaki kapaklan birbirine benzeyen,
mesajlaniyla tiiketime Ozendiren, kentli ve
bakimli kadina, diger bir deyisle yiikselen
degerlerin kadinina seslenen kadin dergile-
rinin medya yapis1 iginde giderek sayisi
artmstir,

Medya ve reklamalar aracilifiyla, bireyler,
gercekte ihtiyact olmayan geylere "ihtiyag
duyar” hale getirilmigtir, “fhtiyaglarin
manipiilasyonu” ach verilen bu durum, gelir
arttikca, en tnemli geyin yeni ihtiyaglar ya-
ratmak oldufu disiincesini icermektedir
(Lodziak, 2003: 40). Kadin dergilerinin ama-
c1, bir yandan bu “ihtiyaglarin manipiilas-
yonu"nu saglayarak, ote yandan kadinlarda
“daha giizel”, “daha arzulamlr”, “daha
kendinden emin”, “daha bakimh” gibi slo-
ganlarla bu duygularin yaratimidir, Ozellik-
le televizyon dizilerinde yalmz yagayan,
kentli, efiitimli kadina yénelik diziler ragbet
edilmeye basglanmus, ve “degiir kadin” imaji
da vurgulana bir diger kriter olmustur.

Ekonomik gikarlari géz onine alindiginda
medya, bireyleri kendisine bagiml kilmak-
tachr. Bireyleri bir arada aym amag iginde
gikarina uygun tiiketiciler kimligiyle tutmak
igin medya bazi yollara bagvurur (Oskay,
1982: 199; Jameson, 1994: 108; Mulgan, 1995:
116): Biling endiistrisinde igerikleri aym olan
driinler dig gdriiniimleri farkhlashinlarak
bireylere sunulur. Bu farklilastirma gelir

durumu, bireyin kikeni ve egitimi gibi 6l-
giitlere bagh olarak belirli kategorilere ay-
rilmis kesimler igin cgesitlendirilir. Bunun
sonucunda ortaya gikan yelpazede herkes
igin diriin ortaya ¢ikanlmis olur. Boylelikle
bireylere alternatifsiz, alternatif sunulsa bile
gene ona buyrulan igerikte iiriinler sunulur
ve bireye kagacak yer biralkilmaz. Giinii-
miizde tiketim ekonomisinin mantifina
gire drgilitlenerek galisan medyamn ne tre-
tip ne sathg On planda yer almakta, haber
verme ya da bilgi iletmek girevinin diginda
medya, bir ulus veya cemaat iginde yagayan
bireyler adina ortak bir deneyim yaratmak
amacindacdr,

Medya, siyasal iktidarin kararlarim, éneelik-
le ekonomik nitelikte olanlarim &n plana
cikararak bu kararlarin glindelik yasam pra-
tiklerine aktarilmasimda énemli bir konumda
yer almaktadir. Bu aktarmayi yaparken
medya, bir ¢ok degerin buharlagip yok ol-
masina neden olur, Bu da, bireylerde anlam
yitiminin bir sebebidir (Bermann, 1994: 11).
Kendi tiriinlerini tikettiren medya, Gnemli
olanin sadece bu {irtinlerdeki anlam oldugu-
na vurgu yapar.

Kar amach her ekonomik kurulus gibi mo-
dern kiiltiir kurumlan da pazara yoneliktir.
Bireylerin gereksinimlerini kargilayabildikle-
ri, onlarin taleplerine cevap verebildikleri
dlglide defer kazarnurlar, Bu baglamda med-
ya her etkinliginde belli bir ideolojik
manipiilasyon i¢ermektedir. Uretilen her
haber metnindeki gergege iliskin olugu iddia
edilen siylem, énceden sinirlar belirlenmig
bir formasyonu kapsamaktadir. Haber metni
igindeki her yorum, anlamli hale biiriindtirii-
lerek anlamin dolagimu saglanmaktadir (G-
neg, 2001: 155-158). Haber metinlerinin akici-
st olan bireylerde bu yorum, gergeklerin
sunumu geklinde algilanmaktadir. Medya-
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min irettigi anlam haber iginde qkarlara
uygun olarak hareket etmektedir.

Sonug ve Degerlendirme

1990 sonrasi Tiirk medyasinda olugan yeni
anlayisin kokenleri, bazi unsurlar gz dniine
alindifinda Osmanl’dan devralinan miras
ve Cumhuriyet'in insasindaki kimi vurgula-
ra degin uzanmaktadir. Medya, giliniimiize
kadar olan siirecte sorunlu kavram ve alan-
larda kendi sbylemini egemen giiriis gerge-
vesinde kurarak iktidarla uzlasma iginde yer
almayt tercihlemistir. Bu durum giiniimiiz
medya anlayisinda da kendini gostermekte-
dir.

Osmanli'dan bugiline uzanan siiregte Tiirk
medyasimin ana karakteristik Gzelliklerine
bakbgimizda, meslek geleneginin belirli bir
anlayis ve kodlar iizerine oturdufunu gor-
mek miimkiindiir (Giirkan, 2003; 149-154):
“Bu devlet nasil kurtulur?” sorusuna Os-
manli’dan itibaren modernlesmeci biirokrasi
ile birlikte cevap arayan gazetecilerin anlam
diinyalan, meslek kodlan, diigiinme bigimle-
ti de resmi ideoloji paralelinde biirokra-
tik/merkezi cizgide belirlenmistir. Bu da,
toplumsal yasantida yoneten konumdaki
elitlerin ¢izgisi olup; modern-geleneksel,
yoneten-yonetilen, merkez-¢evre gibi kaba
ikili aynimlarda gazetecinin konumlamgim
ortaya koyar. Toplum adina, toplum igin
diigiinmek diisturundan kaynakl ve bugiin
de her uygulamada goriilen bu gazetecilik
anlayis, modernlesme projesi kapsaminda,
bireyi degil devleti 6ncelikli olarak gormek-
tedir. Ongoriilen degisimin kiiltiirel nesnesi
olarak kurulan “birey”, medyanin séylemini
bu yinde kurmasiyla yeni bir toplumun
ingasinda kolektif amaglarin arzuladifn bir
konuma sokulmaktadir. Medya béyle bir
anlayig kapsaminda, ulusal gikar adina, bi-
reysel farkhliklan ortadan kaldinrken ya da
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torpiileyerek “biz” kimligini her anlamda
kurmaktadr.

1980 sonras: diinyada meydana gelen siyasi,
ekonomik, toplumsal ve kiilhirel degisimler
Tiirk medyasim da etkilemis, bu yapiy1 iv-
mesini 1990'h yillarda arthran bir déniigtim
siirecine itmigtir. Ozellikle 1980'li yillarda
neo-liberal politikalarla baglayan bu defisim,
modernlesme ve globallegme/kiiresellegme
gibi kavram ve gelismelerle medyamn yapi-
sina etki yaphg kadar toplum yapmsim da
biiyiik oranda degistirmistir. Medya iginde
ilk énce miilkiyet/sahiplik yapisim farkhlag-
tiran, sonra da yeni mekin ve teknolojiyle
birlikte gazeteci kimligini yeni bir formata
sokan bu yeni olugum, toplumsal ve kiiltiirel
kimlikleri de yeni diizene uygun bir bigimde
diizenlemistir.

Medyanin glintimiizdeki yapisi degerlendi-
rildiginde, toplumu giderek kendisine ba-
gimlt  hale getirdigi wve egemen gii-
ciinfiktidarin ¢ikarlarina uygun olacak bi-
gimde bireyleri yonlendirdigi ve bigimlen-
dirdigi gbriilmektedir, Bugiinkii kimlikleriy-
le bireyler, basat ekonomik giiciin amaglar-
na uygun birer tiketici kimligine biiriinmiis-
b,

Sosyal yagam iginde bireyin diger bireylere
referansi yer almaktadir ve bu referans bire-
yin kendi kimliginde bir olumsuzluk/tehlike
yaratmaya bagladifinda farkhilasma arayisi-
na girilmektedir. Kimligin yeniden insasinda
veya restorasyonunda farkhlik olusturmak
ve heterojenlifin pekistirilmesi Gnemlidir
(Bilgin, 2001: 59). Kimlik modernite ile birlik-
te yasanan gelismeler sonucu defisime ve
yeniliklere agik hale gelerek ¢ok katmanh bir
ozellik sergilemektedir. Otekiligin bu mo-
dern kimligin temel ve kurucu Ggesi olmas,
geemige dair degerlerin ve kimliklerin aym
anda yikilarak yenilerinin iiretiminin gergek-
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lesmesi ve degisimin her zaman bulunmas:
bu yeni dénemin kimlik dzelligidir (Kellner,
2001:196). Bu baglamda medya, tam tersi bir
iglev gorerek benzerlikler ve &zdeglikler
iizerine bir kurgu yaparak, yeni dénemin
gereklerine uygun bigimde bireylerin bir
tirneklesmesine neden olmaktadir. Medyanin
yeni siylemi de bu durumu pekigtiren bir
yap1 sergilemektedir.

birer gii¢ haline doniigtiirmiigtiir. Bankaalik,
otomotiv sanayi, ingaat sektorii, reklamailik
ve pazarlamacihik gibi alanlarda da yer alan
medya sahipleriyle birlikte klasik gazeteci
kimligi de terk edilmigtir. Bu dénemin ana
karakteristik ozellikleri; toplumun her ala-
minda tiiketici kimliine sahip, elit zevkleri
olan, iyi egitim almug, kentte yasayan ve
modernlesme arzusunu tasiyan yeni kimlik-

ler olusmustur,
Giiniimiiz medyasindaki sahiplik yapisi
miilkiyeti elinde bulunduranlan ekonomik
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