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CONTROL OVER TV COMMERCIALS in TURKEY
Legal oblications, Rules for Self-Courtal, and Professional Standards

Since TV commercials, which are inevitable facts of daily life and products of one of the leading seclors,
which are wondered and talked about, liked, and criticisized the most, first appeared, they have been
receiving continuous negative and positive critiques from individuals due to their economic, social,
cultural, and psychological effects. They are one of the issues that must be treated seriously from a
number of points of view:

Whether they are true in content and form, whether they are creative and effective, whether they obey
the rules of self-control and legal obligations, whether they are consistent with professional standards,
whether they are controlled ethically on not. Advertising on TV is a complex sector under the greatest
influence of technological, economical, cultural, and social developments and changes experienced
today. It involves some self-control and legal regulations concerning the principles of creativity,
distribution, management, international relations, administration, marketing, finance, law, art,
education, human resources, production and broadcasting. In the whole world as well as in Turkey, TV
commercials are inspected by Advertisement Self-Control Boards on the basis of creation, production,
truthfulness in the process of production and broadcast, impartiality, use of suitable language,
religion, violence, sexuality, bad habits, inclusion of children, secrecy, politics, law, health, copy-right,
and ethnic problems. Therefore, ethics, self-control are extremely important in all the procedures taking
place in TV commercials, from creation to introduction of them to public. The aim of this study is to
open to debate the problems experienced in process of creation, production, and broadcast of TV
commercials in Turkey, and the national and international of TV commercials in Turkey, and the
national and international prohibitions, limitations, standards, principles of the profession and
broadcast, and the rules for self-control.

Key words: TV commercials, self-control, legal obligations, professional standards.

“Reklameilar” yaratict olmak” iddiastyla utang verici bir bicimde sorumsuz kilgitk cocuklar

gibi bagkalarvm Gnemsememektedirler. .. Diinyadaki reklamlarm %80 inin ¢ope atimast gerekir...
Cinsellik ve miistehcenlik kullarum akil almaz boyutlarda... Kurallar: yakmak adma pek ok reklam
sayeistz, hatta ahlaksiz...”

AD Age Elegtirmeni Bob Garfield, Milliyet, 18 Nisan 2004

‘Dog. Dr., Anadolu Universitesi Agrkdigretim Fakillest,
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LGirig
Giiniimiizde iletigim teknolojisinde yasanan
degisme, gelisme ve doéniisiimler yagamin
her alanim oldugu gibi pazarlama, iletisim,
reklam ve medya sektdriinii de etkilemis,
pazarda varolan {iriin ve hizmetler ¢ogalarak
cesitlenmis, Hiketici icin secenekler artmus,
her iiriine ve hizmete iliskin hedef kitle, Hi-
ketici satin alma egilimleri ve zamaru degis-
migtir. Medyanin gesitlenerek sayica gogal-
masi ile giinliilk yagamda bireyler sabah u-
yandiktan aksam yatana kadar binlerce rek-
lam mesajina maruz birakilmakta ve hatta
rityalarinda bile reklamlarin etkisinde kal-
maktadirlar,Ayrica reklamverenlerin tiiketi-
cilere yerel, ulusal ve evrensel pazarlarda
ulagsmasinda reklama hem diinyada hem de
lilkemizde ¢ok tmemli sorumluluklar yiik-
lemekte, reklam etkinliklerine harcanan pa-
ralanin etkinligi ve wverimliligi de reklam-
verenler, reklamajanslari ve medya arasinda
stirekli olarak tartigilan bir konu olmustur.

Etkileyici bir ticari iletisim etkinligi olarak da
bilinen reklamciligin en temel iglevi, pazarda
varolan ve birbirleriyle rekabet eden binlerce
tiriin, hizmet ve fikirler hakkinda tiketicileri
bilgilendirerek, bilinglendirerek onlarin ya-
sam standartlanim geligtirmek, {iriin ve hiz-
metlerin satilmasimi tesvik etmek, tiiketici-
lerde olumlu tutum, diisiince ve davrams
degisikligi yaratmak ve pazarda rekabeti
hizlandirarak reklamverenlere giigliiliik ima-
jinmt vermektir. Ancak hem Diinyada hem de
Tiirkiye'de ozellikle mesajin yaratimi, yapi-
mi ve yayim agisindan reklamlar Hiketicileri
yarltmasi, yasalara uygunluk, rakipler ve
titketiciler kargisinda dogruluk, diiriistliik ve
tarafsizhik, uygun dil ve anlatim, din, siddet,
ve etnik konularin sunumu, gizlilik, kamu
glivenligini ve saghigim bozmas, telif hakla-
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"Reklam Size striban bir lestir,”
Oliver Toscani

r1, taklit, manipule etmesi, yeni yasam bigim-
leri yaratmasi, eksik veya yanlis bilgi verme-
si, erotizmi kullamp cinsel sémiiriiye yol
agmasi, simgesel anlahmlarla Hiketim kiiltii-
riinii mesrulastirmasi;, meslek kurallarina
uymamasi, haksiz rekabete yol agmasi, {irii-
niin fiyahm artbirmasi, tiiketime sevk etmesi
ve Hiketicilerin ihtiyag duymadif konularda
yeni ihtiyaglar yaratmasi, pahali olmas,
kiiltiirel ve ahlaki degerleri deforme etmesi,
gocuklar olumsuz yinde etkilemesi, kadin-
lar1 bir meta gibi gostermesi agisindan olum-
lu ve olumsuz olarak siirekli elestiril-
mektedir.Ayrica reklamlar “klige”, “abart”,
“kaba saba espriler”, “yanhs kullamulmsg
tinliiler” gibi gesitli anlaim teknikleriyle de
tiiketicilerin duygulanim rencide etmekte,
sdmiirmekte, bazen de onlan yok saymakta-
dir.

Reklam sektoriiniin en gozde araglarindan
biri olan televizyon da ortaya giktigindan bu
yana goze, kulaga hitap ederek ve hareket
Ogesini etkin bir gekilde kullanarak reklamu
tesvik eden, yayginlaghran ve etkili kilan en
dnemli kitle iletisim araglarindan biri ol-
mugtur. Reklam sektdriinii ses ve goriintii
tizerine kurulu endiistrilerin temel bir par-
cast haline getiren televizyon reklamlan son
derece pahali, yofun, zorlu, dzenli ve yara-
tic1 bir ¢abanin tiriiniidiir, TV reklamlart bir
toplumun ekonomik, toplumsal, ideolojik,
psikolojik, kiiltiirel ve teknolojik dzellik ve
altyapisimi yansitan, estetik ve siylem degeri
olan, gesitli anlatimsal dzellik ve yapilariyla
sanayilesmis popiiler kiiltiir {iriinleridir.
Giiniimiizde karmagiklagan titketim ahskan-
liklari, teknolojide yaganan gelisme ve de-
gismeler ve medya yapisi1 nedeniyle TV rek-
lam filmi yarabimini, yapimini ve yayimmni
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gergeklegtirmek, bagh bagina bir uzmanhk
dah olmustur. Kugkusuz basaril bir televiz-
yon reklam filmi yapmamn yolu da, yaratica
reklam stratejisini, yapim ve yayn siirecinin
giinahlarimi ve meziyetlerini ok iyi bilip
uygulamaktan gegmektedir.

Bir TV reklam filminin etkili ve yaratici ola-
bilmesi igin yaratia stratejisi ve yapimu dog-
ru, yasal ve diiriist olmas1 , kamuoyu ve
tiiketiciler tarafindan begenilmesi, hatirlan-
mast ve reklamverenlerin sahs amaglarim
ger¢eklestirmesi gerekmektedir. Reklamve-
ren ve reklam ajanslar1 bir reklamin olugtu-
rulmasinda tiiketicilere karg: sorumlu olduk-
lar igin, bir reklam mesajinun etkili ve yarati-
ci bir nitelige kavusmasindan filmin izleyici-
lerle bulugmasima kadar gecen siirede etik
davranmak cok énemli bir olgu olarak de-
gerlendirilmektedir. Ancak tarihsel siireg
icerisinde reklamverenler ve reklam ajanslan
bilingli ve bilingsiz olarak kendi gkarlan
dogrultusunda Hiketicilere karsi diiriist ve
dogru olmayan, aldatici, haksiz rekabete yol
agicl ve yalan séyleyen reklam yaratip yaymn-
ladiklan ilgili tim taraflar tarafindan bilin-
mektedir. Aynca reklam sektoriinde tim
taraflar icin “para kazanmak” temel bir amag
oldugu icin “etik” agdan cesitli sorunlann
yasanmasina neden olmaktadir.

Yasanun hemen hemen her alaminda tize-
rinde en ¢ok konusulan, tarhisilan ve insan
hayatim yonlendiren kurallar olarak bilinen
etik, "iyi"”, “kiti”, “dogru” ve “yanhg" dav-
ramug bigimlerini ele alan degerler ve stan-
dartlan sistemli bir gekilde ortaya koyan
felsefi bir bilim alari olarak tamimlanabilir.
(Anadolu Univ. Bilim Etigi Klavuzu, 2002)
Tiirk Dil Kurumu sézliigiine gore ise etik,
"yarar”, "iyi", "koti" gibi sorunlan incele-
yen, tore ile ilgili bir davramsg yasas: gelisti-
rilen, neyin ugrunda savasilmaya deger,
yvagama neyin anlam kazandirdifi, hangi

davranmigin iyi ve hangisinin kotii oldugu
gibi sorunlan kendine konu edinen tore ya-
da ahlak bilimi” olarak tammlanmaktadir.
(Tiirkge Sozlitk 1998;739) Tim toplumlarda
insan hayatimi emredici hiikiimler olarak
bilinen etik, bir kiltiiriin sosyal, ekonomik,
tarihsel kogullarina gére farkhlagmaktadir.

Bu c¢ahsmada amagTiirkiye'de televizyon
reklam filmlerinin yaratm, yapim ve yaymn
stireclerinde yasanan sorunlan, var olan
uluslararas: ve ulusal reklam yasaklar, kisit-
lar, meslek standartlari, yaymn ilkeleri ve
tzdenetim kurallan agsindan tartigmaya
agmak ve siirece katilan reklamveren, rek-
lam ajansi, yapim sirketi gahganlarina, aka-
demik cevrelere, tiiketicilere ve alanla ilgili
ogrenim goren Ggrencilere varolan durumu
betimsel agidan gostererek yeni bir bakig
agis1 kazandirmaktir.

2.50run

Tiirkiye'de reklam filmi yapim sektorii rek-
lam ajanslari, yapim sirketleri, medya satin
alma kuruluglan, televizyon istasyonlan,
¢ekim stiidyolar, film laboratuarlan, oyuncu
ajanslar, seslendirme sanatgilar, miizikotek-
ler, sanat yonetmenleri, bagimsiz ¢alisanlar
ve yapima katkida bulunan farkh kurum,
kurulug ve kigilerin sinerji yaratmasiyla faa-
liyet gosteren bir galisma alamdr.

Diinyada ekonomik degisme ve gelismelere
paralel olarak her yil on binlerce reklam
filmi gerceklegtirilmektedir. 1950'li yillardan
beri Venedik, Cannes, Londra ve New
York'ta reklam filmi festivalleri yapil-
maktadir, (Mattelard 1991: 79) Tiirkiye'de de
Reklamalar Dernegi tarafindan “  Kristal
Elma” ad: altinda 1985" ten beri yarigmalar
diizenlenmekte ve televizyon reklam filmi
odiilleri dagihlmaktadir. Tiirkiye'de 2003
yilhinda reklam uydu, kablo ve dijital plat-
formlardan 6zel ve kamu yaymahg yapan
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221 yerel, 17 bilgesel ve 20 ulusal TV kuru-
luglar bulunmaktadur. (httpfiwww.rtuk.org-to)

2003 yilinda Tiirkiye'de reklam sektoril igin-
de televizyonun yapim ve yayin agisindan
durumunu géz oniine alindiginda; 1 759
trilyon TL olarak gerceklesen reklam harca-
masinin ilk sirasini % 39. 3 pay ile 693 trilyon
TL'sini televizyon almugtir. Basin % 27 ile 472
trilyon TL ile ikinci, agik hava ise % 4.3 ile 76
trilyon TL harcama ile iligiincii sirada yer
almaktadir. (http://www.rd.org.tr/haberler.)
2003 yilinda Tiirkiye'de televizyon kanalla-
rinda yayinlanmak tizere yaklagik 6500 adet
farkh reklam filminin (yerli ve yabana ya-
pim) yarahmi, yapimu ve yayim gerceklegti-
rilmigtir. Yine 2003 yihnda tiim ulusal TV
kanallarinda izleyiciler giinde ortalama 5663,
yilda ise toplam 2 067 254 adet reklam fil-
mine izlemiglerdir.Bu reklam filmlerinin
toplam siiresi ise yaklasik 51 milyon saniye-
dir. ( Bilesim Medya, 2004) Tirkiye'de ya-
yinlanan bu reklam filmlerine iligkin dene-
timler devlete bagh olarak faaliyet gisteren
ézerk Radyo Televizyon Ust Kurulu(RTUK)
ve bafimsiz cahisan Reklam Ozdenetim Ku-
rulu(ROK) tarafindan yapilmaktadir. RTUK
3984 sayih Radyo ve Televizyon Kuruluglan
ve Yaymlan Hakkindaki Kanuna” ve “Av-
rupa Siuritesi Televizyon Sozlegmesine
ROK ise Uluslararast Reklam Uygulama
Esaslari'na gore reklam filmlerini degerlen-
dirip denetlemektedir.

Tiim diinyada oldugu gibi Tirkiye'de de
reklam sektoriinde TV kanallariun fazlalig
ve gegitliligi, reklam yayinlarinin fazla olusu,
kablolu ve dijital yayin olanaklari, uzaktan
kumanda aletinin varhg ve rahathg izleyi-
cileri TV yaymlarindan uvzaklaghrous ve
onlarin TV izleme aliskanhiklarinda ilging bir
sey arama (flipping), cok ¢abuk luzh tarama
yapma (zipping) ve kanaldan kanala ge¢me
(zapping) gibi kavramlarin ortaya gikmasina
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yol agmg, reklam filminin yaratim, yapim ve
yayin siirecinde etik, denetim, dzdenetim ve
meslek standartlart acisindan gesitli sorunla-
rin yaganmasina neden olmugtur. Ancak bir
fikrin yaratia bir nitelige kavugmasindan
filmin izleyicilerle bulugmasina kadar gegen
siirede fim iglemlerde etik davranmak, ya-
saklan, kisitlan, denetim ve dzdenetim ku-
rallanm, yasal zorunluluklart ve meslek
standartlanim bilip uygulamak g¢ok &nemli
bir olgu olmasina ragmen, soyut ve gergek-
legtirilmesi zor bir faaliyet alarudir.

2002 yilinda Tiirkiye'de televizyon kanalla-
rnnda yaymnlanan yaklasik 5000 bin reklam
filminden sadece 108 tanesi i¢in RTUK'e e-
mail yada telefonla 5960 sikayet gelmig-
tr.(RTUK, 2003)Bu sikayetlerin konulan;
genel ahlaka ve Tiirk aile yapisina aykinlik,
cinsel sémiirii ve asin erotizm, gocuklann ve
genglerin ruhsal ve ahlaki gelisimini olum-
suz etkilemesi olarak simflandinimaktadir,
2003 yihinda ise, ROK’ e televizyon reklam-
lan ile ilgili olarak toplam 71 bagvuru ya-
pilmug, bunlarin 43'ii reklam esaslarina ay-
kin bulunmus, 28'inde de reklam esaslarina
bir aykinhk bulunmamigtir.Bir reklam filmi
igin birden fazla bagvuru da olabilmekte-
dir.ROK’e TV reklam filmleri ile ilgili yapi-
lan bagvuru konulan ise; temel ilkelere ayki-
nlik, tamkhk, kétileme, ahlaka uygunluk,
dogruluk, taklit ve karsilastirma, ticari iti-
bardan haksiz yararlanma, ¢ocuklar ve gencg-
lerin yanhg yiénlendirilmesi ve sorumluluk
olarak siralanabilir. RTUK ve ROK tarafindan
agisindan degerlendirmeye tabi tutulan bu
reklam filmlerinin ajanlari, reklamverenleri
uyartlmug, filmlerin diizeltilmesi veya yayin-
dan kaldinlmas: saglanmigtir. (ROK; 2004)
Tiirkiye'de TV reklam filmlerinin yaratim,
yapin ve yaymn sirecinde etik kurallann
olugmasinda ve yasal zorunluluklarin uygu-
lanamamasinda yasanan en temel sorun,
stirece iliskin belirli standartlarin tam olarak
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olusturulup hayata gegirilememesinde ve
yasalarn tam olarak uygulanamamasinda
yatmaktadir. Clinkii standardin ve yasalarm
tam olarak uygulanamadifs veya olmadif
bir yerde de neyin “dogru”, “kaliteli”, “iyi”
ve “gercek” oldugunu ortaya koymak ol-
dukga glictiir.

Bu nedenle calismanm sorunu, Tiirkiye'de
giindelik yasamm vazgecilmez en onemli
ogelerinden ve diger reklam araglariyla ki-
yaslandifinda reklamverenlerin reklam biit-
cesindeki en énemli harcama kalemlerinden
biri olan televizyon reklam filmlerinin yara-
tim, yapim ve yaymn siireclerinde yaganan
sorunlan siireclerinde yasanan sorunlar, var
olan uluslararasi ve ulusal reklam yasaklar,
kisitlar, meslek standartlan, yayin ilkeleri ve
dzdenetim kurallarn agsindan tarbgmaya
acmakhir,

3.Televizyon Reklam Filmlerinin
Ozellikleri ve Tiirleri

Televizyon reklam filmleri belli bir izleyici
grubu olan, belirlenmis amaglara gére belli
siirelerde hazirlanan, belli yayin kusakla-
rinda, belli saatlerde bir bedelle yaymlanan,
televizyon ve sinema tekniklerine ve diline
uygun olarak tiretilmis yasal, diiriist, etik ve
dogru eserlerdir. (Ozgir 1994: 7)

Ozgiin ve etkili fikirlerle zengin ve etkileyici
bir diis diinyas: yaratan TV reklam filmleri,
tamtilacak ya da sabsm yapilacak -
riin/hizmet ve diigiince hakkinda ¢ok kisa
bir zaman diliminde, sinemamnn estetiginden
etkilenip yararlanarak, bir {iriin, hizmet ve
fikre Hzel anlamlar yiikleyerek, reklamvere-
ni, reklam ajansim ve yapim girketini iyi
temsil ederek tiiketicilere glivenilir bir gekil-
de dogru zamanda, dogru yerde, dogru tek-
niklerle ve dogru biitceyle etkili ve yaraticr
bir sekilde ulagmak zorundadir, Agirhikh
olarak sanatsal beceri, bilimsel bilgi, teknik

yeterlilik ve yaraticihk gerektiren bir ig olan
televizyon reklamlari mesajin igerigi ve tek-
nik uygulamz agsindan reklamverenin,
markanmn, firiiniin, hedef tiketicilerin, med-
yanin ve ayrilan biitge gerceklerine uygun
olarak tiretilmesi gerekir.

TV reklamlarin etkililigi ve yarahcihi tiike-
ticilerin yasam bigimlerini etkilemesi, rek-
lamverenlerin {irtinlerinin ve hizmetlerinin
satisinin arttimlabilmesi, medyanin, reklam
ajansi ve yapim girketlerinin dogru iletigim
kurma yeteneginde ve para kazanabilmesi
gergeginde yatmaktadir. Ucretsiz olarak tele-
vizyon yaymnlarni izlemenin bedeli olan TV
reklamlar, mesajlarim agik, basit, tutarh bir
bicimde itriiniin yaphg igi gorsel olarak
anlatarak tiiketicileri duygusal yonden etki-
leyerek, iiriin faydalar ile tiiketicilerin kati-
limini sagladiklan zaman bagarih olmakta-
dir,

Diger film ve televizyon yapimlarindan fark-
Ii olarak bir mesaji cok kisa bir zaman dili-
minde(5, 10, 15, 20, 30,4560 saniye) tike-
ticilere iletebilen TV reklam filmleri su ge-
kilde simiflandmlabilir(RTUK, 2003, 19-20;
Hilliard 2000. 62)

1-Ozel Taniticr Reklam Programlart ve Spot
Reklamlar:iki bagimsz program arasinda
veya reklam kusaklarinda yaymnlanan, bir
tirtin, hizmet veya kurulusun tanitildif soz,
giriintii ve miizik igeren 30-60 saniye siireler
arasnda yapimi gerceklesen reklam filmle-
ridir.

2-Dogrudan Satig Reklamlari:Reklami ya-
pilan {iriin ve hizmetlerin alimim, satimng,
kiralanmasini, reklama cevap veren kisinin
adresinde gerceklestirecefi veya saglayacag
mesajimi veren en fazla on veya on bes da-
kika stiren reklamlardir.

3-Cergeve, Logo, Alt Yazi, Bant Reklam:
Program yayin sirasinda ekrandaki goriintii
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lizerine, programin biitiinliigiini bozmamak
kaydiyla, yarmubumi yapilan {iriin, hizmet
veya kurulusun reklaminin alt yazi gegmek,
logosunun gostermek veya goriintilyii ger-
¢evelemek seklinde yapilan reklamlardir.
4-Sanal Reklam: Yaymn sinyalini degistiren
elektronik goriintii sistemlerinin kullamlma-
siyla televizyondaki goriintiiye, gercek me-
kanla baglantili olmayan reklam yerlestiril-
mesidir.

5-Sponsorluk (Program desteklenmesi): Ya-
yina konu olan programlarin veya bu prog-
ramlarda kullamlan gorsel isitsel eserlerin
firetimi disinda faaliyette bulunan gercek
veya Hizel kigilerin, kendi adimi, markasi,
logosunu veya faaliyetlerini tamtmak ama-
ayla yapilan ve siire siir1 olmayan prog-
ramlardir.Reklamverenler bu programlann
finansmamna dogrudan veya dolayh olarak
ayni, nakdi veya sair suretlerle destek ol-
maktadirlar.

4.Reklam Filmi Yapimcihik Meslegi

Giiniimiizde her giin milyonlarca kiginin
izledigi reklam filmlerini {iretmek toplumun
her ¢esit kesimindeki insanlarla iligki kur-
may1 gerektirdiginden film yapimeihigi top-
lumsal yénii agir basan bir meslektir. Tiim
mesleklerde oldugu gibi, reklam film yapim-
cilign meslegi de giiniimiizde yaganan tek-
nolojik, ekonomik, kiiltirel ve sosyal de-
gisme ve gelismelerden etkilenen, yaraticilik,
film dagitim, yonetim, uluslararas: iligkiler,
igletmecilik, pazarlama, finans, hukuk, sanat,
efitim, insan kaynaklan yénetimi ve tambm
alanlarinda bilgi sahipligi gerektiren, tekno-
loji sahipligi ve kullamm becerisi isteyen,
yapim ve yaymn ilkeleri agisindan meslek
standartlanm ve gesitli yasal diizenlemeleri
kapsayan ¢ok boyutlu bir meslektir. TV rek-
lam filmi yapiminda sinema ve televizyon
dilinin ve teknolojisinin dzelliklerinin bilin-
mesi “olmazsa olmaz” bilgilerdir, ancak
teknigi gok iyi bilmek, yaratier ve etkili iyi
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bir film yapabilmek demek degildir.TV rek-
lam filmi yapimeailifi ¢ok sayida ve farkh
deneyimli, beceri ve uzmanlik sahibi insanin
katilimim  gerektirdiinden, yarata dii-
glince, zamam ve biitgeyi etkin ve verimli
kullanma ve gesgitli anlabm &gelerinin bir
biitiinliik halinde kurgulanmasi agisindan
begeni, dikkat ve titizlilik gerektirir.Her ne
kadar sonu “alik”,"coluk”la biten igler il-
kemizde ¢ok saygi gormeseler bile, reklam
film yapimalif meslek olarak trendi yiiksek
bir is olarak algilanmaktadir, Tiirkiye'de
mesleklerin etik deferi {izerine bir araghrma
yapilmamis olsa da, ABD'de yapilan bir
aragirmada meslekler etik puam agisindan
yukandan asagiya dogru siralandifinda
reklamcilik meslegi %8 lik bir puanla 25,
sirada yer almaktadur. (Steel 2000:10)

Tiirkiye'de reklam film yapim sektirii, ham-
madde (film, video-sayisal ve analog), teknik
ekip ve ekipman, ekonomik yapi (devlet,
tzel sektor ve vakif yardimi), reklam, spon-
sorluk, gosterim hakky, laboratuarlar wve
stiidyo, egitim, oyunculuk, dagibm o&rgiit-
leri, festivaller, yapim ve yayin ilkeleri ag-
sindan yasal diizenleme ve meslek ilkeleriyle
tam olarak kurumsallasamarus bir disiplin-
dir.Reklam filmi yapimalfi ¢ok farkh Gge-
leri esglidiimleyerek, dogru zamanda, dogru
yerde, dogru karar alip ve bunlan dogru bir
bigimde uygulayacak bir yapimaya gereksi-
nim duyar. Aynca film yapiminda amag
“para kazanmak " oldugu igin yapimcimn
biitce ve mali sorunlarin nasil coziilebilece-
gini gok iyi bilmesi gereklidir.{ Mutlu,1995:5-
8)Etkili ve yaratic bir reklam filmi yarat-
minda stirece katilan herkesin zamam, biit-
ceyi ve eldeki tiim olanaklar wverimli bir
gekilde kullanabilmek icin uluslararasi ve
ulusal reklam yasaklar, kisitlan, meslek
standartlan, yayin ilkeleri wve &zdenetim
kurallar1 hakkinda aynintih bir bilgiye sahip
olmas: gerekir.
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5.Tiirkiye’de Televizyon Reklamealiginin
Geligimi

Tiirkiye'de reklamaligin kiiltiirel, ekonomik
ve sosyal hayattaki yeri ve ekonomi igindeki
etkinligi ve gelisimi Gzellikle 3 Mart 1972
tarihinde TRT kurumunun televizyona rek-
lam kabuliine basglamasiyla hizlanmughr,
(Ozgiir, 1994; 6) Tiirkiye'de televizyonun
reklama agilmasinin nedeni sadece tiriinlerin
ve hizmetlerin tamitilmasi degil, aym za-
manda da yeni kurulan ve geligmesi istenen
TRT'nin giderleri i¢in ihtiyag duyulan fi-
nansmanin karsilanmas: olmustur,

1980°l yillara dogru televizyon, Tiirkiye'de
daha da yaygmlagarak, kitlelerin oldukga
etkilendikleri ve diger reklam araglanyla
kiyaslandifinda en ¢ok harcama yapilan
reklam medyasi olmustur. Bu yillarda Turk
reklamahg televizyonun kisa siirede kitleyi
etkileyebilme giiciinden biiyiik dlgiide ya-
rarlanmayi amaclamg, bilimsel yntemlere
yonelme ihtiyaam duymuglar ve bu yinde
calismalara basglanmiglarchr, 1982 yilinda TRT
cesitli programlarim renkli olarak yaymnlan-
maya baglamig, Mayis 1984'te kadar renkli
gekilip siyah-beyaz yayinlanan tiim reklam
filmleri tamamen renkli yayinlanmaya bag-
lamusg, 1 temmuz 1984 ten itibaren de tiim TV
yayinlan ve dolayisiyla reklam filmleri renk-
li olarak yaymmlanmaya baglamgtr.(Aziz,
1999;70)1986 yilindan itibaren ise TRT kanal
sayilarinda artis baslamug, dnce haber ve
kiiltiir kanali TV 2, 1989 yilindan itibaren ise
GAP TV, TRT 3, TRT 4 ve TRT-INT yayin
yapmaya baslamishr.

Tiirkiye'de televizyon ve radyo yayinlar
1989 yilina kadar TRT denetimi altinda ya-
pilsa da bu yillardan sonra uydudan yayin
yapan ve yasal olmayan radyo ve leleviz-
yonlarin sayisinda biiyiik artiglar olmugtur.
Ozel televizyonlarm amaa, izleyicilerini
reklamalara satmaktadir.Televizyon yaymn-

larinda reklam yaymlanmn yer almasindaki
amag, o yayin kurumuna parasal destek
saglamaktir. Bu da reklam sektorii agisindan
medyanin  yeniden gbzden gecirilmesini,
kanallar ve reklam medyas: arasindaki reka-
beti giindeme getirmis, TRT'nin reklam har-
camalarinda dnermli diigiigler olmustur, Te-
levizyon reklamlan 1972 yilindan 1994 yilina
kadar 2954 sayih TRT yasasinin 26. maddesi
uyarinca gikarlmig olan Reklam ilke ve E-
saslan Yénetmelifine gore denetlenmigtir.Bu
dénemde TRT'nin reklamla ilgili yasal dii-
zenleme ve yonetmeliklere siki sikiya uyma-
s1, bazi reklamlarin gekilmemesine, yayin-
lanmamasina veya diizeltme yapildiktan
sonra yaymlatlmasina neden olmus-
tur.Ornegin bu dénemde bir reklam filminin
televizyonda maksimum 30 kez yaymlana-
bilirdi. Reklam filmlerinin ¢ekimi senaryolart
on denetim yapildiktan sonra yapim girket-
leri tarafindan ¢ekilirdi.Bir reklam kusa-
ginda bir reklam filmi ancak bir kez gosteri-
lirdi ve yaymn yerleri bir yil éncesinden pa-
rasi pegin olarak ihale ile belirlenirdi. Hare-
ketli reklam filmlerin siireleri 10,15, 20, 30,
45 ve 60 saniye olarak belirlenmigti ve film-
leri film olarak teslim edilmedigi zaman 1
ing yada Betacam 5P formatta ve EBU stan-
dartlarinda teknik kalitesi istenirdi.Bu di-
nemde ayrica reklam filmi ¢ekiminde video
teknolojisi yogun olarak kullamlmaya basg-
lamugtir. 1990°h yillardan sonra yaymn haya-
tina baslayan 6zel TV kanallan sayesinde
TRT'nin reklamla ilgili diizenlemelerinin bir
anlarmu  kalmamug, oOzel televizyonlardaki
yaymn dzgiirliigii reklam filmleri izerinde de
etkisini kisa siirede gostermig, herhangi bir
sinirlama getirmeden, denetime tabii tutul-
madan, siire simn olmadan, pegin yayn
bedeli ddemeden her tirlii iriin ve hizmetin
reklami yayinlamir hale gelmigtir. Yine bu
dénemde TRT nin reklam gelirlerinde énem-
li diisiisler meydana gelmis, reklam pastasi
dzel televizyonlar tarafindan rating savaslan
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yapilarak paylasgilmaya baglamigtir Reklam
filmlerinin siireleri, iicretleri, rating 6l¢iimle-
ri, prime-time, off prime time zaman dilimle-
rinin o6nemi artmug, reklam kugaklarmin
yapist yeniden olugturulmus, TV istasyonlan
ile barterler yapilmg, ddeme kogullan yeni-
den diizenlenmis, reklamveren, reklam ajan-
s1, medya ve yapim sgirketi iliskilerinde ah-
gilmadik uygulamalann baglamasina neden
olmustur,

1994 yilinda 3984 sayilh “Radyo ve Televiz-
yon Kuruluglan wve Yaymlan Hakkindaki
Kanun” ve “Avrupa Suuritesi Televizyon
Sozlegmesi” ile televizyon reklamlarimn
yapimi ve yaymu ile ilgili yeni diizenlemeler
yapilmstir. (Aziz, 1999;121)

3984 sayili “Radyo ve Televizyon Kurulugla-
rn ve Yaymnlan Haklindaki Kanun” hem
kamu, hem de &zel televizyonlarda reklamin
igerigi, bigimi, nerede, ne sikhkta yaymnlan-
mas1 gerektigi, hangi {irtin, hizmet ve fikirle-
rin reklamlaninin yayinlanacagimi ve teknik
dzelliklerini diizenlemistir.Bu yasalarn uy-
gulatilmasindan ve denetlenmesinden so-
rumlu kurum ise RTUK' tiir. Ancak RTUK
reklam yayinlanmin denetlenmesi gorevini
bugiine kadar pek etkin bir gekilde yerine
getirememigtir. Bunun en temel nedenleri ise,
RTUK' iin gelirinin televizyon kanallarimin
reklam gelirlerinden aldif pay, Tiirkiye'nin
ekonomik yapisindaki olumsuzluklar ve TV
istasyonlarimin  arasindaki rekabet olarak
siralanabilir.

Tiirkiye’'de 1990'h yillardan sonra iletigim
sektoriinde Gzdenetim kavrami gilindeme
gelmig, reklamveren, reklam ajans1 ve Gzel
ve kamu medya temsilcilerinden olusturulan
Reklam Ozdenetim Kurulu reklamlann de-
netlenmesinde etkin girev almaya baglamg-
tir. Reklam Ozdenetim Kurulunun amaa,
Uluslararas: Ticaret Odasi'min(ICC) diinyaca
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kabul gérmiis “Uluslararasi Reklam Uygu-
lama Esaslan™m Tiirkiye'de uygulamaya
koymakhr,

6.Tiirkiye’de Tv Reklam Filmlerinde Etik
ve Denetim

TV reklam filmi yaratimi, yapimu ve yayi-
ninda “etik”; “dogru is yapmak”, “yalan
soylememek”, “reklamverenlerin, tiiketicile-
rin ve filmin yaratim ve yapim siirecinde
galisan herkesin hakkina sayg gostermek”,
“verdigi sozleri tutmak”, “mesaj, biitgesi,
uygulamas: ve teknigi dogru, yasal diizen-
lemelere , meslek standartlarma ve dzdene-
tim kurallanina uygun film yapmak” wve
“sozlesmelere bagh kalmak” olarak agikla-
nabilir.

Reklam filmi yaratim, yapim ve yayiunda
etik uygulamalar, 6zdenetim kurallari, yasal
zorunluluklar ve meslek standartlari reklam
sektiriinlin - finansal kanadim  olugturan
reklamveren, yaratica kanadim olugturan
reklam ajansi, filmin yapimim gergeklegtiren
yapimn sirket, yayinini saglayan medya satin
alma girketleri, medya ve tiketiciler ekse-
ninde degerlendirilmesi gerekir. Ancak bu
stirete filmin yaratim, yapim ve yaym siire-
cine katilan bireylerin gereksinimleri, irade-
leri, iggtidiileri, ait oldugu toplumun ahlaki
gostergeleri ve kendi yargilan ile mantiksal
olarak aldiklan kararlar da oldukca Gnemli-
dir. Bu nedenle reklam filmi sektdriinde
caliganlarin kamuoyunda sayg: duyabilme-
leri ve glivenilir olabilmeleri igin etik kaygiy1
stirekli tasimak ve yagamak zorunda olduk-
lan bir gergektir. (Capl, 2002, 12-13)

Reklam filmi yarabm, yapim ve yaymunda
etik, teleolojik (bir etik davramsm ahlaki
olup olmadiginin davramgin yarathf so-
nuglara gore degerlendirilmesi), deontolo-
jik(davramsin sonuglanyla degil, davramsla
ilgili niyetler ve yontemleri esas alarak etik
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davramsin ahlakiliinin degerlendirilmesi)
ve relativist (etik davramgin deneyimler ve
cevresel kogullarla agiklanmasi) yaklagim-
larla agiklanabilir. Teolojik yaklagima gtire bir
reklam g¢ok fazla kigiye fayda yarahiyorsa
etik agpdan olumludur. Deontolojik yakla-
sima giire, bir reklam kisilere yagam, gliven-
lik, saghk, egitlik, dogruluk, tarafsizhk aq-
lardan yaklagirsa etiktir. Relativist yaklagima
gore ise bireylerin kendi ve cevresindekilerin
degerleri etik standartlan olugturmakta-
dir.(Oyman&QOdabag, 2003;433-434)

Hemen hemen biitiin Diinya’ da oldugu gibi
Tiirkiye'de de televizyon reklamlarinda
hangi iiriin ve hizmetler icin reklam yapila-
caf1, reklamda neyin nasil sdylendigi, tiike-
ticileri ve reklamverenleri korumak igin ge-
sitli  kurumlar tarafindan kontrol edilir.
Diinya'da reklamcilik alaninda tiketicilerin
ve reklamverenlerin haksiz rekabete, aldatici
ve yamlter reklamlara karsi hak ve qikarla-
rint korumayr amaglayan cegitli hukuki dii-
zenlemeler mevcuttur.Bunlardan en Onem-
lisi ABD’de 1914 yilinda FCC(Federal ileti-
sim Komisyonu) tarafindan ortaya ¢ikmughir
ve diizenlemelerle reklamlann tiiketicilere
secme olanagn saglamasi, toplumun kétii
aliskanhklar elde etmesini onlemesi ve bi-
reylerin beden ve ruh saglklanim geligtir-
mesi amaglanmighir,

Tiirkiye'de reklam filmi yarabm, yapim ve
yayin siirecinde Reklam Ozdenetim Kurulu
ve RTUK cesitli yasal diizenlemelerle, Ulus-
lararasi Ozdenetim Kurallar1 ve olugturul-
mug meslek ilkeleriyle reklamlan denetlen-
mektedir. Uluslararast  Ticaret Odasi
(International Chamber of Commerce, 1CC)
tarafindan diizenlenen Uluslararasi Reklam
Uygulama Esaslar, reklamahkla ilgili her-
kesin uymasi ve gegerli yasalar gergevesinde
de uygulamas1 gereken ahlaki (etik) stan-
dartlan belirlemekte ve reklamlarin yasal,

ahlaki, diiriist ve dogru olmasim, rekabet
ilkelerine gére hazirlanip kamuoyunun gii-
venini sarsmayacak gekilde gerceklestirilme-
sini saglamaktadir. Reklamla ilgili yasalara
ve Gzdenetim kurallarina uyma sorumlulugu
reklamverenler, reklam ajanslart ve yapim
girketlerinindir.Uymayanlar ~ 6zel hukuk
davalan, idari denetim ve cezai takibat yon-
temleri ile cezalandinlmaktadir, Tiirkiye'de
reklamabk alaninda yasal kisitlanmn en
onemlileri;

-Tiiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun,
-Radyo ve Televizyonlarin Kurulug ve Ya-
yinlar1 Hakkindaki Kanun,

-Uluslararas: Reklam Uygulama Esaslar,
-Gidalarin Uretimi, Tiitketimi, ve Denetlen-
mesine Dair Kanun Hiitkmiinde Kararname,
-Bankalar Kanunu,

-Sermaye Piyasasi Kanunu,

-Ispengiyar ve Tibbi Miistahzarlan Kanunu,
-Ozel Ogretim Kurumlan Kanunu,
-Segimlerin Temel Hiikiimleri ve Se¢men
Kiitiikleri Hakkinda Kanun,

-Hakkinda Kanun Hitkmiinde Kararname,
-Ticaret ve Sanayi Odalar: Hakkinda Kanun,
-Tiirkiye Radyo wve Televizyon Kanunu
(TRT),

-Tiirkiye Radyo-Televizyon Kurumu Reklam
Yonetmeligi 17.04.1993/21555,

-Belediye Kanunu ve Belediye Gelirleri Ka-
nunu,

-4250 sayih ispirto ve Ispirtolu igkiler Inhi-
san Kanunu,

-Alkol ve Alkollii igkilerin Ig ve Dig Ticare-
tine iliskin Ulusal ve Esaslar Hakkinda Y-
netmelik,

-Tiirk Bayrag Kanunu,

-4207 sayil Tiitiin Mamullerinin Zararlarimin
Onlenmesine Dair Kanun,

-Garanti Belgesi ile Kullanma Kilavuzunun
Uygulama Esaslarina Dair Teblig,

-Alkollii Igecekler ve Sigara Reklam Harca-
malarmin vergilendirilmesi,
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-Medya Olgiimii , Araghrma Sonuclarinin
Ticari Reklam ve Illanlarda Kullamilmasmna
Dair Teblig,

-“Taksitli, Kampanyah ve Kapidan Satslar”:
Sanayi ve Ticaret Bakanhfi'min Ticari Rek-
lam ve ilanlara iliskin flkeler ve Uygulama
Esaslarina Dair Yénetmeligi ,

-3977 sayih Kozmetik Kanunu, Kozmetik
Yonetmeliginde Degisiklik Yapilmasina Dair
Yonetmelik,

-195 sayil Basin [lan Kurumu Tegkiline Dair
Kanun,

-1593 say1h Umumi Hifzissiha Kanunu,

560 sayilh Gidalarin Uretimi, Tiiketimi ve
Denetlenmesine Dair Kanun Hiikmiinde
Kararname,

-2499 Sermaye Piyasas1 Kanunu,

-1219 sayih Tababet ve Suabeti (subeleri)
San'atlarinin Tarz ve fcrasina Dair Kanun,
-6023 say1hi Tiirk Tabibleri Birligi Kanunu,
-308 sayih Tohumluklarin Tescil, Kontrol ve
Sertifikasyonu Hakkinda Kanun,

-3568 sayili Serbest Muhasebecilik, Serbest
Muhasebeci Mali Miisavirlik wve Yeminli
Mali Miisavirlik Kanunu,

-3958 say1h Gozliikgliliik Haklanda Kanun,
-Tiirk Gida Kodeksi Bebek Mamalari-Bebek
Formiilleri Teblig

-Tiirkiye Barolar Birligi Reklam Yasagh Yi-
netmeligi,

-RTUK Kanunu ve Reklam Yénetmelikleri,
-5846 Sayili Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu,
-3257 sayili Sinema, Video ve Miizik Eserleri
Kanunu, Uluslararasi Reklam Ahlak Yasasi,
-Reklam Ozdenetim Kurulu

-Rekabet Kanunu' olarak siralanabilir,
(Avgar & Elden 2004; 85; http://www.rd.org.
trf)

Ayrica Tiirkiye'de dzel bazi TV kuruluglari-
nin da kendisine ait reklam yayin ilkeleri de
bulunmaktadir. Tiirkiye'de televizyon rek-
lam filmi yaratim, yapim ve yayin siirecinde
yer alacak her kisinin bu yasa, yénetmelik,
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dzdenetim kurallann ve meslek ilkelerini
mutlaka ayrntih olarak bilmek zorunda-
dir. Tiirkiye'de reklam filmi yapimlarimun
nitelik ve nicelik yéniinden uluslararas:
standartlarda olmasina ve Reklamailar Der-
neginin olugturdugu ¢esitli  standartlara
ragmen, yarahc, yapim ve yayin siiregle-
rinde reklamverenlerin, reklam ajanslarinin
ve yapim sirketlerinin temel amaglarinin kar
etmek olmasi nedeniyle zaman zaman etik
ve sosyal sorumluluk anlayigiyla bagdasma-
yan yukarida siralanan kisitlara, 3984 Sayih
Radyo ve Televizyonlarin Kurulug ve Ya-
ymlar Hakkinda Kanuna ve ROK'iin uygu-
lamaya galighg Uluslararasi Reklam Uygu-
lama Esaslarni'na aykin gegitli uygulamalarin
gerceklestirilmesi gozlenmektedir. Bunlar-
dan bazilar reklam filmi yaratici, yapim ve
yayin siirecinde gu sekilde siralanabilir:

6.1 Reklam Filmlerinin Yaratiminda Yasal
Zorunluluklar, Ozdenetim Kurallan ve
Meslek Standartlan

-Araglirma yapilmadan wverilen bilgilerin
eksik, yetersiz yada yanhs olmasi, reklam-
larda iriinle ilgili yer alan iddialarin bir
temele dayanmamasi,

-TV teknolojisini bilmeyen reklam yazarlan-
nin gergeklegtirilemeyecek senaryolan yazip,
reklamverene onaylatmalan ve filmin ger-
¢eklegme agamasinda onaylatilan senaryo ile
yapum gerceklesen filmin farkli olmasi ne-
deniyle sorunlar yaganmas:,

-Tiiketicilere {iriinii kullanma ve nereden
satin alacagi konusunda yanhs bilgi veril-
mesi ve veya verilen bilgilerin tatmin edici
olmamasi,

-“En iyi" , "en ucuz", “ilk”, “yeni” gibi kar-
silastirmah sifatlarla sunulan reklam mesaj-
larinin dogru bilgi vermemesi,
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-Reklamlarin yasal, ahlaki, dogru ve diirtist
olmamasi, agik ve ima yoluyla reklamlarda
yalan séylenmesi,

-TV reklam filmlerinin dogrudan veya ima
yoluyla bagka markalar kotiilemesi

-Tiirkce'nin dzellikleri ve kurallar bozulma-
dan konusma dilinin kullamlmadig, dili
yozlagtirilarak argo ve yabana sbzciik kulla-
numi,

-Anlamlari bilinmeyen cesitli kavramlarla
firline {istiinliik iddias1 katan reklamlar
{klorlu, foriirli....),

-Cesitli bilimsel kanita yol agan gostergelerin
gercek disi bir sekilde kullamlmasidir. (labo-
ratuar, beyaz onlitk, deney tiipii,doktor,
uzman).

6.2.Reklam Filmlerinin Yapiminda Yasal
Zorunluluklar, Ozdenetim Kurallan ve
Meslek Standartlan

-Reklam ajanslaninin yapim sirketi se¢me
kriterlerinin subjektif olugu,

-Reklam ajansimun  gelistirdigi fikrin tam
olarak uygulanmasi igin yapim sirketi ve
yonetmenle detayl cahgmalarin yapilma-
mast ve her adimun taraflar tarafindan onay-
lanmamass,

-Yarahier kiginin geligtirdigi fikrin reklam
filmi yonetmeni tarafindan uygulama eksik-
liginin olmasi,

-Tiiketicinin bilgisizligi dikkate alinarak
belirli bir markanun distiinliifiiniin vurgu-
lanma ile haksiz rekabete yol agilmasi, Or-
negin... Yag reklamlarmda®*Yillardir bildigi-
niz margarin bugiinlerde biraz defismis gibi
geliyor? Peki size margarininizin yag oranla-
rinin azaltihip, su katildigim sylersek” iba-

resine Unilever filmin Sana‘y1 hedef aldigim
diiglinerek ROK'e gikayet ederek reklam
filminin yaymndan kaldinlmasim saglamugtir.
(Hiirriyet Gazetesi,7 mart 2004 ,8)

-RTUK Reklam Yénetmeliginin 17. madde-
sine gore “haber ve giincel program sunu-
cular: reklama gikamaz.” Ancak bir ¢ok TV
programinda uzman olarak yer alan bircok
kisi reklam filmlerinde oyuncu olarak yer
almaktadar.

-Genel ahlak kurallarina aykin goriintiiler
igeren reklamlar,

-Cinselligin istisman ile pornografi goriin-
tiiler tagiyan reklamlar,

-Korku duygusundan yararlanan ve giddet
iceren reklamlar,

-Uriiniin yapisi, bilesimi, iiretim yontemi ve
tarihi, kullamim alanlar, performansi, mik-
tari, fiyah, bakim, iade, sertifika ve odiilleri
konusunda eksik bilgi vererek, anlam kari-
siklifna yol agan reklamlar,

-Reklamlar, ortalama reklam izleyicisinin
alglama diizeyine hitap ettifinden reklam-
daki ana vaad igeren goriintiilerin yalrzca
sozle anlagilmayacak vefveya yazih olarak
okunmayacak sekilde belirtilmesi ,

-Reklamlarda tiriine hizmete iligkin arag-
tirma sonuglanmn ¢arpitilarak sunulmasy,

-Kargilastrmali reklamlarda karsilaghnilan
mal, hizmet veya marka adimin belirtilmesi
veya rakip iiriiniin goriintiisiiniin belli ol-
masi,

-Giivenlik kurallarimun  gézetilmedigi ve
insan gilivenligi veya saghf agsindan teh-
like olugturabilecek uygulamalarin su-
nulmas,
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-Televizyonlarda yaymnlanan dizilerin igle-
rine, belirli bircok markanin tiriinleri akse-
suar olarak yerlestirilmesine pazarlama ileti-
siminde teknik olarak, ‘Griin yerlegtirme'
denilmektedir, Ancak Avrupa Smur Otesi
Televizyon Sozlesmesi'ni esas alan RTUK'e
gore bu 'gizli reklam'dir ve uygulanmas:
yasaktir,

-Birgok TV reklamunda diriin wve hizmetin
fiziksel Gzellikleri ve tiiketicilere saglayacaj
fayda ile ilgili olarak abartili, eksik, kansik-
Ifa yol agacak weya ilgisiz bilgiler veril-
mektedir.Ornegin 2004 yilmin ilk aylarinda
yaymnlanan bir Akbank reklam filminde yer
alan marka otomobil, dikkatsiz bir siiriicii-
niin arabasi geklinde yer almaktaydi.Ancak
uyansi tizerine filmdeki otomobilin logosu
goriinmez hale getirilmigtir. Ciinkii bu rek-
lamda firmamin ambleminin gosterilmesi
tiiketiciyi yamltican veya onlarda kangikhja
yol agacak sekilde kullanilmasi yorumu ya-
pilmighir.Aynca Light''in “Sadece 3 kalori’
diyen reklamlan dikkat g¢ekici olarak diyet
tiriin tiketenlerin yasam Dbigimlerini iyi
tamimhiyor, hem de kendi ¢apinda 3 kalori-
nin kamtlanm ¢ok c¢arpia bir gekilde wveri-
yor.Ancak... Light kutularimn {izerinde 100
ml’si 3 kalori yaziyor. Eger 100 ml'si 3 kalori
ise tiim kutu 7 kalori yapmaz m?(Bir 2004)

- ocuklann dogrudan kullanmadiklan veya
kullanamayacaklan {irlin ve hizmetlerin
reklamlarinda ¢ocuklanin yer almamasi ve
gocuklarm reklamda cinselligi istismar edil-
memesi gerekmektedir.

-TV reklamlarinda gizli ve bilincalti reklam
uygulamalarinda teknigin getirdigi avantaj-
lardan yararlamlarak (kisa goriintilerle tii-
keticilerin diriin ve hizmetle ilgili bilgileri
bilingaltr yoluyla algilamasi) gesitli uygula-
malar a sik¢a rastlarulmaktadir.
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-Halkin giivenini kazannug birgok iinlii du-
rumu kotiiye giden reklamverenlerin reklam
filmlerinde oynamas: sakincahl bulunmakta-
dir,

-TV reklamlarinda giivenlik kurallanmn
gozetilmedigi durum ve tehlikelere yer ve-
rilmektedir.

-TV reklamlarinda cocuklar kendileri veya
cevreleri igin tehlikeli arag, gereg ve nesne-
leri kullanirken veya oynarken gosterilmek-
tedir.

-TV reklamlarimin bazilarinda yer alan mii-
ziklerin telif haklarinin olmamasi,

-Televizyon reklamlarinda kadmin gorii-
ntimii(fev kadini,cinsel bir meta, calisan ka-
din) yine etik agidan toplumda farkh anla-
malara yol agmaktadir,

-Reklami yapilan mal ya da hizmetin niteligi,
boyutu, rengi, ambalaji vb. gercegi gibi yan-
siilmadifn durumlar olabilmektedir.

-Reklamverenin, reklam ajansimin ve yapim
girketinin film yapim siirecinde sorumlu-
luklarim yerine getirmemeleri ile ilgili gesitli
sorunlar yaganmas,

-Teknik altyapinin yetersizligi ve diga ba-
giml olunmasi, teknik ve yaratian ekibin telif
ve sosyal giivenlik sorunlan,

-Alt yazi, logo ve ger¢eve reklamlarin siire
simrtni agmasi(8 saniyeyi gegmesi), ekranda
kapladifi alamin % 20yi gegmesi ve ses kul-
lanmalar,

-Film yapimalanmin kendilerini digerlerin-
den iistiin gérmeleri, Ozensizlik, ihmal, is
kaybetme kaygisi ve para kazanma hurss,
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-Biitgelerin gereksiz yere kabarik olmas,
-Gereksiz oyuncu ve ozel efekt kullamma,

“Yapim sirketi seqimi, film biitesi, film ya-
prmi( mekan, oyuncu segimi kullanim, ses-
lendirme, yaratiai ve teknik ekibin caligtiril-
masina iligkin kurallar, stok gériintii...) film
yayumi ve film sahipligine iligkin uygula-
malarda yaganan sorunlar,

—Filmin teknik kalitesinin EBU standartla-
rinda olmamas,

-1990'ls yillarda televizyon reklam filmle-
rinde siire simin ortadan kaldinld: ve iig-
dort dakikalik reklam filmleri yaphp ya-
yinlanmaya bagladi. Oysa bir televizyon
reklam igin diinya ortalamas: 30 saniyedir.
Cok &zellikli durumlarda reklanmun stiresi 45
saniyeye qikabilir yada 15 saniyeye inebi-
lir.Ancak iyi bir reklam filmi yonetmeni
olugturulan mesaji 30 saniye gibi bir siirede
goriintii, ses ve hareket ofesi ile anlatabil-
melidir. Daha fazla siire kullanmak
reklamverenin parasim bos yere harcanma-
sina neden olabilmekte, ayrica da reklamin
tiiketiciler tarafindan daha az goriinmesini
saplayacak medya planlamas: yapilmasi
demektir.

-Son dénemlerde diziler iginde yaymlanan
reklamlar izleyicilerin sikilmasina neden
olmus ve reklam yiiziinden dizi izleyemez
hale gelmiglerdir. RTUK de bu alanda sika-
yetlerin artmas: iizerine ‘kamuoyu baskisi’
nedeniyle reklam yonetmeliginde degigiklilc
yaparak televizyonlarda bir saat icinde ya-
ynlanacak reklam siirelerine yeni bir diizen-
leme getirmistir, Yeni yonetmelige gire, 1
saatlik programin icine en fazla toplam 12
dakika reklam alinabilecektir. Bu reklamlar,
programin ilk 20 dakikasindan sonra, her bir

kugak igin 6 dakikayr gecmemek fizere ya-
yinlanabilecektir.

-Fikir ve Sanat Eserleri Kanununa gore rek-
lam filmleri de sinematografik eserler kap-
sarmina girmekte ve her somutlagnug yaratic
diigiincelerdir. Reklam filmlerinin eser sahibi
filmin prodiiktorii iken yeni telif haklan
konusundaki diizenlemelerle "ydnetmen,
tzgiin miizik bestecisi ve senaryo yazar,
eserin birlikte sahibidirler. Eserin birlikte
sahipleri, mali haklan, yapacaklan bir séz-
lesmeyle ve uygun bir bedel karsihfinda
yapimerya  devredebilmektedirler.” Ancak
Tirk filmeiliginin  bugiinkii durumunda
reklam filmi yapimlarn pazarm hemen tii-
miinii olugturdugu halde onun o&zellikleri
dikkate alinmadan gkarlan yasalar eser
sahipligi konusunda yeni sorunlan dogur-
maktadir.Reklam filmini yarabim ve yapimu
bir ekip tarafindan gergeklegtirildigi icin
sahibi de tek basina bir kigi degildir, bir ku-
rum yada sirkettir.Clinkii tek bir kiginin bir
reklamu yaratip gerceklestirdigi bir reklam
ajanst yada yapim girketi diigiiniilemez.
Kristal Elma yarismalarina katihimin ajans
tarafindan yapilmas: zorunlulugu ve édiiliin
de reklam ajansina verilmesi bu anlayigin
dogal sonucudur. Fikir ve Sanat Eserleri
Kanunu'nun 8. maddesine gore” bir igye-
rinde galiganlarin meydana getirdigi eserin
mali hak sahibi o igyeri, o kurulugtur. Yani
reklam ajansidir, yapim sirketidir

6.3.Reklam Filmlerinin Yaymnda Yasal Zo-
runluluklar, Ozdenetim Kurallar1 ve Meslek
Standartlarn

-Reklam filmlerinin yayin kusaginda yayi-

nina, sirasina ve yayin saatinin kaymasina
iliskin sorunlar,

-Reklamverenlerin kendi faaliyet alarm ile
ilgili programlara sponsor olmas,
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-Reklam Filmlerinin yayiminda yasanan ya-
sal sorunlar, (RTUK 3984 Sayih Yasamn Rek-
lamlann Bigimi wve Sunulusu, Reklamlarin
Yerlestirilmesi ve Program Desteklenmesine
iligkin yonetmelige gore denetlemis ve asa-
gida siralanan konularda televizyon ku-
ruluglarina gesitli ceza ve yaptirimlar uygu-
lamaghir) (http:/fwww.rtuk.org.tr/basinbil.htm)

-Televizyon reklamlarin yaymuna iligkin;
gizli reklam yapildigy, birbirinden bagimsiz
boliimleri olan programlarda veya spor
programlari ile benzer yapida aralar igeren
olay ve gosteri programlarinda, sadece bi-
liim veya devre aralarina reklam yerlestiril-
medigi, televizyon reklamlaninda sadece
soylenenler degil, gosterilenler de tiiketici-
lerde birtakim yanlhig anlamalara yol agabil-
mesi, reklamlar arasinda en az yirmi dakika
stire bulunmadifi, konulu filmlerin veya
televizyon filmlerinin (Diziler, eglence prog-
ramlar ve belgeseller haric) siireleri kirk bes
dakikadan fazla olmas: halinde, her kark bes
dakikalik siire sonunda bir kez olmak iizere
reklam igin kesinti yapilmadig ve film kirk
beg dakikadan fazla ise lkark bes dakikadan
sonraki zamanda her yirmi dakika aralikla
reklam yerlestirilmedigi, film siirelerinin 45
dakikadan fazla olmas: halinde ilk 45 daki-
kalik siire sonuna kadar reklam alinmamas:
gerekirken, bu kuralin ihlal edilmesi,

-Toplumu kétii yénlendiren programlarin
arasina reklam verilmesi,

-Medya planlamas: gibi alanlarda bilgi ve
deneyim eksikligi,

-Reklamlarin programun biitiinliigii, degeri
ve hak sahiplerinin haklan zedelenecek bi-
cimde program igine yerlestirildigi,

-Bilingalt: ile algilanan reklamlara izin veril-
digi,
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-Regete ile satigina izin verilen ilagc ve teda-
vilerin reklami yapildify,

-Desteklenen programlarda, destek verene
veya liglincli bir kisiye ait mal ve hizmetlere
abfta bulunuldugu, bunlarin alinmas, satil-
masi ve kiralanmasimin tesvik edildigi,

-Programlarin  reklamla kesildigi zaman
konulan reklamlarin siiresinin beg dakikay:

gectii,
-Dini téren yayinlarina reklam alindig,

-Haber biiltenleri, giincel programlar, gocuk
programlar1 otuz dakikadan kisa olduklan
zaman bile reklamla kesildiji,

-Bir program veya dizi tamamen veya kis-
men mali destek gdrmiigse, bu husus prog-
ramin baginda ve/veya sonunda uygun iba-
relerle belirtilmedigi, daha bagka yerlerde
tarutim yapildig,

-Ozel telefon numaralan verilmek suretiyle
yapilan, sohbet, arkadas bulma ve benzeri
tirdeki reklamlar saat 23:00 ile 05:00 ara-
sinda degil de, bagka saatlerde yaymnlandig
ve bu tiir reklamlarda verilen hizmetin sii-
resi ve dakika ticreti, yazili ve sbzlii olarak,
anlagilmayacak bigimde yaymnlandig,

-Halki aldatacak, yamltacak veya haksiz
rekabete yol agacak reklam yaymnlarma yer
verildigi,

-Birbirinden bafimsiz boliimleri olan prog-
ramlarda veya spor programlan ile benzer
yapida aralar igeren olay ve gosteri prog-
ramlarinda, sadece béliim veya devre arala-
rina reklam yerlestirilmedigi,

-Uriinlerin alimiri, satimin, kiralanmasinu
veya hizmetleri halka dogrudan sunan tiir-
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deki reklamlarn yaymm giinde bir saatten
fazla oldugu,

-Yasaklanumis olan mal ve hizmetlerin iire-
timi veya sahgiyla istigal eden ozel veya
tiizel kigilerce programlarin desteklendigi,

-Haber ve giincel programlarda mali destege
izin verildigi,

-Dini téren yayiuna reklam alindigy, haber
biiltenleri, giincel programlar, gocuk prog-
ramlan otuz dakikadan kisa olduklan tak-
dirde reklamla kesildigi,

-Alkol ve titin diriinleri reklamlarna izin
verildigi,

-Recete ile sahgina izin verilen ilag ve teda-
vilerin reklami yapildigy,

-Reklamlar arasinda en az yirmi dakika siire
bulunmadags,

-Program aralarina konulan reklam kusgak-
lan sekiz dakikay: gegtii,

-iki reklam kusagi arasindaki siire higbir
sekilde yirmi dakikadan az olmadifi sap-
tanmuagtir,

-3984 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Ku-
rulus ve Yaymlan Haklkinda Kanunun 4756
Sayili Yasayla degisik 13. maddesine gore
televizyon kuruluglarimn reklam paylarimin
nasil ddenecefi ve 6denmemesi halinde ne
gibi iglemler yapilacag konusunda da gesitli
ihmalleri de olmaktadir. Buna gore, ozel
radyo ve televizyon kuruluglan briit reklam
gelirlerinden ayrilacak paylan, elde edildik-
leri ay: takip eden aymn en geg 20'sine kadar
RTUK’e 8demek zorundadir.Odeme yapil-
mamas: halinde ilgili yayin kurulusunun
uyarilarak Gdeme yapihincaya kadar Ust

Kurul tarafindan yaymumn durdurulacagim
dngdrmektedir. Bir yaymn kurulugunun ya-
yin izninin ve lisansiin iptali ise ancak rek-
lam paymu iki ay i¢inde ddememesi halinde
giindeme gelmektedir.

-Ayrica reklam filmi yaratmi, yapim ve
yaymninda , reklam veren —reklam ajans ve
yapim girketi arasinda yaganan iletigimsiz-
likler, zaman baskis,, gorsel, teknik, ekono-
mik, yasal ve estetik kaygilar etik konularla
dogrudan ilgilidir.

7.5onug ve Oneriler

Reklam filmi yaratmi, yapimu ve yayiminda
etik ilkeler ve yasal zorunluluklar stz ko-
nusu toplumun ekonomik, kiiltiirel, siyasal,
dinsel, hukuk, sosyal ve tarihsel yapisinin
yaninda medya yapisi, reklam araci olarak
televizyonun tarihsel geligimi, yapim en-
diistrisinin dinamikleri, izleyici yapisi, mes-
lek ilkeleri ve kurallan ile degerlendirilmesi
gerekir.

Tiirkiye'de de reklam filmi yaratm, yapim
ve yaymn siirecine katilan tiim kurum, kuru-
lus ve bireylerin, birbirleriyle son derece iyi
bir iletigim, etkilesim ve sinerji yaratarak
iilkenin ekonomik, kiiltiirel, siyasal, dinsel,
hukuk, sosyal ve tarihsel ve medya yapisina
giire mesajlanin yaratimimn gerceklegmesi
saglamali ve mesajlan “diirtistliik, dogruluk,
tarafsizhik, objektif, dzglirliik, adalet ve da-
yarugma, geffafhk, sayginhik, uygun dil ve
anlatm, din, siddet, cinsellik, koti aligkan-
liklar, kadin ve gocuklarin yer olumsuz yer
almasi, gizlilik, siyasal, hukuk, saghk, telif
haklan, etnik sorunlar, pazar ve izleyici arag-
tirmalann  konularinda uluslararast stan-
dartlari, iilkenin sosyal, kiiltiirel ve ekono-
mik oOzelliklerini dikkate alarak tiiketicinin
korunmas: ve kamu yaran” ilkelerine sadik
kalarak yaratmak zorundadirlar.
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Cok boyutlu bir meslek olan film yapimao-
hig, bilgi, yetenek ve deneyim dliggeniyle
kusatilan, sirurh ve rutin bilgiyle yerine geti-
rilemeyen, yarahahk, ekonomi, yatinm,
planlama, yénetim, denetleme ve Grgiitleyi-
cilik bilgisini ve sorunlarla miicadele etmeyi
gerektiren meslek yasaminda ozellikle i
doyumu arayanlar igin ¢ok gekici bir galisma
alamidir, Bu nedenle reklam film yapimeilan
mevcut yasalar, yonetmelikler, meslek stan-
dartlart ve yayin ilkeleri gergevesinde gi-
revlerini yerine getirmelidirler.

Herhangi bir reklam filminin yaratict ve
etkili olabilmesinin dnkosulu ancak, reklam
filminin yasal, toplumsal ve mesleki agidan
sakincali olmamasi, diiriist ve dogru olmas,
herhangi bir kisiyi, {irlinii ve meslegi kotii-
lememesi, dzel iligkilerle yiiriimemesi, reka-
bet kurallan iginde gergeklestirilmesi, etkin-
lik ve wverimliliginin &lgiilebilmesi, yalan
sylememesi, ulusal kimlige ve insan onu-
runa saygih olmasi, hizmet ettigi kurulugla-
rin ¢ikarlarim koruyacak sekilde, diriistliik,
dogruluk, ictenlik, gizlilik icinde gerceklesti-
rilmesi, ¢alisanlarin haklarnim korumasi, cin-
selligi sdmiirmesi, ¢ocuklan istismar etme-
mesi, aldatier bilgi vermemesi ve kaliteli
olarak gergeklestirilmesi gerekir.

Reklam filmi yaratim, yapim ve yaymn siire-
cinde etik anlayigin gelisimi, meslegin say-
gimhfm korumarin ve geligtirmenin  bir
aracidir.Bu nedenle sekttrde galisanlarn
ulusal ve uluslararasi diizeyde uymas: ve
uygulamas: gereken meslek ilke, kural ve
sorumluluklarina gore hareket etmelidirler
ve meveut yasalari, yonetmelikleri, ulusal ve
uluslararasi reklam uygulama esaslannm ve
ilkelerini ¢ok iyi bilmek ve uygulamak zo-
rundadur, , bu kurallara ve standartlara uy-
mayan kisilere meslekten men edilmeye
kadar giden cezalar verilmelidir. Bu konuda
bu siirece kahlanlara yeterli bilginin veril-
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mesi igin egitim gerekli bir 6nkoguldur, Da-
hast Universitelerde bu egitimlerin yiizeysel
degil de derinlemesine bir sekilde verilmesi
igin gerekli hazirhklann yapilmas: gerekir.

Reklam filmlerinin denetimi bilimsel bilgiler
igiginda karar verebilen bagimsiz ve Gzerk
kurumlar tarafindan hizh ve geffaf bir se-
kilde yapilmahdir. Bu konuda RTUK'iin
denetimlerinin daha gercekei bir sekilde
yapilabilmesinin gerekli yasal diizenlemele-
rin olugturulmas: gerekir.

Televizyon kanallarnimin  reklam siireleri,
iiriin yerlestirme ve sponsorlukla ilgili kural-
lara uymamalari yada RTUK'{in bunu yeni
yinetmeliklerle simirlandirmasi ayn bir tar-
tisma konusu olarak siirekli giindemde tut-
maktadir.RTUK reklam siireleri konusunda
televizyon kanallarmu siurlandimp  sikigh-
rilmamal, kanallar istedikleri kadar reklam
yaymlayabilmelidirler. Ancak RTUK prog-
ram iglerine alman {iriin yerlestirme konu-
sunda TV kanallarinun gizli reklam yapmala-
nmu engellemeli, sponsorlugn simurlandinp,
haksiz rekabet yaratmamalidir,

Reklamverenden aldifn bilgileri ve ortaya
konulan iddialani belgelerle desteklemek
reklamahk agpsindan profesyonellik olarak
degerlendirilmelidir Reklamer  insan  sagh-
gina zarar verecek bir iliriiniin reklaminn
yapmama kararim tartigmamahdir. Aynca
reklamveren, reklam ajansi ve yapim sirketi
Reklamalar Dernegi tarafindan olugturulan;
Reklam Filmi yapinu ve Eser Sahipliginden
Dogan Mali haklarin Devri Sézlesmelerine,
Reklam Filmi Dublajalik Sozlesmelerine,
Medya Flanlama ve Satinalma Hizmet Soz-
lesmesine, Reklam Ajansi Secim Sozlesme-
sine, Reklamveren- Reklam Ajansi Hizmet
ve Isbirlifi Sozlesmesine, Reklam Kalite ve
Hizmet Standartlarna ve Reklam Filmi-
Reklam fotografi Oyunculuk/ Fotomodellik
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Sozlesmesine gore faaliyetlerini gergekles-
tirmektedir.

Bir meslegin etik degeri igin, o meslegin
evrensel degerlerle icra edilmesi, Grgiitlii bir
meslek odasina, birlifine veya dernek gibi
cesitli drgiitlere kayith, egitimli ve diplomal
uzmanlar tarafindan belirli bir ticret kargih-
ginda giiven ve saygi esasina dayali olarak
kurallara ve standartlara gire yerine getiril-
mesinin bir zorunluluk oldugu agikbr.Bu
nedenle reklam film yapimahg alamnda
cahsanlarnin &rgiitlenmesi  bir zorunluluk-
tur.Sinema alaninda ¢ok sayida gesitli Gr-
giitlii birimlerin ortaya qkmasina ragmen,
reklam filmciligi alaninda boyle bir rgiit-
lenmeden sdz edilemez.Bu nedenle reklam
filmeiligi alaminda bir meslek standartlarim
olugturacak, uygulayacak ve takip edecek bir
meslek birligi kurulmasi yerinde olur. Bu
birligin gérevleri; film yapimahgna iligkin
mesleki tamimlarin ortaya gikartilmasi, mes-
lekte ¢alisanlarin profili, meslekle ilgili ka-
nuni diizenlemeleri gerceklestirmek, etik
kurallar belirlemek, ¢aliganlarin egitim faa-
liyetlerini ~ gergeklegtirmek, olugturulacak
standartlara uymayanlara cezai miieyyide
uygulamak olmahdir. Ayrica Reklam Filmi
Yapumeilik Meslek [lkeleri meslegi icra eden-
lere yol gisteren, dogru davramglan goste-

Kaynakca

-Anadolu Universitesi Bilim Etigi Klavuzu, 2002

ren, meslegin misyonunu ve ilkelerini koru-
yan, saygin, onurlu ve giivenilir bir meslek
haline getiren ilkeler olmalidir.Ancak Tiir-
kiye'de reklam filmi yapimaihigina boyle bir
orgiitlenmenin olmamasi etik uygulamalar
agisindan sakincalar dogurmaktadir.

Yapim girketleri fiyat degil, kalite rekabetine
girmeli, egitime dnem vermeli, glivenilir ve
yaratici olmalidar.

Reklam filminin eser sahipligi konusunun da
yasalarda tam olarak agikhiga kavugturul-
masi yasanan gegitli etik sorunlan ortadan
kaldirabilir.Ciinkii zaman zaman filmin sa-
hibinin kim oldugu konusunda belirsizlikler
yasanmaktadir.

Yarultie bilgi veren reklamin cezasini sadece
reklamveren degil, filmi geken yapima ku-
rulug da gekmelidir.Reklam filmi gekenlerin
sorumlulugu ve mesajlan yaratirken kargi-
lagtiklart sorunlardir.Bu nedenle filmi geken
kisi yada kurum aym zamanda o filmin etik
durusundan da sorumludur.

Sonug olarak, reklam filmciligi alaninda etik
davranmak uzun vadede sektiriin tim cali-
sanlarma énemli yararlar saglayacag agiktir.
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