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MAGAZIN MEDYASI VE GENCLIGIN NEVROTIK EVRIMI:
Pop Star, Biz Evleniyoruz, Sevda Masah V.B.
Yarigma Programlarina Elestirel Bir Balag

Hiiseyin KOSE'
Médias magasinelles et I'évolution névrothique de la jeunesse

A nos jours, avec I'augmentation les nombres des télévision privées, les programmes de concurrences
et de magazines se sont augmentedes aussi, Les programmes {élévisées intitulees “Nous nous
nmiarions”, “PopStars”, “L'Académie Turquie” et “Fable d’amour”, d'un part, introduissant les télé-
spectateurs aux mondes ensorcelés; d'autre part, fonl s'abatardir surtout les valeurs morales. Ces
programmes télévisées étalagent les secrets el les vies privées; encouragent les jeunes-gens pour
quelques intéréts matériels et promettent aux télé-spectateurs les vies pittoresques. Voici, les messages
produils par ces programmes de concurrences et de magazines: gagner beaucoup d'argents sans sueur
de front, saisir l'occasion, attraper le classe sans peine elc...Les objectifs générales des jeunes-gens qui
participent & ces programmes télévisées, c'est jouir d'une bonne répulation et c'est assurer leurs
avenirs aux prix de U'exhibition de leurs secrels et abaisser leurs personalités. La mentalité de fonction
de ces programmes télévisées déclarent les qualités de la société de manifestation sinon que n'est pas
eduguer culturellement les masses. Cet article essai d'examiner minutieusement les problémes
phsychologiques, socials, politiques et culturelles que cette mentalité mediatique et les éffets négalifs de
ces problémes sur les jeunes gens en Turquie.

Mots Clés: Les programmes télévisées de concurrences el de magazines, ln dégéneration des valeurs
morales, I'exhibition de la vie privée, la société de manifestation.

Girig

Giiniimiizde artik kitle iletigim araglarimin
giicii ve bu giiclin toplumsal deger yargila-
ninun {iretilmesindeki katkisi yadsinmaz bir
gerceklik halini almig bulunuyor. Dahas,
toplum olarak nasil amimsadifimiz sorusunu
da kugatan bir giic bu. Dolayisiyla, med-
yayla olan temasimizi belirlerken, bir ba-
kima bu giicle olan iligkilerimizi de belirle-
mis oluyoruz farkinda olmadan. Ama bu
iligkide asil dikkat edilmesi gereken nokta,

medyamn yaydif ilelileri kod agimina tabi
tutarken, kendi giindelik yasamimizda ne
gibi anlamsal déniiglimleri iiretmeyi bagara-
bildigimiz. Yani, iletiyi almlayan agisindan
ne tirden bir yeniden-iiretim siirecinin oyu-
na sokulabildigi. iste bu noktada dikkatli ve
etkili bir medya okur yazarhfimn ve eles-
tirmenliginin gelistirilebilmesi biiyiik Gnem
tasimakta. Elbette etkili ve bilingli bir iletisim
efitimini geligtirebilmek de. Boyle bir egitim,

*Yrd. Dog. Dr., Atatiirk Universitesi lletgim Fakilltesi Gazetecilik Béliimil.
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hem sorunlu igleyigi bakimindan gitgide
daha fazla endige duyulmaya baslanan bir
medya etigi konusuna daha saghkl bir yak-
lagim bigimi gelistirme potansiyelini icinde
tasirken; hem de medya ile aramizda ivedi
olarak belirlememiz gereken mesafeyi daha
yapicr kilabilir. Ciinkii bilindigi tizere, simir-
s1z iletiler y1gimi kargisinda olugacak destek
yank: (feed back) sayesinde, izleyici olarak
onemli dlglide bu anlamlann déniistiri-
Imesi siirecine aktif bigimde dahil olmamiz
miimkiin. Denebilir ki, bugiin medya kuru-
luglarinca tutturulmas) hedeflenen izleyici
reytingi diginda, yine aym destek yankinin
yeterince gozetilmemesi yiiziinden, medya
kargisinda biitiin tavir aliglarimiz bir tepkiler
mozaigine indirgenmig durumda. Teknik bir
arag (medium) dolayimiyla giinden giine
dzel ve mahrem yasam alaninin simirlariyla
resmi kamusal yasamin siurlar arasindaki
gizgi silinmeye, yok olmaya yiiz tutarken;
kiiltiirel iglev adi altinda, tarihte esi benzeri
goriilmemis bir kiiltiirel yozlagmaya kap
aralamrken; bu tepkiler yifinini anlamh ve
tutarl bir sdyleme déniigtiirmenin kagiml-
mazh kendini dayatmakta daha da.

Medyanin gerek yasam tarzlan iiretme ey-
leminde, gerekse giincel olani ve an1 yii-
celtme séyleminde agik bir bigimde gozlem-
lemekteyiz bunu, Isin daha da tuhaf yam, bu
medyatik sdylem tarafindan kurulan top-
lumsal degerleri yorumlarken de, yine aym
stylem yardimiyla olusturularak dolagima
sokulmus bagat izleklere basvurmak zo-
runda kalmamiz. Bu bakimdan son zaman-
larda hemen hemen tiim TV kanallarinda
pes pese yayimlanmaya baglayan “Biz Evle-
niyoruz”, “Akademi Tiirkiye”, “Pop Star”,
“Sevda Masah” vb. magazinel yarisma
programlarimin kurguladify mesajlan hangi
diizlemlerde yorumlamali?
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Bu Hir programlar iizerinden diiretilen de-
gerlerin hukuksal, ahlaksal ve kiiltirel getiri
ve gotiiriilerine dair ne sdylenebilir? Burada,
belki de sorulmas: gereken baglica soru, asil
amag, ele almp islenen degferlere (evlilik
kurumunun kamusal teshiri yoluyla sulan-
dinlmasi, bagan mitine yapilan yiiceltimei
vurgulamalar, sthretin géz kamastina geki-
ciligi v.s.) karsi kamuoyunu daha duyarh ve
bilingli kilmaksa eger, ayni degerlerin dog-
rudan dogruya bir “gosteri”ye kodlanma-
sindan nasil bir kamusal yararm umuldugu-
dur? Yine bu tir programlarin yarath ka-
musal talebi de goz ardi etmeksizin styler-
sek, medyanin toplumsal/kiiltiirel déniisiim
iglevine dair ileri stiriilen goriiglerin, en a-
zindan bu asamada, yeniden gozden gegi-
rilmesinde biiyiik yarar vardir. Ciinkii top-
lumsal diinya bilgisinin sdylemsel agidan
iiretildigi yerlerden biri olarak medya ku-
ruluglan, aym zamanda tiiketime hazir hale
getirilmis deger yargilarinin da bashica iireti-
cisi konumundadir bugiin. Bunun dogal bir
sonucu olarak da izler kitle, kendisinin med-
yada temsil edildigi yamilsamali inancim
korudugu siirece de, bu karsilhikh arz ve ta-
lebin birbirine esit olmayan giigler aras bir
arz-talep biciminde siiregelmesi son derece
dogaldir.

Basta da sdyledigimiz gibi, bir izleyici ya da
siradan bir vatandag olarak medyayla kura-
cafimiz temaslarin gerisinde yatan bu giice
karg: bilingli ve dikkatli olmamiz gerektigini
siirekli animsamamiz gerekir. Aksi halde,
TV'de izledifimiz seylerin kendi hayatimi-
zin bir yeniden-gevrim senaryosu mu, yoksa
bir parodisi mi oldugunu ayirt etmemiz asla
olas1 degildir, Kendimiz hakkinda ya da
yasadifimuz diinya hakkinda iiretilen dii-
glince ve yargilarin enformatik bir dil ve de-
gere doniigmesinden s6z ettiiimiz bir ¢agida,
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kendi igimizde boyle bir sorgulamay: yap-
mamiz kagimilmaz olacakbir, Yine bunun
igindir ki, yeni enformasyon sistemlerinin
baskici ve edilgenlestirici boyutlarina dur
duraksiz dikkat ¢ekmek gerekir. Bununla
birlikte artik, kigiye belli bir eylem ozgiir-
liigii ve olanaf sundugu oranda megru go-
riilebilecek bir iletigimsel orgiitlenmeye de
gereksinim duyulmaktadir. Medyayla bir-
likte yagamamzin bundan bagka bir giiven-
cesi ve alternatifi goriinmemektedir.

Bu cahsmada son ddénemde yayginlagarak
kamusal giindeme otur(tuljan magazinel
icerigi yiiksek yarigma programlarimin yay-
diga genel ahlaksal/kiiltiirel normlar ve genc-
ligin bu tiir programlara yonelimini belirle-
yen kitlesel ragbetin motivasyon niteligi
iizerinde durulacakhtr.

1. Rahatlama ve Kendini ifade Arayis1
icindeki Toplumun Magazinle
Kucaklasmasi ve Bu Deneyimin Ortaya
Cikardig Yeni Sorunlar

Bilindigi iizere, medyamin kutsadify birkag
sayili deger, oziinde “bagart” ve “yarigmaci-
hga diizilen Gvgiler"de kargiigmi bul-
maktadir, Miilkiyet, aile, sthret ve bagan
olgiitleri medyatik sdylem icinde neredeyse
“dokunulmaz” kihnmus alanlan simgeler-
ken, tiim bu degerlerin “eglence”ye bitigti-
rilmesi ise, yepyeni bir gérsel ideolojiyi aqifa
vurmaktadir. Soz  konusu  ideoloji
Postman'in da deyimiyle “televizyondaki
her Hir séylemin ust ideolojisi” dir aym za-
manda (1994: 99). Bu galigmada, bu ideoloji
baglaminda olusturulan degerlerin medya
alaninda sunum ve kurgulanma bigimleri
iizerine elestirel bir bakis agis1 sergilenmeye
cahsilacak, éizel olarak da son zamanlarda
gitgide yaygmnlagmaya baglayan Pop Star,
Akademi Tiirkiye, Biz Evleniyoruz, Sevda
Masal: gibi yarigma programlarimin yerinden
ettigi ahlaki degerler ve bunlann toplum ve
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dzelde gencler iizerindeki olumsuz etkileri
iizerinde durulacaktir... ’
Malum olundugu fizere, son giinlerde git-
gide yaygnlagan medya magazinleri, Seb-
nem Soygiider'in de ifade ettifi gibi; ozel-
likle “1970-1990 diéneminde yaganan askeri
darbeler nedeniyle popiilerizmin bhrmaniga
gegtigi” bir genel toplumsal egilimin firiinti-
diir (2003: 89). Bu dénemde &zellikle TV nin
yayginlagmasi ve 90'hi yillarin hemen ba-
sinda 6zel TV kanallanimin da artmasiyla
birlikte, Tiirkiye toplumu, askeri darbeler-
den ve baskici ortarmin yarattif bunalimdan
siyrilma ve gorece Ozgiirlesme siirecine gir-
meye baglamughir. Dolayisiyla, bir anlamda
bu tarih, Gzgiirliige bitistirilmis toplumsal
bir kimlik arayigmn da ug verdigi bir tarih-
tir. Bastirlmig stz, kamusal alanda yaganan
girece Ozgiirliik ortamimn simirsiz uzami
icinde kendine yeni ifade kanallan bulmaya
baglamugtir da denebilir. Yine bu dinemde,
Soyguder'in belirlemesiyle, “Insanlar ef-
lence endiistrisiyle eklemlenerek iist kiiltiir
tiriinlerinden uzaklagmaya” baglarlar (2003:
90). Artik Hzgiirlesen soz, Gzel TV kanallan-
nin talepleri dogrultusunda, igerigi basitles-
tirilmig, herkesin anlayabilecegi tarzda bir
styleme ddniigtiiriilerek, algilanmas1 ve
anlamlandirilmas1 genel bir diigiinsel biri-
kime bagh olan iist kiiltire ait kiilti-
rel/sanatsal igeriin Oniine gegmigtir. Bu
genel algilama problemi yiiziinden, “edebi-
yat ve sanat {iriinleri yerine sanatqi, yazar ve
artistlerin &zel hayat, dedikodular, sirlar
magazine konu olmaya baglar”(Soygiider;
2003: 90). Bu yiizdendir ki, kamusal hayat ile
tzel hayat aynmnin keskinlegtigi bu do-
nemde, kamusal soziin yoneldigi baghca ilgi
alam, kamusal yaran gozeten sorunlar degil,
Soygiider'in de belirttigi gibi; “6zel hayatin
temsil edilebilir bir bolgeye diniig-
tiiriilmesiyle birlikte, mahremiyetin digavu-
rumunda yaganan bir patlamaya” odaklan-
mughr (2003: 95). Aslina bakihirsa, yukanda
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stzlinii ettifimiz asin baski ortaminin ve
kamusal séziin bastnlmasiun da etkisiyle,
belli bir rahatlama arayi iginde olan toplu-
mun, bu rahatlamay: 6zel yagamun farkh
digavurum bigimleri i¢inde bulmasi son de-
rece anlagilir bir geydir. Reklamalifin da
etkisiyle genigleyen gorsel ve magazinel
ufkumuzun dzel yasamlarin birbiriyle yans-
tnldign bu tiir magazin ve yansma prog-
ramlariyla, hissiyat mesafesi gitgide penis-
lemig bulunan toplumu birbirine “yaklagti-
nicl” bir islev gordiigii bile stylenebilir. Bu
tiir programlanin toplumsal ¢imento sagla-
yia etkisi yaminda, sahip oldugu bir bagka
dzellik de, dziinde rahatlama arayis1 iginde
olan bastinlmug bir toplumun bu tir yans-
malar yoluyla gerceklikten kagisa yatkin
haldeki bir toplumsal metabolizmay1 da
uyarici bir iglev gérmesi olmustur. Bu siire-
cin sonunda enflasyonda, turizmde, okul-
larda, metroda, hatta evlilikte bile birbiriyle
kiyasiya yarig iginde olan insanlardan ku-
rulu bir tablonun ortaya gikmasi1 dogal kar-
silanmalidir. Hissiyat evrenimizle, millet
olarak tiim duyargalarimzla yozlastirilmaya
miisait yeni alanlar, vitrinler aramaya ¢ikh-
gimiz son dénemde, toplum olarak bir tirlii
armamayigimizin ise, yeni kiiltiirel/ toplum-
sal sorunlar yumagim olugturmasi, gergekte,
belirgin bir rahatlamanin baganlamadiginin
bir igaretidir. Toplumu rahatlatacag: varsayi-
lan bu magazinel deneyimlerin ardinda, aym
zamanda bir kolektif kaynasma, biitiinlesme
arayigiin da gikmaza girdigi yeni bir top-
lumsal yapilanmay: gormek gerekmektedir.
Bu ¢ikmazin temelinde ise, kiiltiirel disavu-
rumlarimizin bile medya destekli gésterge-
lerden kurulu oldugu sonucuna varmak
neredeyse kagimlmazdir. Ciinkii bir bakima
toplumun karg ¢ikma, onaylama ve tavir
ahglan igin gereksindii her tirlii eylemin,
ona hazir olarak medyatik stylem araciligiy-
la sunulmas: gibi bir durum séz konusudur,
Toplumsal ve kiiltiirel alanda yitirilen uyum
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ve kozmosu yapay diizlemlerde (medyatik
alanda) yeniden kurmaya cgahgan bu ir
magazin igerikli yansmalarn yol achf kiil-
tiirel/ahlaksal travma dikkat gekicidir. Oyle
ki, insanlarmn birbirleriyle evlen(ebil)mek,
para kazanmak, hakarete ugramak igin yang-
tiklari; sahip olduklart azicik bilgi birikimle-
rini alelacele fikir diizeyine gikarip aragsal-
laghrarak “kiseyi donmek”, “kisa yoldan
san gohret edinmek”, “pop-star” olmak igin
fiitursuzca one atldiklar bu Hir programla-
rin, ilging bir bigimnde, ashnda kovaladiklar,
pesinden kosturup durduklan degerler(!)
biitiiniiniin altinda, deyim yerindeyse “kalip
ezildikleri; kendi toplumsal benlik ve kimlik-
leriyle belli bir muhasebeye girismedikleri
carpik bir “annma” tarzimi agiga vurmakta-
dir bu siireg. Daha da tuhaf olam, apagk
yarngmalarn geklinde gozlenen kisilik wve
mahremiyete iliskin yapilan “sirar ihlalle-
ri"dir: Bir evin icinde dért duvar arasmda
aylarca kalma basan ve ciiretini gistererek
kigilik bi¢imlerinin aldi 6limeiil “manevi”
yaralar pahasina “maddi” kazanglar elde
edilmektedir. Dahasi, bu tiir programlardan
biri olan PopStar yansmasinda Kongar'in da
dedigi gibi, katil, hirsiz, cani, toplum diis-
mani, ne idiigi belirsiz kim varsa tiimiinii
bagrimiza basmaktayiz ‘sanatq’ diye (2004).

Yaganan bu toplumsal ve ahlaki travmalarin
gerisinde ise, bir tir kolektif kimlik bunal-
minin yattig: séylenebilir. Aym sekilde, ken-
dimize iligkin olugturdugumuz imajin da
sorunsallagtinlmas: gerekmektedir burada.
imge, en kisa tantmlamayla “diisiiniilmiis
goriintii” ise eger, kendi benligimize iliskin
kurdugumuz imaj da (self image), bu tir
yarigma programlarinda kendimiz fizerinde
diigiinmeyi rafa kaldirma pahasina elestirel
bir tavra degil, pragmatist/aragsal bir zihni-
yete hizmet etmektedir éncelikle. Bu ise,
soziinii ettigimiz kimlik bunahm ve karma-
sasuun  tetikleyici bir unsurudur, Gianni
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Vattimo'nun da belirttii gibi, her yerde
kendimize iliskin goriintiller arama egilimi,
aym pragmatist/aragsala zihniyetin giidiim
altinda, kendilik imajinun kurulusunda yikic
bir etkiye sahipti. Bu egilim, yine
Vattimo'nun dedigi gibi, cafinuz metafizigi-
nin c¢ikmazlarindan birisidir. Vattimo'nun
deyimiyle: “Metafizik dogrularin ¢ékiigliniin
ardindan, ¢ogulculugun 20.y.y.'a damgasim
vurmasi bekleniyordu. Ama tam tersine,
hakim olan aragsal ve pragmatik zihniyet,
demokrasiyle birlikte elegtirel diigiinceyi de
soniimlendirmigtir” (2003: 4).

Kendilik imajiyla ilgili olarak yaganan bu
karmasa ve kimlik bunahmim daha genel
anlamda da gorsel ideoloji baglaminda dii-
siinmek miimkiindiir. Ciinkii, her geyden
énce, magazin medyasinin da temel dayana-
gimt olugturan gorsel medya ideolojisi, im-
gelerin asi huzh akigina karsilik, diigiince-
nin gegirdigi bir duraganlk siirecini de sim-
gelemektedir dte yandan, Bu anlamda en-
formasyon teknolojisi, Paul Virilio'nun
dromoloji kavrammyla ifade ettigi hiz diigiin-
cesinin giidiiledigi bir ivmeyle, “Insan et-
kinliginin gelecegi haline gelen durgunlukla
da ters orantihdir” (Akt.Mattelart, 1998:144).

Virilio'nun deyimiyle, bu hiz altinda giderek
viicut devinimi ve siire duygusunu yitirmig
olan insan, aym zamanda “toplumsal ya-
sanu”n1 da yitirmigtir: “Paylagilacak zaman
kalmadiginda, demokrasi olanag da yoktur”
(Akt, Mattelart, 1998: 144). Daha dogrusu,
sanal alemdeki iinlii ve sanatgilarin gorsel
agidan cekici imgelerle yiiklii yagamlariyla
tzdeslesme ¢abasi, “toplumsal yagam” igin-
de daha etkin olmasi gereken toplumsal
insanin da sonunu getirmigtir. Enformasyon
caginin hizh gelisiminin neden oldugu itkiyi
ise, tek bir ciimleyle ifade etmek gerekirse,
Godard‘in su tnlii sziiyle karsilamak, sam-
rnz yerinde olacaktir: “ Dogru goriintii yok”
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diye yaziyordu Godard; “sadece goriintii var
artik” (Godard, 1991:230).

Tiim bu diisiincelerin 15:1finda denebilir ki,
Tiirkiye toplumunun ozellikle 90l yillarda
baglayan ve 2000'li yillarda PopStar, Biz
Evleniyoruz, Akademi Tiirkiye gibi magazin
yarisma programlanyla gitgide daha da
doruguna cikan kendine kolektif bir kimlik
kurma cabasi ve maddi vaatler {izerinden
sunulan bir manevi rahathk arayig, toplum
olarak magazin diinyasiyla kucaklagmasimn
travmatik ve tahripkar etkileriyle sonuglan-
migtir. Simdi, bu yikici siirecin tarihsel arka
planina kisaca bir gbz atalim.

2, Ozal'lh Yillar ve Magazin Medyasinn
Yeni Ekonomi Erotigi

Oncelikle izleyenleri “cok renkli” hayatlara
kilitleyen, kiiltiirel/siyasal digavurumlarimi-
zin iiretildifi yegane ara¢ konumundaki
televizyon, aym zamanda genis kitlelerin
masrafsiz ve en kolay eglence araci olmas:
bakimindan da iistlendigi toplumsal rolleri
dikkatle incelenmesi gereken bir gligtiir.
TV'nin giicii, nitelikge aym izleyicilerin bes-
lendikleri tek tip kaynak olma ozelliginden
ileri gelmektedir, Hal béyle olunca da, gev-
remizde olup biten geylere karsi verdigimiz
tepkiler de gitgide birbirine benzemeye bag-
lamaktadir dogal olarak. Bu Hir yarigma
programlarna katilanlar agisindan ise, olu-
san tavir ve kimlikler, aralarinda derin sinif-
sal ve ekonomik ugurumlar bulunsa da sa-
silacak dlgiide zihniyet bakimindan birbirine
yakinhk gostermeye bagladifn igin dikkat
gekici bir durum arz etmektedir. Cogunlugu
eglence, miizik, podyum ve futbol/televole
diinyasindan devsgirilmis idollerle dolu ortak
bir hayal evreni sunan TV, aym zamanda,
denebilir ki, derinligini yitirmis bir diinyamn
liriinii yiizeysel ve ortalama izleyici tipi icin
de arhk popu, kiiltiirel agidan yegane birles-
tirici unsur olarak kullanmaya baglarmshr,
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Zira Baudrillard'in da belirttifi gibi; “pop,
sadece ‘uygarlasmig’ diinyanin kaginilmazh-
g degil, aym zamanda tiimiiyle bu diin-
yayla  biitiinlegmeyi  hedeflemektedir”
(1997:137). Dahasi, pop kiiltiiriin icerigi gi-
derek genigleyip daha cok dejenere olma
pahasina gelisip palazlansa da sundugu
arglimanlar hig bir zaman degismemektedir:
Taklit, kitch ve sahte bireysellesmeye duyu-
lan dzlem. Ustelik bu argiimanlar, her yon-
dedir: Televizyon dizilerinden biri futunca
ayn konuyla iligkili bir digerinin baglamast,
dolayisiyla magazin programlanmin  her
kanalda hep aym fotograf karelerini aktar-
mas1 gibi tek tiplestirici bir mantiga hizmet
etmektedir. Bir anda gohret olup parlayan
isimler, sonrasinda imha giicii yiiksek kitle-
sel bir silah gibi patlamaktadirlar iizerimize.
Pop sistemin sorunsuz igleyisi sayesinde
zahmetsizce milyarlar kazanan geng star ve
mankenlerin durumu ise, agk¢a kolektif
kiiltiirel birikime hicbir katkida bulunma-
dan, calisip bir katre ter dokmeden para
kazanmanin gecer akge sayildifn mesajin
veren yeni bir albn cagin yiikseligini gozler
oniine sermektedir. Tiim bu mesajlarin oyu-
na sokuldugu yer olarak TV'nin; Virilio'nun
deyimiyle; “Gegmisgte eglence veya kiiltiirel
promosyon mekani olarak artik aligveriglerin
diinyasal zamarina, gevremizdeki gercek
diinyamin yerini alan sanal goriintiiye 151k
vermek zorunda oldugu” (2003: 19) sapta-
masina da son derece uygun diismektedir.

Bu tiir yangmalardan, kendi kolektif bilin-
calimizin firsatgt ve teghirci yamim égren-
mek diginda Gfrendigimiz bir bagka sey de,
Ahmet Oktay'in deyimiyle “ Vitrinden kal-
dinlma korkusunun, (agik¢a) Sliim sézciigii
ile Gzdeglesmis” (1995: 226) olmasidir bir
bakima. Yine bu tiir yansmalarn kiilti-
rel/tarihsel/siyasal diizleminde yer alan yo-
nelimin ardinda ise, bagta bedavactlik ve avan-
tacthk olmak iizere, temelde Ozal diénemi
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ekonomi politiginin iirtinleri olan firsatgilik
ve kige dinmecilikle ilgili toplumsal genel
kabuller ve zahmetsizce simf atlama ideolojisi
yatmaktadir. Asil sorun da burada karsimiza
¢tkmaktadir zaten: Bu Hir magazin igerikli
yarigma programlanimin genel olarak med-
yada rastladigimiz etik ihlalleriyle ve ahlaki
yozlagmayla kurulabilecek dogrudan iligkisi,
bir anlamda bu pragmatist/aragsala felsefe-
nin giidiiledigi bir durumu agia vurmakta-
dir.

Ozal'li yillardaki liberal ortamda daha da
gelisip serpilme olanagi bulan popiiler kiil-
tiir gelenegimizin televizyon tarihindeki ilk
ilging drnekleri ammsanacak olursa, “vitrin-
lerde” hemen Cenk Koray'in ‘Tele Kutu'sunu
ve Erkan Yolag'm ‘Evet-Hayir'mu giirmek
miimkiindiir. Yan popiiler, yan ciddi sayila-
bilecek bu programlann genel Szelligi, o
dnem medya ekonomi politifinde yasanan
sessiz doniisiimiin de habercisi gibidir. Arhk
medya kuruluglar, finansal sorunlarin bii-
yiik Glgiide halletmis birer kurum olarak
“etrafa para ve hizmet dafitma” konumuna
gelmeye baglamuglardir. Nitekim, bu girece
finansal rahatlamamn bir sonucu olarak az
bir zaman sonra once yazili basinda genis
gaph bir “ansiklopedi savaglan” geklinde ug
verecek olan bir promosyon ve lotarya ¢il-
gmmhg baglayacak ve sonrasinda da bu ql-
ginliga gorsel medyanin cephane sagladij
goriilecektir. Giintimiizde ise, Carkifelek, Kim
Bes Yiiz Milyar Ister, Pasaparola gibi bziinde
bilgi yarigmalari geklinde gelisen ve genel
anlamda temel ifadesini eglendirerek bilgi-
lendirme anlayisina dayall infotainement
kavraminda bulan bazi yarigma programlan
da, aym liberal medya ekonomi politiginin
geliskin &rmekleri olarak karsimiza gikmak-
tadir. Tiimiiyle popiiler kiiltiirel bir igerigi
ve magazinel bir egilimi yansitan bu prog-
ramlarda, Tania Modleski'nin de deyimiyle;
“Televizyon, giinliik olaylann pek algilan-
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madig bir hayat kavramuna dogrudan kat-
kida bulunmay:” amaglamaktadir (1998: 76).

Bu belirlemeye ek olarak denebilir ki, Tiir-
kiye'de dzellikle 90'h yillarda sayilar hizla
copalan ozel TV kanallaniyla birlikte, ya-
rigma programlan da, “giinliik olaylarin pek
algilanmadif” yeni bir hayat kavranum
tipki kiiltiirel bir pargalanmaya agilanmug
toplumsal hayatmizda oldugu gibi sekil
degistirmeye baglans; dahasi toplum bu tiir
programlarda kendini ifade etme olanag
buldukga, ya da bagka bir deyigle kabugunu
kirdikga, serbest pazar ekonomisinin sun-
dugu vaatlerle birlikte yangmalar da eko-
nomik beklentilerin cark i¢ine dahil olmus-
tur. Bu tiir yarnigmalann kitlede yarattif
ekonomik beklentilerin yam sira, birtalam
psigik ve ahlaksal sonuglan da olmugtur. Bu
sonuclan kisaca su gekilde siralamak miim-
kiindir:

-insan dogasimin igerdifi temel giidiilerden
biri olan erofogenik itkinin yol ag¢tifit rontgen-
cilik ve dikizleme kiiltiiriiniin de etkisiyle
ortaya gikan Biri Bizi Gozelliyor tirii prog-
ramlarin uzanhs: sayilabilecek daha bagka
programlar, aym zamanda sosyal iligki kur-
may1 dedikoduya kodlayarak hoggoriisiiz-
liigii yeni bir norm haline getirmektedir. Bu
anlamda TV'de yaymmlanan bu Hir prog-
ramlarin temel iglevi, Fiske'nin de deyimiyle;
“Insanlann oyalanmak isteyecekleri ortamlar
iiretme yéniindedir” (1999: 178).

-Birbirini daha &nce hig tammayan bir dii-
zine insamin ii¢ ay boyunca aym evde kala-
rak birbirlerinin kafasimin etini yemelerini
Tiirkiye siurlaninda oturan herkesin izle-
mesi seklinde cisimlesen seyirlik sunum,
sonrasimnda sa¢ bag yolan, birbirine kiifiirler
savuran, ve hatta bicak ¢eken bir gengligin
ahlaki evrimine iliskin gok gey sdylemekte-
dir. Araghirmaci yazar Yagar Cabuklu'nun da
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vurguladiffs gibi, postmodern doénemin yeni
toplumsal gériiniimiinii sunan bu tiir teghir
eylemleri, “(...) ‘bedenin diga agilmas:” poli-
tikasi cercevesinde, giilmeyi, eglenceyi, fes-
tivalleri, farkli cinsellikleri, tek bagina yaga-
may1 tiiketimsel gogulculugun birer pargasi
olarak degerlendirip onaylamay1” (2003: 28)
megru hale getirmektedir.

-Belli bir azmlifin elestirdigi ama biiyiik bir
kitlenin benimsedigi bu Hir yangma prog-
ramlannin yarattgn genel ragbetin ardinda,
gercekte, giinden giine qiff gibi biiyiiyen bir
issizlik sorunu yamnda kolektif kimlik ara-
yig1 ve aidiyet duygusunu korelten ahlaki bir
coziilme yatmaktadir. Bu anlamda Avrupa,
Amerika gibi girece daha refah iginde yaga-
yan toplumlar, uzak gegmiglerinin yitik se-
riivenini yapay kogullarda yeniden canlan-
dirmak  adina,  gosteri  diinyasinda
tzdesglegilesi yeni “kiiresel yildizlar” imal
etmeye galigirken; isin kiiresel yakasinda
cisimlesen pazarlama mantifi da, agkga,
liberal ekonomi politikas: iginde diretilen
firsatg/ pragmatist ve aragsalcr zihniyetin bir
disavurumundan bagka bir sey degildir. Bu
anlamda Tiirkiye'nin pop starlanyla, Avru-
pali "orijinalleri” arasindaki temel ayrim,
Tiirkiye toplumsal ve ekonomik ortanmimn
boyle bir egilime digerlerinden daha ¢ok
elverisli olmasidir. Aym liberal ekonomi
politiiin TV yoluyla gorsel ideolojiye yaphi
katki da Postmanin deyimiyle; “Insanlarin
pzgiin argiimanlar ortaya atmaktan ziyade,
‘izlenim birakmaya’ ilgi duymalanm sagla-
makhr” (1994: 109).

3. Genglifin Girsel Zevk Cekiciligi Kiska-
cindaki Aidiyet Bunalimi

Gorselligin digsal diinyasiyla kiginin kendi
varhg hakkinda kurdugu kendilik-imgesi
arasindaki farkhibiklar, ilk caglardan beri
birgok diigiiniiriin kafa yordugu konulardan
birisi olmustur. Feyerabend'in de yerinde bir
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belirlemeyle ifade ettigi gibi; “ Platon, dii-
siincelerle yasam arasmndaki ugurumun (an-
cak) soylesiyle agsilabilecegini diiglinmiistii”
(1995: 185)- goriintiilerle degil! Buradaki asil
sorun, kelime-merkezli diinya ile imaj-mer-
kezli diinya arasindaki farklihkta cisimleg-
mektedir. Ilkinde bilingli bir sekilde diinyay:
yorumlama ve anlama c¢abasim agifa vuran
egilim, ikincisinde yaganan an'in ve sim-
di'nin baglamina oturtulmus olaylarin belir-
leyici niteligi alinda maddi bir direngten
yoksun edilgen bir algilamayr somutlas-
trmaktadir. Konumuz agisindan, &zellikle
bu sonuncusu, gorsel zevk cekiciligi kiska-
andaki varolugsal bir aidiyet problemini éne
citkarmasi bakimindan énemlidir, Bu tir TV
yarigma ve magazin programlanmn talep
ettii bagat egilimin yukarida da belirtildigi
gibi, sadece ekranlara yansiyan seyirlik diin-
yaya uygun bir “izlenim birakmak” oldugu
amimsanacak olursa, bu Hir programlara
katilan gengler agisindan, aslolan seyin, or-
taya Ozgiin argiimanlar ve tutarli, elegtirel
tavirlar koymaktan ziyade, yalmzca ve yal-
rizca girsel bir teshir eyleminden ibaret
oldugu stylenebilir. Bu, iginde yasamlan
topluma iliskin bilingli ve gergek¢i bir du-
rugu ve sorgulamay: degil; farkinda olmak-
sizin miidahil olunan bu sanal evrene goérsel
agidan vurucu kihnmus bir “ifade” birak-
maktan bagka bir sey degildir. Sozen'in de
deyimiyle, bilingli eylemle bilingdisi tutum-
larin karst karsiya gelmesidir kisaca bu.
Giinkii bir anlamda; “Kelime-merkezli diin-
ya bilinci; imaj-merkezli diinya ise bi-
lingdigimi kugatmaktadir” (Stzen, 1999: 22).

Yine bu belirlemeye dayanarak stylenebilir
ki, gorsel bir diinyaya ait olan, varolussal
agidan “gocebe bir diinyaya” ait olandir.
PopStar, Akademi Tiirkiye ve Biz Evleniyo-
ruz gibi programlarin, deyim yerineyse,
“stok karakterleri” haline gelmis bulunan
genglerin, ilkin kendi simifsal/toplumsal bag-
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larindan kopanlarak yamlsamali bir evrene
sokulmalar ve sonrasinda “yildizlastiklan”
TV kanalimn kendileri icin yarathg yeni
“hayat hikayeleri” sayesinde yeni kimlikler
kazanmalan, belli aidiyet bunalimlarim da
beraberinde getirmektedir. Ote yandan, ya-
nigmaci gengler agisindan, herhangi bir TV
kanalimn “kamusal gilindemi”ne ait olmak
da, séz konusu varolugsal yabancilagmay:
ekranlarin neon 1sikh yapay aydinhifinda
daha da derinlestirmektedir. Ustelik bu tiir
programlarin, medyarnin giindem kurma ve
manipiile etme iglevinin de komple devreye
sokuldugu bir yer olarak biyiik ehemmiyet
tasimast bakimindan her firsatta siirekli k-
linmasi, stz konusu aidiyet bunalimimn da
stirekli lkilinmasi anlamina gelmektedir,
Aydm Simsek'in de belirttigi gibi, bu tiir
programlarda izleyiciyi gitgide gergek diin-
yadan ve bu diinyamn sorunlarmdan uzak-
laghine etkisi, yeni diinyanin giirsel zengin-
liginin iirettigi iktidar yapilanmalanim da
pekigtirmeye yiinelik bir amaca hizmet et-
mektedir, Simgek'in deyimiyle; “Yeni diin-
yamin gorsel zenginligi ve bu zenginligin
kurdugu iktidarin kendini siirekli olarak
yeniden iiretme zorunlulugu duymas: do-
galdir” (2000:30). Simsek'in soziinii ettigi bu
iktidar mekanizmasinin uzanblanmin, gii-
niimiizde ozellikle magazin medyasinda
kargiliim bulmas: hi¢ de sasirher degildir.
Ciinkii yine Simsek’in deyimiyle; “Bu iktida-
rin sahip oldugu sireklilik, ancak ve ancak
‘gelecek olan'mn, ‘var olan‘mn iginin bosaltl-
mastyla miimkiindiir” (2000:30). Yani maga-
zin medyasinin mantiksal igleyigiyle. Maga-
zinin, her seyden dnce, gorsel zenginlige ve
cilalh yagam bigimlerinin vitrinlerdeki bollu-
guna dayali isgleyis mantif, toplum-
sal/kamusal yaran gozetmeyen genel yakla-
gimi, yine Simgek’in deyimiyle, “Sadece bu
amn onemsetilmesi, diinle yarin arasindaki
sosyal-siyasal baglarn kopartilmasi, gorsel-
ligin cinsellestirilmis &gelerle tek anlamh
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hale getirilmesiyle bire bir ilgilidir”
(2000:30). Dolayisiyla, gorsel diinyamn her
gegen giin biraz daha zenginlesen imgele-
riyle, kendi varhigina iligkin duyumsadif
self-imaj: arasinda ontolojik bir problem
yagayan Tiirkiye gencliginin gitgide derinle-
sen aidiyet ve kimlik bunalimimn ardinda,
magazin medyasiin bu genel mantiksal
isleyisi disinda, bu igleyigin devamhhg i¢in
yegane “cephaneyi” saflayan popiiler kiiltii-
rel igeriklerin de yogun etkilerinin oldugu
s6ylenebilir, Ciinkii her seyden once, S&-
zen'in de dedigi gibi; “Popiiler kiiltiriin sine
guo non'u muteber olan degil, ragbette olan-
dir” (2004: 52). Bu anlamda, bu tiir magazin
programlarimin talep ettigi genglerde aranan
sey, muteber bir tavra, kisilife ve kimlige
sahip olmak degil, ytizeyselligi baglanilmaya
engel bir popiiler kimligin izini siirmektir.
Yine bu anlamda “agir delikanhlarmn, “do-
gal tepkilerini gizlemeden agia vurma egi-
liminde olan kigilerin” mekam degildir bu
tiir yangmalar. Nitekim, bu yarigma ve ma-
gazinlerin genel ve uzlagmaa “frekans ara-
lif1"na uygun dilgmeyen sira digt gahsiyetler
de asla barinamazlar orada. Bu Hir magazin
medyalarinda neyin ve kimin hangi esaslara
gore ve ne oranda temsil edilecegi, Sozen'i
izleyerek sdylersek; “Imaj dilinin kullamcis:
medyalarin (...) hangi goriintiilerin, hangi
fotograflarin, hangi bedenlerin, hangi suret-
lerin toplumumuzu, bireylerimizi gergekten
yansithfgna” (2004: 44) karar vermesiyle
miimkiindiir ancak. Kald: ki, Ttirkiye'de bu
tiir magazin programlan dolayimyla olug-
turulmug popiiler kiiltir manzaralanin da
diger Avrupa iilkelerindeki Grnekleriyle
arasinda oldukga belirgin baz farkliliklar
bulunmaktacdhr: Her geyden once, “Tiir-
kiye'de popiiler kiiltiir, kabul edildiginin
aksine, kiiltiirler aras kargilagmanin bir so-
nucu degil, giindelik hayatta hemen her
seyin pejoratif bir bigimde popiiler hale geti-
rilisinin bir sonucudur” (Sézen: 2004: 63). Bu
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anlamda, Tiirkiye'de magazin medyasimin
bu tiir programlar yoluyla popiiler kiiltirel
birikime katkisimn, tipk: “Tiilin ve Caner’in
bir tiirlii evlendirilememeleri yoluyla gele-
neksel evlilik kurumunun igdig edilmesine
yaptifn katkida” oldugu gibi, pejoratif de-
gerlerin iiretilmesinde ne denli etkili ve istik-
rarh bir yol izledii agik¢a goriilebilir.

Ustelik bu tiir magazin programlan izerin-
den kurgulanan sanal ayinler i¢in yapilan
reklam harcamalarimin da, dziinde nitelikli
ve ilkeli pop starlar ve evlilik miiessesesine
halel getirmeyecek gelin-damat adaylan
arayigindan ¢ok, TV kanallarimn kendilerine
rant saglamalarindan ve yiizeysel ve yozlag-
tnlmis  kiiltiirel igeriklerin yiikselisinden
elde edilmis gelirin yeniden yahrma dénii-
siine hizmet etmesinden bagka bir iglevi
bulunmamaktacir., Ik zamanlarda zevk
alinarak izlenen bu goriintiilerin, toplum
kendi pop starim1 “bulduktan” kisa bir siire
sonra “baymaya baglamas” ve yeni yon-
temler denenerek tazelenmesi ise, yeni yil-
dizlara yer agilmasi anlaminda aym stirekli-
lige isaret etmektedir bir bakima. Yine bu tir
programlarn biri gidip digeri gelirken, ha-
yatumizin da Abidin- Firdevs- Bayhan iiggeni
icinde eriyip gitmesinden daha dogal higbir
sey olamaz kugkusuz. Sonrasinda ise, geng-
ligin dzdeglesme gabalan ve agir bir kimlik
kaybimin yarali kurbanlari olarak kendini
bulmas: da...Dogal kosullarda evlenme &-
ziirlii bireyler olarak sanal alemin giivenli
siiaginda soluklanmamiz ve hig tammadi-

gimiz ve bizi hi¢ tammayan insanlar tarafin-

dan evlendirilmeye galisilmamiz olsa olsa
tam bir trajedi érnegidir. “Biz Evleniyoruz”
programiun  derin ehemmiyetine ulagmig
olmaktayiz boylelikle: Sayet araghnhrsa,
kendi tarihi boyunca izleyicinin medyatik
siirece “dahil” olarak bu siiregte bu denli et-
kili ve belirleyici oldugu bir baska program
drnefi daha yoktur. Anne babalarimizin bizi

349



ILETISIM FAKULTESI DERGISI Magazin Medyas ve Genglifin Nevrotik Evrimi Pop Star, Biz Evleniyoruz,

Seoda Masal wb, Yarisma Programizring Eletivel Bir Bakeg

mesut ve bahbiyar kilacak bir yuva kurma-
miz igin agndirch giin gdrmils ¢dpcatan
kapilarimin, “yeni medya ¢opcatanlifinin”
giiriiltiisii i¢inde g¢oktan Gmriinii tamamla-
mig bulmas ise cabasi! Kimilerine gore mu-
cizevi bir bulus olarak nitelendirilen bu ya-
ngmada genglerin birgogu arbk bu yolla
evlenmenin dogrulufu kamisinda hemfikir
olmaya baglamigken; evlilik kurumunun
baslangicindan  glinlimiize sahip oldugu
kiiltiirel, ekonomik wve toplumsal iglevlerin
salt “sosyal statii elde etmek”, "maddi ka-
zang”, “popiilerlik”, “karizma”, “sihret” v.s
gibi sonradan olusturulmug degerlerin ye-
degi haline getirilmesi gercekten acinasi bir
durumdur, Ustelik biitiin bunlarin tarihsel
aqidan evliligin, her seyden 6nce, Ortagag’da
mirasin béliigiilmesi gibi hayati bir zorun-
luluktan dofmusken, modern zamanlarda
bireylerin ve bzellikle de “zayif cins” olarak
kadimin korunmas: iglevini yiiklenmigken,
ote yandan modern donemin toplumsal cin-
siyet esitligine yaptifn vurguyla da bam-
baska bir anlam kazanmisken olup bitmesi
bir hayli disiindiiriiciidiir. Bundan da goyle
bir sonug gtkarmak miimkiinddr: Toplumsal
bir kurum olarak evlilifin kiiltiirel disavu-
rumu, arhik yeni kolektif ¢agin birlegtirici ve
yapici bir kolektivite unsuru olarak algilan-
makta, bu ve benzeri TV programlarinin
kurmaya ¢alistif1 “ideal es” ve “ideal evlilik”
mevhumlarmin  arkasinda da -deyim
yerindeyse- “birbirleriyle zorla giftlegtirilen”
bireylerin, bu birlesme sayesinde birbirle-
rinden saglayacaklar “avantajlar” ve “firsat-
gihk” poze carpmaktadir yalmzca, Tiim bu
tablonun ortaya koydugu gercek ise, Sé-
zen'in yukanda séziini ettigimiz “pop kiil-
tiirel igerigin pejoratif” bi¢imde yeniden
kurgulamuginin kaginilmaz bir sonucu olarak
karsimiza gikmaktadir.

Sonug

Yukarida incelemeye calistfimiz tim bu
magazin manzaralanmin  kuskusuz daha
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degisik bakis aglarindan da bir ¢6ziimlemesi
yapilabilirdi. Ancak bu ¢aligmada, sézii edi-
len yangma/magazin programlannn Tiir-
kiye gengliginin yonelim ve tercihlerinde
ortaya gikardifn ahlaksal ve kiiltiirel prob-
lemlerin elestirel bir bakis agisina gerek-
sinme duyan genel yapisi, kritigi yapilan
hususlarda béyle bir yontemi gerekli kal-
maktadir, Dolayisiyla ¢alismamizda aslolan,
stz konusu kiiltiirel ve ahlaksal sorunlarin
hangi momentler iizerinde iiretildigi konu-
suna elden geldifince 1mk tutmaya cahs-
maktir. Bu nedenle, adim andigimiz TV
programlarinun bire bir elegtirisine yonelmek
yerine, dogrudan dogruya bu tir program-
larm dolagima sokularak mesru bir zemin
kazandimlmaya gahsildign magazin medyas:
mantifinin genel isleyisine iliskin belirle-
melerde bulunmakla yetinilmigtir. Ciinkii bir
yonilyle de, yagsanan asil sorun bagh bagmna
bir kiiltiir sorunudur. Nedeni de sudur ki;
“Biz Evleniyoruz”da gz gore gire bir eve
kapatilarak zevkle iskence giren damat ve
gelin adaylan boy boy endam siiziip gerdan
kirdikga, gereksinme duyulan tiim huzur ve
mutluluk tablolan imdada yetistikge, sanki
ortada higbir sorun yokmus gibi bir izlenim
ortaya c¢ikmakta; “PopStar” gibi bir prog-
ramda da “Tirkiye'nin Yildizlan” ¢ogal-
dik¢a, deyim yerindeyse, yagadifimiz igsel
“kirlegmeye” ve kendimiz hakkinda kurdu-
gumuz imgenin karanhfina karglk, artk
goglimiiziin daha bir isildayacafn mesaji
sunulmaktadir. fsin daha da vahamet arz
eden tarafi, bu tir programlarin aqk bir
bigimde 6zel yagam, mahremiyet ve gahsiyet
ihlalleriyle dolu olmasicir. Aslolan her an-
lamda ve herkes igin agagilanma ve hor go-
riilme pahasina da olsa maddi bir yarar saf-
lamaktir. Ustelik bu tiir programlarin hedef-
ledigi izleyici kitlesi, magazin medyasinin
“igithg yildizlar” kargisinda hayalet birer
uzvy; renkli yasamlann birer hayalet uydu-
su olarak Andre Malraux'nun bir zamanlar
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soziindl ettigi su “kiigiik, rezil sular kiime-
si”nin de (Akt. Duran, 1999: 42) miiptelalan
haline getirilmektedir. Ekranlardan gizleri-
mizi oyarcasina bizleri kendi lagkalagmug
iliskilerinin kamuoylarina baglayan “yildiz-
lar toplulugu” fiitursuzca ekranlardan ken-
dilerindeki cevherin yetmig milyonun dniin-
de kesfedilmesinden ve jiirinin agagilamala-
rindan biiyiik haz duyarak erigmeye cahgtik-
lani “zirve”lerden bakarlarken; agik¢as: bu
durum iki binli yillar Tiirkiyesi'nde kikles-
meye baglayan yeni bir kitlesel ahlaki egili-
min de baslangiom simgelemektedir.Buna
gore, arhik bu yeni g¢aga damgasim vuran
kavram, Baudrillard’cil bir ifadeyle sdylersek
“look” tur. Belli bir look'u olmayansa gercek-
te yoktur,

Bu siirecin bir bagka dikkat arz eden yam da,
yogun bir sekilde pop star arayigina giren
Tiirkiye magazin medyasinin, gilindemde
one ¢ikmasi gereken haberleri bir yana bi-
rakmasinda  cisimlegmektedir kuskusuz.
Alttan alta gizli bir sekilde isleyen nahif bir
stireci agifa vurmaktadir bu. Her aksam ana
haber biiltenlerinde bu tir yarigmalara ilig-
kin saatlerce haberler veren gorsel basimmuz,
bu nahif sansiir stirecini finalistlerin geg-
misteki yasamlarindan dramatik agk hika-
yelerine kadar her geyi ana haber biiltenleri-
nin bagat konusu yapmakla uygulamakta-
dirlar. Aym haberlerin biraz da magazinle
soslandinlmig versiyonlarnn da giin iginde
temcit pilavi gibi yer buldugundan, izleyici
agsindan “final gecesini kagirdim”, “falanca
adaym ayrilirkenki son sozleri ne oldu?” gibi
kaygilar da anlamin yitirmektedir.

Bu siiregte gize carpan bir bagka Gnemli
husus da sudur: Bu tir yarnigmalara katlan
adaylarin sonradan en popiiler olanlar, ge-
nellikle diigiik sosyo-ekonomik gelir ve kiil-
tiir diizeylerinden; aile ve toplumsal baski-
mn yogun bir gekilde yagandifim gor-

Sewda Masah v.b. Yargma Programlarma Elegtirel Bir Bakig

diigiimiiz cografyalardan qlkip gelmekte-
dirler. Aralannda genel olarak kent kiiltii-
riinii edinmis, onunla bigimlenmig bir aday
nadiren bulunmaktadir. Hepsinin de genel-
likle ac1 bir yagam hikayesi vardir, yoksa bile
magazin diinyasinin yeni simalari olarak bu
diinyanin uzman imaj tasannmalan tarafin-
dan ¢ok gegmeden imal edilmektedir. Bu ise,
hem yapay bir sanal kimlik altinda varolus-
sal bir yabancilagmay: ve aidiyet bunalimum,
ardindan da onlara oy veren izleyicilerin
anlik duygularla s6z konusu starlarla derhal
dzdeslik kurmak gibi miihim bir islevi ye-
rine getirmesi bakimindan toplumsal bo-
yutta bir kimlik bunalimi ve kiiltiirel bir
yabancilagmayla sonuglanmaktadir.. Ciinkii
katilimalarin ¢ogu, kitlelerin dzlemlerinin,
hayallerinin, yitirilmig liiks duygusunun
cisimlestifi kimseler olarak kargimiza qk-
maktadir. “Biz Evleniyoruz”, “PopStar”,
“Akademi Tiirkiye” ve “Sevda Masalh” gibi
magazin/yarigma programlari, bir yandan
izleyiciyi biiyiilii ve yamlsamali diinyalara
davet ederken; dte yandan, dzel yagam ve
mahremiyetin kamusal teghiri, maddi gikar-
lara ve hrsatcilifa canak tutan ticari igleyigi
nedeniyle geng¢ insanlara yonelik bir dizi
moral tehlikeyi de beraberinde getirmekte-
dir. Bu tiir programlarn yaydifa genel ideo-
lojiler ise; alin teri dikmeden para kazan-
mak, kise donmelk, firsatgilik ve zahmetsizee
siif atlamak gibi yonelimleri mesrulagtir-
maktachr. Bu programlara katilan gengler,
mahrem wve oGzel yasamlarimn pervasizca
teshir edilmesi ve kigiliklerinin agagilanmas:
pahasina, sadece {inlii olmak ve bu sayede
zengin olup kisa yoldan para kazanmanmn
yollarimi aramaktadir. Bu Hir programlarin
igleyis mantifn, kitleleri kiiltiirel agidan e-
gitmek gibi bir amag¢ tagimamakta; daha
ziyade gosteri toplumunun genel karakteris-
tigini agifa vurmaktan Steye gitmemektedir.
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Ozetle, Tiirkiye toplumu Pop Star, Biz Evleni-
yoruz, Akademi Tiirkiye, Sevda Masali gibi
magazin/yarisma programlanmin  referans
menajerliinde onlarca insamin zoraki yaka-
larina ilistirilmis eklektik imajlanyla boy
gosterdigi goz aha bir simiilasyonlar evre-
niyle kargi karsiya bulunmakladir. Ant ve
simdiyi kutsayan medyatik bir retorigin
giincel malzemesini olusturan bu program-
lar, Bourdieu'niin “meslege giris hakkinin
ucuzlahlmas” adimi verdigi bir olumsuz-
lugu da giin yiziine gkarmaktadir. Bu an-
lamda bu ve benzeri programlar, miizik
egitimi almanug olanlardan miizisyen, o-
yunculuk egitimi almamiglardan sinema ve
tiyatro oyuncusu, iletigim ve gazetecilik o-
kumarmuis olanlardan da haber sunucu ve
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