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TUKETIMLE EDINILEN YANILSANMIS SECKINLIK

Seda CAKAR MENGU*

Fallacious Elitism Gained Through Consumption

Values are formed according to the charactersitics of consumed goods. Mass produced goods are
presented as if they were produced uniquely for individuals. Individualism and freedom are regarded
as the signs of a powerful exclusivity and social power. In this study, different values and meanings
attributed fo elitism in the context of consumption ideology as well as the transformation of
individuals to consumption elites by raising themselves above the mass through consumption will be

considered .
Key words: Consumption, elite, mass values.

Giris
Herbert Schiller’e gore, 6zgiirliik kavram ile
bireysellik kavramlar1 &zdeglegtirilmigtir.

Kisi, kendi satin aldig ve sahip oldugu sey-
lere gre tanimlanmaktadir, “Kiginin miik
edinme hakk: olmadan kisiligini korumasi-
nin miimkiin olamayacag yolundaki bir
inancm  pekistirilmesine  ¢aligtlmaktadir”
(Schiller, 1993: 23). Bu inang, gesitli Girin ya
da hizmete yonelik kigisel tercihin Ozgtir-
lesme saglayacagina dairdir. Bununla bir-
likte ozginliik, aslinda kendini ifadenin ve
kendini gerceklestirmenin kaynag olmasina
karsin, titketim eyleminin yerine getirilme-
siyle ulagilabilecek bir anlama indirgenmis-
tir. Kullanilan metamin Szelliklerine gore
deger yargilart olusturulmaktadir. Kitlesel
olarak tiretilen mallar bireyler icin 6zel ola-
rak {iretilmis gibi sunulmaktadir. Bireysellik
ve Ozgiiriiik, giiglii bir seckinlifin ve top-
lumsal giiciin gostergesi olmaktadir. Bu ¢a-

hsmada, tlketim ideolojisi ¢ercevesinde
seckinlik kavramina yiiklenen farkli deger
ve anlamlar ele almacak ve bireylerin tiike-
tim yoluyla yigmsalliklarindan styrilarak
tiiletim seckinine déniigmeleri irdelenecek-
kir,

Giinlimiizde bireylerin satin alarak kendile-
rini tarumladiklart metalar, ¢esitli imajlara
sarilarak tiikettirme amacina hizmet etmek-
tedirler. Bu hizmet, bireyleri sembollerle
toplumsal degerler diinyasina baglayarak,.
toplumsal degerleri, satiga sunulan nesnele-
rin bir parcasi olarak gostermeye caligir.
Boylece tilketim kendi ideolojisini yaratir.
ideoloji bu anlamda, bireylerin bireysel ve
kolektif olarak o6znel ve nesnel gergeklik
diizeylerini  betimlemektedir. Wernick'e
gore, toplumsal diizeyde semboller, deger-
ler, normlar ve idealler ile kiiltiirel sistemler
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bunu olugturur (Wernick, 1994: 45). Birey
kendini Gzdeglestirebilecegi degerler arar.
Tiitketim eylemi ideolojik mesajm yerine
ulaghgmm gostergesidir. Nesneler, yiikle-
dikleri sbzde degerlerle bireyi hayali glic ve
statii iligkileri igine yerlegtirirler. Boylece
birey, bir dahaki tiiketime kadar kendini
nesneye yiklenen degerle Ozdeglestirmis
olur. “Nesneler bir takim toplumsal grupla-
rn ilgi alanlarin temsil ederek o grubu diger
gruplardan ayirt etmeye yararlar. Yiiksek
kiiltiirli gruplar sanatsal tiretimlerden zi-
yade toplu firetilmis, genellikle pahalr nes-
neler kullanmalanyla  aymrt
(Barnard, 2002: 43). Bdylece, “benzerleri ara-
sinda nitelikleri ile en dstiin goriinen”

edilirler”

(Demiray, 1990: 711) anlamina gelen “seg-
kin” kavramina farkli bir anlam ve deger
yiiklenerek tiiketim bi¢imi ve derecesine
bagh olarak bu ayricaliklt nitelige sahip olu-
nabilecegi yonidnde bir biling olugturul-
mugtur,

Metalar degerlerle ilgilidir. Tiiketicilerin
benliklerini toplumsal kimfliklerini ve top-
Iumsal iligkilerini yeniden tiretebilmek ama-
cyla kullamilabilmektedirler. Bu anlamda
meta, ideolojiyi somutlaghrmaktadir. “Bu
ideoloji, tabilerin toplumdaki konumlarina
iligkin yanhg biling {iretmeleri i¢in caligir.
Bunu, dogallagtirma yolu ile gergeklestirir.
Boylece bireyler egemen sistemin kendile-
rine sagladigi kaynaklar ile metalardan ya-
rarlanarak kendi kiiltiirderini olustururlar”
(Fiske, 1999: 26-27). Dolay1siyla, farkh top-
lumsal gruplar aym tiir tiiketim davrangla-
nyla ve aligkanlhiklaryla kiiltiirel birliktelik-
ler kurarlar, Toplumsal farklibk iizerinde
denetim kuran, tiriin farklilifidrr. Bu durum,
reklamlar dolayimiyla kitlelere sunulmakta-
dir. Hangi metalarin satin alinip, nasil kulla-
nilacaklar reklamlar araciligiyla verilir, Tii-
ketim eylemi ayn1 zamanda kiilttirel bir an-
lam {iretimidir. Reklamlarla kodlanan an-
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lamlar genelde giizellik, genclik, zenginlik,
akdeilik, seckinlik, farkhlik gibi kavramlar-
chr, Bu kavramlar titketim ideolojisi cergeve-
sinde reklamlarla yarulsamali olarak sunul-
maktadir. Burada ele alinacak olan kavram,
seckinliktir, Bu kavramm zamanla tiiketime
bagli olarak nasi! bir anlam degisikligine
ugradig: tartisilacaktir.

“Segkin sézcligii, 17. yy.'da tistiin kalitedeki
mallar: tammmlamakta kullantlirds. Sonralan
bu sézctigiin kullamim alam genisleyerek
birinci smuf askeri birlikler ya da soylulugun
yiiksek mertebelert gibi Gst toplumsal kii-
meleri kapsamaya basladh...Elit sOzciifti
secme anlarmina geliyordu; faire elite, bir se-
¢im yapmak demekti.” (Bottomore, 1997: 7).
Seckin deyimini Pareto iki farkli gekilde ta-
mmlamugtir. Birincisi toplumsal yagam ala-
ninda bireylerin yetenekleri arasindaki fark-
hliklart ve egitsizli3i agiklama bigiminde,
digeri ise hiikiimette Onemli rol oynayan
bireylerden olugan yoneticiler ve yonetici
olmayan seckinlerdir (Aktaran: Bottomore,
1997). Boylece seckinler tist simf olarak ad-
landinlan aristokrasiyi temsil eden zengin-
lerdir. Buradaki gostergeler, bireylerin top-
lumsal ve politik olarak giiglii konumda
bulunmalart ve erk sahibi olmalaridr, Bu da,
seckinler ve yiginlar arasinda bir fark ortaya
koymaktadir. Tiiketim, bu baglamda, birey-
ler igin sbzde egemenlik kazanma, kendi
kigisel iktidarimi olugturma ve erk sahibi
olma olanag1 yaratarak toplumsal giig¢ iligki-
lerinin yanilsamah olarak algilanmasma
neden olmaktadir, Clinkii “tiiketimin tiret-
kenligi servetten de smiftan da bagimsizdir.
En tiretken tiketiciler genelde en yoksullar-
dir —igsiz gengler yaraticthig: maliyetle belir-
lenmeyen metalarin clretkar sergileniginde
(giysiler, makyaj, sa¢ bigimi} kendilerini
sokak sanati olarak dretirler. Tiiketimin
tiretkenligini belirleyen sey, ne metanin ma-
liyetidir ne de satin alinabilen metalarnn




ILETISIM FAKULTES! DERGISI/ Tiiketimle Edinilen Yamlsansmg Seckintik

sayisidir” (Fiske, 1999 :49), Tiiketim, top-
lumu titmden denetim altinda tutarak nes-
nelegtirmekte ve soézde segkinler olugtur-
maktadir. Bu segkinler titketim ideolojisinin
yarattgl defer ve anlami tasiyan tiketim
seckinleridir. Burada seckin olma durumu
titketime indirgenmigtir.

“insanm dogal ¢dkiigiind bugiin toplumsal
ilerlemeden ayrt dilgliinmek miimkiin degil-
dir. Ekonomik {iretkenligin artigi bir yandan
adil bir diinya i¢in gereken kosullar: yaratir-
ken dte yandan teknik aygita ve bunu elinde
tutan sosyal gruplara halkin geri kalan kisou
tizerinde hesapsiz bir iistiinliik kurmalariu
sagliyor. Ekonomik glicler kargisinda birey
tamamen hiikiimstiz birakiliyor ve bu giigler
toplumun doga tizerindeki egemenligini
akla hayale gelmez bir diizeye gikarnyor.
Birey kullandig1 aygitin niinde goriinmez
hale gelirken gecimi bu aygit tarafindan ¢ok
iyi bir gekilde saglaniyor” (Horkheimer ve
Adorno, 1995: 15), Tiiketimin yarattig sézde
seckinler farkli sosyal gruplar icinde, ancak
ayrnt hiikiimsiizlitkle sistem kargisinda oz-
neliklerini kaybettiklerinin farkma varama-
maktadirlar. Tiketimin sagladifn haz ve
mutluluk bu  hilkiimsiizlerini
gortinmez kilmaktadir.

onlarm

Titketici Kimligi ve Seckinlik Kavrami

“Kitle iletisim araglar: toplumun satin alma
giiciinii giderek uluslararasilagtirmakta olan
sermayenin nceliklerine gore bicimlendir-
mek ve yonlendirmek bakimindan belirgin
bir giic ve etkinlik sergilemektedir. Bunun
icin bir yandan bozulan gelir dagilbmiun
sonucu olarak genis kitlelerin satin alma
giicli erozyona ugratihrken diger yandan
satin alma giiciinii diri tutmak i¢in tiketim

tutkusu degisik yontemlerle siirekli olarak '

pompalanmaktadit” (Iskhk, 2004: 10). Bu
durum metanin kullanimina bagl olarak,
nesnel akildan dznel, bigimsellegmis akla

gecigi saglar. Birey kendini gergeklegtirme-
nin araclarin ele gegiremez ve duyarsizlagir.
Bu da 6ykiinme, dyle imig gibi gdriinme ile
gerceklesmektedir. Duyarsizlagma  ise,
maddi tiretimin olgularina mutluluk, refah,
bagary, dzgiirlik, bireylik, seckinlik, akilelik
ve hatta esitlik gibi kavramlarm igeriklerinin
bogaltilmastdar.

Ustiinlitk, farklihik, seckinlik arayis: igindelki
birey, bu icerifi bosaltlmug kavramlarmn
telkiniyle kendini gergeklegtirme yarulsama-
sina diismektedir. (Florkheimer, 1998: 120).
Metalarin sunumuyla gegitli degerler atfedi-
lerek toplumsal smuf aidiyetleri sembolik
olarak olugturulmaktadir. Boylece tiiketim
metalart toplumsal giiciin tarumlanmasinda
onem kazanmaktadir. “Su anki yasam tar-
zimizda bizler yaptigimiz degil, tikettigimiz
seyiz. Tiikettigimizin ¢ogu da timiyle ge-
reksiz olmakla birlikte son derece iyi yapil-
musgir... Litzumsuz ilging
olanlari, toplumsal olarak inga edilmis ve
siirekli degigen, liks olarak adlandirlan
siufa giver. Kullamghhik degeri diistik olsa

nesnelerin  en

da anlam yoniinden zengin bu nesnelerin
titketimi bilylik mutluluk ve siknti verir”
(Twitchell, 2004: 11). Tiiketiciler artik kendi
kimliklerini olusturmaktadirlar. Bu kimlikle-
rin olusumunda kullamm degeri degil nes-
nelerin yiiklendikleri anlam 6nem kazan-
maktadir. “Modern tliketici birden fazla
kimlige sahip olabiliyor. Farkli farkh kim-
likler giin iginde bile degigebiliyor. Bu da
postmodern  titketicinin  gegitli alanlarda
titketim  agsindan  talepkar  olmasim
sagliyor” (Odabag, 2004: 41). Kullamlan
markanin kimligi ile bireyin kimligi zdeg-
lesmekte, dolayisiyla, bireyin toplumsal
sayginlign ve kiginin kendine verdigi defer
titketilen nesne ve degerlerle Sl¢iilmektedir.
“Bir ¢ok marka tiiketicilerce belli rollerle ve
yagsam tarzlartyla Ozdeglegtirildiginden ek
anlamlar kazanur. Bu baglanti-
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lar...titketicilerin bizzat yarattiklar1 baglan-
tilardir...Uriinlert yalmzea kendimizi ifade
etmek i¢in kullanmayiz, kim oldugumuzu
hatirlatmalar: ve benlik bilincimizi koruya-
bilmek i¢in de onlara sarthiriz” (Solomon,
2004: 61, 64). Marcus’un da belirttigi gibi, ge-
reksinimlerin toplumsal igerigi ve iglevi bu-
lunmaktadir. Tiim bunlar egemen gilcler
tarafindan belirlenmektedir ve bireyin ken-
dini bu metalarla 6zdeslestirme istegine
karsin, toplumsal statiisiinde herhangi bir
degisiklik olmadig1 gibi, bu giicler tarafin-
dan baski altna da alinmaktadir. Tiketim
kiiltiirs ve ideolojisi bireye neyi, nasil ve
nerede tiketmesi gerektigi konusunda di-
rektifler vererek yasam tarzi ofugturur.

“Tiiketici kiiltiir topluluga odaklanir. ‘Gruba
uyum sagla, sivii olma. Havalt ol’ yarg: 6i-
¢listi bagkalartyla iletisim kurma, onlarin
sevgisini ve hayranligim kazanma, ayni ya-
gam tarzina sahip diger kigilerle kaynagma
yetenegine dontigiir. Soru degigmistir. O
dogru markalan tiiketiyor mu? Ne satin
aldigimz, ne yaptigmizdan daha 6nemlidir”
{Twitchell, 2004: 13). Dolayisiyla, yaptiklari-
nizin, tirettiklerinizin niteliksel ya da deger-
sel distinliigi degil, satin aldiklariuzin iis-
tinkikleri énem kazanir ve bu {istiinlitklerle
kendimizi 6zdeglegtiririz.

Tiiketim edimi smifiandirmalar1 da berabe-
rinde getirmektedir. Bu nedenle, sosyolojide
klasik sinif ayrimlar ortadan kalkmaktadir.
Bireyler kendilerini satin aldiklartyla kimlik-
lendirmektedirler; boomerlar, yuppyler, x
kusag: eko boomerlar vb. Mallarin piyasa-
daki konumlanmalart bireylerin kamusal
alandaki konumlarina génderme yapar ve
onlarin niteliklerinin kamt: iglevini goriir.

“Veblen'in argilimani, servet yayildikea ti-
keticinin davramsini yonlendiren ne hayatta
kalma ne de konfor giidiistidiir; bu davrams:
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gitgide daha fazla yonlendiren digetlerinin
saygl ve kiskangligina ulagsma arzusudur.
Veblen, edinmenin amacinn saygimn kamu-
sal tiiketimi, maddiyatin sergilenmesiyle ¢o-
ziilen statii kaygis: oldugunu digtiniiyordu.
Servetin onur getirdigini, cesaret, beceri ve
bagar1 cagrighrdigim ileri siirdii... Tek
bagina servete ve giice sahip olmak yetmez.
Servet ve gii¢ kamtlanmalidir. Ciinkii sayg:
kazanmak i¢in kanit sunmak gerekir. Cagdas
toplumlarda ise liiks, statii ve siufin bir iga-
retidir” (Twitchell, 2004: 16). Oysa seckinli-
gin ger¢ek anlami, bireylerin toplumsal ve
politik olarak giicli konumda bulunmalar:
ve erk sahibi olmalardir. Bunun kamtlan-
mas1 giniimiizde tiiketime bagh olarak ger-
ceklesmektedir. Burada tiiketilen nesneye
duyulan gereksinimin gercek ya da sahte
olmas: sorgulanmaz.

Tiiketim ideolojisi sahte gereksinimler yara-
tarak seckinligin yanilsamali olarak algilan-
masina ve yasanmasina neden olmaktadir.
“Alig-verig, karar alma siivecini titketici dii-
zeyine indirir; siyaset ise, bu tek, bazilarinn
soyledigi gibi simgesel eylem (oy verme)
digmnda, karar alma sfirecinde bireyi edilgen
goriindiigit bir diizeye gikary” (Miller, 2004:
20). Tiiketim eylemi bireyi s6zde karar alma
ve se¢me eylemine yoénlendirir. Bu eylem
onu sbzde 6zne konumuna yiikseltir. Ozne-
legme gereksiniminin tiiketimle kargilanmas:
bireyin gergeklik bilincinden kopmasma
neden olur, Miller, Hegel'ci gelenege gore,
bilincin bu gekilde sistemli ¢dkiigiinden daha
bityiik bir su¢ olamayacafim belirtmigtir,

Birey, kitle kidltiri diinyasindaki sarhos-
lukla secim hakkina sahip bir seckinden gok
cegitli imgeler arasmda yabanalagmis ve
amagsizlasmug yigmlarm arasina karngmighr,
Bu yabancilasmaya neden olan en Onemli
araclardan biri de reklamlardir. Toplumsal
gerceklik reldam icinde verilmektedir. Rek-
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lam, toplumsal gercekligin ve toplumsal do-
niigitmiin temsilinde ¢ok énemli bir rol {ist-
lenmektedir. Olugturulan reklam stratejile-
rinde toplumsal kiiltiirel kodlar kullaniarak
farkli sdylemler yaratlmakta, sdylemler
idealize edilmekte ve diiglem ortam: iginde
tasarlanaral {ist gerceklik imgesi haline geti-
rilmektedir.

Sonug

Tiiketim edimi bir farklilagma yontemi ola-
rak karsimiza gkmaktadir. Bu farkhiiga ise,
digerlerinden ayr:i olma, kitlelerin diginda
olma, bir bagka deyisle seckinlik kazanma
anlami  yiiklenmektedir. Segkinligin diga
vurumy; gosteris yapma, bagkalarna zen-
ginligini ve giiclinti karutlama ve kiskan-
dirma istegi ile dikkat ¢ekici olma bigimiyle
karsimuza ¢ikmaktadir. Bu anlamda, seckin
kelimesi asil anlammdan soyutlanarak yal-
niz. tiiketimle elde edilebilecek bir olgu ko-
numuna indirgenmektedir. Kitle iletisim
araclar1 statit saglanmasmda , megruiyetin
ghiclendirilmesinde, otorite ve giliclin el de-
gistirmesinde bireylerin tutum ve davrams-
larim etkiler ve yonlendirir. Reklamlar giin-
delik yagapun imge ve sSylemlerle yeniden
anlamlandirlmasiry  saglamaktadir. Birey,
sdzde Ozgirliigiini ve bireyselligini kendisi
igin yarattlmig bir yamlsama iginde yaga-
maktadir, “..Televizyonda, radyoda, sine-
mada, basinda gdstergelerden olugan bulut-
larn iizerinizden ge¢mesine izin verir, sizi
yonlendiren  yorumlari  benimsersiniz”
{Lefebre, 1998: 31).

fletigim bicimleri ve tiretim iligkileri giinde-
lik yasamun ideolojik anlamlandirmasina
uygun olarak yeniden tiretilmektedir. Boy-
fece imaj ve sloganlar ideolojiyi giiclii hale
getirerek bireylerin, meta tiiketme &zgtirki-
giinit dzglirlesme, bireysellesme ve seckin-
lesme olarak igsellegtirmelerine neden olur.
Burada ideolojinin

iglevinin  aywrdina

varilamaz. Alig-verigte temel sergileme mal-
zemesi alig-verigcidir. Bunun kamti, bireyle-
rin alig-verige ¢ikarken giyimlerine haddin-
den fazla énem vermeleridir (Miller, 2004).
Giyim, kitle kiltiirti ercevesinde, kamusal
alanda bireyleri digerlerinden farkhlagtiran,
smuf farkim ortaya koyan en dnemli gdster-
gelerden biridir. Bu gosterge, saygimnlik, ka-
lite, zenginlik, tstiinliik niteliklerini blinye-
sinde toplayan seckinlik kavramina gon-
derme yapar. Burada énemli olan, neyin, ne
kadar, nasil tiiketildigidir. Seckin olarak
nitelendirilen {ist smuf miilkiyetin biiyiik
béliimiinii elinde bulunduran, digerlerine
gore daha fazla kazanandir. Boylelikle, top-
lumun geneline gére farkh bir kiiltir ve ya-
sam bicimini sergileyerek kendini farkliash-
ran gruptur. |

Buna gore, “Veblen'in gecerliligini giinii-
miize kadar korumusg olan gosteriggi tiiketim
kuralina gore, ...hepimiz bizden iistte olan-
lar taklit ederiz ve sirf giiciimiizii gdstermek
icin, ihtiyacimizdan fazlasim harcayarak
stmarlarizs sonuna  kadar  zorlanz”
(Blecher, 2004: 27). Yarmulsamali olarak daha
cok miilke gereksinim duyma, daha giigli
olundugunun gostergesi olarak toplumsal
hiyerarsi i¢inde nesnelerin veya zamanmmn
asir1 bicimde kullanitmas: toplumun deger
nesneleri arasmmda yer almaya baglamustir.
Boylelikle servet sahibi olma ve seckin olma
Ozdeslegtirilmigtir.

Bu anlamda seckin, en iyiyi ve en pahaly1
titketerek, digerlerinden farkh bir yasam

tarzint benimseyen ve bulundugu dzendirici

konumla 6ykiinttlmesi gereken bir tiiketim
seckinine doniismiigtiir. Burada ideolojinin
sintfsal pratikler icinde maddilesmesi s6z
konusudur. “Ideoloji, gercekten de bir tem-
siller sistemidir. Fakat pek ¢ok durumda bu
temsillerin bilingle herhangi bir ilgisi yok-
tur” (Hall, 1992: 29). Bu ideoloji bireylérin
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kendi gercek kimlikleri yerine toplumsal
iliskileri anonim olarak kurmalarma ve diig-
sel kimlikleriyle toplumsal iligkilere girmele-
rine neden olmaktadir. Ciinkii kitlesel {ire-
tim ve dagitim, kisinin i¢ dzglirliigtine izin
vermemektedir.

Birey, ancak tiikettikleri dolayimiyla ozgiir-
legebilmekte ve yamlsamali se¢kinlifi yaga-
yabilmektedir. Goldman, Habermas'm kitle-
sel tiiketim ve metaya iliskin goriiglerini gu
sekilde aktarmaktadir: meta gekli, toplumsal
iligkileri anlagmalar seklinde yeniden ta-
rumlamakta, toplumsal baglamlarindan kigi-
sel iligkileri gikarip almakta ve statii, Szgtir-
liik, bireylik ve bedensel zevklere diiskiinlitk
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