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BiR HALKLA ILISKILER YONTEMI OLARAK URUN YERLESTIRME:
Halkla iligkiler Sektoriiniin Uriin Yerlegtirme Pratiklerine Balagt

Ergiin YOLCU®

Product Placement as an Advertising Way:
Product Placement from the Public Relations Practitioners’ point of View

Public relations has incorporated varied media and interpersonel tools in an effort to support positive
relationships between organizations and their many publics. In recent years, new tools and approaches
to traditional tools , have become available to the public relations practitioner. The aim of this study is

to research how product placement is accepted in public relations as an advertising way.
Key words : Product Placement, Surreptitious Advertising, Brand Placement, Public Relations.

Amag:

Bu calismanin amact halkla iligkiler ve rek-
lam ajanslarmm ‘Giriin yerlestirme’ yontemi-
ne yaklagimlarimi ortaya ¢ikarmak, miigteri-
lerine “Griin yerlestirmeyi bir reklam yinte-
mi olarak hangi oranda onerdiklerini ve bu
Sneriyi etkileyen faktoriere gbzatmaktrr.

Varsayimlar:

Hollywood Sinemasi'nda 1920'lerden bu yan
uygulanan bir reklam metodu olarak “tirtin
yerlestirme’ baglangicta firma sahibi ve si-
nema filminin yapimasi-yénetmeni arasin-
daki iliskilere dayandirilarak gerceklegtiri-
lirken; glintimiizde, birer araci kurum olarak
halkla iliskiler ve reklam ajanslarimn miigte-
rilerine énerdigi bir reklam metodu haline
gelmisgtir, Urtin yerlestirme pratikleri, Tlrki-
ye'de sinema sektoriindeki durafanhk ne-
dentyle, televizyon programlar: ve dizilere
kaymis bulunmaktadir.

Halkla iligkiler, tarihi boyunca gesitli medya
araglarini organizasyonlar ve halk arasinda
pozitif bir iliskiyi desteklemek igin kullan-
muslardir, Bu medya, geleneksel basin biilte-
ni, tzel olaylar, basin kiti ve diger ¢aligmala-
1 kapsar.Uygulayicilar, halkin farkl kesim-
lerinin farkli kanallara farkli olarak kullan-
digam bilincinde olaralk, mesajm iletimi igin
farkh araglar kullanrlar.

Yakm yillarda halkla iligkiler uzmanlarinin
kullamimina uygun yeni ara¢ ve yaklagimlar
ortaya gikmusgtir. Ticari ve akademik aragtur-
malar bu yeni ‘hybrid’ iletisimin modelleri-
nin (video haber sunumu, advertorials ve
world wide web) kabulii ve yayilmasimu
incelemistir. Fakat halkla iligkiler uzmanla-
rinun, diriin yerlegtirmeyi popiiler filmler
araciligiyla nasil yaptklarina fazia ilgi gtste-
rilmemisgtir.

“Yrd. Dog. Dr., Istanbul Universitesi Tletigin Fakéiltesi Radyo Televizyon ve Sinenta Béliimil.
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Glintimiizde oldukca siklikla kultaniimaya
baglayan bir reklam metodu olarak {iriin
verlestirme, sinema ve TV filmlerine kimi
zaman herhangi bir getirisi olmadan, sadece
oyuna ve oyuncuya gergek birer kimlik ka-
zandirma islevi gortirken, kimi zaman da
yapimal ve yonetmenin ortak onayt ile filmin
icine hilingli olarak yapilan bir gesit reklam
yontemidir.

Uriin yerlegtirme, markal tiriinlere sohret
kazandirma pratigidir, tirtinlerin film, tele-
vizyon programlar ve diger eglence prog-
ramlari i¢inde gériinmeleri icin 6deme yapi-
lir (www.sbear.uca.edu. erigim 09.05. 2004)

Glintimiizde bu yontemin uygulanp, filmle-
re Urlin yerlegtirilmesi konusunda artik sa-
dece stiidyolar degil, halkla iligkiler ve rek-
lam ajanslar: da etkili olmaktadir.

Hedeflenen kitlelere ulasmast bakimundan;
filmler, {irtin reklamlar ve pazarlamas: igin
oldukca popfiler birer form haline geldiler.
Gergekte {iriinii pazarlayan kisi ya da or-
glitler, {rilinlerini ne tarz izleyicinin gore-
cegini tamamiyle bilebilirler. En bityiik a-
vantaj ise popliler yildizlarla alcy:
cezbedebilmektir. Yildizin bir eline bir Coca
Cola digerine bir paket Doritos cips paketi
verin, izleyici bu filmi ve yildiz1 bu tiriinlerle
iliskilendirecektir. Gizli reklam ayrica filme
bir parca daha realite katar, dim filmlerde
kullarulan eski markasiz bira etiketleri, sim-
dilerde gercek etiketlilerle yer degistirildi.
(Niclday-5chrader, 1997:-)

Reklam verenler, filmde kimin oynayaca-
gindan bir onceki hasilat durumun ya da
Oyktiniin popiiler bir romana dayamp da-
yanmadigma bakabilirler.Sonunda, triiniin
milyonlarca kisiye ulagip ulagmayacagina
karar wverilir. Bir firma i¢in avantajli ofan
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filmdeki {iriin yerlestirmenin limitlerinin
olmayisidir. Filmler sadece sinema salonlart
igin degildir arkasindan video satiglar gelir.
DVD gibi difer formatlar ve 24 saat yaymn
yapan kablolu kanallar da yeni ve eski film-
ler tekrar edilir. Network aglar, bilgisayar
ve internet yeni teknoloji ile sadece bir diig-
meye basilarak filmlerin izlenirliligini art-
firmaktadir. (Nicklay-Schrader, 1997:-)

Hitabedilen hedef kitleye hangi oranda ula-
stlabileceginin, yamilma payiu en aza indir-
geyerek hesaplama olana@ veren ‘{irtin yer-
lestirme’ yontemi, halkla iligkiler firmalan
icin miigterilerine dnerebilecekleri cazip bir
reklam ydntemi haline gelmistir.

Pardun&Mc Kee tarafindan yapilan aras-
tirma da halkla iliskiler firmalarmun iiriin
yerlegtirme ydntemini tercih etme sebeple-
rini orfaya koymaktadir. (Pardun-Mc Kee,
1999:-)

Uriin yerlegtirmenin yararlan ekran teshi-
rinde iyi yonde olabilir. Bir ¢ok miisteri sir-
ketlerini bir filmle iligkilendirerek i¢ ve dis
promosyonlarla tanitmay: secerler, Yerles-
tirmeyi yapan firmalar miigterilerinin negatif
etki uyandirmayacak gekilde gosterilmesini
temin ederler,

(www.hollywoodproductplacement.com, erigim

06.05.2003)

Halkla iligkiler firmalari, televizyon ve sine-
ma filmlerinin yarusira, ulusal ya da uluslar
arast ¢esitli organizasyonlarda da triin yer-
lestirme yoéntemini kullanmaktadirlar. Bu
dogrultuda iiriin yerlestirme pratiklerini
miigterilerine digerlerinin yanunda alternatif
bir halkla iligkiler ve reklam yontemi olarak
oneren firmalar oldugu gibi sadece iiriin
yerlestirme konusuna codaklanmis ve uz-

manlagrmis  sirketler de bulunmaktadir,
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Tablo 1 Uriin Yerlestirme Yénteminin Kullanim Nedenleri
Uriin Yerlestirme Kullanim Nedeni (I-En Onemli - 10-En Az Onemli)

Ulusal [zlenme Potansiyeli 2.72
Filmin Temas: 311
Yerlestirme Bedeti 3.12
Etkili ve Sakincasiz Promosyon 4.86
Film Yildizlar 5.08
Bilm Tiiccarlarinm Baglant Potansiyeli 5.30
Video satig/kiralama potansiyeli 6.25
Uluslar arasi {zlenme Potansiyeli 6.94
Film Yapimaisy/Yénetmeni 7.04
Filmdeki Aksiyon 7,47

Tablo 2 Halkla iIigkiler Firmalariun Uriin Yerlestirmeye Bakis:

izleyicilerin cofu tiriin yerlegtirmeden haberdar
Tzleyicilerin gogu {iriinil hatirlayabiliyor

Uriin yerlestirme iiriiniin imajin izleyici izerinde olumlu etkiler
riin yerlegtirme {iriiniin imajiy izleyici iizerinde olumsuz etkiler
tzleyicilerin ¢opu firtinii filmin temas: ile baglanulandirmsyor

Uriin yerlegtirme markanm satigindan cok imajin promote ediyor
Oniimiizdeki birkac yil icinde daha fazla firma bu yontemi kullanacak
Oniimiizdeki birkag yilda daha fazla miigteri {iriin yerlegtirme isteyecek 2.25
Oniimiizdeki birkac yitda filmlerde {iriin yerlegtirme artacak

Gelecek yiltarda filmlerde {iriin yerlestirme icin ayrilan rakam artacak

Tiirkiye'de halkla iligkiler ve iiriin yerles-
tirme kavramlarma goz attifimzda heniiz
Amerika ve Hollywood sinemast ile boy
dlclisecek dilzeyde olmadifim goriyoruz.
Tiirk Sinemasr’nin, maddi sebeplerle {irtin
yerlestirme ydnteminin yogun olarak kul-
larslabilecegi kadar verimli bir ortam sag-
layamamast bunun nedenlerinden biri ola-

Tiim Izleyici Gruplarinda ilk 10

Anlam Onem
(1=Kesinlikle Hemfikir - 4=Kesinlikle Karg,)
2.34 017
2.55 A0
2.18 00
2.88 00*
2.41 a1z
2.06 00*
2.08 00
00%
1.96 0%
2.10 00*

rak kabul edilebilir. Ancak ozellikle son do-
nemde televizyon kanallarinda stkca gordii-
giimiiz televizyon dizileri, iirtin yerlegtirme
yénteminin oldukga fazla uygulandigr or-
tamlar. Dolayst ile Tiirkiye'deki halkla ilis-
kiler ve reklam ajanslari da bu konu tzerine
efilmeye baglamislardar,

Kanal Dizi Revting

1- SHOW TV Kurtlar Vadisi 18,5
2- ATV Zerda 16,3
3- ATV Melekler Adast 14,8
4- SHOW TV Hayat Bilgisi 14,5
5- KANALD Kinal: Kar

6- ATV Bir Istanbul Masall 12,9
7- ATV Ekmek Teknesi 12,6
8- ATV Kursun Yarasi 11,8
9- SHOW TV Gurbet Kadim 10,7
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AB Izleyici Gruplarinda ilk 10

Kanal Dizi Reyting

1- ATV Bir Istanbui Masall 16,6
2- SHOW TV Kurtlar Vadisi 15,7
3- ATV Zerda 15,3
4- ATV Melekler Adast 14,8
5- ATV Ekmek Teknesi 13,4
6- SHOW TV Hayat Bilgisi 13,3
7- ATV Kursun Yarast 12,2
8- KANALD Kmnali Kar 10,0
9- KANALD Sihirli Avmem 9,4

10- ATV Avrupa Yakasi 9.4

Inandirict ve etkili olup, tiketiciye uzun
Oomiirlii mesajlar sunmak, marka bilinirligi
arthrmanin en etkili yollarindan biri. Bu
etkinliklere son zamanlarda alternatif mecra
kullantmu da eklendi. Bu durum aslhinda
pazarlama iletisiminin sadece genel mecralar
kullanularak degil, alternatif mecralar geligti-
rerek uygwanmasinin da zorunluluk haline
dontigtiigiinin bir karut, (Marke- ting Tiir-
kiye, -: 62) Bu alternatif mecralardan biri de
televizyon ekranlarinda yaymianan diziler.
[zlenirlilikleri gézonine almdiginda hem
reklamveren hem de halkla iliskiler ve rek-
lam ajanslart tarafindan reklamu yapilacak
lriintin gosterilmesi ya da yerlestirilmesi
agisindan elverighidir

Sonug

Bir reklam metodu olarak triin yerlegtirme
ya bir (riiniin, bir markamn bir film, bir
fotograf ya da bir televizyon programinda
teghiri ile ortaya qikar. Markanmn acikca tes-
hiri bu markaya acitk¢a bir yarar saglar,
Hollywood'da filmlere yerlegtirilen {irtinler
gayet olagan kabul edilmeye bagland:. Bir-

Kaynakca

cok filmde {iriin yerlegtirme farkedilir ol-
makla birlikte aym zamanda 6lgiilii olmak
durumundadir. Filmlere {iriin yerlegtirme
konusunda gerek diinyada gerekse Tiirki-
ye'de gesitli yasal yaptinmlar stz konusu-
dur. Bununla birlikte, televizyon ve sinema
filmlerindeki, televizyon programlarindaki

triin yerlestirme pratikleri artik hayatmizin
gergeklerinden biri olmustur. Mesajin ulusal
ve uluslar arast diizlemde ulagma potansiye-
li olan kitleler diistintildigiinde reklamveren
firmalarm bu yonteme neden sicak baktikiar:
anlagrlabilir. Aym gekilde hatkla iliskiler ve
reklam firmalar1 da, hedef kitleye ulagma ve
onut etkilemedeki bagars: sliphesiz olan bir
reklamy metodu olarak “iirtin yerlegtirme’yi
mtisterilerine énermekte ve onlar igin uygu-
lamaktadiriar, Tirkiye'de trin yerlegtirme
pratikleri halkla iligkiler ve reklam ajanslan
tarafindan uygulanmakla birlikte bunun
duragan olan sinema sektdriinden ¢ok, iz-
lenme oranlan oldukega yitksek olan diziler-
de gergeklestirildigini gormekteyiz.

-NICKLAY&SCHRADER, "A Content Analysis of Product Placement in the Top Ten Major Motion

Pictures of 1997, www.sbear.uca.edu.

-PARDUN, ], Carol & Mc KEE, Kathy Brittain, Public Relations Review, Vol :25, No:4, Winter 99.

-Marketing Ttirkiye, say1 52.
-www.hollywoodproductplacement.com.
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