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VOLKSWAGEN REKLAM GORUNTULERININ
COZUMLEMESI

Seda CAKAR MENGU*

Abstract

Aiming to transfer a message or meaning, communication
through advertisement determines strategies to direct masses 1o
goods and services. In such a condensed communication
medium, the achievement of an advertisement depends on how
the written, visual and linguistic messages or signs are
systematized. It has to be stated that recognation of human
beigns plays a primary role in order to form the message propetly
and achieve the desired purpose. Consumption persuades
through advertising. Therefore it is aimed that the message should
be perceived by the target group.

In this article the meaning structure of Volkswagen
advertisements are analysed by means of the methods of
semiotic systems.
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Giiris

GUnimiz topiumunda tilketimi gldUleyen ve karllik artigin
hedefleyen bir olgudur reklam ve her reklam bir bildiridir. Bir alig
noktas olarak halk ve bir aktanm kanali vardir. Aktarim kanallarinin
kullanimy  bigimi  ve igeridi artk sikga basvurulan bilingalt:
reklamcilija gore gelistiriimekiedir. Reklamiarda kuifanlan konular
ya da kavramlar cinseliik ve siddet Uzerine yapilandinimaktadir. Bu
bigimde alnan reklam gorlntileri ise, farkinda olmaksizin toplumu
hastalkll duruma getirmektedir. Buna gore, “dzel radyo ve
televizyon kurutuslannin - yUkUmlliiglu  cergevesinde  reklamiar
program hizmetinin dider unsurlardan agikga ve kolaylikla ayirt
edilebilecek, gotrsel ve isitsel bakimdan aynh@ fark ediecek
bigcimde dizentenacek, bilingalti ile algilanan rekifamlara izin
verilmeayecektir” (Yengin; 1994: 290) denilmektedir.

Her reklam gérintlsd, bir anlatim ya da gdsteren dizlemi
ile bir igerik ya da gbsterilen dlzleminin birtesiminden
olusmaktadir. Her bireyin yasayabilmek igin cesitli. alanlardaki
gesitli dizgelerden bir gcodunu dgrenmest garttir. CUnka iletigimin
yvayginhdn gesitl klltdrlerin karsilagsmasini saglar. Boylece kisi bu
kiltirleri dgrenmek zorunda kalr, Kiltlr, yani dizge kurma yoluyla
toplumsal ortak payda olusturma, insamin do@aya karsit ofarak
gelistirdigi bir dzeliiktir, Gostergebilim, 20. ylzylin gereksinimlering
yvanit veren, dolayisiyla 20. yizylda olusmus bir bilim dahdir.
Gidstergehilimin kavramian olarak; gosterge, simge, yap), dizge
gibt kavramlan gdrmekteyiz.

Gostergebilimin kaynaklar, 20. Yizyiin baginda, A.B.D.'de
Charles Peirce, lsvigre’de Ferdinand de Saussure ve Dogu
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Avrupa’da bigimcilerdir. Peirce igin gbstergenin mantiksal islevi
anemlidir. Pierce’nin gdstergebilime  yaptgd en  onemli katk,
gostergeleri gesitli nitéliklerine gére 66 smlfa' ayirmig olmasidr,
Saussure'nin gosterge anlayigi ise, “dilin bir dizge oldugu ve eg
zamanl bir kesit icinde incelenmesi gerekligi gorisi iletisim
dizgelerinin  toplumsal  yanini - vurgulayan yaklagimian,  dil
(toplumsal)/konugma (bireysel) ayrimi bugiin igin de gegerliliklerini
korumaktadirlar.”(Erkman; 1987: 28) Gostergebilimin bagimsiz bir
bitim niteligini kazanmasinda Snemli rol oynayan ve cesitli kKlitGr
dizgelerini inceleyen Fransiz bilim adami Roland Barthes’dir.

Roland Barthes’a gére, “gostergebilim, konusu ve tozi ne
olursa olsun her tUrlil gostergeler dizgesidir: gortntller, el, kol,
bas hareketleri, ezgili sesler, nesneler ve torenierde protokollerde
ya da gosterilerde gorilen bu tozlerin - karmasalan, diller
olusturmasalar da en azindan anlamlama dizgeleri olugtururiar,
Her gosterge dizgesi, dille kansir. Sozgelimi gorsel 16z, kendini
dilsel bir Bildiryle destekieyerek, anlamlarini pekistirir.  Sinema,
reklam, cizgi resimler, basin fotograflan ve benzerlerinde durum
boyledir; dyle ki, gortntiisel bildirinin hig dediilse bir boiimu dil
dizgesiyle yapisal bir yinelenme ya da yarini alma bagdintisi
icindedir.”(Barthes;1929: 32)

Roland Barthes’dan sonra cesitli insan bilimierinin iligkisini
tek merkezli gemberler halinde dilbilimin  gevresine dizen Prag
Dilbilim Toplulugu'nun Gyelerinden Roman Jakobson vardir. Cna
'gijre, iletisimle ilgisi olmayan higbir kiltdrel ve toplumsal olgu
dilsiinillemez. Dil de iletisimin en geligkin bicimidir. “Merkezdeki
bilim dal olan dilbilim, dilsel iletisimi inceler. [kinci swradaki
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géstergebilim, daha geneldir. Her tlrden iletisimi inceler. Ugiinei]
gember ise, toplumsal antropoloji ve ekanominin kapsadid iletisim
tlrlerini inceler. Bu (¢ cembere daha sonra dirimin bilimi olan
biyoloji eklenmigtir. Bu kugkusuz, insanlar arasindaki iletisimi de
kapsamina ahr.”(Erkman; }

Gostergebilimin  unsurdar; dilbilim  ve géstergebilimeiler
tarafindan genelde degismeyen ancak kiglk farklilklarla  ele
almmistir. Gosterge, bir gosteren ile bir gosterilenden kuruludur.
“Gosterenler dilzlemi, anlatim dlzlemini, gosterilenier dizlemi ise
igerik dlziemini olusturur. Bu ki dizlemin her birine yalnizca
diibilimsel degil, gostergebilimsel godsterge incelemesi iginde
Hjemslev dnemli olabilecek bir aynm getirmistir.”(Barthes; 1999:
b8) Bunun yani sira, “Jakobson'un iletisim modeline gére yapilacai
gbziimlemne ise, neyin, nasll, kime, hangi yol ve dlizglyle aktanldi&
sorulanna verilecek yanitlar kapsar ve medel 6 8gede somutlagir.
Jakobson, iletigim ediminin olusturucu etmenlerini ortaya koyarai
gOnderen, gdnderilen, bagdlam, iliski, diizgli ve bildiri dgelerinden
olusan bu drnekgenin igerdigi anlamsallik, cagn, génderge, iliski,
st dil ve yazin islevlerini belirlemigtir.” (Gazi Universitesi llatisim
Fak(ftesi;2000: 95)

Roland Barthes'a gore, “gOstergebiiim ilkeleri, yapisal
diibifimden kaynaklanan 4 blylk basik altinda toplamir: 1) Dil ve
sbz, 2) Gosterilen ve gbsteren, 3)Dizin ve dizge, 4) Dilzanlam ve
vananlam. GOrlldiga gibi bu bagliklar kil kargithklar bigimde
ortaya gikmaktadir.”(Barthes;1999:94) Buna gore, dizge ve dizim;
“dizge: giysi kavrami olarak dislnildiginde, bedenin  ayni
noktasinda ayni anda bulunmayacak ofan ve dedisimi giyimsel bir
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anlam defjismesine yol agan parcalar, ek pargalar ya da ayrintitar
dhefji; takke, bere, sapka, gibi. Dizim ise; ayni kiyafette degigik
dGelerin yan yana bulunmasi: Ftek, bluz, ceket”(Barthes;1959:79)
gibl  distnilebitir.  “Bitlin - metinlerde, aydinhda c¢ikanlabiten,
dizgesel ve birbirleriyle ilgisi olan bir tdr kargithklar bitint
olmaldir. Cogu kisi, bu kutupsal karsithklarin bilincinde degildir.
Bunlar bazen dolayl anlatlirlar, agikca verilmezler ama bagkaliklar
olmaksizin anlam da oimaz.”(Berger;1986:27)

Birinci durumda, ik dizge, ikingi dizgenin aniatim diiziemi
ya da gdslereni olur. Buna yananlamsal gosterge dizgesi denir.
Burada birinci dizge diizantam, birinci dizgeyi kapsayan ikinci
dizge de yananlam dlzlemini olugiurur.”(Barthes;1899:103) Aynca,
“atomobillerin simgeler olarak Uretilmesi 18. ylzyihin sonlannda
yasanan sanayi devriminden bu yana toplu bicimde dretilen butin
t{iiketim mallannin anlamiar dinyasiyla kesismeye baglamalarinin
&zel bir durumunu temsil eder. Sdyle ki otomobillerin gorsel
dzellikleri toplu bigimde pazarlanmatarini saflayan reklameilikla bir
siireklilik olusturacak sekilde tasarfanmigtir.”(Wernick;1996: 113)

Bir bildiri ya da anlam aktanmini amaglayan reklam iletigimi
ginimizde kitleleri mal ve hizmetlere yonlendirme stratejileri
balirlemektedir. Béylesine yogun hir bildiim ortammda reklamin
basarisi da reklamin yazinsal, gérsel ve dilsel iletilerini ya da baska
bir deyisle gostergelerini nasil dizgelestirdidi ile ilgilidir. “Burada
iletinin  dogru yapianmasi, amacina ulagabitmesi igin insanlar
tanimanin Onde geldigini sdylemaliyiz. Insanlan ve insania iligkili
bilimleri tanimayan rekiamci, verilen iletinin iyl algitanmasini ya da
iyi algllanamayacagini ve yanhs anlasilacagini bilmelidir. Rekiam
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yoluyla tiketim tegvik edilir. Bu ylzden verilmek istenen iletinin,
hedef kitle tarafindan algilanabilmesi amaclanir."{Barokas;1994:19)
Burada gbsterge dizgelerini inceleyen gdstergebilim
yontemierinden yararlanabilecedimizi gériiyoruz.

Anlatim dizlemi; gdsterenler batlnG, icerik  diizlem;
gOsterilenler bitlintdir. Barthes, gorintliniin farzedilen tarafsizigs
ile, ikonksel dili, dogasi ve klitlrl arasindaki cekisme Uzerine
tartigmaktadir. “Fotodraftaki imaj, iki farkl yapidan meydana gelir;
birincisi dilsel, ikincisi resimsel. Bu iki yapi birlikte calsirlar. Fakat
essel olamazlar. Kelimeler, resmin verdigi bilgiyi veremezier. Her
biri kendi bagina alinip incelenmelidir. Imajla, imajin gosterdigi sey
arasinda tam bir uygunluk vardir. Imaj, (ic boyuttan iki boyuta
indirgenmistir. Renk, perspektif ve dlcll ayni degildir. Resimsel imaj
resmi cizilen geydir wve bunlara daima - bir ek ilel
eklidir.”(Alemdar;1994:140) Reklam gériintlistnde gorsel ve disel
&deler ayr ayn incelenmelidir,

Butince

Bu noktaya kadar aktanian tim bu bilgiler 1s1dinda, g
reklam  gdrintlsiinOn  gozlimlemesi, Volkswagen firmasinin
reklamina yoénelik olarak yapilacaktir. Konu ile ilgiit (¢ ayn reklam
goriintdsi  incelenecektir.  “Coziimleme, iletideki  kodlanmis
vapilanmanin hedef kitlenin algilama, yorumlama ve karar
streclerinden  gecgerek  istenilen eylemle  sonuglanmasinin
asamalanni agiklar.(Glz; Ders Notlar) Birinci reklam gdrintiisi
olarak olkyanusta yilzen iki baiinanin kuyruklarinin marka amblemi
olarak sunuldugu gdérsel ileti incelenmistir. Bu gdérint(i, Haziran
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2000 tarihli Marketing Tirkiye Dergisi’nin “Markanin Glctl” isimli
dzel sayisinin 30-31. sayfalanndan alinmigtir. Marka ambieminin
antilopiann  boynuzlannda  verildigi  ikinci  reklam gorintdsy,
Medyavizyon Dergisi’nin Temmuz Adustos sayIsinin
20.sayfasindan alnmigtir. Kayak takimlar gorintls  birimleri ile
marka ambleminin olusturuldugu son reklam gdriintiisil ise, Subat
1999 tarihli Media Cat Dergisi’nin 52-53. sayfalanndan alinmigtir.

Yontem

Bu ¢ozimlemede goriintl birimler ve igerik birimletin
diizanlam ve vyananlamlar, Roland Barthes'in yonteminden
yararlanilarak incelenacektir. Bu gdstergebilimsel ¢ézimlemeye ek
olarak slogan ve logo ¢Oziimlemesi de vapllacaktir. Reklam
gérantisinin tim gorsel ve diisel dgeleri bir bittn olarak ileti
vermektedir. Reklam gdrintistinin tim  gériintlisel  ve  dilsel
dgeleri tek tek incelenecektir. Aynca reklam goriintiistinde yer atan
slogan, logo ve renkler bir biitiin olarak algilandigindan, bu
dgelerin gdziimlemesi de yapilacaktir. Bu sekilde, firmanin reklam
gérintiisti ile vermek istedidi iletinin amacina ulagmadaki etkisi
ortaya konacaktir. Slogan, dilsel yonden ele alinacak, yananlam ve
dizanlamlar incelenecektir.  Ayrica  logonun gorintiisel
cozmlemesiyle tamamiayic: gorsel unsur olmasl ve gdriintlinin
timine uyumu Ozerinde durulacaktir. Slogan logo ve renk
coziimlemelerinin yapiima gerekliligi ise, bu g unsurun reklamin
algilanig, degerlendirilis, drline bakig agisini ve Karar asamalarni
etkileme ve yoénlendirmede glicll roller Ustlenmis  olmalandir.
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Gortintlideki  tamamlayicitik  agsindan  slogan, logo  ve renk
coziimlemelerinin de yapiimas) gerekmektedir.
Gozimleme

Birinci drnek gdruntl oozumleme3|
I'lleti tva da-g8rlintiisel gésterga} -

Gortinttibirimler lcerikbirimler (va da gbsterilenler)
{gbsterenier)

¢ DOzanlamlar
2 (Demiray; 1990

Biiyilklak, (derinlikte ve enginiikie)

Iki balina Genellikle soduk rakipsiz  olma,  Gzglrilik, huzur,
{kuyrugu) denizlerde  yasayan mutiulul, rahathk, afiven, dostlik,
bliytik deniz  dinginiik, yolculutia hazirik
memelllerl

- Bilkunet, enthk sgenislik, ferahbi;
digset vaimzllk Mzaldik, :
celink aliklar n

- Mavl engln

Yerkabugunun ekt Giig,  biyikiak, vyicelik, uzaklik,

Cagdlar Yiksek, egimil  ersiimezlik,
yvamaclan ile gevresine scgukluk, gizemiitik,
hakim ve qdrikem, madruriuk,
oldukca genls  alana  soyiuluk,  sayginlik, caba,  emek,
yayilan kismi seckinlilc

Mavi, derin ruh dilnyasint ve tutkulan
ffade etmektedir, Spektrumun soguk
renilerinden olan  mavi, sakinligi,
giiven ve sadakat duygusunu temsil
mavi bir renk etmektedir. Yetenegin, glzeliigin ve
qdrev bificinin de rengi olan
mavi, salkinlestirici ve dinlendirici bir
atkiye
sahiplir,.  Gizemli  ruh halini ve
tutkulanim  &n plana  gikarmaktachr.
Bans, sevai, sicakiis, dostiuk,
stkunet, dinginiik, seriniik, rahathk,
tazelik e badintiidir.

Temizlik, safli, masumivet, acikik,
Beyaz : bir renk seffaflik, pardaklik, aydinhk, diriistlidk,
sonsuziuk, boshk

Kapalihk, - bilinmexzlik, *
_esslzitk ka_ rsrzl;k sﬁﬁnts

5, bi:r_ l'fehk_ -
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Reklam Bildirisinin Gdstergebilimsel Géziimlemesi

Iki Balina Kuyrudu: Bu reklamda, dizanlamiyla, genellikle

sojuk denizlerde yagayan biylk deniz memelilerinden olan
balinalara ait kuyruk gostergeleri, bilyUklik, derinlikte ve enginlikte
rakipsiz olma, dzgdrlik, huzur, mutiuluk, rahathk, giiven, dostluk,
dinginlik, yolculuga ¢ikma ve bu baglamda bir deneyimi paylasma
yananiamlarini  gortintisel  gostergeye  yiklemektedir.  Bu
vananiamlan Volkswagen arabalar ile ilintilendirdigimizde, bu
arabaya sahip olan kisiterin bu. yananlamlara da sahip olacaklan
ileti aktarlmaktadir. Yatay cizgilerin egemen cldugu reklamda -ki
bu cizgiler sessizlik ve dinginlik etkisi yaratir- iki balinanin bu yatay
cizgisel diizleme kuyruklaring, delayisiyla markans amblemini dikey
bicimde indirmeieri bizde glic, gliven ve gurur duygularn
uyandirmaktadir.

Deniz: Engin, mavi su dizanlamiyia bilinen deniz, sikunet,
enginlik, genistik, feranlik, dissellik, ufuk, yalnizhk, uzakhk, getinlik,
caba, gemiler, baliklar gibi yananlamlara gonderme yapmaktadir.
Reklamin tamamina yakin kismini kaplayan deniz, esas olarak,
gliven, huzur ve dinginlik uyandirmaktadir. Volkswagen arabalarini
dlisindigimizde, bu Urlind satin alanlarin, engin bir uzamda
kendilerini gUvenli ve huzurlu hissederek yolculuk yapacaklari
mesaji verilmigtir,

Daglar: Yerkabugunun gikintih, yiksek, efimli yamactan ile
gevresine hakim ve oldukga genis alana yayitan kismi claraik verilen
*diizanlaminin vani sira, daglara; glg, blylkilk, yicelik, uzaklik,
erisilmezlik, sodukluk, gizemlilik, gorkem, madrurluk, soyiuluk,
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sayginliik, caba, emek, seckinik gibi yananlamlar yilklenmistir.
Reklamin arka planinda belirsiz bir bigimde gorlnen dagdlar, mavi
rengin de yiklemis oldufu yananlamla, gizemliligin, asaletin ve
_etisilmezligin simgesi olarak karsimiza cikmaktadir. Dolayisiyla,
rekiamin hedef kitlesi, oldukga seckinci, elit, ince zevk sahibi ve en
 lylyi arayan kigiler olarak belirlenmistir.

Renk Cézimlemeleri{Yengin;1996:295):
Mavi : Spektrumun soduk renkler grubunda yer alan mavi,

derin ruh dinyasim ve tutkulan ifade etmekte, sakinligi, given ve
sadakat duygusunu temsil etmektedir. Yetenedin, glzelligin ve
gdrev bilicinin de rengi olan mavi, sakinlestirici ve dinlendirici bir
etkive sahiptir. Gizemli ruh halini ve tutkulanni 6 plana
cikarmaktady. Bang, sevgi, sicaklik, dostluk, sikunet, dingintik,
serinlik, rahathk, tazelik ile bagmntiidir. Tim bu yananiamlar,
markaya génderme vyapmakia ve gadnsimsal  zenginlik
katmaktadir. Reklamda kullandan mavinin - agiklk ve koyuluk
vurgusu ise deniz ve gdkylzli gdstergelerini aynstirmaktadir.,
Siyah: Dizanlaminda, renk spektrumunun higbir rengini
yansitmama ozelligine sahip ofan siyah, yananlarmiyla; yok olus,
ciddiyet, asatet, sayginlik, karanhk, sessizlik, yalnizlik, degerlilik,
belirsiziik, sikint: ve kapalihgl yansitmakta ve reklamda bir kargsithk
gostergesi olarak karsimiza cikmaktadir. Fakat bu karsithkta bir
bitlnleyicilik de s6z konusudur. Balinalarin siyah gévdelerinin bir
kismi, beyaz kuyruklanina baglantih olarak yatay diziem olan
denize dikey bicimde glig, karar ve gurur gostergesi olarak
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inmektedir. Balinanin siyah kismi bu yananlamlan taglyarak, marka
ambleimini aydinlik ve diristliikle sosuz bosluga yilkseilmektedir.

- Beyaz: Temizlik, saflk, masumiyet, acikik, seffaflk,
parfaklk, aydinbk, dirlstiik, sonsuzluk, bosluk yananlamiarna
génderme yapan bir renk olarak quglmlza ctkmaktadir. Reklamda
beyaz rengi, markanin ambiemi olarak godrmekteyiz. Marka
ambleminde, mavi renk, asll amblemi olugturan beyaz renkli “w”
harfini  kapsamaktadir. Gorlntide de ayni sekilde balinanin
kuyrugu bigimindeki beyaz renkli amblem sonsuz gdkyizii ve
denizin maviligiyle kapsanmigtir.

Gri: Kapallik, bilinmezlik, belirsizlik, sessizlik, kararsizlk,

sikintinin rengi olan gri, resmi arkasinda belli belirsiz bir bigcimde
Volkswagen'in amblemi seklinde yer almaktady. ilk bakista hemen
fark edilemeyen bu gri arhblemle, marka amblemi ve 6zellikleri ve
hedef kitleye verilmek istenen mesaj, asi gorlntlisel gdstergenin
timinde dolayli olarak verilmigtir.

[kinci érnek gortintt céziimlemesi:
; ¥ &)

Gorintibirimler {gosterenler) Igerikbidmier. (va da gosterilenier)

7 antilop (gazelle) Derisinden hafif  glysl Diinyarin her yerinde kullarsabiime,
yapmada yararlanilan, hafifiik, zerafet, rahatik, hzl ve
Afrika ve Asya da estetk olma

rastlanan ofdukga uzun

vapih, huzl kosan,

boynruzlu yaban hayvan
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Aksam vakil  ginesin Ginegin gbrintiriigand
ufukta gortinmez olmast  kaybatmesine kargin, marka,
ambleminin antiloplarn
boynuzlannda  crtaya  gikmasi-her

yerde belirginlik ve segilitlik

(5 < Tk, hayat, ki, Uit

Ozlem duyma, entelektiiel gdrinim,
yonelme ve hitkmstime

i edaral; - Kenging
glven, azim ve coglu T

= mdiceraci,

siyah Bir renk Seckinilk, sadelik, liks

Yedi antilop; Diizanlamyla, Derisinden hafif giysi yapmada
yararlanilan, Afrika ve Asya da rastlanan oldukca uzun yapil, hizl
kosan, boynuzlu yaban hayvani, dinyanin  her yerinde
kullanilabilme, hafiflik, zerafet, rahatlik, hizl ve estetik olma gibi
yananlamlarla Uriine gonderme yapmakiadir.

Glnes: Yeryuvarlaginin ve bu arada gezegenlerin merkezi

ve 1slk kaynad olan bliytk gdi cismi seklinde dizanlami verilen
glnesin, bu reklamda gdzalici, enerjik, canll, yasam kaynagl oima
ve yagami anlaml kima yananlamlan Griine yansitilmigtir.  Bu
sekilde, hedef kitienin ilgisi ve dikkati gekilmek istenmistir.

Gok (alinbatimi: Aksam vakti glnesin ufukta gdrlinmez

olmas  diizanlaminin  yan  sira,  glnesin gorunGridgini
kaybetmesine kargin, marka ambieminin antiloplarin boynuzlarnda
ortaya cikmasli, her yerde belirginlik ve secilirlik  yananiamiarina
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gonderme yapmakladir. Aksamin  olmasi, giderek her seyin
karaniga gomilmesine karsin “burada vurgulanan gdriintisel
gosterge ile amblemin kaybolmak Uzere olan giineste ortaya
gikmas! vurgulanmaktadir.

Renk CozUmlemeleri

Kahverengi (koyu): Bir renk olan kahverengi, ayrica, tutku,

hayat, kararliik, ve umut yananlamlarina génderme yvapmaktadir.
Bu kavrarnlar, dolayl olarak alici hedef kitlenin de sahip olabilecedi
Ozellikler olarak sunulmaktadir. Tutkulu, kararl, umutiu ve kendine
glvenen bir Uriin sahibi yaratmaktadir,

Sar: Sicak bir renk olma diizantaminin yani sira, Griiniin
6zliem duyma, entelektlel gorinim, vyénstme ve hikmetme
yananlamlarina génderme yapmaktadir. Burada da yine Oriin ile
potansiyel ailcilar arasinda niteliksel bir  baglanti kurulmaya
cahsilmistir. '

Turuncu: Sicak bir renk clma dizanlammin yam  sira,

cesaret, maceracillk, kendine glven, azim ve cosku
yananlamlanna gonderme yapmaktadir. Tipkt diger renklerde
oldugu gibi, bu renkteki ozellikler de alici igin sahip olabilecegi
potansiyel dzellikler ofarak gorGimektedir. Kisilik niteliiderini ve
hayat tarzini bu dogrultuda sekillendirebilmek artik  mumkiin
olabilecektir.

Siyah: Isik yokludundan va da cismin  bitin Isinlan
emmesinden dolayl karanik gértinme dizanlamini igeren sivah,
seckiniik, sadelik, Ilks yananlamlanna génderme yvapmaktadir.
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Dolayisiyla, Grinii alacak Kigilerin bu niteliklere sahip olmas,
Urindn kullanimina baghdyr iletisi aktariimaktadir.

Ugtincl 8rnek gdrintil goziimlemesi:

i
Gorinti Igerikbiimler (yada gosterilenler)
birimiter

{gosterenler)

apapiamlar:

3 kayakg Kayak sporu yapan Maceracl, enerjilk, sportmen, afletik, kendine

kimse giivenan, cesur

kayak Kar, izerinde ' Enesfik, sadikl olma, kendine glven, cesaret, cogku
talemlan = gldebilmak lgin  heyecan
" _.ayaklara takilan arag

oy el ksl tatinkarik,

Giineg Yeryuvarla@inin ve bu Gozahcl, enrerjik, canh, yagam Xaynagl clma ve

arada gezegenlerin  yasami aniamh kima
merkezi ve 151K
kaynali olan.  bilyik

© gk cismi
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san Bir renk Ozlem duyma, entelekitiel goriniim, ydnetme ve

hilkmetme

GG, kerdini: v osl.»

Beyaz Bir renk Temizlik, saflk, masumiyet, agklk, seffaflik,
N parlakhk, aydmhk, diristiil, sonsuzluk, bosiuk

3 Kayakel: Dizanlamiyla Kayak sporu yapan kimseler,

reklam iletisinde; maceraci, enetjik, sportmen, atletik, kendine
glvenen, cesur olma yananalamianni ylklenmisterdir, 8u marka
arabayi  kulfanan tiketiciler, belirtilen  yananiamlan  kendi
kisilikleriyle dzdesglestirecektir.

Képek: Memeli etoburlardan pek cok tlrteri olan wve
insanlar tarafindan tirlit yollarda yararlanifan evcit bir hayvan
diizanlarni olan képek, Sadakat, dostluk, dayanikiilik, giiven verme
yananalamiann markaya gdnderme yapmaktadir. Bu Grlndn,
tiketiciyi  asla  yan yolda  birakmayacagd) distincesini
algilatmaktadir.

Kayak takimiar:: Kar (lizerinde gidebilmek igin ayaklara

yakilan araglar seklinde dtizantami olan bu geregler enerjik, sadhkl
olma, kendine gliven, cesaret, cosku, heyecan gibi yananlamlar
markaya gdnderme yapmaktadir. Bu Orini alan tiketicilerin de
benzer heyecan ve coskuyu duyacaklar bir algilama  bigimi
varatilmaktadir.

Zirve (dag): Bir sevin en yiksek noktas diizanlami olan
zZirve, glg, bir hedefe ya da amaca ulasma, tatminkarllk, mutiuluk,
bagar, huzur, doyum yananlamiarini tiketiciye markaya yonelik
olarak aigilatmaktadr. Reklam afisinde vyatay bir dizlemde

=

515




jt ETISIM FAKULTES! DERGISIVolicwagen Rekiam Gortintilerinin Cdziimlemesi

gbriinen dag zirvesi, yatay (diizlemdeki) ¢izgiler nedeniyle stkunet
ve dinginligi temsil etmekiedir.

Giines: Yerkirenin ve difer gezegenierin merkezi ve 15k
kaynagdi clan blytk gdk cismi seklinde dizanlami olan glines, bu
reklamda gozalici, enerjik, canl, yagam kaynag: olma ve yagami
anlamll kima yananlamian Griine yansitmigtir. Bu yolla, hedef
kitlenin ilgisi bu dzeliiklere gekiimistir.

Gok (giinbatiml): Aksam vakti glinesin ufukta giderek

kayboimass dizanlaminin yani  sira, kaybolmakta olan gines
goériintiisil Uizerinde yere saplanmig kayak takimiarmin amblemi
olugturmasi her yerde belirginlik ve secilirik  yananlamlarina
gdnderme yapmaktadsr. Aksamin olmasina ve giderek her seyin
karaniga gdmiimesine karsin burada vurgulanan  gdrintisel
gosterge, amblemin  kaybolmak Gzere olan glneste ortaya
clkmasidir.

Renk ¢oziimlemeleri:

Kahverengi {koyu): Bir renk olan kahverengi, ayrca, tutiu,
hayat, kararliik, ve umut yananlamlarina génderme yapmaktadir.
Bu kavramlar, dolayh olarak alict hedef kitlenin de sahip olabilecedi
azellikler olarak sunulmaktadir, Tutkulu, kararli, umutiu ve kendine
giivenen bir Urtin sahibi yaratmaktadir.

Sari: Sicak bir renk olma dizaniaminin yani sira, Grinin
dzlem duyma, entelektliel gorinim, yonetme ve hitkmetme
yananlamlanna génderme yapmaktadir. Burada da yine 0rln ile
potansiyel alicitar arasinda niteliksel bir baglant  kurumaya
calisilmigtir.

516




ILETISIM FAKULTES] DERGISIVolkwagen Reklam Gériintiilerinin Coziimiemesi

Turuncu: Sicak bir renk olma dlzanlaminin yani  sira,
cesaret, maceracilik, kendine gilven, azim ve cosku
yanantamilarina génderme  yapmaktadwr. Tipkt diger renkierde
oldugu gibi, bu renkteki dzellikler de alicinin sahip olabilecedi
potansiyel sekillendirebilmek artik milmkiin clabilacektir,

Slogan Gdziimiemesi

Anlatim igeriic

1 dizanlam | Insanin  gevresindeki  nesneled  ginne
bigini, kendi istedine baghdir.

dizanlam insan, gdrmek Tnsanin, cevresindeki nesnelers,
istedigini gorlr | yananiam gereksinimler, aliskanikian, tarzr, kisiligi ve
alglamalarnna, yasam 1arz) ve

beklentilerine uygun bir mesaj yiikiayerek
algida segiciligini bu dogruftuda kullanmas)
2. diizanfam | Tanimak, farkina varmal, bifincine varmak,

Insan  gémek | - sadece bakip gegmernek
yananiam istedigini g&rir Segkinci, elit, kaliteli ve dzel olanin fark
yananiam edimes! va bunun sahiplenilmelc  istegi

uyandinmasi. Bunun yasam tarzing elkisi

{vurgulanan anfam koyu ofarak yazilmigti

“Her reklam bir bildiridir. Her bildirinin bir anlatim ya da
gosteren duzlemi fle bir icerik ya da go6sterilen dizleminin
biresiminden olustugunu  biimekteyiz. Bir reklam timcesini
incelerken, timcenin gergekte iki bildiri icerdigini ve reklam dilini
kendi ozelligi icinde olugturanmn da bu Ust {iste yigiima oldugunu
anlanz"{Barthes;1999:240). Her diisel birim kendi koltlr dozgisi
iginde ve kendine 6zgl ickin bir anlamsal deder Uretir. Reklam
tasarimlarinda da efretileme, diz defismece gibi sézsanatsal
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olgular evreni goz oniinde bulundurulur. Bu reklamda slcgan
dizimindeki anlam birimler, “insan gérmek istedigini gordr,” 4
gdsterenden olusmaktadir.’

Logo CozUimlemesi

Yuvarlak bir mavi zemin iistine marka ambleminin
yerlestirimistir. Mavi  yuvarlak zemin dinyay temsil etmekte
(dlinyanin uzaydan mavi olarak gérinmesi), Ustiine oturtulan “w”
harfinin tiim zemini kapsamasi ise, markanin ozellikleriyle batun
diinyayl kapsamasl anlamini icermektedir. Amblemin, parlak ve
hafif disblkey yapida olugu, gercekailigini vurgulamaktadir.
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