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Arastirma Makalesi Research Article

Siyasal iletisimde Bir Arag Olarak Youtube
Kullanimi

Using Youtube as a Tool in Political Communication

6z

Siyasi aktorlerden biri olan siyasi partiler, Facebook, Twitter, Instagram, Blog, Web sitelerinin yani sira YouTube
Uzerinden de hedef kitlelerine ulagsmaktadir. Geng nesillere ulagsmak ve hedef kitleyi genisletmek igin avantajlar
saglayan YouTube platformu, propaganda amaci ile siyasi partiler tarafindan son donemlerde aktif olarak kulla-
nilmaktadir. Bu baglamda galigsma siyasi partilerin YouTube kanallarini incelemeyi hedeflemektedir. Caligmanin
evrenini Turkiye'deki siyasi partilerin YouTube kanallari olusturmaktadir. Calismanin drneklemi ise; Adalet ve
Kalkinma Partisi, Cumhuriyet Halk Partisi, Milliyetci Hareket Partisi ve 1Yi Parti'nin YouTube kanallarini iger-
mektedir. Partilerin YouTube kanalina katilim tarihi, abone sayisi, kanaldaki video sayisi, kanalin gériinttileme
sayisl, toplam video goriintiileme sayisi, sosyal adlar ile baglantilari ve video kategorileri gibi genel ozellikleri
betimsel analiz yontemi kullanilarak degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: iletisim teknolojileri, siyasal iletisim, siyasi partiler, propaganda, YouTube

ABSTRACT

Political parties, one of the political actors, reach their target audiences on Facebook, Twitter, Instagram, Blog,
Web sites as well as YouTube. The YouTube platform, which provides advantages to reach younger generations
and expand the target audience, has recently been actively used by political parties for propaganda purposes.
In this context, the study aims to examine the YouTube channels of political parties. The universe of the study
consists of YouTube channels of political parties in Turkey. The sample of the study is; It includes the YouTube
channels of the Justice and Development Party, the Republican People's Party, the Nationalist Movement Par-
ty and the IYI Party. The general characteristics of the parties such as the date of participation in the YouTube
channel, the number of subscribers, the number of videos on the channel, the number of views of the channel,
the total number of video views, its connections with social networks and video categories were evaluated
using the descriptive analysis method.

Keywords: Communication technologies, political communication, political parties, propaganda, YouTube

Giris
Antik Yunanda retorik ve propaganda olarak baglayan siyasal iletisim uygulamalari, iletisim teknolojilerinde ya-
sanan hizli gelisimler ile donlismise ugramistir. 1960’ yillarda kavram olarak yayginlasan disiplinlerarasi bir
alan olan siyasal iletisim, politik amaglara ulasmak icin girisilen tiim iletisim bigimlerini ifade etmektedir. ile-
tisim teknik ve yontemlerinin kullanilarak iletisimin siyasetteki roltini belirleyen, etkinlestiren siyasal iletisim
kavraminin kokenleri Antik Yunan'a kadar uzanmaktadir. Kavram olarak 1960'l yillarda yayginlagan siyasal ileti-
sim; siyaset bilimi, tarih, psikoloji ve sosyoloji gibi farkli disiplinlerin teorik, felsefi ve pratik temellerinden yararla-
nan disiplinler arasi bir cabadir (Miller & McKerrow, 2010. s. 61-62). Mc Nair (2003. s. 4)'e gore siyasal iletisim, po-
litikacilar ve diger siyasi aktorler tarafindan belirli politik amaclara ulagsmak igin girisilen tiim iletisim bigimleridir.

Modern dénem siyasetinde geleneksel kitle iletisim araglarindan gazete, kitap, radyo, televizyon, sine-
ma, dergi ve afigler etkin rol almistir. 1990 yilinin sonlarina gelindiginde yeni bir kitle iletisim araci olarak
iletisim teknolojilerinde yerini alan internet ve sagladigi dijital ortamlar da siyasi aktorler tarafindan
propaganda amaci ile kullanilmaya basglamistir. Siyasal iletisimin belki de en eski sekli olan propaganda,
bir grubun digerlerinin tutum ve davraniglarini etkilemek icin sembolizmi ve retorigi sikca kullanan,
onceden tasarlanmig bilingli bir iletisimdir (Lilleker, 2013. s. 223). Internet teknolojisi ve sagladigi web
tabanli uygulamalar, iletisime yeni bir boyut kazandirirken siyasal iletisimde donlstmler yaratmistir.
Bu dontslmlerin temelinde etkilesim, hiz, cografi sinirlliklardan muafiyet, yatay iletisim, distik ma-
liyet gibi ozelliklerin etkili oldugu dijital platformlar yer almaktadir ve siyasal iletisim faaliyetleri artik
bu mecralarda ytritilmektedir. Boylece siyasal iletisim faaliyetleri, sadece se¢im donemini kapsayan
kampanya uygulamalari olmaktan gikarak stirdirebilir bir siyasal iletisim siirecine evrilmistir.

Yavasgel (2004. s. 147)'e gore siyasal iletisimin segimlerin sonunda son bulacagi lizerine yanlig bir kani
yerlesmistir. ister iktidardaki parti isterse de muhalefetteki partiler igin siyasal iletisim, segim dénemi
disinda da siirdiriilmesi gereken bir siirectir. Ozellikle secim dénemlerinde propaganda amagli diizen-
lenen profesyonel se¢gim kampanyalarinin ciddi maliyetler icermesi, stirecin sadece segim donemlerini
kapsamasini gerektirmistir. Bu durum, distik butgeli partiler ve adaylar agisindan da esitsizlik dogur-
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mustur. Oysa glinimuzde yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi
ile beraber ortaya gikan yeni iletisim mecralari cografi sinirhiliklari
ortadan kaldirarak, genis kitleleri hedef alarak, daha hizl ve mali-
yetsiz bir iletisim olanagdi sunmaktadir. Bu durum, siyasal iletisim
faaliyetlerinin hem strdurUlebilir olmasini saglamakta hem de si-
yasal iletisim aktorleri arasinda firsat esitligi yaratmaktadir.

Bu gergevede galismada dijital platformlardan biri olan YouTube
ele alinmaktadir. Calismada, glinimiizde muzikli ve hareketli go-
rintllerin izlenme oraninin artmasi ile ortaya gikan video sosyall
paylasim aglarindan biri olan YouTube’un, segim dénemi disinda
siyasal iletisimde nasil kullanildi§r incelenmektedir. Turkiye'deki
siyasi partiler tarafindan agilan resmi YouTube kanallari caligmanin
evrenini olusturmaktadir. Calismanin 6rneklemi, amacli drneklem
yontemi ile segilen Adalet ve Kalkinma Partisi, Cumhuriyet Halk
Partisi, Milliyetci Hareket Partisi ve IYi Parti’nin resmi YouTube
kanallarini kapsamaktadir. inceleme yapilirken segim dénemi dis
ve siyasi gindemin yodun olmadigi 23 Ekim 2021 tarihi rastgele
orneklem yéntemi ile belirlenmistir. Calismada partilerin YouTube
kanalina katilim tarihi, kanalin abone sayisi, kanalin toplam video
sayisl, kanalin gortintlileme sayisi, slogani, sosyal aglar ile baglan-
tilar ve video kategorileri betimsel analiz yontemi ile dederlen-
dirilmistir. Caligmada kullanilan veriler arastirmaci tarafindan 23
Ekim 2021 tarihinde elde edilmistir.

iletisim Teknolojileri ve Siyasal iletigim

Bireylerin diger bireylerle bilgiyi; topladidl, isledigi, degis tokus
yaptigi orglitsel yapilari sosyal degerler ve teknik donanimlari ifa-
de edeniletisimteknolojilerinin siyasal iletisimde kullaniimasiyeni
bir olgu degildir. Gazete, telefon, radyo, televizyon bagta Amerika
olmak Uzere tim dlinyada siyasal iletisim uygulamalarinda kulla-
nilmaktadir. 19. ylzyilin sonlarinda telgraf, telefon, hareketli resim,
20. ylizyilda radyo, televizyon, faks makinesi, videokasetler, uydu
iletisimi ve bilgisayar ile iletisim teknolojilerinin gelisimi siyasal
iletisim uygulamalarinda da dénlisiime sebep olmustur. Boylece
siyasal iletisimde canvassing (yuz ylze) ile baglayan sinirli sayida
hedef kitle yakalama imkani, iletisim teknolojileri aracigi ile hem
mesaj ulastirmada giderek hizlanmis hem de hedef kitleyi artir-
maya olanak saglamistir. iletisim teknik ve yéntemlerini kullanan
siyasal iletigim, iletisim teknolojilerinin gelismesi ve yayginlagsma-
si ile siyasal iletisimin daha etkili ve cografi sinirliliklari ortadan
kaldirarak uygulanmasina imkan tanimistir. Bu ytzden iletisim
alaninda yasanan teknolojik gelismeler ve degisimler siyasal ileti-
simde de donlslimlere yol agmistir.

Bu donlstmler, siyasal iletisimde 6nemli bir faktor olan siyasal
kampanyalarda agikga gorilmektedir. Teknolojik ilerlemeler olarak
1920’lerde radyo ve 1950’lerde televizyonun Amerikan siyasal kam-
panyalarinda kullanilmasi sadece baslangi¢ saylimaktadir. 1952 yi-
linda Eisenhower, kampanyasinda ilk kez televizyonda reklam spotu
yayinlanmistir. 1960 yilinda John Kenndy ise kendi secim yoklama
uzmanini kullanmistir. 1972'de George Mcgovern dogrudan kitle-
sel maile 6nclilik etmig, 1980 Jimmy Carter tele konferans ile seg-
menlerine seslenmistir. 1984 Ronald Reagen mitinglerinde uydu
yayinciligini kullanmis, 1988’ de umut vadeden mesajlar segmen-
lere videokasetler yoluyla iletilmistir. 1992'de eski Kaliforniya Valisi
Edward G. Brown kendine ait 800 telefon numarasini kullanarak
sorulari cevaplandirmistir. 1996°da artik adaylar internette var ola-
bilmek igin acele etmislerdir (Trent & Friedenberg, 2008. s. 13-14).

2000'li yillara gelindiginde ise sosyal medyanin, Web 2.0 tekni-
gine dayali Facebook, You Tube, Twitter, Instagram gibi dijital or-
tamlari, siyasi aktoérler tarafinda propaganda amagcl kullanilmaya
baslamistir. 2008 ABD Bagkanlik segimlerinde Barack Obama
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sosyal paylagim sitelerini kullanarak &zellikle geng niifusa ulag-
mistir (Aziz, 2014. s. 77). Boylece gelisen teknoloji, kampanyalarin
bigim ve igerigini degistirmis, teknoloji sayesinde hedef kitlelere
ulagsmanin yollari gogalmig ve gogalmaya da devam etmektedir.

Propaganda

Kokleri insanlik tarihi kadar eskiye dayanan Propaganda kelime-
sinin, Latince kdkenli olan “propogare” kelimesine dayandigi ve
tohumun topraga ekilerek yeni bir bitkinin olusumu anlamina
geldigi bilinmektedir. Kelime, 1622 yilinda Roma Katolik Kilisesi
tarafindan kurulan bir organizasyondan glinimuze kadar uzan-
mistir. Kavram, glinimuzde kullanilan anlami ile Antik Yunan d6-
neminde uygulanmaya baslamistir. Antik Yunan filozoflari propa-
gandayi “s0z sOyleme sanatl” anlamina gelen “retorik” kelimesi ile
tanimlamisglardir. Matbaanin icadi ile bilginin kilisenin tekelinden
kurtularak yayilmasi, yeni fikir ve ideolojilerin ortaya gikmasini te-
tiklemistir. Fransiz ihtilali ile birlikte dinsel bir nitelik tagiyan pro-
paganda, siyasal bir nitelik kazanmistir.

Propaganda, bir kisi ya da grubun belli bir konumda olan tutum ve
davraniglarini dontstirmek veya degistirmek amaciyla gerek kitle
iletisim araglari gerek ytiz ylize iletisim ile kendi amaglarina uygun
davraniglara donlstirmesine yonelik yiritilen bilingli eylemler-
dir (Qualter, 1980. s. 279). Ana akim medya kuramlarindan pro-
paganda modelini 6ne siiren Harold Laswell, kamuoyunun kitle
iletisim araglari ile olusturuldugunu ifade etmektedir. Bu modelin
genel savi, kitle iletisim araglarinin propaganda amacli kullanildi-
g1 ve kamuoyunun etkilendigi yontndedir (Yaylagil, 2016. s. 55).
Geleneksel kitle iletisim araglarinin propaganda amagli kullanimi,
ozellikle Hitler doneminde radyonun etkin kullanimi ile gtinde-
me gelmistir. Ardindan sinema, televizyon ve glinimuzde dijital
platformlar propaganda amagclh kullaniimaya baglamistir. Siyasal
aktorler vaatlerini, mesajlariniya daicraatlarini internet aracihgiy-
la hedef kitlelerine sunmaktadir. Bugiin hemen hemen her siyasi
parti, aktor, kurulus veya orgtitin bir sosyal medya hesabi oldu-
gu dikkat cekmektedir. Dijital platformlar araciligi ile daha dtslk
maliyetle ve daha hizli bir sekilde yapilabilen propaganda, siyasi
aktorlere daha genis hedef kitlelere seslenme imkani da tanimak-
tadir.

Youtube ve Siyasal iletigim

GUnlUmUzde video paylasim sitelerinin sayilari giderek artsa da
akla ilk gelen video paylasim agi Youtube'dur (Seving, 2012. s.
109). Video paylasim ve kaydetme sitesi olan Youtube, 2005 yi-
linda ABD'de kurulmustur. Google tarafindan 2006 yilinda satin
alinan uygulama, kullanicilara kendi hareketli videolarini ytikleme
ve diger videolari izleme firsati sunmaktadir. Video paylagim si-
teleri arasinda lider konumda olan Youtube, hemen hemen her
yastan kesime hitap eden videolar ile zaman ve mekan sinirini
ortadan kaldirarak eszamansiz bir sekilde igerikleri izleme imkani
taniyan ve Ucretsiz kullanima izin veren bir uygulamadir. Alper'e
gore (2012. s. 115), video paylagim agi olan YouTube'un &zellikleri
su sekilde siralanmaktadir.

«  Kullanicilarina kendi yayinlarini yapma imkani vermesi,

«  Platforma yulklenen videolarin kiresel boyutta gortnarlik
saglamasi,

«  Kullanicilara iletisim ve haberlesme imkani saglamasi,

- Videolari kategorilestirerek, ilgi alanlarina gore videolarin bu-
lunmasini saglamasi,

- Kullanicilarin bos vakitlerini eglenceli gecirmelerine olanak
tanimas;,

+  Eglence disinda egitsel ihtiyaglarin karsilanmasini saglamasi,

+  Yeni kultur ve yagam tarzlarini tanitmaya imkan vermesi,
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+  Videolarin altina gorls ve yorumlarin yapilmasina izin vere-
rek, kullanicilarin elestirel yonlerini gliglendirmesi ve tartisma
ortamlarina olanak saglamasi.

YouTube, kitlelerle topluluk génderileri araciligiyla etkilesime gec-
me firsati da sunmaktadir. En az 1.000 aboneye sahip igerik Ure-
ticilerine hedef kitlesi ile video disinda daha yakindan bir bag kur-
ma olanagr sunan topluluk gonderileri, basit etkilesim araglaridir.
Bu gonderiler, topluluk sekmesini ziyaret eden herkes tarafindan
goruntilenebilmektedir. Gonderiler, bildirim alma secenegi et-
kinlestirilirse bildirim olarak ya da abonelikler 6zet akis| Gzerinden
abonelere ulastiriimaktadir.

Son donemlerde YouTube'da Shorts olarak bilinen videolar da yer
almaktadir. Turkce kelime karsili§i “kisa videolar” olan Shorts, Tik-
Tok uygulamasi ile baglamis, ardindan Instagram’a Reels 6zelliginin
eklenmesi ile geng nesillere hitap eden gortintl icerikleri dolagima
cikmistir. Kisa formatta gekilen bu videolara Youtube “Shorts” ile
katilmistir. En fazla 60 saniye uzunlugunda olan YouTube Shorts,
dikey formattaki videolardir. Kullanicilarin Ucretsiz sarki da ylkleye-
bildikleri videolarin kayit hizini yavaglatabilmek ve hizlandirabilmek
gibi segenekleri de bulunmaktadir. Maksimum 60 saniye olan dikey
videolar, #Shorts Hashtag'i ile YouTube'da yayinlanabilmektedir.

Cesitli video igeriklerini barindiran video paylasim sitesi olan You-
Tube, siyasal glindem yaratmada etkili olan dijital platformlardan
biridir. Kullanicilara video ylklemek, klip paylasmak ve video igerigi
hakkinda forum saglamak igin gelistirilen YouTube, siyaset diinyasi
tarafindan dikkate alinarak adaylara ve se¢menlere aday hakkin-
da web videosu yayinlama imkani saglayacagini disindirmustdr.
2008 segimlerinin basinda, ilk i¢ Demokrat baskan adayi olan John
Edwards, Hillary Clinton ve Barack Obama’nin adayliklarini YouTu-
be'da yayinlanan gevrimici video araciligiyla agiklamalari bu diisin-
ceyi uygulamaya gegirdiklerinin bir gostergesidir (Emruli ve ark.,
2011.5.463). 2008 Amerikan Baskanlik Segimlerinde etkili bir sekil-
de kullanilan YouTube'da birgok video paylasiimistir. Platformda ya-
yinlanan “Yes We Can”, “Dear Mr. Obama” ve “Obama Girl” videolari
kisa zamanda en popdiler videolar arasina girmis, genis bir seyirci
kitlesi tarafindan izlenmis ve kampanya mesaji olan ‘umut’un yayil-
masini saglamistir. Boylece dijital platformlar, siradan vatandaslari
siyasal katilima tesvik ederek, onlara kendi siyasi igeriklerini olus-
turma, gevrimigi olarak dagitma ve bagkalari tarafindan olusturulan
icerik hakkinda yorum yapma firsati saglamistir.

Daha 6nce mevcut olmayan bir sekilde video igerigi diizenlemek
icin ortam saglayan YouTube'da, ayni zamanda bilgiler hemen yUik-
lenmekte ve daha hizli bir sekilde yayilmaktadir. Bu anlamda Yotube,
hizli igerik diizenleme noktasinda da avantajli bir platformdur. Ge-
leneksel medyada 24 saatlik haber dongtislinde dolagima ¢ikan bir
medya igerigini, YouTube'da 15 dakikalik daha hizli bir haber déngisu
icinde hayata gecirmek olanaklidir (Sayre ve ark., 2010. s. 9). Dolagl-
ma sokulan igerikler, yeni medya ortaminda blylyen ve gevrimigi
kanallara daha fazla glivenen geng kitleyi yakalamak adina 6nem arz
etmektedir. ClinkU genclerin siyasi haber arama diginda gevrimici ol-
duklarinda, sosyal aglarinda dolasan siyasi iceriklerle karsilasma ola-
siliklari ylksektir (Bowyer, Kahne & Middaugh, 2017. s. 523).

Dijital platformlarda yirGtilen secim kampanyalari aracih@iyla par-
tiler ve adaylar metin, video veya gorsel unsurlar ile hem segmenleri
bilgilendirmekte hem de onlarile daha dodrudan bir iletisim kurma
firsatina sahip olmaktadirlar (Akyol, 2015. s. 98). Teknolojik gelisme-
ler bu durumun sadece segim donemi yapilan kampanyalari icer-
medigini, hatta icermemesi gerektigini gdstermektedir. Ozellikle
mobil iletisim teknolojileri ile her an her yer de bilgiye ulasabilme

olanagy, siyasi aktorlerin de bu iletisim mecralarinda gorinir olma-
larini 6nceledigi gibi geleneksel medyada yer alan esik bekgilerine
takilmadan propaganda mesajlarini yaymalarini da saglamaktadir.

Yontem

Bu galisma, siyasi partilerin resmi YouTube kanallarini incelemeyi
hedeflemektedir. Calismanin evrenini Turkiye'deki siyasi partilerin
YouTube kanallari olusturmaktadir. Calismanin érneklemi amagli
orneklem yontemi ile secilen: AK Parti, CHP, MHP ve iYi Parti res-
mi YouTube kanallaridir. Partilerin YouTube kullanimlari, betimsel
analiz yontemi ile degerlendirilmistir. Bu partilerin drnekleme dahil
edilmelerindeki neden Ulke genelinde oy potansiyellerinin olmasi
ve Turk siyasi hayatinda etkin rol oynamalaridir. Amagh 6rneklem
yontemi, arastirmacinin amacina en uygun yaniti verebilecek olan
birey ve objeler arasindan se¢im yapmasidir (Aziz, 2014. s. 559).

Galismada kullanilan betimsel analiz dért asamadan olugmakta-
dir (Altunisik ve ark., 2010. s. 322). Betimsel analiz igin bir cerceve
olusturulur, tematik gerceveye gore veriler islenir, bulgular tanim-
lanir ve son olarak yorumlanir. igerik analizinde yazili-basili ve gér-
sel materyaller ve belgeler iginde bulunan fakat sistematik ola-
rak ortaya konmamis bilgileri sistematik olarak ortaya ¢ikaran bir
tekniktir. Betimsel analiz de ise elde edilen veriler, daha 6nceden
belirlenen basliklar altinda 6zetlenmekte ve yorumlanmaktadir.

Amag

Galismanin amaci, 6rneklem alinan siyasi partilerin resmi YouTube
kanall ana sayfalarinda yer alan bilgiler dogrultusunda karsilasti-
rarak partilerin kullanim pratiklerini ortaya gikarmaktir. Calisma,
partilerin YouTube kanalina katilim tarihi, kanalin abone sayisi, ka-
naldaki toplam video sayisi, kanalin gériinttlenme sayisi, slogani,
sosyal aglarile baglantilari ve video kategorileri bagliklari cerceve-
sinde ele alinmaktadir. Calismada arastirmaci tarafindan 23 Ekim
2021 tarihinde erisim saglanan veriler kullanilmistir.

Verilerin Analizi

Partilerin YouTube kanalina katilim tarihi, abone sayisi, kanaldaki
toplam video sayisl, kanalin goriintilenme sayisi, slogani ve sos-
yal aglar ile baglantilari Tablo 1'de g6sterilmektedir.

Tablo 1.
Parti Youtube Kanallarinin Genel Kiinyesi

Parti Kattlim Abone  Toplam
Ismi Tarihi Sayis1 Video Sayisi

Goriintillenme
Sayis1

Slogam Sosyal Medya

Baglantilar:

AK
Parti

CHP

MHP

ivi
Parti

28 Subat 82.4 B 4310
2014

114.403.584 Tiirkiye igin
inandigin
yolda yiirii

Kendine
Giiven

17 Eylill 90 B
2013

3411 68.656.444

21 Ekim 99,5 B
2013

6846 46.503.036 YOK

19 Ekim
2017

43 B 369 32.965.572 Tiirkiye
Esitlenecek
Esitlendikce

Biiytiyecek

AK Parti,
Facebook,
Twitter,
Instagram,
Yaay

chp. org.tr,
CHP- Twitter,
Kemal Kiligdaroglu-
Twitter,

CHP- Facebook,
Kemal Kiligdaroglu-
Facebook,
Kemal Kihgdaroglu
-Instagram,
Kemal Kiligdaroglu-
Telegram

Resmi Web
Sayfamiz,
MHP Facebook,
MHP Twitter, MHP
Instagram,
MHP Telegram
Web Sitesi,
Twitter,
Facebook,
Telegram
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Galismada 23 Ekim 2021 tarihinde elde edilen verilerde AK Parti
Youtube kanali, 28 Subat 2012 tarihinde aciimistir. AK Parti You-
Tube kanalinin ana sayfasinda parti Genel Bagkaninin fotografi
ile beraber verilen “Tiirkiye icin inandigin Yolda Yiirli” slogani yer
almaktadir. Abone sayisi, 82 bin 400 olan kanalin, 114.403.584
goruntileme yapilan 4310 videosu bulunmaktadir. Kanal AK Parti
web sitesine, (AK Parti), Facebook, Twitter, Instagram, Yaay sosyal
ag hesaplarina baglanti vermektedir (Fotograf 1).

iNANDIGIN
YOLDA
YURU

Ak Parti Youtube Kanali Ana Sayfa GoriintlsU (Youtube.Com/C/Akparti)
Erisim Tarihi: 23 Ekim 2021

Kanal ana sayfasinda “Kendine Gliven” slogani yer alan CHP You-
tube kanali, 17 Eylil 2013 tarihinde agiimistir. Slogan Atatlrk ve
Tirk bayragi fotografi ile beraber verilmektedir. Abone sayisi, 90
bin olan kanalin, 68.656.444 goriintileme yapilan toplam 3411
videosu bulunmaktadir. Kanalin chp.org.tr, CHP- Twitter, Kemal
Kiligdaroglu- Twitter, CHP- Facebook, Kemal Kiligdaroglu- Face-
book, Kemal Kiligdaroglu- Instagram, Kemal Kiligdaroglu- Teleg-
ram sosyal ag hesaplarina baglantilari verilmektedir (Fotograf 2).

Fotograf 2.

CHP Youtube Kanali
Chpgenelmerkezi)
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Ana Sayfa Gorintisi (Youtube.Com/C/

Calismada 23 Ekim 2021 tarihinde elde edilen verilerde kanal ana
sayfasinda slogan yerine bir miting alaninda konusma yapan parti
genel baskani Devlet Bahceli’nin gorseli yer almaktadir. MHP You-
tube kanali, 21 Ekim 2013 tarihinde agilmistir. Abone sayisi 99 bin
500 olan kanalin 46.503.036 gorintileme yapilan toplam 6846
video videosu bulunmaktadir. Kanalin Resmi Web Sayfamiz, MHP
Facebook, MHP Twitter, MHP Instagram, MHP Telegram sosyal ag
hesaplarina baglantilari verilmektedir ( Fotograf 3).

Fotograf 3.
MHP Youtube Kanali Ana Sayfa Gériintisi (Youtube.Com/Mhp)
Erisim Tarihi: 23 Ekim 2021
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Kanal ana sayfasinda “Turkiye Esitlenecek Esitlendikge Blylye-
cek” slogani yer alan iYi Parti Youtube kanali, 19 Ekim 2017 tari-
hinde aciimistir. Kanalin ana sayfasinda yer alan slogan bir cocuk
fotografi ile beraber verilmektedir. Abone sayisi 43 bin olan kana-
lin, 32.965.572 goriintlileme yapilan toplam 369 videosu bulun-
maktadir. Kanalda Web Sitesi, Twitter, Facebook, Telegram sosyal
ag hesaplarina baglantilar verilmektedir (Fotograf 4).

Turkiye

Esitlenecek
Esitlendikce ,
Biiyiiyecek

Fotograf 4. )
Yl Parti Youtube Kanali Ana Sayfa Gériintisi (Youtube.Com/C/lyiparti)
Erisim Tarihi: 23 Ekim 2021

Calismada Siyasi Partilerin YouTube kanallarinin video kategorile-
ri ve bu kategorilere ylklenen videolarin sayilari Tablo 2, Tablo 3,
Tablo 4 ve Tablo 5'de gosterilmektedir.

Tablo 2.

AK Parti Youtube Resmi Kanal1 Video Kategorileri

Video kategorileri Sayisi
Popiiler Videolar 168
Cumhurbagkani Erdogan Siir 6
Shorts 46
Kanal 7, Ulke TV, 24 TV, TVNET ve TV 360 Ortak Canl Yayini 4
AK Parti/TBMM Grup Toplantist 91
AK Parti/Genisletilmis il Bagkanlari Toplantist 37
AK Parti/Ortak Basin Toplantist 82
Kiitiiphane Sohbetleri 6

AK Parti YouTube Kanali video kategorileri; 168 video ile Popli-
ler Videolar, 6 video ile Cumhurbaskani Erdodan Siir, 46 video ile
Shorts, 4 video ile Kanal 7, Ulke TV, 24 TV, TVNET ve TV 360 Ortak
Canli Yayini, 91 video ile AK Parti/TBMM Grup Toplantisi, 37 video
ile AK Parti/ Genisletilmis il Baskanlari Toplantisi, 82 ile video AK
Parti/Ortak Basin Toplantisi ve 6 video ile Kitliphane Sohbetleri
basliklari altinda sunulmaktadir. En fazla video sayisi popliler vi-
deo kategorisinde paylasilirken, en az video paylagim kategorisi
Kanal 7, Ulke TV, 24 TV, TVNET ve TV 360 Ortak Canli Yayin alanin-
da yapilmistir (Tablo 2).

Tablo 3.

CHP Youtube Resmi Kanali Video Kategorileri

Video kategorileri Sayisi
Basin Toplantilar 498
TBMM CHP Grup Toplantilar 69
2021 Yih Biitge Gortismeleri 123
Tikir Tikir Calisiyoruz 4
CHP Kadin Kollar: Faaliyetleri 9
Belgeseller 4
Anadolu’nun Kemal'i 10
Shorts 1

CHP YouTube kanali video kategorileri; 498 video ile Basin Toplan-
tilari, 69 video ile TBMM CHP Grup Toplantilari, 123 video ile 2021
Yili BUtge Gorlsmeleri, 4 video ile Tikir Tikir Galistyoruz, 9 video
ile CHP Kadin Kollari Faaliyetleri, 4 video ile Belgeseller, 10 video
ile Anadolu’nun Kemal'i ve 1 video ile Shorts bagliklari altinda ve-
rilmektedir. En fazla video yiiklenen kategori 498 video ile Basin
Toplantilari olarak paylasilirken en az video Shorts kategorisinde
paylasiimistir (Tablo 3).
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Tablo 4.

MHP Youtube Resmi Kanali Video Kategorileri

Video kategorileri Sayis1
Yiiklenen toplam videolar 6846
Oynatma listesi 9
Shorts 1

MHP YouTube kanali video kategorileri, Yiklemeler bagligi altinda
tlm videolari kapsayacak sekilde 6846 video ile olusturulmakta-
dir. Kanalin Olusturulan oynatma listeleri kategorisinde 9 video-
su, Shorts kategorisinde 1 adet video bulunmaktadir (Tablo 4).

Ta!)lo 5.

1YI Parti Youtube resmi Kanali Video Kategorileri

Video kategorileri Sayisi
#MilletinSesiSokakta 19
#MilletinEnflasyonu 10
Kalkinma Politikalarimiz 2
Saglik Politikalarimiz 1
Basim Agiklarimiz 219
Sarkilarimiz 6

IYi Parti Youtube kanali video kategorileri; 19 video ile # Milletin-
SesiSokakta, 10 video ile #MilletinEnflasyonu, 2 video ile Kalkin-
ma Politikalarimiz, 1 video ile Saglik Politikalarimiz, 219 video ile
Basin Aciklamalarimiz ve 6 video ile Sarkilarimiz basliklar altinda
sunulmaktadir. En fazla video ytklenen kategori 219 video ile Ba-
sin Agiklamalarimiz kategorisidir. En az video ise 1 video yiklenen
Saglik Politikalarimiz kategorisidir (Tablo 5).

Sonug ve Oneriler

2008 yilinda ABD Bagkanlik secim kapmayasinda kullanilan You-
Tube'un kullanimi giderek yayginlagsmaktadir. Dlinya genelinde en
cok kullanilan video paylagim agi olan YouTube, siyasal aktorler ta-
rafindan propaganda amagli kullanilmaktadir. Ana akim medyada
zaman, yer, hiz ve esik bekgilerine takilan siyasal aktorler, YouTube
platformunda daha &zgrlerdir. Yayin amagli kullanilan YouTube
platformunda glindem belirleme, kamuoyu olusturma ve pro-
paganda gibi faaliyetlerini platformun dogasi geregdi daha hizl,
kolay, etkili ve strekli bir sekilde yapabilmektedirler. Boylece ana
akim medyanin tekelinden kurtulan siyasal partiler, propaganda
faaliyetlerini se¢im dénemleri diginda da istedikleri zaman, iste-
dikleriicerikte ve dlislik maliyetler ile gerceklestirebilmektedirler.
Ayni zamanda videolara yapilan yorumlar, begdeniler ve tiklanma
sayllari etkilesimli bir iletisim slreci saglamaktadir. Geleneksel
kitle iletisim araglarinda tek yonli gergeklesen ve dodasi geregi
zaten tek yonll plan propaganda, dijital platformlarin etkilesim
ozelligi ile geribildirim alma olanagr yakalamaktadir. Bu durum
platformu kullanan siyasi aktorlere yeni yol haritalari belirleme-
leri adina 6nemli ipuglari da vermektedir. YouTube, yazili ve uzun
iceriklerden sikilan, zamanini video izleyerek gegiren yeni nesillere
ulasmanin en kolay yollarindan biridir. Dolagima sokulan igerikler
onlariheran heryerde yakalama firsati da dogurmaktadir. Bu bag-
lamda siyasal iletisimde YouTube, cag ve kusak goz 6nline alinarak
etkin bir sekilde kullaniimalidir.

Calismada elde edilen veriler 6zetlenecek olursa; Youtbe video
kanali agilma tarihleri g6z 6niine alindiginda, 17 Eyltl 2013 tarihin-
de ilk agilan kanal, CHP YouTube kanalidir. Abone sayisi agisindan
ele alindiginda, en fazla abone sayisi 99 bin 500 ile MHP YouTube
resmi kanalidir. MHP'yi sirasiyla CHP, AK Parti ve iYi Parti takip et-
mektedir.

Partiler arasinda katilim tarihi olarak ilk sirada yer alan CHP olma-
sinaragmen, toplam 3411 videosu bulunmaktadir. Katilim sirasina

gore ikinci sirada olan ve 21 Ekim 2013 yilinda agilan MHP YouTube
kanali toplam video kategorisinde 6846 video ile en fazla video
yuklenen Parti YouTube kanalidir. En az video ylklenen Parti You-
Tube kanali ise 369 video ile IYi Parti'ye aittir.

Videolarin goriintilenmesi baglaminda en fazla gorintilenme,
AK Parti YouTube kanalina aittir. Abone sayisi olarak tgtincu sira-
dayer almasina ragmen AK Parti videolari 114 milyon 403 bin 584
kez gorintilenmistir. Abone sayisi ve toplam video sayisi en fazla
olan MHP resmi YouTube kanali, gortintilenme sayisi bakimindan
Uglncd siradadir.

Katilim tarihi agisindan YouTube'a en geg katilan Parti IYi Partidir.
25 Ekim 2017 tarihinde kurulan 1Yi Parti, 19 Ekim 2017 tarihinde
YouTube kanalini agmistir. iYi parti YouTube kanali 43 bin ile en az
abone sayisina ve 369 video ile en az videoya sahip olmasina rag-
men, videolarin gorintilenme sayisi bu durumla ters orantilidir.
Goruntllenme sayisi 32 milyon 955 bin 572 olan kanalin, agilis
tarihine gore izlenme orani ylksektir.

YouTube resmi kanallarinda butin partiler resmi web sitelerini,
Instagram, Twitter, Facebook, sosyal ag hesaplarini paylasirken,
iYi Parti Instagram hesabi paylasmamistir. Buna ilave olarak bi-
tln partiler goklu platform destedi sunan, giivenli anlik mesajlag-
ma servisi olan Telegram paylasimi yaparken, AK Parti Twitter’a
benzerligi ile dikkat ceken, Turkiye merkezli bir sosyal medya plat-
formu olan Yaay uygulamasina baglanti vermistir. Parti YouTube
kanallari ana sayfasinda sloganlar fotograf ile beraber paylasilir-
ken, MHP YouTube kanali sadece gorsel paylasmistir.

Calisma video kategorileri olarak ele alindiginda Shorts, iYi Par-
ti tarafindan tercih edilmemistir. En fazla Shorts 46 video ile AK
Parti YouTube resmi kanalinda yer almaktadir. MHP ve CHP You-
Tube kanallarinda ise 1 adet Shorts videosu bulunmaktadir. 60
saniye uzunlugunda kisa videolari kapsayan Shorts’lar, 6zellikle
dijital yerlilere hitap etme ve onlari yakalamak agisindan 6nem arz
etmektedir. Partiler arasinda platformun bu 6zelligini en fazla AK
Parti'nin kullanmasi, olusturulan icerikler ile genc kitleyi yakalama
¢abasinda oldugunu gostermektedir.

Video kategorileri arasinda en az kategori kullanarak dikkat ¢e-
ken kanal, MHP YouTube kanalidir. Diger partilerin aksine toplam
videolarini, YUiklemeler kategorisi olarak bir arada sunmaktadir.
Kanalin olusturulan oynatma listeleri kategorisinde 9 videosu,
Shorts kategorisinde 1 adet video bulunmaktadir. Kategorilerle
filtrelenmis sayfa yapisi, kullaniciya kullanim kolaylidi saglama ve
istedigi icerige hizli bir sekilde ulagsma imkani vermesi bakimin-
dan onemlidir.

Kanallarda kadin kollari igeriginin yer aldigi kategoriye sahip olan
tek kanal, CHP Youtube kanalidir. Oysa partilerin genglik kollari,
kadin kollari gibi etkin galisan paydaslari bulunmaktadir. Bu parti
paydaslarina ait faaliyetlerin yayinlanmasi kanallarin lider odakli
olmasindan ziyade parti odakli olmasini destekleyecektir.

Parti kanallari arasinda video kategorilerinde parti genel baska-
nina ait 6zellestirilmis videolar, AK Parti ve CHP YouTube kanalla-
rinda yer almaktadir. CHP’de “Anadolu’nun Kemal'i” video katego-
risinde 10 video yer alirken, AK Parti'de “Cumhurbagkani Erdogan
Siir” kategorisinde 6 video bulunmaktadir. Elde edilen verilerde
dikkat geken bir diger husus, 1Yi Partinin video kategorilerinde
““miz” iyelik eki kullanarak daha samimi ve sahiplenici bir dil ya-
pisini benimsemesidir. Calisma cergevesinde Oneriler soyle sira-
lanmaktadir:
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- Videolarin kategorilendirilmesi filtrelendirilmis hedef kitleye
ulasma agisindan 6nemlidir.

«  Shorts kullanimi yeni nesile ulasma bakimindan daha fazla
tercih edilmelidir.

+  Kadin kollari ve genglik kollarina ait faaliyetleri igeren videolar
bitln partiler tarafindan siniflandirilarak kullaniimalidir.

«  Ana akim medya disinda gortnlr olmanin ve propaganda
yapmanin kolay yollarindan biri olan parti YouTube kanallarin-
daabone sayisi artirilmasi bakimindan daha gok dijital yerliler
ve dijital melezlerin ilgisini cekecek populer videolar yayinlan-
malidir.
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