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KOURESEL, MEDYA YAPILARININ YOGUNLASMASI

Ceyda ILGAZ BUYUKBAYKAL'

Oz

fletisin teknolojilevinde meydana gelen degismeler kitresel medyamn diinya capinda yayilnasin hiz-
landirmaktadrr. Her alanda oldugu gibi iletigim alamnda meydana gelen kiivesel yatrimlar sonucu
iilkeler arasindaki etkilegim artmakia ve sektorel geligim tvme kazanmaktadir, Kiiresel rekabetin geli-
simi dev medya sivketlerini uluslararas: ighirligine, diger sivketlerle birlegmeye ya da ortak girigimler
(joint-venture) kurmaya itmektedir. Giderek biiyiiyen ve genisleyen dev medya girketleri ya kurduklar
ortakliklarla ya da dogrudan satin almalarla yeniden yapianarak kiiresel medya ortanumn birer parca-
sint olusturmaktadirlar, Diinya fizerinde ekonomik ve siyasi giice sahip olan geligmis iilkelerin kilresel
medyn alamnda da belirgin biy iistiinliige sahip oldugu gériillmektedir.

UHuslararast baglantidy yazili, gorsel ve igitsel kitle iletisim araglart kilvesel medya olgusiuny olustutr-
maktadr. Kiiresellesmenin temel unsurlarindan biri olan kiiresel nmedyanmn diinyammn dort bir tarafing
pazar ekonomisi mantigryla yaym yaphg ve yaptigr yaymlarla toplumiary etkisi altma aldigi bir ger-
cektir. Bu nedenle de medya gii¢ sahibi olmak isteyen kesimlerin ellerinde tutmak istedikleri bir arag
haline gelmigtir. Medyanmn kiivesellesmesi de onun bir giig aracy olarak etkisini ve dnemini daha da
arthrmusty, Bu baglamda kitvesellegme ile birlikte kiiresel medya sektdrlerinde meydana gelen yogun-
lasma siiveci ile birlikte kiiresel medya devlerinin diinya iizerindeki etkilerini irdelemeyi amaclayan
cahigmamizda kiivesel medya olqusunun iletigimdeki yert ve dnemi vurgulanacaktir,

Anahtar sézciikler: Medya, kiiresel medya, medya kuruluglar:.

Abstract: Global Media Structuves

The changes in communication technologies accelerates the worldwide spread of the global media. As a
result of the global investments in the field of global communication, like in all other fields, the
interaction among countries enhances and in the same way, the development in various sectors speeds
up. The increase in global competition obliges the giant medin companies to co-operate internationally
and also leads them to effect mergers or joint ventures. Continuously developing and enlarging, giant
media companies constitute the elements of the global media by getting re-structured in themselves
through partnerships or direct purchases. It can be noticed that the developing countries having a
considerable economic and political power also exercise a superiority in the global media.
Internationally connected written and audio-visual medin urmvmdably shape the global media.
Needless to say, as one of the basic elements of globalization, the global nedia broadcast all over the
world with the considerations of market economy. Therefore, the media has turned out to be a
significant means for the groups that striving for power. Globalization of the medin too has increased
its influence and importance even more. Aiming to evaluate the influences of the global media giants
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along with the concentration process in the media sector as a result of globalization, this study is
infended to analyze the position and importance of the global media concept in communication.

Key words: Media, global media, media comparries.

Giris

Kitle iletisim araglan kiiresellesme olgusu-
nun ortaya gikmasinda oldukca énemli bir
iglev listlenmis aym zamanda kiiresellegme-
nin yayilmasinda itici bir gii¢ olugturmugtur.,
Diinyadaki ofaylar hakkmda bilgi saglaya-
rak giindemi ve yenilikleri halka ulagtiran
kitle iletisim araglari sayesinde yine diinya-
nin bir noktasindan diferine gériintii, bilgi
ve ses aiktarmmi saglanmaktadir. Béylece
diinyada meydana gelen olaylar hakkinda
insanlarm bilgi sahibi olmalarnna olanak
Aym
alaninda smrlarm ortadan kalkmasiyla bir-

tanunmaktadur. zamanda yaymethik
likte simir Stesi yaymlar giindeme gelmis ve
tilkelerin yaymlarimu uluslararas: diizeyde
diizenlemeleri gerekmigtir. Kiiresellegsme sii-
reci ile birlikte kitle iletigim araglanmin ya-
samimizdaki rolli ve Onemi ‘daha da art-
migtir.

Diinyadaki insanlar gerek siyasal, ekonomik
gerekse kiiltiirel ve toplumsal alanlarda bir-
birleriyle yogun bir iletigim ve etkilesim
siirecine girmiglerdir. Glintimiizde kiiresel-
legme kavramimin tanunlanmasmda  top-
lumlar ve tlkeler arasinda yaganmakta olan
bu yogun iletisim stireci giderek 6nem ka-
zanmakta ve kavramin icerifinin de genig-
femesine neden olmaktadir. Kiiresellesme bir
anlamda, yasadigamuz dinyada toplumlar,
kiilHirler arasmda karsihkl iliskilerin ve
etkilegimlerin artmast ve hizlanmas ile ilgili
olgulari kapsamaktadir. iletisim teknoloji-
iilkeleri ' ekonomiden,
siyasete kadar bir ok alanda birbirlerine

sindeki geligmeler

yakinlaghrmustir, Ozellilkle bilgi ve iletisim
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teknolojilerinde meydana gelen gelismeler
sonucunda {lkeleri ve insanlar1 birbirinden
aymran zaman ve mekan gibi engeller orta-
dan kalkmugtzr. Radyo, televizyon, telefon,
faks, internet gibi kitle iletisim araclarindaki
gelisimlerle birlikte artik diinyamin bir u-
cundan diferine ulagmak swradan bir olay
haline gelmistir. Glintimiizde artik ¢ok sa-
yida insam ayri anda baglayabilen internet
ve elektronik haberlesme, cep telefonlan
daha hizh ve daha ucuz haberlegme aracla-
rmn yam sira ugak, demiryolu ve karayol-
lar {izerinde daha hazli ve daha ucuz ulagim
kullamlmaktadar.

Zygmunt Bauman'n da ifade ettigi gibi kii-
resellegme  ‘hepimiz birbirimize baghyiz’
anlamina geliyor. Diinyanm herhangi bir
yerinde meydana gelen bir olay kiiresel so-
nuglar doguruyor. Ulkeler arasindaki mesa-
fenin artik pek bir 6nemi kalmadi. Sahip
oldugumuz kaynaklar ve teknik ekipmanlar
ile gerceklestirdifimiz her sey, zaman ve
mekanin kolaylikla éniine gegebiliyor. leti-
gim teknolojisindeki gelismeler diinya {ize-
rinde farkli kiiltire]l yapilanmalara olanak
tamimaktadir. Bir elin parmaklanm gegme-
yen kiiresel medya sektorleri tiketici davra-
niglaring da etkileyerek diinya ¢apmda kiil-
tirel bir ornekligin Oniinit a¢maktadirlar.
Ornegin diinyamn neresine giderseniz gidin
aym tar televizyon programlarma, stan-
dartlagnus yaymlara, sinema filmlerine rast-
lamaruz miimkiindiir. Kiiresellesmenin fe-
mel unsurlarindan biri olan kiiresel medya-
nin diinyarun dért bir tarafma pazar ekono-
misi mantiiyla yayin yaphtg ve yaphi
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yayinlarla toplumlar etkisi altina aldig bir
gercektir. Bu baglamda kiiresellesme ile bir-
likte kiiresel medya sektdrlerinde meydana
gelen yogunlasma siireci ile birlikte kiiresel
medya devlerinin dinya lizerindeki etkile-
rini irdelemeye amaclayan galismamuzda
cesitlt kaynaklar taranarak kiiresel medya
olgusunun jletigimdeki yeri ve énemi vur-
gulanacakfr.

Kiiresel Medya Olgusu

Uluslararast baglantili yazih, gorsel ve igitsel
kitle iletisim araclan kiiresel medya olgu-
sunu olugturmaktadir. Kiiresel medyanin en
tnemli &zelliklerinden biri ticari olmasichr.

Teknolojinin  kiiresellesmesiyle birlikte sii- -

rekli yenilenen iletigim araclan bilginin, ha-
berin uluslararas alanda dolagimun hizlan-
dirmaktadir. [k olarak uluslararast haber
ajanslan ile birlikte kendini gosteren kiiresel
medya onceleri daha ¢ok haber toplama ve
yayma islevi fizerinde yogunlagmustir. fler-
leyen stirecte haber ajanslarmun yami sira
kiiresel medya kuruluglart ortaya gikmaya
baslamistir. Geligen iletisim teknolojileri ve
dzellikle internet sayesinde goriintiller ve
fikitler diinyamin bir yerinden digerine son
derece kolay ve hizli bir bigimde ulastirilabi-
lir hale gelmistir. Gliniimiizde medya ideo-
lojilerin ve kiiltiirlerin _benimsetilmesinde
son derece onemli bir yere sahiptir. Bu ne-

denle de medya giic sahibi olmak isteyen -

kesimlerin ellerinde futmak istedikleri bir
ara¢ haline gelmigtir. Medyamn kiireselleg-
mesi de onun bir gii¢ aract olarak etkisini ve
onemini daha da arttirmastir.

Kiiresel siireclerin birbirleriyle olan etkile-
simlerinde medyarun biiyiik rolit vardir,
Siirekli geligen iletisim teknolojileri ve med-
ya sayesinde insanlarimn diinyadaki olaylar-
dan cok kisa sitirede haberdar olmalarina,
kiiltiirlerin de diger kiiltiirlerle etkilesimle-
rine olanak tammnmugtir. Aymu zamanda in-

sanlar arasindaki kaltlivel iletisim de giic-
daha
kolay haberdar olmas saflanmigtu. Hetisim

lerunig, toplumlarnn birbirlerinden
teknolojisindeki hizli gelismeler dinyay
McLuhan'mn da belirttigi gibi dinyay: ben-
zeri duyularnn paylagildigt kiiresel bir kdye
dontgtitrmektedir. Bilindigi gibi McLuhan
“kiiresel koy’ kuramim elektronik medyanin
insanlifl  yeniden birlestirdifi saptamas
{izerine oturtmaktadir. ‘

Massimo Baldini'nin de belirttigi gibi ileti-
sim medyalar1 son 10 yil icinde huzla cogal-
mig ve haberlerin toplarup dagitilmas: ta-
mamen degigmistir. “60'1 yillara kadar ga-
zete, kitap, telefon ya da radyo liveticilerinin
ve onlardan ayarlananlarmn deneyimlerini,
kiiltiiriinii ve dzellikle ekonomik kosullariu
yansitirken, son 30 yilda yaganan teknolojik
ilerlemeler sonucunda bu farkls dinyalar
birbivine yaklagmustir” (Baldini, 2000: 104).
Boylece enformasyon endiistrisi diinyas
olarak adlandirilan tek bir diinyanin ortaya
gmasi 6z konusu olmustur,

Kiiresel Medya Kuruluslan

Kiiresel medya kuruluslar dzellikle kiiltiirel
ve toplumsal actdan kiiresellesme tartigma-
larinin merkezinde yer almaktadir. Bir ok
medya kurulugu iletisim teknolojisinin sag-
ladi@ olanaklarla birlikte huzla diinya paza-
rma. girmektedir. Giderek biiyliyen ve ge-
nigleyen uluslararast medya kurulugu bir
cok tilkede yatirumlar yaparak ya da birbirle-
riyle birleserek, bir dierini satin alarak ye-
niden yapilanmaktadir. Boylece bu lkuru-
luglar kiiresel medya ortamunin bir pargasim
olugturmalktadir.

Giintimiizde arttk medya alam daha giiglii
ve daha bitylik olmak isteyen kendi kiiresel
firmalarina sahiptir. Irfan Erdogan (1995: 60)
uluslararas: iletigimde Kkiiresellesmenin bir-
birine bagunl iki anlam1 oldugunu vurgu-
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[amaktadir. Bunlar: -bir firmanm bir tifkenin
smurlan Otesinde yatinm yapmast- firmala-
rn birbirderiyle birlegerek veya satm alarak
ya da ortak girisimle ultislararasilagmast
anlammdadar.

Ornegin Time ve Warner Bross+tAOL kuru-
luglarimin 1989 yilinda birlegmesiyle oligan
Time Warner girketi kiiresel medya alanunda
son derece onemli bir yere sahiptir. Pazarba-
s1 {2007: 182) na gore;
Time Warner Amerikan hallann %25 ine
ulagan bir televizyon kurulusunun prog-
ram saglayicallifint yapmalkta, ABD'nin en
biiyiik ytiz pazarmm %22'sini kontrol e-
den bir kablo yaym sistemine sahip bu-
lunmalktadsr. At bin film ve yirmi beg bin
televizyon programindan olusan argivi bu-
lunan sirket oyuncak ve efeltronik oyun
ureten cesith firmalara da hissedar olup
Stiperman, Batman karaktérlerinin patent
hakkma sahiptir.

Steger, Kiiresellegme(2006: 107-108) adlh ese-
rinde 2000 yimda AT&T, Sony, AOL/Time
Warner, Bertelsmarm, Liberty Media, Vivendi
Universal, Viacom, General Electric, Disney ve
News Corporation gibi yalmzca on medya devi-
nin diinyadaki iletigim sektdriniin elde ettigi
250 — 275 milyar delarhk yillik gelirin tigte
ikisini asan bdlimiinden fazlasm eide etti-
gini belirtmektedir. Yine Steger, aym yilmn itk
yarisinda kiiresel medya, internet ve iletigim
alanlarinda gerceklegen sirket birlesmeleri-
nin hacminin de, 1999 yilinmn ilk alt: aymda-
kinin fi¢ kat1 oldugunu vurgulamaktadtr.

Bu Idiresel medya kuruluglarimn yillik ciro-
lam bir ¢ok az gelismis olan {ilkenin toplam
gayri safi yurt i¢i hastdatindan daha fazladir.
Ayri zamanda kiiresel medya kuruluglanin-
daki yogunlagma agisindan ABD'nin iistiin-
liigii agkea ortadadrr. Ornegin kiiresel med-
ya kuruluslan arasinda yer alan Walt Disney
Company  ABD, News Corporation Avustalya,
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Viacom ABD, AQL/Time Wamer ABD, Bertelsmann
Almanya, Sony Japonya, General ElectrigNBC ABD,
(BS Corporation ABD, Marta Hachette Fransa J«ken-
li olup, bu kuruluslar kiiresel eglence, haber,
televizyon ve film piyasasma egemen durumda-
dir, Bu Omelden de éﬂa@ﬂacag] gibi ABIYden
sonra Almanya, Ingiltere ve Fransa gibi gelismis
tilkeler bu alanda kiiresel bir bakis agisiyla
stirdiirmekte ve hedeflerini
diinyanin dort bir yarmndaki tiiketici fizleyici
kitlesini kucaklayacak bir bicimde geniglet-
mektedir. Tletisim teknolojisi bakmmindan da
iiretici {ilkeler arasinda yer alan bu gelismisg
iilkelere Uzakdogu’'daki teknoloji tireticisi

etkinlillerini

Japonya'y1 da eklememiz miimkiindiir, Af-
rika ve Asya latalayinda yer alan tilkeler ise
bu {ilkelere bagumh yani tiiketici konwmun-
dadrr, Kiiresel medya diizenine gore bireyler
‘tiiketici’ olarak goriilmektedir. Morley ve
Robins (1997: 30)'e gore;
Kar ve relkabet manhfiyla hareket eden
yeni medya sirketlerinin simdi en dnemli
amaci bundan boyle driinlerini mitmldin
olan en genig titketici kitlesine ulagtirmak-
tir. Bu durumda da siirekli genislemeci bir
egilim iginde vardir ve bu egilim durmak-
sizin genigletilmis gorsel igitsel mekanlar
ve piyasalar inga edilmesi yoniinde ¢ahs-
maktadir. Ulusal topluluklarm eski simirla-
11 ve engellerinin yikilmas artik zorunlu-
dur ve bu sinirlar, Heari stratejinin yeniden
drgiitienmmesinin dniindeki keyfi ve irras-
yonel engeller olarak goériilmektedir, Gor-
sel igitsel cografyalar biylece ulusal kiiltii-
riin sembolik mekanlarmdan uzaklasmak-
ta ve uluslararas: titketici kitltiiriiniin daha
‘evrensel’ ilkeleri temelinde yeniden dii-
zendenmeltedir.

Kiiresel siireclerin birbirleriyle olan etkile-
simlerinde medyarn rolii son derece &nem-
lidir. Daha fazla kar amaciyla hareket eden
kiiresel medya kuruluglariin en énembi hedefi
diinyanin dort bir yayma ulagabilmektedir. Bu
hedef dogrultusunda diinya ¢apinda bir cok
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iilkede tiretim ve yatirimda bulunmaktadir-
lar. Diinya gapmnda bityiitk medya sektorleri-
nin ortaya gikmalari ile kiiresel medya olgu-
su etkinlik kazanmugtr. Diinyadaki dev medya
sirketlerinin miilkiyet yapiiarma bakildigmda bu
finans-medya ikilisinden olusan Idireselcilik,
somut olarak ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin
General Electric gibi bir sanayi devi
ABD’deki NBC, A&E, Brave gibi TV kanalla-
rnmin arkasmda yer almaktadir. Bunun yam

sira cesitli banka ve finans kurulusglarr bu- -

lunmaktadar.

Medya organizasyonlarnn kitresel dlgekteki
sirketlerle birlesmeleri ve uluslararasi medya
devleri haline gelmesini Tellan (2007) sbyle
agiklamaktadar:
Global medya pazar, dért veya bes diizi-
ne ikincil diizeyde girket tarafindan ta-
mamlanmis olmakla birlikte, bu girketler
ulusal veya bolgesel elektrik santrali ya da
ticari yaywmneilik gibi pazarlan kontrolleri
altinda bulundurmaktachrlar. Bu ikincil
diizeydeki girketlerin yaklagil olarak yar-
51 Kuzey Amerika merkezli olup; geri ka-
lanin bityiik bir boliimit-ise Batt Avrupa ve
Japonya kokenlidir, {kincil diizeydeki sir-
ketlerin her biri kendi ¢apmda birer dev
olup, diinyadaki binlerce bityiik sirket ice-
risinde kidemli bir yere ve faaliyet a.anla-
rinda her yil 1 milyar Amerikan Dola-
ri'ndan daha fazia kazanca sahiptirler. [-
kincil dlizeydeki medya sirketlerinin isim
listesinde Kuzey Amerika’dan Dow Jones,
Gannett, Knight-Ridder, Hearst
Advance Publications; Avrupa’dan Kirch
Group, Havas, Mediaset, Hachette, Prisa,
Canal Plus, Pearson, Reuters ve Reed
Elsevier yer almaktadir, Sonynin haricin-
deki Japon girketleri ise neredeyse sadece
yerel iiretici diizeyinde kalmsglardir.

and

Son yillarda diinyada ozellikle medya ala-
mnda bir sermaye biitiinlegtirmesinin ya-

sandigim gérityoruz. Uluslararasilagma de-

nen olay tiim diinyada yaganmakta ve ileti-

sim yapilar, diinyanmn her yerinde uluslara-
rast dzellikler kazanmaktadir. Finans sekto-
rilndeki birlegmeler dogrultusunda medya
selctorleri birlegtirmektedir.
Béylece de kiiresel medya sektdrleri ortaya
cikmaktadir. Iginde bulundufumuz kiire-

de gliclerini

sellegme stirecinin yerel medya sektérler,
gerek yapisal gerelk igeriksel agidan Batils
medya devlerinin birer uzantis1 haline gel-
mektedir. Ortaya ¢tkan bu kiiresel medya
selctirlerine kars: yerel medya sekttrlerinin

direnebilmest de giderek zorlagmaktadir.

Kiiresel Medya Kuruluslarimin Etlileri
Kiiresellesme siirecinde kitle iletigim aragla-
rimin etkisi her gegen giin daha da artmakta-
dir. Bu slirecin hizli olmasimnmin yanr sira,
toplumlara en etkin bicimde ulagmas kisaca
medya olarak adlandirlan bu araglar saye-
sinde gerceklesmektedir. Giinliik yagam
pratiklerini yeniden sekillendiren teknoloji
temelli yogun gelisme stireci bireysel ve
toplumsal iligkileri bir anlamda yeniden
kurmaktadue.

Giintim{izde diinyada arbik kiiresel medya

* sektérlerinin iktidarim gormekteyiz. Bu kii-

resel medya sektérleri; ya stiidyo kurup tim
diinyaya yayacaklar tirtinler tiretiyorlar, ya
{iretilen bu {irtinlerin dagitimuni yapryorlar
ya da donamm saglayan bir alt yap1 kurarak
iiretilen {irtinlerin tim diinyada hizlt bir
sekilde dolagnmna olanak taniyorlar. Bazi
kiiresel medya kuruluglars da sahip olduk-
lar1 gilicli yetersiz bularak difer kiiresel lu-
ruluglaria birlegme yoluna giderek, giiglerine
gic katiyorlar. Boylece diinyadaki pazar
paylarmm ve etkinliklerini arttirryorlar. Ay-
rica eglence ve bilgi hizmetleri sunan medya
kuruluglart giiclerini telekomiinikasyon sa-
nayisi ile birlestirdiginde ortaya multimedya
kuruluslar ¢ikmaktadir, Bu kuruluglar kab-
lolu televizyon yaymu ile birlikte evden ya
da i yerinden bankacilik hizmetleri, alig
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verig yapma olanag1 ve buna benzer bir ¢ok
hizmeti de beraberinde getirmektedir.

“Kiiresel medya serbest piyasayr ve adi Us-
titnce kiiresellesmeyi savunurken, ulusal-
bilgesel-yerel Ggelere karg kilttrel olam
savunmaktadr” (Ulug, 2002: 211). Yine Ulug’
un  gorligiine  gore;
rulaglanmin {retim ve biyiime stratejileri,
medya alanmda mevcut kiiresel dengesizligi
yatighirmaktan daha ¢ok, medya zenginleri
ve fakirleri arasindaii dengesizhgi siddet-
lendirmeye ydneliktir.

kiiresel medya ku-

Ornegin ABD'nin diinya iizerinde giderek
artan ekonomik ve siyasal glicli, iletigim
alaninda da kendini gostermektedir. Sahip
oldugu Walt Disney Company, Viacom,
AOL/Time Warner, CBS Corporation gibi
kiiresel medya kuruluslariyla dinyanin her
yerine ulasabilmektedir, Bu baglamda med-
ya aracibgiyla kiiltiirel bir hegemonya do-
neminin bagladigini, Szellikle ABD'nin ve
gliglit Batili iilkelerin kendi kiilttirlerini ve
yagam tarzianm dier iilkelere ve toplum-
lara empoze etmeye calistiklarini sdyleyebi-
liriz. Medyamn kontroliinii elinde bulundu-
ran geligmis {ilkeler, bir yandan enformas-
yonun kiiresel Glgekte 6zgiir bigimde dola-
g savunurken, bir yandan da dinya
tizerinde telk yonlii igleyen enformasyon
akinu ife kendi ¢ikarlarma hizmet eden siya-
sal, ekonomik, toplumsal, ve kiiltirel bir
yapilanmayt devam ettirmektedirler. Yetim
(2(][),_'2: 131)'in de vurguladigr gibi:
Insanlar arasmda kiiltiirel sembot alig
verisi iletisim teknolojisindeki degi:3111e--
lerle gergeklesmekte, yagonan siirec de-
gerler sistemini ve titketim kaliplarmu
beliriemelkte, iletisgim ve bilgi teknoloji-
lerinin geligimi jse bu siirece eslik el-
mektedir. Kiltirel alandaki degigmeyi
tarumlamada, tim toplumlarda tiiketi-
min sosyal iglevinin aym olmasi, top-
lumlarn ortak paydasi niteligini tagi-
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makta ve tiiketim kiiltiiriinde bu iglev
belirginlegmektedir.

Kiiresellegme siirecinin medya aracigiyla
kitltivler {izerinde olumsuz yansimalars,
kiiltiirel yozlasmayla birlikte diinyanin tek
bir killtiire dogru yénelmesi durumunu da
beraberinde getirmigtir. Amerikali sosyolog
George Ritzer de konuyla ilgili olarak; insa-
mn yaratah@im engelleyen ve foplumsal
iligkiferi insancil olmaktan uzaklagtivan tek-
diize standartlarin kabul ettirilmesi anla-
mina  gelen diinyanm McDonaldlagmass
kavrammi ortaya atmugtir. McDonaldlasma
kavrami, Amerikan toplumunun giderek
diinyanin daha biiyiik kesimine hakim ol-
masina neden olan sosyo kiiltiirel bir siireci
bizlere anlatmaktadir. Bu siirecte kiiresel
medya kuruluslarr da énemli rol oynamak-
Medya alaninda 6zellikle televiz-

yon yaymlarnin formatlarmin ve icerikleri-

tadirlar,

nin giderek birbirine benzedigi gdriilmekte-
dir. Yine bu alanda ¢egunlukla ABD ve Av-
rupa iilkelerinin {irettifi program formatiar
kopyalanarak diger iilkelere pazarlanmalkta-
dir. Kiiresel medya kuruluglarmm kendi
bakig agilaryla formatlanmis olarak diinya
piyasalarina sunulan ve diger tilkelerin ken-
di kiilttirel degerleriyle ortiigmeyen  baz
program formatlart ve igeriklert ¢ogu zaman
toplumsal tepkilere ve rahatsizlikiara neden
olmaktadir. Geligmis {ilkelerin, medya saye-
sinde diger {ilkeleri kendi ¢ikar ve beklenti-
lerine gore yoénlendirdikleri bir gergektir,
Amerikan medya yoneticileri, diitnyanin bir
cok lilkesinde ozellikle de gelismekte olan
iilkelerde istedikleri etkiyi yaratabilmek
admna yogun bir caba icindedirler. Kendi
kiiltiirlerini  diinyaya pazarlayarak kendi
ideolojilerini dier llkelere yaymanm yani
sira ticari agidan biyiik kazanclar elde et-
melktedirler. “Agut Hearilesme ve kiiltirel
driinlerin ¢ok uluslu girketler tarafindan seri,
tek tip ve yatay {iretimi ile kiiltiirel doku ile
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uyusmayan triinlerin medyada yer almass,
yefisen kugak ve egitim dilzeyi diisiik olan
kitlede toplumsallagma agisindan olumsuz
etki yapmiaktadir” (Mora, 2007).

Diinya 6lgegindeki esitsizlik ve kutuplas-
malarin Snemli Sl¢iide bitylidiigit bir ger-
gektir. Bu durumun teknoloji alamndaki
huzli geligmelerie jlgisi ise yadsinamaz. Ge-
lismis ve az gelismis tilkeler arasinda, bir cok
alanda oldugu gibi teknoloji alaminda da
biiylik bir esitsizlik ve dengesizlik stz konu-
sudur. Bu egitsizlik ve dengesizlik de gelig-
mis iilkelere teknolojik bagimlihgl arttiran
énemk bir unsurdur. Gelismis tilkeler kire-
sel rekabette belirleyici dgelerden biri olan
teknolojiyi kullanma konusundaki avantajla-
nra kullanmaktadiriar, Ticaret ve yatirimlar
gelismis iilkelerin lehine artig gostermelte-

dir. Uluslararas: rekabet ve teknolojide ya-

sanan bag dondiirlicii geligmeler, kiiresel
medya devlerinin giderek genislemelerine
ve yayginhk kazanmalarina yol agmaktadir.
Arkasindaki teknolojik yatinmlar sayesinde
gelisen ve kiliresel medya olarak sunulan
yeni dilnya diizeninin kitle iletigim araglam
bu alandaki esitsizligi giderek yaygmlagtr-
maktadir. Pazarbagi (2007: 171) bu siireci
sOyle aciklar:
Kiiresellegme siirecinin ortaya ¢ikmasinda
ve luzlanmasinda yeni enformasyon ve
iletigim teknolojilerinin gelismesi; bilgi e-
konomisinin dn plana ¢ikmast Sovyetler
Birligi'nin  dagilmasiun  ardindan neo-
liberal politikalarin yiikselen zaferi; ulus-
lararast elektronik ve finans agimn olug-
mass; icl'.i]li'ii‘, sanat, eglence ve titketim a-
lanlarinda tek tiplesmenin yaganmasy; sa-
yilar artan ¢ok uluslu girketlerin faaliyet
alanlarma  genigletmeleri; yaymahk ala-
ninda devletin ve kamu tekellerinin sorgu-
lanan rolleri etkili olmugtuzr.

Hmre Kongar'a gore de kiiresellesmenin iki
kayna@ vardir. Bunlardan ilki iletigim-bili-

gim devrimi, digeri Sovyetler Birliginin
¢Okmesidir. Bilindigi gibi, Sovyetler Bir-
lifi'nin gittikge kiireseliegen diinya ekono-

. misi ve teknolojisi kargismda rekabet ede-

memesi ve gilclini yitirmesi dlinya tizerinde
iki kutuplu dengenin ortadan kalkmasina
neden olmugtur. Sovyetler Birligi dagilma-
dan once diinyada bir tarafta ABD diger
tarafta Sovyetler Birligi'nin yer aldigy iki
kuhiplu bir denge stz konusudur. Diger
taraftan ¢ok uluslu sirketlerin kiiresellesme
stirect igindeki yeri ve dnemi yadsinamaz.
Uluslararast  ekonominin
islevini tistlenen bu sirketler diinyanin dért

sekillendiricisi

bir yaruna dagilarak kiiresellesme stirecinin
en onemli aktorleri haline gelmistir. Ekono-
milerint disa agan tilkelerde yabanct girketle-
rin rekabeti ile karsilagan yverel firmalar Gire-
tim kalitelerini yiikseltmek icin daha fazla
¢aba harcamak zorunda kalmaktadurlar.
Uluslararas: rekabetin artmasiyla geligmeyi
ve bilylimeyi hizlandirier sonuglar ortaya
gikmaktadir. Bunun bir sonucu olarak da
yerel ekonomilerde bir talkim yapisal deg:-
siklikler sdz konusu olmaktadir. Tletigim
alaninda onemli bir etkinlige sahip olan ok
wluslu sirketler MacBride {1993: 41)1n da
belirttigi gibi “yalruzca iletisim pazarim ha-
rekete gecirip buraya sermaye ve teknoloji
transfer etmekle kalmazlar, aym zamanda
biitiin diisiince, begeni, tercih ve inanglam
yonlendiren ¢ok sayida sosyo-kiiltiire] tiike-
tim mali satarlar.” Amacglan  Grinlerini
miimkiin oldugu kadar genis tiiketici kitle-
sine yaymak olan bu sirketler, stirekli olarak
geniglemeci bir egilim sergilemektedirler.
Hetigim alaminda da yeni girsel, isitsel alan-
lar olugturmak ¢abasindadariar.

Biitiin bunlar {ilkeler arasindaki toplumsal
iligkilerin bir par¢asidir ve toplumsal iligkile-
rin diinya ¢apinda yofunlagmasinin, insan-
lar1 diinya tizerinde dolagmaya bagladifin-
dan beri varoldugunu soylememiz miim-
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kiinddr. Kiresellegme olgusu da, binlerce
yildir gerek ticaretle, gerekse bilim ve tek-
noloji dahil olmak tzere kiiltiirel etkilerin
dinya ¢apmda yayginlagmasiyla yol al-
maktadir, Ozellikle 1980'li yillardan itibaren
uydu yayicthfiun  gelismesi ile  birlikte,
ditnyarun dort bir yanina yaym yapan tele-
vizyonlar sayesinde cografi- siurlarin orta-
dan kalktigr bir gerv¢ektir. Giintimfizde hizla
yayginlasan bilgisayar ve internet aglarin da
tim bu gelismelere eklersek kiiresel gapta
bir iletisim cagini yasamakta oldugumuzu
yadsiyamayz,

Medya Alaninda Yogunlasmalar

Uluslararast sermaye ve bu sermayeyi dene-
timinde tutan g¢ok uluslu girketler medya
tekelini bigimlendirmekte, medya tekelleri
de uluslararast gartlarda Srglitlenmektedir.
Bu durum da, tiim medyanin diinya Olge-
ginde birkag elde toplanmasina neden ol-
maktadir. Ayni medya sahiplerinin, program
ireten, dagitan sgirketler kurmalari, reklam
pazarlama isine girmeleri de medya seltd-
rindeki yoguniagmay1 arttrmaktadir. Bun-
larin yant sira, medya holdinglerinin medya
sektori diginda basta finans olmak {izere bir
cok alanda yatinm yaptklar: da bilinen bir
gergektir. Her alanda oldugu gibi iletisim
alammnda meydana gelen kiiresel yatimmlar
sonucu tilkeler arasindaki etkilesim artmakta
ve sektdrel geligim ivme kazanmaktadir.
Kiivesel rekabetin gelisimi dev medya sir-
ketlerini uluslararas: isbirligine, diger sir-
ketlerle birlesmeye ya da ortak giristmier
(jeint-venture) kurmaya itmektedir. Bu or-
takliklar ve birlesmeler sayesinde teknolojik
gelisim saglamayi, karsilikh dayarnisma icin-
de olmay1 beklemektedirler. tki ya da daha
fazla tiizel kisinin bir araya géierek, kararlag-
hirdiklan belirli bir yatirim projesi icin birlik-
te hareket etmek iizere olusturduklar: ortak
isletme yapisina, joint venture adi verilmek-
tedir. f)me@in, iki firmann degisik hisse
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oranlartyla, kendi tiikelerinde ya da yabana
bir iilkede kurduklan yeni bir firma joint
venture kapsamuna girmektedir. Bu tiir giri-
gimin; yerel teknolojiye daha geligmis bir
yabanct teknolojinin  destegini saglamas,
yabanc firma igin ise yerel firmanm katkist
ile kendisine yabanc: bir piyasaya daha ko-
lay uyum saglamasi ve piyasamn kesfi agi-
sindan bir talkam avantajlan bulunmaktadar.
Ancak, ortak girisimin ¢ogunlukla pek ta-
nmmayan piyasalarda yapilmasi nedeniyle
yliksek bir yatmim riski {istlenilmesi agisin-
dan dezavantaja sahiptir. Ornegin ekonomik
agidan diizenin tam olarak saglanamacdif
tilkelerde joint-venture tarzi girigimler bir
talam riskler tasimaktadular. Giderek biiy(-
yen ve genigleyen dev medya sirketleri ya
kurduklar: ortaklhkiarla ya da dogrudan
satin almalarla yeniden yapilanarak kiiresel
medya ortavnumn birer pargasmm  olugtur-
maktachrlar.

Pazarbag. ve Yilmaz (2007, 182) medya sa-

hipligindeki bu yogunlagmayr su sekilde

aciklamalctadir:
Bunlardan  ilki monomedya yo-
gunlagmass olarak adlandirtlan yatay
entegrasyondur. Bu radyo, televizyon
ya da basm gibi tek bir sektbrde sahipli-
gin yogunlagmasi anlamina gelmekte-
dir. Tkinci yogunlagsma gekli ise dikey
entegrasyondur ve bir medya irGnimiin
arz zincirinin farkl evreleri boyunca or-
tak sahiplik olarak tamumlanmaktadir.
Dikey medya entegrasyonu, televizyon
ve radyo yaymeailar ile iligkili olduklar
program iiretici firmalar ve dagitim pa-
zarlan arasindaki sahiplik ve sermaye
entegrasyondur. Capraz medya yoZun-
lasmas: ise bazen ¢oklu medya yogun-
lasmast olarak da adiandirilan televiz-
yon ve radyo vaywnclar ile basin ve
internet yayinalan gibi diger medya
unsurlart arasmdaki sahiplik ve ser-
maye entegrasyondur
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1990’ yillardan itibaren iletigim telmolojile-
rindeki gelismeler ve yenilikler beraberinde
medya alaninda yogunlagmalar: getirmekte-
dir. Son yillarda yaygmlasan kiiresel medya
devleri arasindaki sgirket evlilikleri sonu-
cunda ise iletisim alanindaki gelismeler bir-
ka¢ dev kiiresel girketin tekeline girmistir.
Kiiresel medya devleri yatay, dikey, capraz
biitiinlegmeler ve girket evlilikleri sonu-
cunda kazanglarim her gegen giin daha da
arttirmalktadiriar.

Medya kuruluglar: bir cok alanda ekonomik
girisimlerde bulunarak giderek geniglemek-
tedirler. Giiniimiizde diinya ¢apinda medya
alaninda dev kuruluglar bir ¢ok alana yati-
nm yaparak geniglemelerini stirdiiemekte-
dirler. Bati diinyasinda biiyiik sirketler ara-
simndaki birfegmeler, el degigtirmeler, iletisim
sektoriinde dev kuruluslanin  olusmasina
neden olmugtur. Bu dev medya kuruluslan
gerek yazili, gerek gorsel medyada giderek
bliytirken sinema, miizik ve yaymalik alan-
larm: da biinyelerine eklemektedir. Ornegin
Time ve Warner BrosstAOL kuruluglarnmn
birlesmesiyle olugan AOL/Time Warner;
CNN dahil 15 televizyon kanalinmn, People,
Life, Time dahil 64 derginin, Warner Bros, New
Line dahil olmak ftizere 3 sinema stiid-
yosunun, America Online, Netscape dahil 4
internet sirketinin sahibidir. Burada da g6-
ritldiigii gibi kiiresel medya devleri birbirle-
riyle yaptiklar1 ortakhklarla kablolu yaymn,
televizyon ve sinema alanlarinda konumla-
rini daha da saglamlagtirmaktadirlar. Biitlin
bu Grneklerden anlagildif gibi medya pat-
ronlart sektoriin hemen her alaninda etkinlik
gastermektedirler. Televizyon kanali sahibi
olan medya patronlarmm ayni zamanda
radyo kanali, gazete, dergileri ve ayrica da-
gim  sirketleri bulunmaktadir. Bunlarm
yamu sira, medya patronlannm medya sek-
torit diginda bagka alanlarda da ¢esitli yat-
rimlar yaptiklari bilinen bir gergektir,

Uluslararasi medya kuruluglan diinyanmn
degisik bolgelerinde yatinmlar yaparak ye-
rei medya kuruluglariyla cegitli gekillerde
ortakhiklar kurmaktadirlar. Kiiresel medya
devleri az gelismis ya da gelismekte olan
tilkelerde yatirrm yaparken genellilkle ken-
dilerini fazla riske atmalk istemezler. Kendi
formatlarina uygun bi¢imde yaym yapilmas
sartiyla gliclit bulduklart medya kurulugla-
rina isim hakkint satmaktadarlar. Genis izle-
yici kitlesine seslenebilmek amaciyla diinya
capinda bir ¢ok tilkede yatinmlarda bulunan
kiiresel medya devleri, Tiirkiye'de de gerel
satin almalarla gerek ortak yatinnmlarla giic-

. lerini genisletmektedirler. Medya alamnda

yabanct sermaye vatwimlar dntimiizdeki
yllarda belki daha da yayginlasacaktir,

Biiytik medya kuruluslarmin iceriklerini
yerellestirmek adma iletisim alanminda kiire-
sel-yerel birfikteliginin Tiirkiye'deki en be-
lirgin &rmegi, 1999 yilinda Dogan Medya
Grubu'nun Time Warner Grubu ile igbirligi
yaparak 2000 yihinda CNN Tiirk haber ka-
nalimi yayin hayatma baglatimg olmasidir.
CNN kanalimn kitresel alanda izledigi yayin
politikasina parale! olarak CNN Tiirk kanals,
yurt genelindeki gelismeleri ayrintilariyla ve
uzman girigleriyle izleyicisine aktarmakta-
dir, DoZan Yaym Holding'in CNN Tiirk’ten

. sonra bir difer kilresel etlinligi, tinki eg-

lence kanalt TNT ve cocuk kanali Carfoon
Networkiin de Tiirkiye'de yayint i¢in Turner
Broadcasting System’le ishirlii icine girme-
sidir. Kiiresel-yerel ortalkhgryia ilgili bir differ
ornek ise, Tiirkive'de CNBC ve Kanal E is-
birligi ile kurulan ve 2000 yilinda yaym ha-
yatina giren CNS5C-¢ kanahdir. Dofus Grubu
lle CNBC arasmda yapilan anlasma gere-
gince Kanal E belli bir lisans ficreti ve reklam
gelirlerinden pay karsiifinda CNBC'nin
ismini, yazihmim ve belirlenen olanaklan
kullanma hakkma sahiptir. “NBC'nin sahibi
oldugu CNBC, ABD'deli haber alanma
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hiitkmetmektedir, MSNBC, NBCnin Micro-
yliriittiigii  kablolu .yaymdir ve
ABD’de kablolu yaymn izlenme oranlarmda
ikinci sirayt almaktadir” (Silvia, 2000: 33). Bu
kanahn icerigini CNN Tiirk kanalindan farkh
olarak, ekonomi agirlikli haberler ve kiiresel-
lesmenin temel felsefelerinden biri olan Bat:-

soft'la

Ii toplamiarin yasam tarzimi benimsetmeye
yonelik, orijinal dillerinde al yazih filmler ve
diziler olugturmaktadsr.

Gorildizgli gibi son yillarda diinya medya-
sindaki gelismelere paralel olarak Tiirk
medyasinda da gesitli hareketlilik yagan-
maktadar. Omegin Kanadah CanWest Grubu,
Siiper Fm, Metro FM, Joy FM ve Joy Tiirk'ii alarak
Tirk medyasma gids yaprmgt, News
Corporation'm sahibi ABD'li medya devi Ruperth
Murdoch ise 2006 yilinda TGRT kanalm
satin almishir. FOX TV, Tlrkiye'deki yaym
hayatma 2007'nin Subat aymda baglanusgtr,
News Corporation Fox'tan bagka, National
Geographic Channel'in da sahibidir. Sirketin ayx1-
ca 7 sinema stiidyosu, New York Post, The Sun
da dahil olmak tizere 7 ginlitk gazetesi, dijital
kayit girketi ve yapim stiidyolan bulunmaktadir.
Son olarak Ruperth Murdochmn sahibi oldugu
News Corparation'm, diinyaca {inlit ekonomi
gazetesi Wall Street Journalt satin almasi
diinya medyasinda oldukga ses getirmistir.
Wall Street Journal'in siyasi ve giincel haber
iceriklerini gtiglendirerek New York Times'a
rakip olacag: diislinilmektedir.

Ayrica Murdoch’tn Ekim ayinda yayma bas-
layacak ekonemi televizyonu Fox Business
Network aracilifiyla, alaninda hemen hemen
rakipsiz olan Amerikan CNBC kanalt ile
ciddi bir rekabete girecegi de medya sektd-
rilnde tarfigilan bir diger konudur. Son iki
yil i¢ginde Kanadah yayin grubu Thomson'mn,
Ingiliz haber ajansi Reuters’t 17.2 milyar do-
lara sabin almas), diinyada ortalama 80 mil-
yon okuru olan Amerikan Reader’s Ligest
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dergisinin 1.6 milyar dolara satilmast ve
adma tinlt gazetecilik 6diili Pulitzer verilen
Joseph Pulitzer'in kurdugu Pulitzer Inc’in
1.5 milyar dolara ABD'li Lee Enterprises'in
olmast kiiresel medya alanindalki hareketlili-
gi gozler oniine sermektedir, Ingiliz Guardian ile
Observer gazetelerin yaymlayan Guardian Media
Group’un yeni satin almailar igin 1.4 milyar
dolar ayirdigim agiklamas: da sektdrde yeni
geligmelerin olacaginun bir kamtidur (Milliyet
Gazetesi, 2007: 9}. Biitlin bu gelismeler med-
ya alaninda satin alma ve ortakliklarn tiim
hiziyla siirecegini agik¢a gostermektedir.

TARTISMA VE SONUC

Ulkeler arast rekabetin giderek artmasiyla
birlikte girketlere kendi ulusal pazarlar
yetmemeye Dbaglamagtir. Kurulan kiiresel
ortakhkliar sayesinde tiim diinya pazarma
hizmet vermektedirler. Boylece itkeler ara-
sindaki sirurfarin giderek ortadan kalktign ve
ticari iligkilerde bitiinlesmeye gidildigi gé-
rillmektedir. Geligmekte olan iilkeler kal-
kinma siirecinde gereksinim duyduklar:
sermaye birikimini saglayabilmek igin ya-
banci sermayeye yénelmektedirler. Giint-
miizde yabana sermaye yatinmlarimmn gide-
rek Ticaretin
serbestlesmesi ve siirlarin kalkmasi, girket-
ler igin cografi pazan diinya pazar haline
getirmigtir. Boylece girketler arasi rekabet
arttk kiiresel dizeyde gerceklesmektedir.
[Giresellesme rekabet arthirdikga girketler

arthigi  gozlemlenmektedir.

yeni firiinler gelistirip ayakta kalabilmek igin
konulannda uzmanlagmis diger sirketlerle
birlesmektedirler. Daha biiylik sermaye,
daha fazla yatirimi beraberinde getirmekte
bu da sirketin kiivesel pazardaki rekabet
gliclinit attirmalktadir. Bir cok gelismekte
olan tilke ekonomisini kademe kademe diga
acarken, yabanci teknolojilerden yararlana-
bilmek amactyla yabanct sermaye yatirimla-
rine ilkelerine cekebilmenin yollarn: ara-
maktadir. Kiiresellesme olgusunun ortaya
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ckmasinda kitle iletigim araglar son derece
dnemli iglevler tistlenmigtir. Siirekli gelisen
teknolojiler ve diinyay: saran iletigim aglar
yeni degerlerin, fikirlerin, goriiglerin diinya-
ya yayilmasiu ve tamtilmasin saglanustr.
fletisim alaninda meydana gelen gelismeler
diimyamiz1 gekillendirmekte ve yonlendir-
mektedir. Dilnyanm herhangi bir yerinde
meydana gelen bir olaym siyasi, ekonomik

ve kultiirel yonleri diger toplumlar da etki- -

leyebilmektedir. Berzah (2006: 11} bu duru-

mu su sekilde ifade etmektedir:
Ulusal smirlarm ulus Stesi sirketler ve ge-
lismis {ilkeler lehine kalktigi, ‘kiireselles-
me’ olarak adlandinlan sfirec, buglinkii
goriintlisityle cagdas somiirgecilik sistemi
olarak degerlendirilebilir. Yeni medyarun
sagladifn olanaklarla gelismis toplumlar
ve ulus Gtesi girketler, diger toplumlan
pazar olarak rahathkla degerlendirile-
bilmektedir. Bunun igin gerekli tek sey,
diger toplumlara ulagmalarim saglayacak
iletigim alt yaptlarinm kurulmug olmasichr
ki, boylelikle medya aracihg) ile digerleri-
nin tiketim ahgkanliklar, degerleri, top-
lumsal yap: arzu edildigi gekilde bigim-
lendirilebilsin.

iletisim alaninda sektorler arasi ve sektor ici
kurulan birliktelikler yeniden yapilanmada
dnemli bir rol oynamaktadir. Sirketler bu tiir
birliktelikler sayesinde diinya Gzerindeki
gli¢ ve etkinliklerini arttirmaktadirlar, Kire-
sel medya alaninda yapilan birlesmeler ve
ortakhklarla kiiresel medya sektorleri diinya
capmnda etkinliklerini ve piyasalarim genig-
letmekte ve bdylece daha fazla kisiye ulag-
maktadirlar, Kitle iletigim araglarmun kiire-
sellesme siirecindeki yeri ve Onemi yadsi-
namaz. Bu siirecin hizhh olmasimn yam sira,
toplumlara en etkin bigimde ulagmas: kisaca
medya olarak adlandtrdan bu araclar saye-
sinde gerceklesmektedir. Bu asamada ortaya
g¢itkan onemli bir sorun, baslangianda ¢ok
seslilik sdylemi ve umuduyla ortaya gkan

kitle iletigim araglarmin zaman iginde tek
seslilik ve tek perspektiften bakilan bir diin-
ya goriigii {iretmede adeta kullamlir duruma
gelmeleri olmugstur. Atabek konuyla ilgili
olarak; global medyann iki temel ekonomi
politik 6zelliginin (ticari icerik ve tekellesme
egilimi} bir sonucu olarak igerikte tek seslilik
ve yanhlik sorununun gilindeme geldigini
belirtmektedir (Atabek, 2007).

Medyanin ¢ok dnemli bir gtic haline geldigi
dikkate almdiginda, medya patronlarmm
hem medya sektériinde hem de medya dist
alanlarda son derece bilyiik ekonomik glice
sahip olmalari, bir ¢ok sakimecalt durumu da
beraberinde getirmektedir. Medya digt alan-
larda yabrim yapan medya sahiplerinin
siyasal iktidar ile aralarmda ig iligkisi bulun-
dugu bir gercektir. Bu baglamda medya
sahipleri ellerinde bulundurduklian medya
gliciinit kullanarak ¢ikar saglama yoluna
gidebilmekie ya da siyasal iktidarlar med-
yayt kontrol altinda tutabilmek amaciyla
medya sahipleri lehine hukuka uygtin olma-
yan bir takim iglemler yapabilmektedirler,

© Kara dayali bir anlayisin egemen oldugu

medya ddrdiincii gii¢ olma niteliginden gi-
derek uzaklasmaktadir. Boyle durumlarda
da etik dig1 davranglar ortaya gikabilmekte-
dir. Ancak, medyada tekellesme olgusu var
oldukca ve medya sahiplerinin medya dis:
alanlarda etkinlikleri devam ettikge, bu etik
kurallara aykari davranis bigimlerinin de-
vamlihgt s6z konusu olacaktir. Utkemizde
de medya giictiniin demokratik toplumlarda
olmas1 gerekenden ¢ok daha fazla bir giicti
elinde bulundurdugu, hem siyaset hem de
ekonomi alanlarinda ¢ok etkin oldugu bir
gercekiir. Giintimiizde medya, her ne kadar
kiiresel birlikteliklerden uzak kalamasa da
yaymlarin hazirlanmasinda ve sunumunda

© toplumsal sorumluluk ilkesi ile hareket et-

melidir. Medya kuruluglan kamu yararin
geri plana atarak, sadece tiiketicilerin istek-
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lerine yanit verecek bigimde programlar riilmesi agisindan iizerine diigen gorevleri

tretmemeli ve yaymlamamahdir. Kiltiirel —yerine getirmelidir.

ve toplumsal yapmmn saghkl bicimde stirdii-

O

b
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