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GORSEL-ISITSEL URUNUN TASARLANMASI VE
HAZIRLANMASH*

Cev.:Rengin OZAN™

Abstract

Dans cet articie, on examine la ligne lingaire de la
communication. On trouve des différentes idées de Harold D.
Laswell sur le sujet. On détermine la notion de la communication,
du point de vue d’actif et de retroactif, les contributions de
medias & la communication. '

Mots Clefs: La communication, émetteur, message, récepteur,

actif, rétroactif, la gazette de video.

Kim, Neyi, Kime?
lletigimin  ¢izgisel semast (Kim, Neyi, Kime ?), kile
iletisiminin gdrsel-isitsel araclar yardimiyla, daha iyi anlagdmasini
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saglar. Omegin, kurum ici video kullanumi, i¢ ve dis itetisimi
sadlamak agisindan, iletisime dnemli bir katk: saglamaktadr.

Kim NEYi KIME

{verici) {mesaj) (alic)

“Kim, Neyi, Kime" dizgesi, Amerika’l sosyolog Harold D.
Laswell tarafindan farklh sorular ile zenginlegtirimistir,. En  {ist
(optimal) diizeyde kurulacak bir iletisim acisindan, bu farkl sorular,
daha da 6nem tasr. Ornedin bu sema su sekilde genisletilebilir:
“Kim, Neyi, Kime, Hangi Aracla, Hangi Kanalla ve Hangi Etkiyle”.

lietisimin  temelindeki  bu geligtirim, ik gorintly
gekmeden, ilk s6zli sdylemedery, bir senaryo ya da taslakta itk
- climleyi yazmadan o©nce, farklt noktalars ortaya koyar. {letisimin
Gizgisel semasi, boylece liggen bir yapi kazanir.

Hangi Kanalla Araglar Hangi Kanalla
Kim NEY] KIME
{verici) {mesaj) (ahe)

{hangi etkivle)

Bu sema glcll bir analiz e incelenmelidi. Once her
noktanin, hangi olanaklar, olanaksizliklan ve kargrthklan bildirdigini
belirtmek gerelkmektedir. Sermanin genelligi gergevesinde, tutarls
ve iyi igledigini dogrulamak vyerinde bir davranig olur. Boylelikle
iletisim, etkili (actify ve geriye donik etkil (refroactify  bir olgu
bigimini almaktadw. Mesajm etkisi yalmzca kitle (izerinde degildir.
Alicinin - vericiye dogru  tepkisi, vyeni bir iletisim  gemberinin
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olugmasina neden olur. Zincirin halkalanndan biri kopacak olursa,
akis kesilir.

incelenecek her ayrintiyi olugturan zincirlerden biri zayif
ise, tiim zincir zayif bir yapt sergiler.

KIM: Vericinin_Belirlenmesi

Gene! olarak, burada bizim inceledigimiz her ne kadar bir
kurum olsa da, ydnetim kurulu, genel midar Gk, ticari isler
yonetimi, teknik yonetim, insan kaynaklar, ietisim, tek elden
ybnetim veya birgok elden yénetim gibi aynntilar konu igerisinde
yer almaktadir.

Tek bir birey veya bir, ya da birden ¢ok kisi katihmina biz
“sponsorluk™ adin veriyoruz. ' :

Bunlar: '

~Parasal yonden destekleyen,

—Emirleri veren,

-Hedef kisiyi ya da kitleyi belirleyen,

-Yayin olanaktarin belirleyen,

-Izleyiciden gelen tepkiyi alanlardir.
Burada 6nemili olan vericinin net olarak tanimlanmasidir.

NEYL Mesajin belirlenmesi.
lletisimin  ya da  bilginin  igeriginin  belirlenmesi
gerekmektedir. Neyi anlatmak istiyoruz? Ne iletmek istiyoruz?
Yenmek mi istiyoruz?, etiilemek mi istiyoruz?,
duygulandirmak  mu  istiyoruz?, costurmak mi  istiyoruz?,
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anlamalanm my saglamak istiyoruz?, acgklamak mi istiyoruz?,
yoénlendirmek mi istiyoruz?, sakinlestirmek mi istiyoruz?

-Bir harekete yénlendirmek mi istiyoruz?, bir tutum kazandirmak mi
istiyoruz?, yenilik yapmak mi istiyoruz?, agiklamak mi istiyoruz?
Burada énemii olan mesajin iyi belirlenmesidir.

KIME: Kisiyi ya da kitleyi belirlemek.

Tim sponsorlarn uymasi gereken temel bir sorundur. Fim
ya da videonun gelecekteki durumu bu sorunun yanitina baglidr.
Ne kadar hedef kesin olursa, veriimek Istenen mesaj o kadar gligli
olur. Video kullanim: ve siiresi agisindan  kisthdr. Bu segenek
Uzerinde su farkll soruiann sorulmasi gerekmektedir:

-Kurum dist olarak nitelenecek izleyici bulunuyor mu?
Burada coguniuk kavrami belirsiz veya net degildir.

-Hedeflenmis bir ¢oguniuk var ni? Misteriler, tiketiciler,
spansorlar, okullar...

-Kurum i¢i gogunluk saglanyor mu? Tim caliganlar,
memurlar, isciler, eknisyenler, ticaretle udrasaniar.

Kimi durumlarda, kisi ya da kitieler, profesyonel kadrolarda
calisanlar tammak isterler. Onlarin sosyo-kltlrel seviyeleri, yasam
seviyeleri, konugmalar vb. hakkinda bilgi saglamak isterler.
Konunun islenmesi, gekim yerlerinin belirlenmesi, kullarilan dil ve
miizik konular, kisileri etkileyecek noktalar arasinda  yer
almaktadir. Bu veriler 1siinda, televizyona yonelik (belgesel
nitelikte), bilgi veren (roportaj), video gazetesi formunda ya da
prestij fifmi tOriinde bir Gron ortayé gikar,

Burada dnemli olan kitlenin iyi belirlenmesidir.
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HANGI OLANAKLARLA: Olanaklarin belirlenmesi.

Yapim ve yonetim asamalannda parasal  destek
gerekmektedir, '

-Para kaynagt: istenen {riiniin ortaya giikmasinda hiitce ne
olmaldir?

{Yaklagik hesaplama, hazirlama, hesap dokimil ve diger

benzeri konuwtar  distndimelidir.)

-Yapim: Teknik arag-gerec ve insan giicl tasarlanmalidiy.
Sponsor ve yonetmen arasindaki lliskiler saglanmal ve yapima
basarl bir son hazirlanmalidir.

-Gergeklestirme: Swayla duslinme, senaryolagtirma, onerme ve
yaratma asamalarindan gegilir,

Video Gazetesi

Cabsmanin bu béliimine ¢odunlukia fazla énem verilmez,

Yaymla ilgili tim detaylar, dogrudan yapimm kendisi ile ilintilidir:
- Gosterim salonunun 6zel ya da hatka agik oldugu, hertz dalgalan
ya da kablolu yayin oldugu, kapall devre yaymnlanmast video
kasetlerin dadtimi, izlencenin se¢meli ya da zoruniu oldugu,
galigma saatleri igerisinde ya da diginda izlenecedi, animator
kullaniip Kulianimayacagi vb.

Son doért yildan bu yana, video gazeteleri oldukga geligmea
gdstermistir. Bunlar karsilasilan glgliikleri ¢tiziime kavustururlar.
letisimden sorumiu yénetici, birbirine bagl olan yayinin saali ve
yeri ite ilgilenir. GozOmler kisithdir ve kendi iglerinde gabuk ¢tzlime
kavusturulmay beklerler.
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Video Gazetesinin Bulundugu Kurumun Fiziksel Ozellikleri

alalim:

Bu boliimde video gazetelerinin bulunduklan kurumilan ele

Yaymn yvapildidi ver (salon ya da koridor) temiz ve diizenli
olmahdir.

izleyici ayakia durmalidir. Yaklasik 10-15 dakika bagi dik
konumda olmatidir. Bazdarinin bu kenum igin belli bir giig
harcamalan gerekebilirt Gegis yerleri, izleyicinin dikkatini
kimi zaman olumsuz etkileyebilir,

Kantin ya da kafeteryalarda, yemek saatlerinde gazete,
glriilth nedeniyle iyi duyulamayabilir. Yemek saatlerd,
caliganlar igin fikir alisverisi yapma ve rahatlama
zamanlandr,

- Su durumiarda algifama gl¢ligld dogabilir:

Yemek salonlarinda video gazetesi kendine uygun ortam
bulamayabilir. Davetsiz konuk konumuna digehbilir.
Calisma saatlerinin diginda  kaset izienmeyebilir. Bu
nedenle, cahsanlara VHS kaset dagiimi fazla basaril
oimaz. Difer ybdnden, kasetlerin gogaltlmast, satiglarn
olumsuz etkiler.

Televizyon yayinlarinin, kanaln ya da kurumun belirledidi
saatler arasinda yapilmasl, belli bir dakikiigi beraberinde
getirir. Cok erken ya da ¢ok gec saatlerde gazetenin
izZlenmesi olanak disidr. Yapdan arastrmalara gore,
yalnizca galiganfardan bir avug insan, Kkurumiarnm
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gazetesini izlemek igin belirtilen saatte kalkmay: kabui
etmislerdir. '

*  Gazetenin yayin, calisma saatlert igerisinde ve belirti bir
gosterim odasinda yapiirsa etkinligini kaybeder, Ayrica,
isveren igin de, parasal yonden ek maliyet getirecedi icin
olumsuzluk yaratir.

HANGI ETKIYLE: Yaratacak etkiyi kestirme,

Sponsorlarin beklentileri nelerdir? Hallkun degderlendirmesi
hangi araglar yardimiyla Ogrenilebilir? Gorlisme,  tartigma,
sorusturu formu  vb... Alan aragtirmast ya da biligi edinme
yontemierinde kimlerle calisilacadn?

Hiverarsik olarak; sbz konusu grubun bagh bulundugu
sendikanin  sesi veya kurumun vyazih gazetesi gibi, bilgiyi
tamamilayici bir arag clabilir.

izleyici etkisini Oigmek igin, vyeterl kadar aragla
ilgilenilmezse, olumsuz sonuc alinabilir. lletisimin  sona érdi(:’;i
gozlemlenir. Bu tutum, riskli bir davranistir.

Her zaman olmasa da, sponsor  video gekiminden Once,
aklina takilan tiim sorulan yoéneltir. Siklikla kurumun yneticisi,
kendi abartill ya da yerinde olan mesajlarnni aciklar ve elestirilere
kulak asmaz. Gergeklerden konugmak ve dogruyu gdstermek pek
kuflanifan bir yontem dedildir. Kurumda iletisimden sorumlu kisinin
kendisini gostermesi, eski anlayisa ters dilger.

fletisim semasinda, Lasswell’in paradigmasindan
hareketle, bir Fransiz yayin organi olan ORTF'nin eski aragtrma
bolim sefi, farkh etkenlerin uyumunu gindeme getirmektedir:
Mesajin  belirlenmesi, parasal destek verilmesi, yapim,
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tasarlanmasi ve gergeklestiriimesi, vaymn ve izleyici Uzerindeki
etkinin dlgliimest ve olas: olumsuziuklar gtindeme gelmektedir.

Sponsor, ne anlatmak istedigini, ne kadar paraya
gereksinimieri bulundugunu, hedef kitlenin tanimianmasini, yapimin
he zaman ve nasi sonuglanacadini, izleyici tepkilerinin nasil
degerlendirilecegini iyl bilmelidirler. Ayni zamanda sponsor,
yapimet ile lyi bir dialog iginde olmaldirlar. Kendilerine kapsamli ve
net bir caligma programi gikartmalidirlar, Yapimet bu konu (zerinde
yogunlagmaldir. Tartigarak, fikir ylrlterek, darusarak, farkl
varsayimlar 6ne surerek, farkli olasiliklarn dlsinerek, tamamiayici
Ggeleri hesaba katarak caligmasini slirdlrmelidir,. Bunlann disinda,
insan giicl ve arag-gereg faktdrll de gdz dniinde bulundurmandir,
Yénetmen, bilgili, egitimli olmahdr. Gekimi ydneten, montajinda
bulunan ve c¢ekim sonrast (postproduction) evresini yénlendiren
kisidir. O, ayni zamanda yazar ve yaraticidir.

Tom Ggelerin kendine dzgl dnemieri bulunmaktady. Nétlik,
glven, dialog, sorumluluklarnin bilincinde olmak, hepsi basary
etkileyen faktorlerdir. Rollerin kangmasindan daha kot bir sey
yolctur; komutlann net olmamast, asin titiz bir kentrel ve devamili
soruniarn ortaya atimasi gibi. Ancak, karsihkll goriismeler, yapim
sliresince ve sonugia uyum icinde caligmasi iyi bir program igin
engel olugturmazlar. Hersey blylk bir fitiziik igerisinde
ydrdtUimelidir,.  Sponsor-yapimei-ydnetmen  Uggeni, rollerin iy
paylagiminy, sorumluluklann iyi dzGmsenmesini, birlikte ve aym
zamanda hareket etmeyi gerektirir. '

Tim gorsel-isitsel yapimlarda, basansizhga neden olan su
noktalart gdz ardi edemeyiz:
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*  Yapimasi gerekenlerin listasinin, yapima
ba§|amadén bnece belilenmemesi.

* Yapim ve ¢ekim zamanlannin iyi tasarlanmamasi.

= Senaryo yaziminin gekim esnasinda yetistiriimesi.

*  Gekim ve montaj asamalarinin diizenlenmemesi.

*  Eslemenin {mixage), son anda tamamjanmas..

* Yayinlanma taribinin yanlis olmasi.

Tim bu maddelerden sonug olarak su ortaya cikmaktadir:
Yapilan bu tlr bir yanlishk asla diizeitilemez.
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