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Abstract

The turkish media system reconstructed as a
consequence of liberal policy in Turkey after 1980. The new media
system supported the liberal policy in this period. For this, it
happened new arabesk culture in media as showing famous
person who is successful with the liberal policy and it ranged
campaign promotion in press for continuous follow it. The new
media plays an important role the arabesk culture for longtimes
continuous in society.
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1980 -90 yillan arasinda Turkiye'de dedisen siyasi yapinin
baglattii bir dizi siyasal ve ekonomik programilar toplumsal ve
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kiiltirei yapimizi da etkisi altina alarak dedisime sokmustur.
Baslatilan ekonomik programiar geregince Istanbul kenti énemli bir
finans ve ticaret merkezi ‘haline gelirken ayn zamanda Istanbul
digindaki insanlar igin de is olanaklannin bulundugu bir kent
konumundadir. Istanbul bu ddnemden itibaren edindigi yeni
konumla birlikte Anadolu’'nun dider vyerlerinde ekonomik sikinti
icinde vasayan digerleri icin ¢ekim merkezi haline gelmigtir.
1980’lerde baslayan gég dalgasi ile birlikie Istanbul'a gelen
Anadolu kdkenli insanlar dénemin ekonomik siyasetlerivle uyumiu
olarak hizla zenginlesmeye, informal yollan da kulianarak,
istanbul’un bu dénemde artan imkanlanndan pay elde etmeye
cahsmuslardir. Ekonomik alanda blylik bir hizla yikselise gegen
kimileri, geldikleri anadolu killrinden vazge¢gmede zorluk
yasarken lIstanbulun kent kiltiriine de yabanct kaimamaya,
bitlinlesmeye galisirken ortaya arabesk denilen geleneksel ile
maodern klltdrin karigime bir kititir yaratrglardir.

Bu dénemde medyanin da yeni bir yapilanma icine girdigi
goriilmektedir. Medya holdingler binyesinde siyasi kurumilarla iligki
icinde bir ticarl kurulus olarak sgekillenirken dodnemin toplumsal
olaylanna, ticari kar maksimisazyonunu saglamak ve siyasette
bagl bulunduklan holding Kurumlarinin sahiplerine yeni olanaklar
saglamak amaciyla yon vermeye baslamistr. Medyanin bu yeni
iliskiler cercevesindeki sekillenisi, topluma bakis agisini da
belirierken  Urlnlerini  thketimci  bir magazin  anlayis e
bicimiendirmek zorunda kalmistir. :

Medyanin magazinlesmesi olgusunun ardinda olan bir
yanda medyanin yeni iliskileri, yada medyanin olugumunu
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belirleyenler ise diger yanda da toplumsal gé¢ olgusunun ve buna
bagh olarak ortaya ¢ikan arabesklegmedir,

Istanbui*un 1980 Sonrasinda Ortaya Gikan Onemi

istanbul kenti, Tiirkiye'nin 1980°den sonra girdigi yeni
iktisadi  yapilanma programlarinin - disa  agilma  politikalar
dogrultusunda giderek énemli bir konumda yer almaya baslad..
1980 sonrasinda Ozellikle sosyalist blokun ¢ékmesiyle birlikte
Karadeniz, Kafkasya ve Balkanlar'da meydana gelen degisimler
sonucunda istanbul giderek kiiresel kent olmanin imkanlarni
vakalamaya baglad: .(S6nmez:1996:42) Diger yandan Istanbul'da
petrol fiyatiannin artiglyla ticarete ve ingaat sektériine biyik bir
canhlik gelmeye bagladi. Turizm agisindan da Ortadogulular igin de
bir merkez haline geldi. Arap bankalarn Bati Finans dinyasiyla
baglanti kurmak igin Istanbul’da subeler agiyor, Tirki ve Kafkas
cumhuriyetlerinin seckinleri, iktisadl ayricaiiklar elde etmek isteyen
batililarla bulugmak icin istanbul’a geliyordardi. ihracat atiimin
bagarh olmasinin ardindan gok sayida diinya pazarina ihra¢ yapan
firmalar Istanbul'da kuruluyordu. “Ulusal kalkinmaci dénemde
Tlrkiye’den uzak duran yabanci sirketler devietin  liberal
styleminden dolay ikna olarak Tirkiye'de yatinm yapmaya ve
sube agmaya yoneliyorlardi. Dig yatrmin biyik bdlimint
cezbeden ve ihracatin codunu tek bagina yapan istanbuldu.”
Uluslararasi sermayenin uygun bir ortam buldugu Istanbul giderek
tiketim merkezi haline de gelmeye baslad. Yeni alisveris
merkezlerinin aglimasiyla ve diger diinya kentleriyle benzer tiketim
mekanlannin olusturulmasi ile de Istanbul’a kiiresel bir gorinim
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verilmeye baglanmistir. Tiketimle birlikte edlence sekidriintin de
gelismesi Istanbul'u diger kentler arasinda giderek gekici hale
getirmigtir. (Keyder;2000:21-25)

Istanbulun bu dénemden itbaren finans ve fticaret
sekibrinin  merkezi haline gelirken gelisen vyeni sektdrierin
sadladigy is olanaklar ile igsiz niiffusu geken onemli bir ¢ekim
merkezi durumuna geliyordu. Istanbul kenti gelisen yeni sektdrlerle
kiirese! bir kent olmaya aday hale gelirken ¢ehresinin de degisimi
zorunlu hale geliyor yeni ekonomik yapllanmaya paralel olarak
sehrin " de yeniden mimari agidan planlamasina gidiliyordu.
Dénemin belediye Baskani Bedrettin Dalan istanbul'da yeniden
yapilanmayi baglatarak bir diinya kenti yapma ¢abasina girismistir.
Bu amagla bir dizi kentsel yenileme projelerini uygulamaya koydu.
Bir yandan merkezde bulunan kigiik imalat atblyelerini yerinden
kaidinp biyik caph yaplann olugturulmasi, Halig ve Bogaz
kiyllarina sahil yollarinin yapiimasi, v.b. gibi biylk capli imar
faaliyetleri yapiirken diger yandan kentin turistik bolgeleri de
yeniden onarilip turizmin hizmetine sunulmustur. is merkezlerinden
olusan yeni bélgelerin olusturulmast da glindeme geliyordu. Blylk
insaat sirketleri kentin yeni ihtiyaglan dogruitusunda bu dénemden
itibaren blylk dlgekli ingaat iglerine bagladilar. Bdylece 1980°den
ftibaren bir yandan ofis bloklar, aligveris merkezleri, besgyildizli
oteller v.s. tiiriinden is mekanlan yapilirken, dier yandan da ingaat
sirketleri yikselen orta sinifin yasam tarzina uygun olan konutlari
da yapmaya basladilar. (Keyder:2000:.26,184-190) 1980’li yillarda
[stanbul’un insaat, ticaret, konut ve hizmet sektorlerinde katkisinin
blylidiigl gbrilmektedir. Ozellikle kentsel altyapl yatrimlarnna
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agiritk vetilen 1984-86 déneminde Istanbul'un Tirkiye ingaat
sektér( kaima degjerindeki payl %8°den %18’e gikmistir.(S6nmez,
1996:45)

istanbul, 1980 sonrasinda yeni ekonomik yapilanmalarla
beraber bir diinya kenti olmaya aday olfurken bu yeni yap: iginde
finans ve ticaret merkezi hale gelmesi ve giderek kentsel gehresi
degismeye baglar. Bu durum kente yeni is olanaklan getirirken ayni
zamanda kent rantinin paylasiminin da hizlanmasi siirecini baglatir.
Bu durum istanbul disindaki issiz niifus igin daha fazla gekici hale
gelir.

Istanbul’'un Gé¢

Istanbul kenti 1980 sonrasi uygulamaya konulan yeni
ekonomilk politikalar dogrultusunda yeni is olanaklarnin oriaya
ciktigy bir firsatlar kenti olma gdriinGmind olugtururken, istanbul
disindaki issiz kitle igin dnemli bir gekim merkezi haline geliyordu.
1980'den 1990'a gelinirken  istanbufun nifusunda gdg
hareketleriyle blylk bir artis yasanmigtir. 1985-90 arasinda gog
merkezi olmak agisindan Istanbul, swalamadaki yerini Antalya,
Kocaeli, Bursa gibi illere ierketmekle beraber yine de gd¢ alan
dnemili bir metropol olma konumunu stirdiirmistiir. 1980'da bagka
ilerde dofup da Istanbul’da oturmakta ofan her 100 kisiden 63’0
bagka bir iide dogmus sonradan istanbul’a gog etmistir. 1980°den
1990’a kadar Istanbul’'un nifusu hizh bir bigimde artis gdstermistir.
1980°de 4 milyon 742 bin olan nifus, 1990’'da 7 milyon 309 bine
ulagmistir. Gog  edenlerin demografik dzelliklerine bakugimizda
Istanbul’daki nUfusun '90 il itibariyla %4.34'0n0 Sivashlar, %63.04
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ile Kastamonular, %2.93 ile Kars, %2.88 iie Giresun, %2.40 ile
Trabzon, 2.07' ile Erzincan, 1.85 ile Sinop ve Tokat, Rize,
Erzurumlular  olusturmustur.(S6nmez:1996:125) Nifustaki arbig
kadar dikkat gekici olan ekonomik olarak aktif olan niifustaki artig
hizdir. 1990°da (ke bitlininde ekonomik yasama aktif bigimde
katlan toplam 23.3 milyon kisinin 2.5 milyonu(%11) etkinligini
istanbul il smiran iginde siirdiriyordu. Toptam niifustan faal
olanlarin sayisini gbsteren “genel katima oran” 1980’e kadar
siirekli bir dilsiis trendi iginde iken 1980-90 ddneminde artiga
gecmistir. (Sonmez:1996:.50-54)

Gog edenlerin gegim kaynagi imalat sanayii ile olmusgtur.
istanbuf'da 1980'de 525 bin olan imalat sanayi nifusu 1920°da 835
bine yikselmistir. Bununla birlikte imalat sanayi fazla geliggmemis
diger go¢ eden niifus kendisine marjinal iglerde caligarak gegim
olanag) yaratrmigtir. Bu durumun sonunda ise ticaret alt sektdriinde
sisme olugmustur. Bu ise bir tir gizli igsizligi dnlemenin yolu
olmustur. Sonug olarak Istanbufun artan nifusuna yeni gegim
kaynaklar acan imalat sanayi degil, geligen sanayi digi sekidrler
olmustur, (S6nmez;1996:57-8)

Ote yandan kirsal kesimden lstanbul'a gégeden nifusun
barinma sorunu da bu dénemde siyasal iktidarlarin izledigi popdlist
politikalar ile ¢dzimlenmistir. 1984'de ANAP'L belediyelerin is
baglha gecmesiyle kuzeyde tanm ve orman arazileri yapillagmaya
aciimis, bliyiik ingaat firmalari da bu araziler Uzerinde liks konutlar
yapmaya baglamiglardir. Bu biyiik projelerin yanisira gecekondu
mafyalan da yapilasmaya agilan arazilerden payni alarak yeni
semtlerin olusmasim  sagdlamiglardir. Buna Sultanbeyli'yi  Ornek
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verebiliriz. Ozellikle ANAP’la partisel yakinligi olan gruplar bu rant
paylasimindan segim dénemlerinde daha fazla yararlanarak
gecekondulagsmay arttirnuglardir.  {(S6nmez:1996:77-8-82) “Son
yiHlarda yapllan  arastrmalar kitlesel gdcln yarathd
gecekondulagsmanin arsa ve arazi gereksinmesinin eskiden oldugu
gibt fiili isgal ile dedil, dogrudan satin alma yoluyla karsttandigin
gbstermekiedir. DPT'nin 1992°de yaphd bir arastrmaya gore
istanbul gecekondularnin %96’s1 kamu arazileri iizerinde yer
almaktadir. Bu gecekondu sahiplerinin ancak %18’si araziyi kendi
isgal ederek sahiplenirken %78’inin daha énce geviren ve elkoyan
bagka kisilerden satin aldiklan saptanmigiir.” Kamuya ait kentsel
arsalara gecekondu yaparak faydalanma 1970 sonrasinda barnnma
amacinin &tesine tagarak gelir getirici bir faaliyet halini almigtir.
Ozellikie segim arifelerinde gecekondu vapmak, yada (zerine kat
¢tkmak hizlanmustir. Bu yolla kente gelenler bagini sokacak bir yer
yaratirken diderieri de kira yada g¢ogalan nifusa barinma
sadlayarak gelir elde etme yollanna  bakmaktadirlar.
Gecekondularin - gogalmasinda getirilen imar aflan da etkili
olmusgtur. Béylece daha da hizli gecekondularin godalmasina
gdzyumuldu. 1984 yerel se¢imlerinden dnce getirilen imar affi ile
19281’e kadar yapilan gecekondular affediidi. Yine 1984 getirilen bir
kanunla gecekondular (zerine kat yapma hakk tanindi. kamusal
arazilerin iggalini ve arsa spekilasyonunu bir tlir 6zendiren bagka
bir uygulama da “islah imar planian” uygulamasi olmustur. Af
kapsamina giren ‘kagak vaplann olusturdugu bolgelerde
sOzkonusu gecekondulan Kkoruyarak bu yapilann  bulundugu
arsalara ek imar olanaklan saglayan ve en onemlisi de ayni
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bolgelerdeki henliz yapflasmamis arsalara da imar hakki taniyarak
bolgenin “planhi” hale getiriimesini amaglayan bu uygulama, arsa
yagmas! ve spekillasyonunun en giigli yasal dayanaklarindan biri
olmustur. 1986-93 arasinda Istanbul'un gelisen yeni pek cok-
bélgesi imar 1slah plantariyla imara agilmigtir. (Sénmez:1996:82-3)

istanbul, aldidi gdgler sonucu siyasal tercihlerinde de
degisimierin yasandigi bir kent olmaktadir. 1980 sonrasinda
istanbui siyasal tercihler bakimindan ortanin solundan merkez sag
partilere  kaymistir.Bunda merkez saj partilerin Lyguiadig
ekonomik politikalar dogrultusunda Istanbul'a yeni bir gehre
getirmelerinin etkisi oldugu kadar , kente yeni gelenlerin de kentte
kendilerine yasam olanaklarini bulmasinin, merkez sag partilerin
uyguladigi politikalarla ilgili oldugunu diglinmeleri ve bu partilere
oylarimi vermeleri sonucu oldukiarn anlagiimaktadir.

Bu disinceyi benimsemede merkez sad partilerinin
ortaya koyduklar stylemler ve medya aracihdi ile yarattiklar
imajlann etkili oldugunu belitmek gerekmektedir. Merkez sag
partilerinin  s®ylemleri iginde “tecribeli ve wuzman” kadrolarn
bozulan ekonomiyi diizeltme, ferdi hirriyetler ve demokrasi
vurgulamalan, caligma programlan ve hedefier gibi ddnemin
uluslararasi standartlar haline gelmis  ifadelerin  yanisira
(Ozcan:1998:188-213)tirk  insaninin  karakierine uygun olarak
milliyetci, muhafazakar, piyasa ekonomisi seklinde ifade edilen
soylemler de gelistirmistir. Boylece merkez safida kalan partiler,
“bir yandan kékleri sanayi éncesi (geleneksel) toplumda ofan “milli
ve manevi degerleri’ savunmak istemekte, 6te yandan da
ekonomik ve politik pragmatizmle “sanayt toplumu Tirkiye"ye




ILETISIM FAKULTESI DERGISI/1980 Sonrast Medyanm Magazinlesmesinde
Istanbul'a Gdgtin ve Siyasi Terciflerin Rolti

seslenmektedir” Bu ikili sbGyleme bir 6rnek olarak DYP'nin
sehirlerde vitrin adaylar olarak liberal kisilikleri segmesini
gbsterebiliriz. (Akyol;1991:17) Merkez sag partilerin bltlin bu renkdi
soylemlerin yaninda kitleleri daha fazia etkileyen 1980 sonrasinda
faizin, dévizin serbest brakimasinin iicretli, dar gelidileri bile
olumlu etkileyecedi savinin iglenmesi, kiciik birikimlerine faiz ve
dovize yatinim yaparak eskisine gbre daha iyi bir nema alaniar,
borsa oyunlarindan arizi kazanglar saglayanlar, gecekondu
yapimina yakllan vesil Isiktan yararlanma firsati bularak istanbul
rantindan kar elde firsatini yakalayanlar sagin getirdigi  bu
stylemlere ikna oldular. (S6nmez;1996:113-121) Ote yandan yine
merkez sag partileri tercih edenlerin tercih nedenlerinin anlasiimasi
bakimindan yapiian arastirmalarda sorulan sorulardan biri de siyasi
partilerin, Gyelerine maddi menfaat saflamalarinin normal
kargilanip kargilanmadidi konusundaki gbrisleridir. Bdyle bir
gdrisli benimsemede en yliksek oran ANAP'l Oyelere ait
olmustur. Benzer sekilde desteklenen partinin iktidar olmasim
yakin akrabalarinin ige girmesi igin isteme dislincesi ANAP ve
DYP parti (yelerinde olumlu kargilanmigtr. (Ozcan;1998:188-213)
Bévyielikle istanbul’da oylarin merkez sada kaymasinin énemli bir
neadeninin, iktidar partilerinin ¢lzmis olduju cagdas imajlardan éte,
kendilerine oy verdikleri slrece Uyelerine maddi menfaat saflama
imkanlarini Kullanabilme disuncesinin gok dnemii oldugudur.

Diger yandan merkez sag partileri tercih eden segmenlerin
bu partilere oy verirken bagl olduklan sosyal etkenler de
arastinimigtir. Buna gore ig statlis(i, yas, mensup oldugu sind,
medyayi takip etme durumu, liberal ekonomi ve din konusundaki
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politik tutumlar, Bélgesel kéken, istanbu! ‘da kalma sireleri sosyal
tercih kriteleri olarak saptanmistir. Buna gére aile reisinin yagindaki
artislar saf partilere tercihi arthrmaktadir. Yine sag partileri tercih
edenlerin yitksek nitelikli licretli ile beyaz yakallar disinda kalan
biltiin sinflar olduklan saptanmugtir. 19807 yillarda uygulanan
ekonomik politikalardan Ucretli/maagh grup kadar zarar gormemis
hatta durumunu iyilestirmis olan bu gruba mensup aile reislerinin
sag partilere oy verme olasiligi dijer gruplardan ortalama 1.30
kete daha faziadir. Aynca listanbul’da yasama sliresi ve sag
partilere oy verme olasiigini arttirmaktadir. Yani Istanbul'da bir yit
fazla yasamis olmak sad partilere oy verme olastigini 1.02 kere
arttirmaktadir. Yine 1987 genel segimlerinde aile reislerinin parti
tercihini etkileyen fakitrier aile reisinin dogdugu bdlge, yasl,
medyayt takip etme durumu (gazete okurlugu), ekonomi, din
konusundaki politik tutumu ve isteki statlisii olarak ortaya
cikmustir.  Ig/Dogu  Anadolu, Bat/istanbul ve Karadeniz
béigelerinde dogan , gazete okuyan(medyay: takip eden) kendi
hesabina calisan alle reislerinin sag partileri tercih etme olasiigi
artmaktadir. (Ozcan;1998:188-213) 1987 genel segimieri icin aile
reisinin isindeki statlisi, sinifi, medyay! takip etme durumu ve
liberai ekonomi ve din konusundaki politik tutumian ile 1987 genel
secgimlerindeki tercih arasnda anlamli iligki bulunmusgtur. Bu
tutumiar 1989 mahalli segimleri ve 1991 genel secimleri icin de
arastiriinus her ¢ segim icinde medyay: takip etme durumu iligkili
cikmistir. Ayrica yine hem 1987 genel secimi hem de 1989 mahalli
segimi igin agiklayici gériinen dért ortak degisken ortaya gikmigtir.
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Bunlar, bdlgesel kdken, medyayi takip etme durumu, ekonomi ve
din konusundaki tutumlardir. (Ozcan;1998:188-213)

Yapilan aragtirmalarda kentli kiiglk burjuvazinin ideolojik
olarak ANAP’a en yakin grup oldugu saptanmgtir. 1991
segimlerinde yogun gd¢ alan iigelerden Pendik, Umraniye,
K.Gekmece, Sile gibi yerlerinde merkez saf partilere oy verdikleri
gbrilmekiedir. (S6nmez:1996; 104,109,113-121)

1980-90 dénemi iginde Tirkiye’de baslatilan yeni siyasi ve
ekonomik vyapidanma dogruttusunda istanbul kentinin finans ve
ticaret merkezi haline donistiriime gabalannin sonucu kent, bir
yandan Anadolu’nun diger yerlesim birimieri igin bir gekim merkezi
haline dénslrken 6te yandan burada yogunlagsan insanlarin
siyasal iktidarin zihniyeti ile uyumlu davranarak kenti, "f:rsatlar
diyar” olarak algdamalarina neden olmustur. istanbul’a gdg eden
bliylk bir kitle, kendilerini dénemin siyasal iktidarmin soylemieriyle
dzdeslestirmislerdir.Bu birliktelik devam ettigi siirece oylarini bu
partilere vermekten gekinmemigler, uzun slre bu partileri
desteklemislerdir. Boylece 1980 sonrasinda Istanbul'da yeni bir
kiiltéiriin olusumu igin maddi temelter hazir hale gelmistir.

Istanbui’'un Yeni Sahipleri ve Geligtirdikieri Yeni Kultlr
Anadolu'nun  cesitli  bolgelerinden ¢gesitli  nedenlerle
istanbul’a '80 sonrasinda gog¢ etmeye karar vermis olanlar
istanbul’a geldiklerinde, Istanbul kentinin kendilerine saglayacag
yeni imkanlarla kisa zamanda kaderlerini dedigtirecekleri inanc
icinde olmuslar bu umutia Istanbul’da ilkénce kendi hemsehrileri ile
iliski kurarak yerlesmeyt denemeye baslamiglardir. Gogedenlerin
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siyasal tercihlerini belilemede istanbul’a gdcetme nedenleri
tzellikie Istanbulun firsatlarindan yararianma, zengin olma digleri
etkili olurken, onlann Istanbul’a geldikten sonra kendi hemgehriteri
ile kurduklan yakin iligkiler le bu fwsatlan daha organize bigimde
yakindan kollama imkanina sahip oluyoriard..

Gég eden gruplar istanbul’a geldikten sonra akrabalik,
hemsehrilik iliskileri araciigi ile birbirleri ile dayamsma igine girerek
iligkilerini  strdiirmekte, bu sayede ig, ev bulabilmektedir. 1980
sonrasinda yayginlagan hemsehri dernekleri bu gruplar arasinda
hem ekonomik dayamsmanin  olusumunuy  hem de politik
dayanismalarin olusumunu saglamistir. Bu dernekler ayni yerden
gelenlerin ve benzer konumda olan hemsehrilerin iligki kurduklan,
haberlestikleri, memieket yemekleri yedikleri, kendi aksanlaryla
rahathkla konustuklan v.b. yerler olmaktadir. Bu dernekler yakinlar
araciligiyla kentteki basarih “hemsehrileri” hakkinda bilgi vermekte,
kentin farkit yerlerinde yasayaniar arasinda iletigim kurulmasini
saglamaktadir. Diger yandan bu tir derneklerin politik iglevieri ise,
bu derneklerde farkll politik partilere mensup olan siyasetgiler de
bir araya gelmekte ve kendi hemsehri gruplarni politik amagla
mobilize etmeye calismaktadirlar. Ayrica bu dernekler kendi
iclerinde farkli edilimlerde politikacilar barindirmakta ve yerel ve
merkezi yonetimdeki farkli siyasetcilere ulagmadaki hemsehrilik
kanallanni aclk tutmaktadiriar. Bu derneklerin bu kadar yaygin
olmasina karsiik buralara katim oldukca digiiktilr ancak vakti ve
parasi olanlar katimaktadir. Gog edenlerin  olusturdukiar
yardimlasma kurumlar kisa zamanda birer giig merkezleri haline
doniserek digerleri Uzerinde etkin bir konum olugmasini da
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saglamaktadir. Olusan bu iliskiler kente gb¢ edenler arasinda
kentin nimetlerinden vyararlanma ve hayatta kalma micadelesi
verme yolunda yardimcr olmakta yada tam tersine kurulan iligkilerie
digerlerinden diglanma yasanmaktadir. Her iki durumda ortada gé¢
edenlerin kentten pay kapma micadelesi iginde olduklarin
gostermektedir. (Erder:2000:192-205)

1980 sonrasinda Istanbul’a gelenler kendi hemsehrileri ile
baglantitar kurup Istanbul’un kendilerine sadlayacag firsatlan daha
cabuk eide etmeyi umarlarken hemsgehrilik badinn is ve ev
bulmaktan 6te diger bir islevi olan kentieki degerlere,yeni yasam
tarzina uyum sadlama, veni davranig kalplarini benimseme gibi
gsehrin deferlerini de benimsemeye bashyoriar, (Bal:1997:439),
kentteki yeni yagami hemsehri dayanismas| sayesinde Kkentin
karmasik dinyasini algilamaya, uyumlulagsmaya, yeni bir kimlik
edinmeye calisiyorlard:. (Ayata:1992;89-101)

istanbul'a gécedenlerin kendi hemsehrileri ile yakin
iliskiler olusturmalar bir yandan onlarin istanbul’da yeni yasamlarini
kolaylagtirma miicadelesini saglarken éte yandan da onlarin kendi
kimliklerini sOrdiirmelerini de kolaylagtirmakta ve bu kimliklerini
sUrdUrmekte de israrli davranmalarini sagdlamaktaydi. Bu insantann
Istanbul gibi blylk bir metropolde kendi kimlikierini korumak
miicadelesi bu dénemde sayilan artan hemgehri dernekleri aracilig
ile saglanirken bu olguyu goriintr kilan durum, bu ddénemde yani
1980 sonrasi dénemde toplumsal kesimde kamusal kimliklerin
giderek cogalmasidir. “1980°li willarin ortalarmdan itibaren artik
mevcut tikaniklik halinde ekonomik refah ve demokrasi talepleri
kargilanamaz duruma gelen ve kendilerine giydiriimeye calisilan
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yekpare kimlige aidiyet olusturmayan gesitli toplum kesimleri icin
bir kimlik sorgulama sirecine neden olmugtur. Bdylece
modernlesme  projesinin  cogdrafi, kiiltrelftarihsel ve de
geleneksel/moral  olarak vyerlerinden etti§i toplum kesimleri,
kendilerine giydirilmeye galigilan Uniforma kimlik yerine bastirmak,
unutmak yada gerilere atmak zorunda kaldiklan kimliklerini yeniden
kesfedip tarif ederek kamusal alanda kendilerini itk defa yiksek
sesle ifadelendirmeye baglamiglardir.” (Alankug,Kural:1995:88)
Kamusal kimliklerin gogjialmasi feministier, cevreciler, egcinseller,
pasifistier, anarsistler v.b. temalarda orta sinifin kendi icinde kimlik
ayrigmasi olarak ortaya ¢ikmakta, ancak ortaya gikan bu ayrnigma
siireci otta siniflasmaya c¢ahigan alt gelir gruplannin da kendi
kimliklerine sahip cikmasi durumunu getirmektedir. Ya da bir bagka
deyisle artik tek bir kimlik iginde kalamayan orta sinifa dahil olmak
isteyenler kendi kimlikleri ile de orta sinfa katilabileceklerini
gdrebilmektedir. ’ '

istanbul’a gelen bu kesimlerin bir yandan kendi
kimliklerini  koruma istekleri ,dijer yandan hizia kentle
biitiinlesmeye cabalamalan kentte medya araciigi ile de yeni bir
kiltirin gefismesini olanakli kitmistr. Arabesk olarak tanimlanan
bu kiiltiiri yaratan insaniar, kent hayatinin nezaketini dgrenemedigi
halde kaba bir ticari agikgézllilugll benimsemis, kendi geleneksel
kéyli hayattannin masumiyetini, safligini ve sahiciligini yitirmis ama
buna karsik cahilikien kurtulamamiglardi. ‘80°li yiltann sonuna
gelindiginde neoliberalizmin Griini olan yeni birkim ve toplumsal
hiyerargide ylkselme kanallarinin {stanbul’da yeni bir zenginler
kategorisini ortaya cikartmas: ile arabesk denilen sahte bir
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kentliligi, gok deger verilen de@erlere aykirlidi ve bunlara meydan
okuyan melez bir diinyay ifade eden yeni bir kiiltir olustu.
(Oneii:2000;128-135)

1980 sonrasinda [stanbul’un nimetlerinden yararlanmak
isteyip kente gb¢ ederek hizla zenginlesmeye calisan bu kesimler
ayni zamanda kentte yagayan orta siniflarla iliskiler kurmaya ve
yasamlarini onlara benzetmeye bagladilar. Tiketim aliskanlikian
artik orta siniflar ile behzer olmaya basladi ancak bu benzerlikler
uyumsuzeca yapidigindan gelenekseiden tamamiyle kopmadan
modernlifii benimseme durumlan arabesk denilen  k{tariin
yetlesmesini getirdi. Kentte hizla yeni talepler olugmaya basladi.
Bu kesimin zevklerine uygun mekanlar, mizik tirleri, yemekler
moda haline gelmeye basladi. Kentin yeni kiitiirl bu kesimin
zevklerine de seslenmeye bagladi.

Bu arabesk kiiltlr ,artik toplumsal haklar talep eden bir
tavir iginde olmayip, elegtirel boyutunu kaybetmis, yarina umutla
bakma istedinin, “koseyi kolayca donebilmek” sansi ile yetinebilen
bir pragmatizmle 6zdeslestigi sekie dénismistir. Bu seklin icinde
sarkiar Utopik kalrken glindelik hayatta kalmanin en kisa yolu,
kGseyi dbnmeyi benimseyen, yalmzca bugiining  kurtarmak
zorunda olan bir insan tipi ortaya cikmigtir. (Ozbek;1991:129-131)
Bu veni Kkultdr hizla zenginlesen bireylerin hayat hikayelerinin
medyadan izlenmesiyle giderek hakim duruma geimistir. Ornegin
bu ddnemde yildizi parlayanlardan biri, “tagra arabeskgisi” Kibariye
olmugtur. Kibariye’nin en ¢ok vurgulanan &zelligi, sifirdan
baglamighd, editimsizligi olmustur. Yine bir bagka anadolu kékenli
Untll yilchz Ibrahim Tatlises olmustur. Onun efsanesi de ingaat
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isciliginden baslamis olmast idi. Bunlan pekgok Anadolu’dan gelip
kesfedilmis yildiziar takip etmistir.(Belge;1983:351)

Ote yandan bu donemdeki arabesklesme olgusu, daha
énceki  ddénemin gecekondu  ve  limpen  proleteryanin
“paskaldinsing” ifade eden sekilden uzaklagarak bu dnemden
itibaren yeni muhafazakar Anavatan Partisi ile 6zdeslestiriimeye
baglamaktadir. 1983 sonrasinda gecekondularin ¢oguniugu oylarini
CHP'den ANAP’a kaydinrken bunda yeni arabesklesme olgusunun
anemii rotll vardir. Ozellikle arabesk garki sloganlarinin ve miizigin
bu parti tarafindan se¢im kampanyalarinda kullarlmasi, arabesk
sarkicilann ANAP cevresiyle yalun iligkileri gibi etmenlerin yanisira
secim sonuglan da etkili olmustur. Bu yeni tiir arabeskin siyasal
iktidarla ittifak halinde olmasinin nedeni, sivasal iktidarnin bu
kesimierin umutlanina, dzlemierine cevap veriyor imajinl iyi gizmesi,
hakim ideolojinin hakiki ihtiyag ve 6zlemiere seslenerek onlart kendi
sistemi icinde uyumlulagstirmasidir. ANAP aynm zamanda yeni
muhafazakar; liberal- muhafazakar ideolojisini yerlestirirken bunu
daha 6nce varolan popller kiltlrd kendi lehine kullanarak yani
“gelenegi pianli bir bigimde yeniden icad ederek” yapmiglir. ANAP
siyasal iktidar elde edince bu iktidarini slirdiirmek igin kendi iginde
bir strateji iziemigtir. ANAP, bagka higbir partiye oy vermeyen
sadece ANAP’a oy veren saglam bir tabani oldugunu kegfetmigtir,

Bu grubun adi, Arabesk Grup olarak saptanmistir. ANAP, bu grubu

en bastan itibaren gbzoninde bulundurmus, ve propaganda
stratejilerinde buna uygun davranarak iktidan elde ettigini
soylemistir. (Ozbek;1991:122,136,7)
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1980 sonrasinda arabesklesme olgusu siyasi iktidarlar
tarafindan bilingli olarak siyasi iktidar elde stmenin bir yolu olarak
kullanilmistir. Bununla birlikte burada énemle belirtmemiz gereken
bir bagka durum da 1980-90 arasi dbnemde siyasi iktidarnn
stylemlerinin istanbul’daki bu bir an 6énce koseyi donmek
isteginde olan Anadolu’dan gelmis kitleler dzerinde etkili oldugu ve
bu dénemde bu kitlelerin oylarnt kendilerine yeni yasam olanaklan
sunan doénemin siyasi ildidarlarina verdikleridir. Bu donemden
sonra Istanbul’a gé¢ eden biyik bir kesim, donemin iktidar
partilerinin  stylemierindeki globallesmeye hem maddi hem de
zihinsel ybnden' ekiemlenememekte, Siyasi iklidardaki partilerin
global bir sehir olmaya caligan Istanbul’un ekonomik getirilerinin bu
kitlelere anlatmast gliclesmekiedir. (Bora;1993) 20’ wilardan
itibaren bu kitleler oylarine artik daha radikal partilere vermeyi tercin
etmislerdir.

1980 Sonrasi Medyadaki Yeni Yapllanma ve Magazinlesme
Qlgusu

1980 sonrasl siyasi ve ekonomik yeniden yapianma
donemine girildiginde siyaset, sermaye ve medya arasinda
ayriimaz bir iligkinin olugmas! stz konusu olmaktadir. Sermaye
cevrelerinin  siyasi gevrelerden ekonomik destek bulmak igin
medya ile kaginimaz ortaklikiar kurmak zorunda kalmalar, 6zellikle
de siyasi ¢evrelerde itibar gbrme ve elindeki silahla korkutma, bu
sayede diger sektdrlerdeki yatnmiarin etkinligini arttrma (deviet
ihalelerini alma, deviet bankast kredilerinden yararlanma v.b.),
deviet iegviklerinden ve difer rantlardan oncelik kapma, medyay
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digier banka ve sirketlerin reklaminda kullanma, medyayi kullanarak
pazarlama faaliyetlerini arttirma, finans sekidriiniin gdzde oldugu
1980 sonrasi donemde itibar, gliven isteyen finanscilikia
medyadan vyararianma” seklindeki istekler medyayr “dérdUnci
giic” haline getirmigtir. Diger yandan 1980 sconrasi yeni siyasi
yapilanmada kitlelerle iliski kurma ve siyaset yapmada medyanin
dnemi artmigtir. Ozellikle dénemin siyasetgilerinin rakiplerini safdisi
birakmada medyanin giclnden vararlanma istekleri medyanin
“dordinecit gig” haline gelmesinde bir baska etkendir.
{S6nmez:1996:76-87)

Bu dénemin yeni medya yapllanmas! sadece gazete ve
dergi basarak yada TV kanali igleterek sermayenin bliyimesine
olanak tanimiyordu. “Bu alandaki sermayeyi biyitmenin roli,
reklam ve satis gelirlerinin yaninda bir sanayi kompieksi haline
gelerek yada icinde bankalarin, dijer sanayi hizmet sirketlerinin
oldugu bir holding vapisinin pargas! haline gelerek sermayeyi
blyltmek olabilirdi.,” Bu yeni anlayis dogrultusunda medya gerek
finansal ve gerekse teknolojik acidan desteklenersk bir sekior
haline getirildi. Ginlilk gazete alaninda spordan magazine Uriin
cesitlemesine gidilirken her alana iliskin  dergilerin  ¢ikaridigi
dergiciltik gruplan, diderek Tv kanallan kuruldu. yazih Oriinii etkin
bicimde pazarlayabiimelc igin  dadiim  Orgltleri  yeniden
yapllandiriidi.  Tiraji arttrmak igin promosyona bagvuruimaya
bagland:.(S6nmez:1996:76-87)

Medyanin ’80 sonrasinda yeniden yapilanmasinin ardinda
ekonomik geligmelerin  yanisira sosyal olusumiarin  da  rolii
bulunmaktadir. Bu olusum, kdyden metropollere kitieler halinde
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gelen insanlann kendi dayattiklan farkh kiltirel referanslar
cergevesinde, yeni kimiik odaklarnni olusturmalan ve giigll hale
gelmeleri sonucu devletin resmi iletisim kanallanmin sdylemlerinin
bu kimlikiere erismemesi durumunu ortaya gikarmigtir.. “1980%er
sonrasi Tirkiye'sinde gerek alici kitlenin gerekse de ileten kitlenin
o zamana kadar ieme! ozelligi olarak varsayian yekparelik, bir
farkilasma ve gorecelesme slrecine girmigtir” Resmi sGylemin
devletin mesruiyetini garantilemeye yetmedidi bir dénemde artik
yeni bir kitle iletisim modelinin  bulunmasi gerekdiligini ortaya
clkartrmustir. (Aksoy;1994)

Yeni dénemin farkilagan sosyal ve ekonomik yapisi i¢inde
yeni medya diizeni de ayakta kalabiimek icin bu yent yapiyla
uyumiu olarak hareket etmektedir. Bu donemin yazik basini ve
televizyonu, izleyicisi/okuyucusunu her giin yeni firsatlar dinyasina
cekme ihtiyacini duymus ve bir tiketim kiltUriinin nesnesi gibi
hareket etmeye baglamistir ancak ayni zamanda hakim degerlerin
de sahibi olmuslardir. Medya yeni yapist iginde gtgll bir ekonomik
kurulus olarak ortaya cikmakta ayni zamanda da uluslararast
rekiam piyasasinin - belirleyiciligi altinda  bulunmaktadilar. Bu
nedenle de enformasyonu ekonomik bir defer olarak gdrme
mantigt igine girmistir. Gazete veya TV kurumu oncelikie kendi
reliamini yapmakta bunun igin de okuyucusuna slirekli  yeni
firsatlar yaratmaktadir.Bu doénemin kitle iletisim araclarnin tasidig;
yeni islev, toplumda hakim ekonomik glgler adma Kkar
maksimisazyonunu saglamak i¢in toplumsal kesimleri piyasa
kosullarma dahil ederek ve artan kent nifusu icinde bireyin
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hissettigi ekonomik baskiyi tiketim etkinligiyle kirmaya calismasi
olaral belirleyebiliriz.(Topguogiu: 1996:42-158-165)

1980 sonrasi yeni medya yaprsi, sermaye ve siyasetle olan
iliskilere bagh olarak ortaya gikarken, medyanin topluma getirdigi
yeni kiiltlrel doku da bu yeni iligkiler dogruitusunda meydana
gelmektedir.

Medya, basin, reklam ve Tv gbrintUleri ile topluma yeni bir
bakis agist sunuyordu. Bu bakis agisinin icinde derinliksiz tutum,
gelip gecicilik, bol cesit ve yizeysellik, goriintlseligin artmas!,
reklamlarin sundudu seckin imgeler ile idealize edilmis ortamlarnn
ortaya gikmasini ve bu ortamlarin herkes igin var oldugu izleniminin
verildidi  gdriimektedir. Bu dénemde basinda “6zglirlesme” ve
“bireysellesme” soylemlerine agdwlk verilerek bireylerin gecmigle
olan bagdlantlannin  koparblip yeni dénemin tlketime odakh,
firsatlardan pay kapma anlaminda katiimel bireyine dénlismes! igin
gecrnisin poplastnimas! yada gegmisin tlketilecek birer malzeme
haline dbnlstirlimesi de s6z kohusu olur. Yine bu dénemin
medyasinda yer alan Onemli bir dzellik de &zel clanin kamusal
olanin dniine gegerek seyirlik bir durum haline dc'jln[‘@mesidir. Ozel
olanin kamusal alanin &tesine gecerek bir tlketim malzemesi
haline dénilistigl ,bunun da bireylere &zglirlik vaadinin verildigi bir
stylem haline geldigi gériimektedir. (Glirbilek:1993:22-48-55) Ozel
hayatin kamusal hayatin 6nline gegcmeye baslamasi, giderek
magazinlesme olgusu, Gnlt kigilerin “kamuyu” ilgitendiren yanlarinin
dedil, “kendine 6zgli” yarunin ortaya cikarimas! bdylece medya
aracihdl fle ok yilkseklerde duran efsanevi kisiliklerin diinyaya,
yverylzine indirilmesi slrecinin yasanmaya baglamasi goriiily.
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{Belge;1997:398) Medya bu dbnemde magazinlesmeye baglayan
yeni yapisiyla bir bagka islevi , o zamana kadar erisilmez goriinen
insanfarin, bu insandan basgkas! bu isi yapamaz denilen igleri
herkesin yapabilecedi inancini, goériintlisiinil iletmeye baslarlar.
Medyada baslayan bu magazinsel degisme giderek haber ve fikir
basini karakterinden magazinlesmeye dogru gegisin gostergeleri
haline gelirler.

Bu dénemin magazin medyasinin bir bagka 6zeliigi de 6zel
yasamin mahremiyetinin pornografik ama aymn zamanda estetik bir
duyarliic icinde sunuldugudur. Diger yandan magazinh basin
okuyucusunun duygulanna hitap etmektedir. Burada bir benzetme
yapilacak olursa aym arabesk kaset gibi magazin basin da
duygulara seslenerek yliksek bir tiraj elde etmektiedir.
{Topguogiu:1996:88)

1980 sonrasi yeni medya yapist sermaye ve siyasi iliskiler
icinde bigimlenirken, toplumda meydana gelen yeni kiltiirel yap ile
de kargilikh etkilesim igine girmekte, toplumsal yapida olugsan
arabesklesme ile basin hayatinda baglayan magazinlesme olgusu
yeni bir donemece paralel olarak ortaya cikmakia bu iki olgu
birbirinden ayrilmaz bir ikili olusturmaktadir. Biri olmadan digeri
aciklanamamaktadir.

Dénemin yeni medya dilizeninde gazete tipi de artik
defismektedir. Yeni gelismelerle birlikte vyeni tiir gazetecilik
anlayisi, Fikir gazeteciliginden ,aralannda farkl  gorisglerin
bulundugu cesitlilik anlayisina dayanan Sﬁpermarket gibi icinde her
milsterive uygun yazinin bulundugu bir gazetecilik tipine gegis
yasanmaktadir. Bagyaz ile gazetenin tavrimin ¢odu kez birblriyle
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uyusmadigdl, cogalan yazarlarin dlslnsel bir zenginligi getirmesinin
yaninda birbirlerinden farkll gérisler igcinde bulunmalanyla bir
siipermarket raflanna benzer goriniimie, her okurun kendi
bedenisine gore iginde birseyler bulabildidi ve zaman zaman tiraj
artigtarinin yasandigi yeni bir tir gazetecilik anlayigt olugsmaktadr.
Bu tip gazeteciligin ik seklini Hirriyet vermig, daha sonra
Ginaydin daha Bulvar garetesi olarak ve daha sonra da Sabah
ayni ¢izgiyi takip etmiglerdir. (Talu;2000:80-87) Cok gesitli konulara
yer veren gazetelerin yanisra her yasta, cinsiyette ve degisik
ozelliklere sahip okurlara Ornegin ev kadinlarina, is adamilanna,
calisan kadmlara, baganl erkeklere, geng profesyoniiere v.b. hitap
eden dergilerin ¢iktidi gdriilmekiedir. Bu dénemde bu denli ¢esidin
fazla olmasinin nedeni de bu zamana kadar farkll alanfarnn
yeterince ele alinmamis olmasi, yeni hi¢ el atimamis konularnn ele
alinmasidir. Ayrica yine bu dénemde daha da etkin hale gelen
tiketim  Kiltirinin toplumun  tim  kesimlerine medya yoluyla
yayiimasinin istenmesidir.

Ote yandan bu dénemin belirledigi kogullar i¢inde ortaya
¢clkan magazin basini, biyolojik benlige ve duygular alemine
fantastik Grtnier sunmaldadir. Bu tir gazetecilik anfayiginin
sagladigl toplumsal islev, alt kilttr kesimlerinin farkllagan
toplumsal kosullar altindald ylkini hafifleterek, onlarn kenarda
bagimh rolinll de sirdirmelerini saglamaktadir. Bu iglevi ile kitle
iletisim araglan hem bir egemeniik sisteminin ifadesi, hem de bu
ifadeyi destekleme  arac oldukiarini actkca orfaya
koymaktadir.(Alemdar-Erdogan; 1990, Akt.Topguoglu;1986:43)
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Bu dbnemin yeni iletisim dizeni iginde ayakta kalan basin
orneklerine ve neler yaptiklarina baktigimizda bu dénemde yayin
hayatina giren bu yeni tip gazetelerden Bulvar ve Glnes gazeteleri
1982’de, Tan 1983'de, Posta 1984'de ve Sabah 1985'de ¢ikmaya
baglarlar. (Kavald;1989:53) Tiraj rekabeti ise 6zellikle “lg biiyiikler”
olarak bilinen yani Sabah, Milliyet, ve Hirriyet gazeteleri arasinda
meydana gelmigtir. Tira] yanginda gazetelerin en c¢ok &nem
verdikleri nokta, 1980 sonrasinda toplumda yasanan degisime
ayak uydurabilecek yani okuyucunun dedismis olan diinya bakisina
ve toplumsal dederierine cevap verebilecek bir gazete
yayimiamaikti. Bunu ilk gefgekfegtiren ve dolayisiyla blylk bir tiraja
erigen Sabah olmustur. (Bali;2001) Sabah vyilkselen degerlerin
temsilcisi bir gazete olmakla dviinmektedir. “is biticilik” anlayisl,
Pragmatilkk felsefe, tlketim kiiitGrli ile olugturdlmus sayfalar yeni
doénemin anlayisini timiiyle okuyucuya vermistir. gazete daha
sonra benzer formatlaria ¢ikacak olan ve orta ve daha st sinflara
seslenen sayfalarin &rnedin, farkll mekan ve yemek cesitlerinin
tanitildidl gusto—stil kdseleri gibi ve sinif ve staili belirten Giriinlerin
tantiididl yazilann olusturulmasini safilarken ve bunu bir ayricalik
olarak okuyucuya géstermistir. (Kozanogiu,1993:117)

Bu dénemin gazete tirajlanna bakidiginda 1985 il
itibanyla en fazla satan gazeteler basta Hirriyet olmak (zere bunu
Sabah, Tan,Bulvar,Milliyet, Terciman, Giines, Giinaydin ve
Cumhuriyet gazeteleri takip etmektedir.Ayrica yine bu dénemde
haber dergisi olarak Yanki yayimni sirdirirken, 1983'de vyine
haber agwitkli Nokia dergisi. yayinlanmaya baslar. Basinin bu
donemde cesitlenmesine &rnek oclarak  gocuk  dergilerini
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gosterebiliriz. Mizah dergileri de ¢ok satan dergiler arasindadir.
Yine bu dénem yayin hayatina giren cinsel magazine agirlik veren
Erkekge ve diger erkek dergilerinin de tiraj yanginda diger dergileri
gectikleri gorilmektedir. Bununla birlikte dergiler iginde 1988 yil
itibariyla en fazia satigi cinselligin, muhalifligin agr bastidi ve daha
cok genglere yonelik olan Girgir, Firt gibi mizah dergileri yaprugtir.
Bunu Hafta Sonu gibi dedikoduya y&nelik magazin dergileri, seks
magazin agithkli Erkekce Dergisi, haber adwlklh Nokta ve diger
kadintara ydnelik el ve ev isi dergileri, gocuklara yonelik c¢izgi
roman t0rll dergiler iziemektedir. (Kavaki;1984:54-82) giderek
daha fazla islenmeye caligiian cinsellik konulant birer tlketim
malzemesi haline geldikleri gériilmektedir. Tiraj yapan gazetelerin
her okura hitap eden cesitlendirilmis, cinsel yani adir basan
magazinlesmis olduklan gériilmektedir. Ote yandan ise, magazin
sayfalarinda pek ¢ok yHdizi birden bire parlayan Anadolu’da gelip
isini yoluna koyan pragmatik, kbge doniicli ANAP zihniyetini
benimsemis, partililerle yan vyana duran “yddizlann”®, “ses
sanatkarlarnin” resimlerini, hayat hikayelerini yayinlayarak da daha
alt bir okuyucu kitiesini kendisine baglamugtir. 1 Aynica bu donemde
baslayan promosyonlar da okuyucu kalitesinin daha alt seviyelere
inmesine neden olmugtur.

Bu dénem gazeteler promosyonlarla tirajlarine ylkseltmeyi
hedeflemektedirler. drnedin Hlrriyet gazetesi, ilaveleri ve stk sik
dagittigr  kitapgiklarla “en yiksek ftirajit gazete”  dnvanini

1 Bu konuda yapilan bir cahigmada en cok fotodrafta goriinenlerin (infit kisfler
oldullars tespit edilmistir. 18 Adustos 1992 taribli Hirriyet Gazetesinde tespit edilen
95 fotografin konulan séyledir: Politikaciar, 18; Sporcular, 25; sanatcilar, 26; dijer
gdriintierin ise adgrhidi olarak kadin {erotik) ve cinayet (katil, maktul v.b.)
konularndan yoduniagtigh gortimdstir. (Topguogiu; 1995:102)
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korumustur. Ayrnica aghgl gesitli kampanyalar ile ve kura ile gesitli
hediyeler dagitarak tirajini  arttrma yoluna gitmistir. Hirriyet
gazetesinin ardindan lotaryaya en fazla bagvuran gazete Sabah
olmaktadir. Sabah da Hirriyet gazetesi gibi ekler ve kampanyalar
ve bu dénemde g¢ekilig yoluyla verdigi hediyeler ile tirajim arthran
gazete olmustur. (Kavakli;1989:152-167)

Gazetelerin tirajlanni arttirmak igin verdikieri promosyonlar,
iotaryaciltk okur (zerinde tlketim kultiriinin yaygmlasmas! sonucu
getirmistir. Artik belli bir gazeteye baghliitan Ste hangi gazete neyi
veriyorsa onu almak sézkonusudur. '

Boylece bu dénemde magazinlesmis igerigivle cesitli
okurlara seslenen basin bir yandan Istanbufa gelen kitlelere
siyasal sistemin “koge dénmeci” felsefesinl aktarirken, bu kitlelerin
olusturulan bu simillasyon diinyasi icinde kalarak kentli orta sinif
olmalar hayalini kurdurtuyor diger yandan da bu kitlelerin muhalif
olmalarina engel olarak hakim séylemi desteklemelerini saglyordu.
Bunu da gazete yada dergi sayfalarim bir vitrin gibi igine bol cesit
malzeme Kkoyarak ve daha fazla musteri cekmek kaygisiyla
promosyonlar vererek yapmaya caligmistir. Ddnemin basini, kendi
klltdrind  carpik  bigimde topluma aktaran yeni bir toplumsal
uziasmamin ve bu toplumsal uzlasmadan kendi siyasi iktidarini eide
etmeye yonelen siyasi iktidarlarin bir stzciisii olarak hareket
etmekiedir. Siyasal iktidararnn stylemierini bu kendi kiltiiring
yagatamayan, iki arada bir derede kalmig kitleye aktarmaya calisan
"~ bunu aktarrken gérintlyld bol resmi kullanan, basit bir dili ve
duygulara hitap eden konulari vermeye calisan dzellikle de cinsellik
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konularinin etkili oldugunu gé&rip bu konular (zerinde fazlaca
duran bir basin yapisi ortaya gikmistir.

Sonug

1980-90 dénemi iginde medyanin yeniden yapitanmasi, bu
ddnemde ortaya gikan yenl slyasi ve ekonomik yapianmalann
sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir. ‘Medya, yeni konumunda yeni
siyasi ve ekonomik iligkilerle bagianti kurarken kendini ticari kar
amacina odaklandirmaktadir. Yeni medya vapisi ayn zamanda
yeni iktidar yapisi ite de uyumiu halde ve bu iktidarin sdzcisi
durumundadir.

Yeni siyasi ve ekonomik program uygulamalarinin bu
dénemin basi/medya diinyasinda vyaratmis oldugu en onemli
degisim, medyanin igeridinin magazinlesmesini  saglayacak
toplumsa[ kosuliarin olugumunu sadlamis olmasidir.

Yeni siyasi ve ekonomik programiar geregince istanbul
kentinin ortaya ¢ikan &nemi, bu dneme paralel olarak geligen
ioplumsal hareketlilik/hizlanan gég olgusu ve Istanbul kentinin yeni
gelen kitlesiyle birliite arabeskiesen kdiiltiirel yapisi medyanin yeni
sivasi iktidara uyumlu ticari kar amach yapilasmasinin yaninda
iceriginin de degiserek magazinlesmesine dogru yol agmstir,

Medyanin bu yeni yaplanmasiyla birlikte bu ara déhemde
ortaya gikan pekcok sosyal degisimde etkin bir rol almast da sdz
konusu olmustur. Ozellikle istanbul kentinin bu dénemde tzel bir
konuma getirlimesi, ekonomik acgidan 6nemli hale gelmesiyle
birlikte, bu dénemde ekonomik bir kurum haline dénUsen medya
acisindan Istanbul ayn bir dneme sahip olmustur.
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Istanbul  kenti medya igin  ekonomik acidan  kar
maksimizasyonunu sagladi bir yer olarak ortaya cikarken, bu
kentten pay kapmaya calisan digerleri igin de Istanbul cok &nemli
bir kent durumundadir. 1980’lerin basinda Istanbul kenti sagladigi
ekonomik degerler agisindan ve bu degerlerin medya aracihdi ile
hakim soylemierle desteklenmesi ile merkez sag partiferin
ylkselige gectigi kent olmustur,

Bu donemde yeniden vyapilanan medya lle kentin
nimetlerinden pay kapmaya gelen digerleri arasinda bir ittifak var
gibidir. Istanbul'a gelenler kentin nimetlerinden bir an &nce
faydalanmak isterken, medya da bir ticari kurulus olarak gelen bu
kitleye hem karli GUrln satiglan yapmak istemekte hem de hakim
slyaseti pazarlamaktadir. Bu nedenle de merkez sag partileri
destekleyen gazetelerin  yaptiklan  promosyoniaria satislan
¢odalirken, merkez sa§ partiler de oylarini bu kentte simdiye kadar
goriimedik oranda yiikseltmiglerdir.

' Yazih basnin bu dénemde Istanbul’un yeni imajini
yaratmada ve Istanbul disindaki digerlerinin siyasal ve toplumsal
gelecekleri agisindan ne gibi bl etkilenme yaratmistir  diye
sorguladigimizda, medya ya da vyazili basin, istanbul’a géc
olgusuyla kentin yeni firsatlanndan yararlanmak isteyenlerin
meydana getirdigi arabesk kiltlrGi hakim killtiir haline getirerek
istanbul disinda yagayanlara bu kiltiir aracligi ile yeni kazanc
yollarmi ve iligkilerini mesru hale getirirken ayni zamanda bu
iligkilerin yagandigi mekanin istanbul oldugunu ve onlann da ayni
seyleri yapabilecegi diistincesini kazandirnyordu. Ote yandan daha
sonra Tv ekranlanyla giderek daha fazla yakin mesafe haline
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gelecek olan Istanbul kenti bu ddnemde yazilk basinda gikan bu tir
magazinsel yazilarla artik kiiltiirel olarak digerierine yakin gelmeye
basliyor 6nceleri kiiltiirel olarak uzak bir diyar olarak gorandrken
medya sayesinde stanbul kenti yakinlasarak sk gelip gidilebilen
pir yer haline dénistyordu. Yazii  medya arabesklesmis,
tiiketimeiligi kortkleyen magazin yazilan ile bir yandan kentten
hizla pay kapma savasini slirdirenierin bu savagim kizistirrken
diger yandan da bu arabesk kiitiriin daha da fazla Uretilmesine de
katkida bulunmalktaydi.

(te yandan medya bu kiltirin  yaratimasinda ve
devaminda kendi gelecegi agisindan mutlak bir yarar gérmektedir.
Bu medyanin bu dénemden itibaren holdinglerle ve siyasilerle igice
gecmis oldugu yapisindan kaynaklanmaktadlr.C')zeHikle basin gesitli
bigimlerde hizla zenginlesmis ve hizh tiketim yagantisina dogru
gitmekte olan bu kitlenin tlketim taleplerini kargilamada etkin bir
rol oynamaya baglamakta dijer yandan da siyasilerin imajlarinin
halka iletilmesinde tilketime agirlik veren magazinlesmis basinin bu
kitle lizerinde etkisi daha fazla clabilmektedir.

1980'lerin sonuna kadar arabeskiesme ve basinda
magazinlesme ve say iktidarlarin devami olgusu birbirini tamamiar
ve besler bigimde slirmistir. Bu ittifak daha sonra hizlanan gog
dalgastyia gelenlerin radikal siyasete kaymas: sonucu bozulacaktir.
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