[LETISIM FAKULTES] DERGISH Haber

HABER

Atilla GIRGIN#

News

What is “news”? Many answers have been given to this
question. The earliest atternpt to provide a more systematic definition is
Galtung and Ruge (1970). They distinguish eleven features, or
dimensions, of events which make them likely to be reported in news
media:

frequency: the event must be cowmplete within the
publication cycle of the news organization reporting it

- threshold: the event must pass a certain size threshold to
qualify for sufficient importance to be newsworthy

clarity: it must be relatively clear what has actually
happened

* culfural proximity: it must be meaningful to the audience
of itre news organization in question

consonance: the event must be in accordance with the
framework of understanding which typifies the culture of the potential
audience

 unexpectedness: within the framework of meaningfulness
under cultural proximity and consonance, the event must be unexpected
or rare

* continuity: if an event has already been in the news, there is a
good chance it will stay there

* composition: coverage of events is partially dictated by the
internal structure of news-gathering organizations

* Yard.Dog.Dr ., Marmara Universiresi Ietigim Fakiiltesi.
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- actions of the elite: events involving elite people or
organizations are more likely to be covered than those of unimportant
people

- personification: events that can be seen in terms of
individual people rather than abstractions

- negativity: bad events are more newsworthy than good ones.
These features of events, singly or in combination, increase the chance of
an event being considered newsworthy. Inevitably most reported events
are characterized by more than one of these features; particular
combinations of them define the type of story in question, or the "angle”
of the event that is responsible for its newsworthiness.

Haber kisiteri bilgilendirir, egitir, eglendirir, iizer, sevindirir. O
halde haber nedir? Haber, gercekle bajlantili ya da gergegin ta kendisi
oldugu sanitmasmdan dolay1, en etkili medya igerifidir. Haberin amaci,
gerceklesen herhangi bir olaywin kitlelere aktanimasidir. O halde haber
“olay”dir. Olay ise gesitli olgularin, belirli bir yer ve zaman icinde
meydana gelmesi, pegmesi siirecidir. Olay ayrca, ortaya gikan, olugan
durumdur. “Olay”1 genis anlamda diigiinmek gerekmektedir. Olay, bir
eylemin yani sira bir soylem de olabilir. Ancak, olay (eylem ya da soylem
ya da her ikisi), gozlemleyen varsa haber olmaya adaydir. Gozlemleri,
duyumlan iletmek ise haber iiretmektir.1

Bireylerin tiim yagamlari boyunca verdikleri kararlann en
basitleri bile, bazi deger yargilarnin katkilariyla olugur. Her karar bir
secimdir, Birey yaptifs her segime kisiligini koyar. Dolayisiyla da birey
secim yaparken bilingli ya da bilingsiz olarak;

1. Estetik (giizel, ¢irkin, gekici, itici), 2. Mesleki (yaraficy,
tzendirici, gerekli), 3. Mantiki (tutarl:, tutarsiz, Slctilii, olgiistiz), 4
Sosyo-kiiltiirel (verimli, verimsiz, cahgkan, tembel, yararh, yararsiz), 5.
Ahlaki (diiriistliik, ahlaksizhik) deferlerini harekete gegirir. Bu
degerlerden her biri muhabiri, habere nasil yaklasacaf konusunda
kogullandirir. Boylece haber iiretimini genelde, habercinin kisilifi, icinde

L Atilla  Girgin, Haber Yazma Teknikleri, “Haberci Adayimin El Kitab™,
Inkalap Kilabevi, [stanbul, 1998 s. 13,
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yasamlan toplum ve haberi tireten korumun yapisi etkiler. Bdylece kitle
iletisim araglari, topluluklarin paylagtiklart deferleri, sectikleri
kahramanlan ya da diigmanlan, politikalari, teknolojileri saptayabilir;
saglacikiann  siirekli  bilgi  akigiyla da toplumsal  deZigimi
gerceklestirebilirler.2

Habere defer konular bazi iletigimciler tarafindan soyle
belirlenmistir: 1. Yenilgi, basansizlik, karmasa, gerilim. 2. Ulkeye,
kiiltiire, coffrafyaya yakilik ve yerellik. 3. Yenilik, giincellik. 4. Bagar,
toplum {izerine etki. 5. Olagandigilik, duygusal yonden ilgi gekicilik.

Bir medya kurulusunun yaymn politikastmn hangi nitelik ve
yonde oldugu en kolay haberferinden anlasilmaktadir. Haberde séylem,
secicilik, az ya da uzun siireli tercih gibi ydntemlerle, kamuoyunun
arzulanan ya da arzalanmayan yonlerde olugturulmast miimliindiir,
Oteki medya igeriklerinin aksine haber, her bireyin kesinlikle gereksinim
duyduiu ve bir bigimde bn gereksinimini kargiladify, gok yiiksek titketim
devinimi olan bir iceriktir.

Haber soylemi, genellikle tlkelerdeki iktidarn dncelikle hakim
olmak istedigi ya da hakim oldupu kamuoyu clusturma ve ydnlendirme
aracidir, Genel olarak medya icerigini “haberler” ve “tteki seyler”
olarak béliimlemek bile miimkiindiir. Ciinkii, haberlerin secimi, sunulug
(degerlendirilis) bigimleri, haber sdylemi, ¢cok daha genis bir yaniitmaca
alam olusturabilmektedir. Haberlerdeki ¢opu driinler olugturma,
yonlendirme teknikleriyle ortaya gikaniir. Gergek digi haberlerin bile, iyi
diizenlendiklerinde, uygun bir bi¢im ve kogullarda sunuldukiarinda,
bireyleri inanmaya yonelttikleri bir gercektir. Sonug olarak, haberler
bireyin diisiincelerini ve duygulanm  ¢ok kesin  etkiler altinda
birakabilmektedir. Bireyin edilgentige stiriiklenmesi,
tepkisizlegtirilmesi, onmun bilingaltina ¢ofu kez farkinda olmadan
yerlestirilen imgelerle saglanmaktadir. Ancak bilingalim  en ¢ok
besleyen 6ge, yine de haber olmaktadir,

Hedef kitlenin kimligi, toplumun yagam bigimi, gelenekleri,
olayin niteligi, haberin kaynagmmn kimligi, haberin yayilmasmi isteyenin
cikar, hitkiimetin tutumu, verilen bilginin  Ozellifi, neyin gizhi
tutuldupu, ekonomik durumun halk iizerindeki baskisi, haberi etkileyen
dig giiclerdir.

2 Ayseli Usluara, 11etigim, letisim Yaymlars, istanbul, 1997, 5. 93
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Uriinii bigimleyen haber odasindaki giicler ise izlenen
gazeteciligim tlirli, ufrasa yonelik tutum, kitle iletigim aracimm ve
teknolojisinin tifrli, kurumun haber yazanlara yonelik tutumu, zaman, yer
ve ekonomik kistthhiklardir.3

Bireyin bulundufu her yerde, haber nitelifini tasiyabilecek
“olay”lar gelisir. Dogum, defisme, gelisme, bagarisizlik, gerilim,
kangiklik, catisma, yakinhik, benzerlik, tstiinlik, seckinlik, seks, felaket,
afet, Oliim gibi, yasamuin ¢esitli agamalarindaki gelismeler, haberlere
kaynakhk eder. O zaman su soru akla gelir; her olay haber midir?
Herhangi bir olayin, haber sayimasti igin, ne gibi tzelliklere sahip olmasi
gereklidir?

Giinlimiize kadar, “haber”in pek ¢ok tammi yapilmisur.
Bunlardan bazilariu $0yle siralamak miimkiindiir: Haber;

Acele kaleme alinmug edebiyattir. Belirli bir yer ve zaman iginde
gerceklesen gesitli olaylarin, bilmeyenlere aktarilmasidg. Bir kimse, bir
yerdeki olaylar hakkmdaki bilgilerdir. Bir olayin raporudurd Bir olgu
iizerine edinilen bilginin anlatimidir. Cevrede olup biten her seydir. Cok
sayida insani ilgilendiren (zamanli) her sey haber, en ¢ok sayidakiler igin,
en ¢ok ilging olan da, en 1yi haberdir. Dar ¢evreler diginda da bilinir hale
gelmek igin, kitle iletigim araglanmin ilgisine gereksinim duyan
gergeklerdir. Diin bilmedifimiz her seydir.5 Gazetecilerin yaptigidir.
Gazetecilifi meslek edinmig kigilerin, haber konusu olarak sectikleri
konularda topladiklan ve kuralina gore formatladiklan, yine gazeteciligi
meslek edinmis kitle iletisim araglartmn  sorumlulan  tarafindan
secilerek, yazili, sesli ya da goriintiilii mesajlar seklinde, okuyucu,
dinleyici ya da izleyiciye wuwlastimlan bilgilerdir.6 Gazetelerde,
dergilerde, televizyonlarda, radyolarda yaymmlanan bilgilerdir. Genelde
statiiko (duraganhk, hareketsizlik, eylemsizlik, stabilite) degisikligi,
istisnai hallerde statiikomin devammdir. Gergegin toplumsal kurgusudur.
Gergek olan bir seyin Ozetidir. Muayyen bir zamana ait hadiseleri
vakiinde bildiren, muayyen adette eshas: alakadar eden ve kiymeti,

3 Usluata, a. g, y. . 5. 94, i

4 Oya Tokgdz, Temel Gazetecilik, 3. Baski, kmge Kitabevi, Ankara, 1994, 5, 127,

5 John Hohenberg, Gazetecilik Meslegi, Gazeteciler Cemiyeti Yaymlar, Istanbut:
1963, s. 40.

6 Murat Zeytinli, “Uluslararasi Haber Dolagensmn Sorunlary”, Yeni Tiirkiye, Say: 12,
Ankara: Eylil-Ekim 1996, ss. 1101-1111,
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alakadar ettifi sahuslanin adediyle orantili olan geydir.7 Okuyucu,
izleyici va da dinleyici i¢in nemlbi olan, yakin zamanda meydana gelmis
ya da ortaya gikarilmug bir olaya iliskin bilgidir. Tarihin kabaca yazilog
ilk miisveddesidir.8 Heniiz olmus, ya da énceden olmakla birlikte, heniiz
ortaya ¢ikmis bir konudaki taze bilgidir. Herhangi bir konuda yeni
bilgidir. Hikayenin hikayesidir. Ilging olan, bilmek, isitmek, okumak,
Ogrenmek isteyebilecefiimiz her geydir. Ingilizce’deki North (Kuzey),
East (Doju), West (Ban) ve South (Gliney) kelimelerinin bag
harflerinden (NEWS) meydana geldigi bilinen haber, her yonde meydana
gelen olaylar olarak da tammmlanmaktadir.9 fnsanm  bilgi  edinme
ihtiyacint  karsilayan bir gesit Ogedir. Insanin  ilgisini  uyandiran
bilgilerdir. Tnsanlara iletilen dnemli olaylardir. Insanlars ilgilendirecek
zamanli bir fikrin, bir olaymn ya da bir sorunun Gzetidir. insanlarin
bilmek istedifi her sey haberdir. Insanlarin gelecekleriyle ilgiti kararlari
almakta, dteki insanlar ve gevreyle anlamli iligkiler kurmakta, diinyay:
algilamakta en nemli unsuru olugturan bilgilerdir. insanlann dizerinde
konugtuklaridir. Kargilagilan her yeni, haberdir. Kaynaklardan izleyiciye
aktarlan bilgidir. KiA'larda yer alan ilging Oykilerdir. Kisileri ve
toplumu ilgilendiren olaylarin aktarimidir. Kigilerin kafalarinda bir
anda 151k yaktiran yizeysel bilgiferdir.10 Kigilerin yasamlart hakkinda
mantikhh karar verebilmeleri icin gerekli bilgilerdir. Kitle iletigim
araglarinda yayimlanan seylerdir. Okumak, dinlemek ya da seyretmek igin,
bireylerin zaman ya da para ddeyerck satin almayr istedikleri geydir.11
Ckuyucularm dgrenmek istedikleridir. Okuyucunun sahsi iglerine, omin
cemiyetie olan miinasebetierine, refahina taalluk eden, muayyen zamana
miinhasir olan ve okuyucunun alakasin cefbeden herhangi bir seydir. Olan
her sey haberdir. Olayin kendisi degil, o olaym bilgisinin aktarum,
bildirimidir. Olaylar, gazetecinin  beyin siizgecinden ve
degerlendirmesinden  gegerek  kitlelere aktarildiginda haber

7 Cevat Fehmi Baskut, Gazetecilik Dersleri, 2. Bask:, Sermet Matbaast, istanbui, 1997,
5. 104,

§ Zeynep Alemdar, Oyunun Kurali *Basinda Oedenetim”, Bilgi Yaymevi, Ankara,
1990, s. 15.

9 Unal Uyaug ve Ali Geng, Radyo, Televizyon Haberciligi, Avciol Basun-Yaym,
Istanbul, 1998, 5. 107.

10 Usluata, a. g. y., 5. 93.

11 Zafer Ozcan, Uluslararasi Haberlesme ve Az Geligmis Ulkeler, Dayanigma
Yayinian, Ankara, 1983 , 5, 57.
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olabilmektedir.§2 Olaylarin edebiyatidir. Olaylann normal akigindaki
bir kesinti ve beklenenin kesintiye uframas: konusundaki bilgidir.
Olduktan sonra algilanabilen bir olgudur. Onemli sayidaki insanlar
ilgilendiren olaylarin, gerceklerin, goriiglerin zamanh bildirilisidir.
Ozel bir dykii ya da rapordur. Tarafsiz olarak, bir arag tarafindan verilen
bilgidir. Toplumu ilgilendiren olay, fikir ve kamlarmn, iyi ve dofru bir
sekilde, yaymn araglariyla topluma aktariimasidir.13 Uzerinde konugulan
her geydir. Vaktinde verilen, toplumda g¢olc sayida kigileri ilgilendiven ve
etkileyen, bu kisilerin anlayabilecegi herthangi bir olay, fikir ve kanaattir.
Ya dncelikle ve en tyi bigimde bir tarih ya edebiyat malzemesi ya toplum
kogullartmin  bir kaydi ya halkin tutkulaninin  bir ifadesi ya da
gazetecilerin Onyargilaridir. 14 Yann, bugiiniin tarihinl yazacaklar igin
hazirlannus  dipnotlaridir.  Yarmn tarihidir.  Yayin  midirierinin
“haber” dedigi seydir. Yeni bir vaziyet almamuzi gercktiren her sey
haberdir. Yeni olmus ya da olacak olan olay fizerine bilgidir. Zamana
uygun her geydir. Zamanm raporudur. Zamanlara ve zeminlere gdre
defigme kosuluyla ve bazr niteliklere sahip olma kaydiyla, yasamun tiim
agamalarinda kurgulayarak dile getirdigimiz Gykiilerdir,

Haber Degeri

Goriildiigii gibi, haberin tammmm agik ve kesin, tek bir bi¢imde
ifade edilemeyiginin nedeni, iglevinin cesitlilifinden ve de etkisinin
yogunlufundan kaynaklanmaktadiy. Bu ¢ok genis tanun yelpazesine
ragmen, birgok eylem ya da stylemin hedef kitlelere ufagmasi, “haber
degeri bulunmadif” gerekcesiyle engellenmekte ya da ertelenmektedir.
Kisaca ¢zetlemek gerekirse, herbangi bir eylem ya da sdylemin, hedef
kitlelere  ulastirdmast  i¢in  icermesi  gereken  ozellik, “haber
degeri”dir. 15

Birgok haberci icin haber degeri, tanimiayamayacaklari, ancak bir
olayla kargilagttklann  zaman, haber deferi (asiyip tasimadifint

[2 Seyide Parsa, Televizyon Haberciligi ve Kuramlar, Ege Universitesi Bastmevi,
{zmir, 1993, 5. 31,

§3 Aygetin Tulgar, Haber Teknigi, Utusal Basimevi, Ankara, 1970, 5. 21.

14 Neil Postman ve Steve Powers, Televizyon Haberlerini Izlemelc, Cev. Ash Tung,
Kayram Yaymlar, Istanbul, 1996, 5. 28.

15 Berrin Yanikkaya, “Televizyon Habercisi Olarak Kadinlar”, (Basilmanusg Yiiksek
Lisans Tezi, Yeditepe U, Sosyal Bilimler Enstitiisii, 1999}, 5. 12,
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anlayacaklari, soyut bir kavram gibidir. Oysa haber deferi, habercilerin
bireysel olarak yakistirdiklan bir 6zellik degildir. Haber degeri olarak
adlandirilan sey, kitle iletisim araglan yetkililerinin, eylem ya da
soylemlerin iiretimi, secimi, bigimlendirilmesi ve yayimlanmasi
sirasinda  kullandiklart  profesyonel  kodlardwr.  Haber  degeri,
endiistrilesmis haber kuruluglanmin, iiretim agamasinda kullandiklan
formattir. Haber degeri, habercinin kigisel defer yargisinn yamma, yine
haberciler tarafindan getirilen bagka defer yargilandir. Bu defer
yargilarimn  zamana, Zzemine ve foplumlara gbre degisikliklere
ugradiklan ya da yerlerini yenilerine brraktiklari bilinmektedir.

Yukanda sayilan, degisik haber tanumlarinda sikga tekrarlanan 5
temel 6ge gize carpmaktadir. Bunlar:

Gerceklik  {Dogruluk)

Gergeklik, haberin, olmazsa olmaz nitelikli, temel ilkesidir.
Haber bize, kisisel algtlamalardan ve sonrasi anlatumdan aktarilir. Bu
nedenle, aktaricimin kigisel iz ve degerlerini tajimast dogaldir. Haberin
gercekligi, daha doprusu gercefe en yakin anlatimi, haber kaynagin
giivenilirlifinin yam sira babercinin kigilik yapisina, deneyimlerine,
kisisel ya da toplumsal beklentilerine, etik deferlerine baghdir.

Bir geyin dofrulufuyla, bir seye duyulan Ozlem birbirine
kanstmlmamalidir. Kisi genellikle, zlemini duydugu seyin dogru
oldugu egilimini tagwr. Yine de, bu siibjektif ctkenler bir yana birakilirsa,
percek olan olaydir, ya da o olayr olusturan nedenler. Onemlisi,
habercinin hangi olciilerde, anlatimini, ya da yeniden kurguiamasini, o
gergekler iizerine oturtacafidir.

Haberci, haber kaynagmin giivenilirliginden tereddiite diigmesi
halinde, haberinin gergekligini defigik kaynaklardan onaylattirmalidir.
Bir haber dogrutanmadik¢a ya da olaylara dayandinlmadikea, gergeklik,
ilgi ve dnem ogelerini tagtyamaz. 16

Cesitli iilkelerin basin ahlak yasalarinda, ya da basin konseyleri
tarafindan olusturulan basm meslek ilkelerinde bu konuda, olaylarn
gergeklifinden emin olmak, olaylar hakknda gerekli aragtirma  ve
sorugturmalari  yapmak, Kkesin bilgilere sahip olmadan iddialarda

16 Picrre Denover, Modern Basin, Remzi Kitabevi, {stanbul, 1963,s. 7.
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bufunmamak, olaylari tahrif etmemek, stipheli bilgileri yayrmlamakian
kagmmak gibi, temel ilkeler tizerinde durulmaktadir.

Tiirkive’de uygulanmakta olan Basm Meslek Ilkeleri’nin 6.
maddesinde bu konu, “Sorusturulmasi gazetecilik olanaklan iginde
bulznan haberler, sorusturulmaksizin  ya da dofrulufuna emin
olunmaksizin yaymlanamaz.” ciimlesiyle ézetlenmigtir.

Ote yandan, “gerceklik’ten anlagiimasi gereken olaymn
“beliris” ammdaki gergeklife uygunluktur. Olayin “olug” anindaki hali
“gerceklik”tir.  “Gergek” ile  “gergeklik”  karistirlmamalidir,
Gazeteciden, o anda beliren olayin, haber haline déndstiiriilmesinde,
yargtg gibi, miifettis gibi ya da bir saver gibi, derinlifine aragtirma
yapmast beklenemez. Ancak her olay, gazeteci i¢in “arastirilacak” konu
niteligini korur.

Yenilik (Giincellik)

Haberleri, genelde dig tiire ayirmak miimkiindiir:

1-Eylem haberleri. Eylem haberlerinin iglerinde daha ¢ok eylem,
cok az séylem bulunur. (Trafik kazas: haberi, cinayet haberi vs.)

2-Soylem baberleri. S8ylem haberlerinin iglerinde daha cok
stylem, cok az da eylem bulunur. (Basin toplantllan konferansiar, acik
oturumlar, bilimsel foplantilar vs.)

3-Eylem-sdylem haberleri. Eylem-séylem haberlerinin iglerinde
1se neredeyse esit Slgiilerde eylem ve séylem bulunur, (Téren haberleri
vs.)

Giincellik, zamansal yakmiiktir. Haberin yeni ya da giincel
olmasi iki bigimde goriiliir:

a)Ya eylem, ya da sdylem yeni gergeklegmistir. Bu tiir haberler
genclde rutin ya da “spontane” (kendilifinden meydana gelen)
haberlerdir.

b)Ya da, eylem ya da sdylem eski olsa bile, yeni fark edilmis ve
yeni ortaya cikarilmugtir. Daha bagka bir deyigle, “unutulmug, thmal
gormiig bir bilgi” giin 151§1na gikarilmus, ona yenilik kazandmilmgtir. Bu
tiir haberler, genelde aragtirmact gazetecilifin 6zel tiriinteridir.17

17 Tokgdz, a. g, ¥., 5. 140,
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Gtincel olan her tiirlé olay medya yoluyla kamuoyuna aktartlir,
Boylece giincel olaylar, “haber” ile duyurulmakla, kamuoyunun
olugmasma katkida bulunufur.

Aslinda kamu yarari, bir haberin hemen ve kisa bir siire iginde
verilmesi halinde var kabul edilir. Olay unutulduktan ve iizerinden uzun
zaman gegtikten sonra yaymlandifinda, verilen haberin yansizligs
{objektiflik) da zedelenir. Zaten giincelliini kaybeden bir olay, “haber”
olmaktan ¢ikar,

flginglik (figi Uyandirma)

ligi cekmek, kigisel ya da toplumsal gereksinimlere cevap
vermektir, Kigiler genelde, kendilerini birinci derece ilgilendirdigini
dilgiindiikleri sorunlara ilgi géstermektedirler. Gelisen teknolojiyle de,
kigilerin ilgi alanlarmin genigledigi bir gercekiir.

Gilntimiizde kigilerin ilgisi, sempati, duygu, seks, gelisgme, yas,
celigki, catigma, drama, alisilmadik gikag, gerilim, heyecan, romantizm,
bilim, hayvanlar diinyasi1, macera, riziko gibi alaniarda yoZunlagmakiadrr.
Iginglikten amag, siradanliktan kurtulma, olagan digi eylem ya da
sOylemler arayigidir. Haber dilinde, ilgingligin belleklere yerlesmis en
belirgin tanumini, New York Sun’dan gazeteci John Bogart, 1880 yilinda,
“Kopek insani 1sirirsa haber degil, insan képegi 1sirvsa haberdir,” diyerek
yapmigtir, 18

fgingligin bir yoniinii de “yer” yani yakinitk olugturmakeadr.
Bir eylem ya da stylemin ya da her ikisinin, hedef kitlelere fiziksel ya da
psikolojik uzakliklar, yakmhgm baglica gostergesidir. (Ciinkii bireyler,
fiziki ve psikolojik yakin gevieleriyle daha ilgilidirler.)

“Yer” denildiginde,  oncelikle  “cofrafi yakinhik”
anlagilmakradir. Yani habere konu olay, fiziki olarak bireye yakin bir
yerde gergeklegmistir.

Ancak “yer” bagka kosullarda “psikolojik yakimlik™ olarak da
algilanmaktadir. Yine habere konu olay, bu kez fiziki olarak gok uzakta
gerceklesmigtir ama, hedef kitleyl olusturaniarin, o yerdeki insanlarla
duygusal baglar bulunmaktaduir. (Tiirkler-Pakistanli’lar)

18 Usluata, 2. g. y.,s.94. -
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Onemlilik (Onemli Sayilma)

Onemlilik igin su 6rnefii vermek yeterli olacaktir: “Bir iilkede
devaliasyon yapilmasi ilging degil, dnemlidir.” Bu cercevede, devlet,
parlamento ve hiikiimet iglerine iligkin haberlerin ¢ok biiyiik bolimii,
onemii sayilir. Ayrica taninmig ya da inli kigi ve kursluglarla ilgili
haberlerin dnemli sayilma gibi bir sanslan da vardir.

Bunun yam sira Snemiilik 8gesinde iki alt baghik ver almaktadir:
“Olaymn 8l¢iisii” ve “Olaymn sonuclan™.

Olaym dl¢distine Ornek. olarak, bir trafik kazasinin, ¢ok sayida 6li
ve yaraliyla sonuglanmasi gbsterilebilir.

Olaymn sonuglan icin de, yeni bir yasanmn yurttaglar iizerindeki
olumlu ya da olumsuz etkileri &mek verilebilir. Bir eylem ya da
sOylemin ya da her ikisinin etkisinin yogunlugun ve genigligi, yani konuyla
ilgilenen hedef kitielerin  sayisal ¢oklugu, Onembkiligin  baglica
gostergesidir.

Toplumun duoyarltk gésterdigi sorunlar da, zaman zaman
“ilging” ya da “6nemli” sayilarak haber konusu olmakiaderlar.

Bir Onemli kural da sudor, Bazi haberlerde ilginglik wve
onemlilik dgeleri aym anda bulunmayabilir. Cok Snemli bir olaym, ille
de ilging ohnasi gerektifi kosulu yoktur. llging bir olayda da,
“Onemlilik” kosulu aranmaz.

Anlasihrhik (Anfam Tasima)

Haberin en 6nemli 6zelliklerinden biri de “anlagilirhik” vya da
“andam tagmma’dir. Haber Ozellifi tagiyan olayr bigcimlendirirken yani
kurgularken, kelimelerin ve climlelerin yam smra haberin bir biitiinliik
iginde de anlam taymmasina Ozen gosterilmelidir, Oyle ki haber,
okunduktan, dinlenildikten ya da izlendikten sonra, verilmis bilgilerin
yeterlilifi nedeniyle, ilgili higbir soru somlmayacak bigimde islenmig
olmalidir. Haberci aynica, kurgulama swrasinda, hedef kitlesinin ilgisini
azaltmamak, dikkatini dagitmamak igin, gereksiz aynntilardan
kagmmalidir.

Anlagthrhifi kolaylastirmak igin ciimleler kisa tutulmalidir.
Haber metni icinde bilinmeyen kelime, anlagilmayan climle asia
bulunduwrulmamalidir,  Haberin  antagilerhifimin oniindeki en  biiyiik
engellerden biri olan devrik ciimle, asla kullamlmamalidir. Haber
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yazdiktan sonra, yilksek sesle bir kez daha okunmal:, atlabilecek ne
kadar kelime sifat, zarf, edat vs. varsa ciimleler bunlardan
temizlenmelidir. Ciinkii ciimlede kelime sayisi artikea, anlagilirhik
azalmaktadir,19

Kitle iletisimi kuramcilarinin, tlizerinde 1srarlt bir bicimde
durduklari en dnemli konu, iletinin hedef kitle tarafindan istenilen
bicimde anlagitip anlaplmadigidir, Bunun igin  mesajm (iletinin)
hazirtanmasi, gonderilmesi, hedef kitlenin konumu, kogullarr wve
Ozellikleri konularinda aragtirmalar yapilmus, kuralliar gelistirilmigtir,

1-Sdylenmek istenen,

2-Soylenen-Yazilan-Goriintiilenen,

3-Duyulan-Bakitan-Okunan,

4-Dinlenen-Gériilen,

5-Anlagtfan,

6-Akilda tutulan,

7-Yanstulan, asamalarindan olugan “Kitle Tletigimi Rgrisi”, ilk
evreden son noktaya gelinceye kadar, iletinin (bilginin) ¢esitli nedenlerle
eksildigini, zayifladigmi, bi¢im ya da anlam degigikligine ugradifng,
eksik ya da yanhs algilandigin, kismen unutuldufunu ortaya
koymaktadr.20

Genelde bireylerin 6n egilimleri, segmeli ilgileri, kisisel digkileri

ve grup baglihklan iletilerin algilanmasmda fitre gorev yapmaktadir.
Bu yiizden bir iletinin, beklendigi bigimde anlagilmasi ve algilanmasi
igin, daha Once sayilan gesitli etkenlerin yam sira bagka, Ggeler de
bulunmaktadir. Bunlardan en nemlisi, kaynak ile hedef kitlenin ortak
dil, bilgi, deger, kavram, deneyim ve inanglara sahip olmalaridir. Ayrica
iletinin, uygon yer, zaman ve kosullarda ulastirilmasina  6zen
gosterilmelidir.

Genel Haber Tanim
Bu bilgiler gergevesinde, herhangi bir eylemin ya da sOylemin

{olaymn, olgunun, fikrin ya da sorunun) haber olabilme {haber degeri}
nitelifini tagimasi igin, daha 6nce ayrmulartyla agiklanan 5 temel Ofeyi

19 Girgin, 5. 16.
20 H. Dorra-G. Millet, Les Communications: I'Entretien Individuel, Dunod
Economie, Pacis, 1970, 1. 27.
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(gerceklik, yenilik, ilginglik, Gnemlilik, anlagihrlik) igermesi
gerekmektedir. O zaman haberciligi goyle tanimlamak mimkiindiir:

“Gergek, yeni, anfasilir, ilging ya da énemli olaylari, basit, sade
bir dille, agik ve kesin bir bigimde, tarafhilikian kagmma ilkelerine uyarak
haber haline doniistirmek (6zetleyerek kurgulamak: bigimlendirmek),
sonra da hizla yayimlanmasiu saglamak.”
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