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MEDYANIN KULTUREL KALKINMAYEI SAGLAMA
VE EGITiM IiSLEVI

Al Murat VURAL¥*

The Ensure of Cultural Recovery
and Educational
Functions of Media

In this article, the media has been evaluated in terms of the ensure of
cultural recovery and the educational functions. And also, in the article
has been discussed about the influences of the media on society. As
known, the media is one of the most important key element about
changing of the culture economics, fine arts, sports, science and politics
of social life.. Also, it has been responded on education function as being
the one of the most important role. Even if the media has to realize this
function immediately for the developing societies.

Kitle iletigim araglan ya da son yillardaki adiandirihg bigimiyle
medya, toplumsal bir iletisim kurumudur ve iginde bulundugu toplumun
en énemli toplumsal dinamiklerinden biridir. Toplumsal gelismeyi
hizlandirma, topluma yeni ufuklar agma, toplumun kiiltiirel diizeyini
yiikseltme yoniinde de rol oynayabilir tiim bunlarda geri kalmasinda da.
Ozellikle demokratik toplumlarda medyamn son derece Onemli
toplumsal iglevleri bulunmaktadir. Bunlar,

a) haber verme,
b) kamuoyu adina denetim ve elegtiride bulunma,
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c)kamuoyunu aydinlatma ve kamuoyunun serbest olusumunu saglama
ile
d) egitme ve eflendirme iglevleridir.

Medyanin temel iglevleri bunlar olmakla birtikte elbette tiim
iglevleri yalmizca bunlarla da bitmemektedir. Sosyal sorumlulugu bir
hayli yiiklii olan medyarun yukanda siralanan islevierinin yamsira pek
¢ok alt iglev ve misyonu da bulunmaktadir.

Halkla, parlamento ve hiikiimet arasmda baglanti kurulmas:
iginin medyanin gérevi oldugunu belirten icel, medyanm kimi zaman
azinligm goriiglerini ve sorunlarne yansitarak yoneticilerin bu sorunlara
da efilmelerine olanak saglayici islevinden de soz etmektedir. (1983,
8.53.)Yine, Ozankaya da medyanm merkezilesen ve Slgileri  dev
boyuilarma varan bu toplum yapist iginde yurttaglarm yonetime
katilmas1 ve karar mevkilerine segilenleri denetleyebilmesinin zorunlu
olarak iletigim araglan yoluyla olacagim, bireylerin iiretici becerilerle,
bilimle, sanatla  beslenebilmesinin  de  toplumsal dayanigma
gereksiniminin kargilanabilmesinin de kitle iletigim araglariyla olanakl
olabilecegini dile getirmektedir. (1980, 5.161.)

Gergekten de ileri teknolojisi olan iilkelerin kallkinma tarihi
incelendifinde iletisim biliminin kalkinma ve ¢agdaglasmada once itici
sonra da siriikleyici bir rol oynadigim, bu ilkelerde, kalkinmanm
baglangicinda geniy kitleleri kalkinmaya giidillemede, gelismeye iligkin
kararlarin almmasma katiimda, gerek kitlesel, gerekse ozel iletigim
kanallarmin ve tekniklerinin kullaniminm, daima énemli roller oynadig}
goriilmektedir. Omegin, geleneksel yagama gOmiilmils olan koylerin,
gehir yagamindan, gehirdekilerin de k6yiin durumundan ve ihtiyaglarindan
bu gekilde haberdar olduklarmn, iilke iginden ve digindan haber ve bilgi
gereksiniminin  iletigim  araglanyla  uyandmldigim  séylemek
miimkiindiir. (Biiyitkergen, 1984, 5.57-58)

Medya’'nin dzelllikle Tirkiye gibi gelismekte olan tilkelerde
yiklendifi bir iglev daha vardir ki o da Sosyal Yapmun Degigimine
katilma iglevidir. Gevgilili medyamn bu islevini s6yle aciklamaktadsr:

“Toplumlarda dretim iligkileri ile teknoloji ve
ckonomideki sigramalar giderek kitltiirel ve sosyal yapida

da kendi kargdiklarim olugturan yapisal doniigiimleri

gerektirirler. Ashnda, toplumlarda varolan yasalar,

degerler, gelenek ve térelerle iginde bulunulan maddi

yapl arasmida somut iliskiler vardir. Kalkinmak ya da
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ilerlemek, uygulamada, yeni teknikler ve ig bigimleri ile
toplumun inang sistemi ve kiiltiirel deferleri arasinda bir
biitiinfitk kurmak, bunu gerceklestirecek yeni toplumsal
orgiitlenige erigmek demektir. Modernlegme ve kalkinma
yolunda fopluma yeni defer yargilan getirme gdrevi
bnemli diciide kitle iletisim araglarina dilgsmektedir.
Boylece hem daha dinamik bir kalkmma igin gerekli
kiiltiirel ortam yarailmusg, hem de genig halk yiginlarmn -
bu ortama katilmas:1 gerceklestirilmis olacaktir. Basina ‘
yeni kiiltiirtin yaratilmasinda diigen gérev samidigindan
da biiyisktiir (1988, s, 129).”

Gevgilili'nin de ifade ettifi gibi, medyanm gergekten  de
toplumlar: katkindirma, modernlegtirme, kitleler ya da bireyler arast
iletigimi ve bilgilenmeyi saflama gibi sorumbiluklannin  yanisira,
killtiir yaratma gibi ok Snemli bir misyonu daha vardir.

Medya; insaun kendisiyle, gevresiyle, dig diinyasiyla kurdugu
her tiir iligkinin toplami olarak nitelendirilen kiiltiriin, capdag defer ve
normlarla yeniden gekillendirilmesinde en etkili araglardan biri olarak
kabul edilmektedir. Bu dzelligi ile bireylerin yeni yagam bigimlerine
gegiste, yeni yagam ortamlarma sahip olmalarinda ve defigen yagarmmn
degisen araglarint kullanmalaninda onlarin yol gostericisi kimlifini de
tasimaktadir. Yine aym kimlige dayanarak toplumlarin siyaset, ekonomi,
sanat, spor ve eglence alanlarmda geleneksellikten evrensellige ve gagdag
normlara gegisinde de belirleyici bir roli oldufu, ézellikle son 20 yilda
iyice belirginlesmigtir.

Medya aynca, bireylerin geligen uluslararasi degerlerle,
politikalarla, diigiincelerle, davrams bigimleri ile tamgmalarina ve
pzdeslesmelerine, kitlesel ~yasamm  gerektirdifi  gagdag kurallan
benimseyip, biitinlegmelerine, kimi zaman tastyic1 kimi zaman yardimc,
Kkimi zaman da itici faktér olarak etkide bulunmaktadir.

Medya, sahip olduju iletigim giicii ile farkli diiglince ve yagam
tarzlarini kaynastirma, birbirlerinden haberdar etme ve bunlar arasmda
alig-veris ortamint saglama, boylelikle bir anlamda kiiltiirel acrdan
toplumu  zenginlestirme ve gesitlendirme  yoniinde aracihk roli
iistlenmektedir.

Sanatsal, politik, ekonomik, sportif ve kiiltiirel alandaki
portrelere, yine bu konulardaki 6nemli tarihsel olaylara, farkh
toplumlarm  kiiltiirel ~ ortamlarimt  tanitier  yaymnlara, toplumlarin
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tarihsel gegmislerinde yer alan kimi 6nemb dénemlere ve bu dénemlere
iligkin deferlendirmelere, bilimsel yazi dizilerine, farkh toplumlarin
gelenek ve gorencklerine, farkli meslek gruplarina iliskin geligmelere,
glindelik yasamda faydali olabilecek pratik bilgilere yer verilmesi, bu tiir
yaymcilik ¢aligmalarindan yalnizea bir kag tanesidir. Elbette bunlarla
birlikte medya, giinliik gelisme ve olaylardan bireyleri haberdar ederek,
farkli gbrliy agilarmuin  ve kanaatlerin  duyurulmasing safilayarak,
bireylerin giinkiik bilgi diizeyinin artmasina da -temel bir islev olarak-
yardimct olmaktadir,

Medyamn kamusal gérevleri ya da bir diger deyisle iglevleri
bunlarla da bitmemektedir. Medyann en temel islev ve sosyal
sorumluluklarindan  biri de  ‘kitlelerin  egitimine katkida
bulunmak’tir,

Igel, teknik ve ekonomik gelismeye nygun olarak vatandagin
egitimi fonksiyonunun medyaya adeta yetiskinlerin okulu niteligini
kazandirdigint s6ylemekiedir. (Igel, 5.53.)

Fillion ise medyanin egitim islevine daha ¢ok cocuklar acismndan
baktify, "Yazih Medyanin Okunmasi, Egilimler ve Celigkiler" adi
makalesinde, bir diigiince ya da enformasyon ileticist durnmundaki
gazetenin, potansiyel okuyucuya ulagmast icin ihtiyag duyulan maddi
kosullann saglanmas: gerektifini soylemektedir. Her seyin, yaymm
okuyup &frenecek kisilerin sayisint etkileyecegini, ancak son care olarak,
ozellikle, su ya da bu gazeteyi ya da makaleyi okuyup okumama
konusunda, kigilerin seciminin etkilenmesi gerektifini belirten Fillion,
okuma eyleminin varolmas: i¢in de okuma kapasitesinin gereklilifinin
altrni gizmektedir. Fillion, egitim agirlikli bir ¢aba ile 15 yag simnindaki
okuma yazma bilmeyenler yiizdesinin 20 yil iginde (1970-1990), diinya
¢apinda yiizde 32.5’tan yiizde 27.5%e diigiirtildiigiing, ancak 1990°da 680
milyonun iistiinde yetigkin ve gencin hala yazah Medyay: takip edebilecek
diizeyde olmadiim  da  vurgulayarak su  Onemli saptamalarda
bulunmaktadir,

“Gengler her hafta, okulda gecirdikleri zamandan daha
fazlasint televizyon Kkargismda gecirmektedirler. Bu
kusak gelecek on yillardaki pazan temsil ettifine gore,
Medyanin bu ilgisizlie bir céziim bulmas: Snemlidir,
Stockholm Universitesi professrii Ake Edfeldf’in bir
deneyi, okumayr gazetelerin  destegi ile tgrenen
gocuklarin,  geleneksel yontemle okuma Ogrenen
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cocuklara oranla iki kat daha gabuk ilerlediklerini ve daha

sonra yagitlarina gore medyayr daha ¢ok izlediklerini

ortaya gikarmugtir.”(Fillon, 1992, 5.155.)

Fillion’un yaptigi saptamalarin, bir anlamda Tiirkiye'deki
medyaya da oldukga Onemli vizyonlar kazandiabilecek nitelikte
olduguru séylemekte yarar bulunmaktadir, Ornegin, Tiirkiye'de artan
niifusa karsi ¢ok uzun yillardir defligmeyen gazete tirajlan agisindan
yukandaki saptamalarm dikkate almmast gerckmektedir. Gazetenin gerek
egitime katki, gerek ileriye doniik gazete okurlart yaratma ve gerekse de
zaman icinde daha aydmn bir kitlenin yetigmesini saflamak amag ve
islevieri gercevesinde, iilkedeki okullarin bu amaca iligkin birer ¢aligma
alami icine ahnmalar1 gevekmektedir,

Tiirkiye'deki gazeteler de okul gagndaki gocuklara ydnelik
cabalar igindedir. Ancak bu gabalar daha ok bugiinkii haliyle promosyona
ya da lotaryaya doniik, gesitli tirtinleri pazarlama amaci tagiyan gabalar ve
gelecegin  genglerini  birer  miigteri  olarak  gorme bigiminde
gergekiegmektedir, Gazeteler artik pazarlapan tiriiniin yaninda bir hediye
olarak  sunulabilecek  kadar  kendi  onurlarndan  vazgegmis
bulunmaktadirlar. Aslinda gerek bu son durum, gerek medyann kendi
saygmhgm zedeleyici yaymcilik yontemlerine sik sik bagvurmast ve
gerckse nitelikli, doyurucu, beklentilere cevap verici bir iletigim aract
igerifiine sahip olamamasi, uzun donemde topluma sosyal bir maliyet
olarak geri dénmektedir, Omegin, genglerin egitimine katkida bulunmast
beklenen medya tam aksine, genclerin ucuzcu, kolayeir ve gikarct bir
zihniyetle yetismesine, gazeteden, dergiden, televizyonlarin egitici
programiarindan uzak duran, okumaktan, dinlemekten ve biylelikle de
tartismaktan hoslanmayan bir neslin ofugmasina ciddi katkilani olan bir
araglar yigm haline gelmektedir. Kaldt ki son yularda boylesi bir neslin
srnekierine artik bol miktarda rastlamak miimkiin hale geimigtir,

Oktem, egitimin toplumun tercihlerindeki rolliniin  agik
oldufunu, medyann da bir egitim mekanizmast olup toplumlari
yonlendirerek belli tercihlere gotiirdiigiini soylemektedir. Oktem’e gore,
bu egitim ve onun kogullandirdigs tercihler toplumu olumlu ybnde de
alabilir olumsuz yonde de, Medyanmn olusturdugu kamuoyu kisiyi cagdag
dejerlere de gotlirebilir, ¢af digt, ahlak digi ve insanbik digi tercihlere de
yonlendirebilir (Oktem, 1986, 5. 242).

Oktem, toplumun saglikli yapianmasi agismdan konunun
hassasiyetinin bilyiik oldugumm belirterck soyle devam etmektedir:
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“Kamuoyu olusturuimasmda Medya’nn dnem ve
etkisi bugiin artik bilinmektedir. Insan bilgi ve egitimini
okullardan ortalama 25 yasina kadar almaktadis, Is
yagamma atildikian sonra onun en dnemli bilgi, egitim
kaynag iletistm araglanidir. Cafimizin teknife doniik
yasami killtlir olgusunu yaratan kitap ve kaynaklardan
kigtyi uzaklagtirmaktadir. Oysa kiiltir olgusu bireyin ve
toplumun  saghkly tercihlere yonelmesi bakimimdan
yagamsal bir Onem tagimaktadir, Kiiltirsiiz birey ve
toplumlar geligigiizel yollara siiriiklenebilirler, goskulu
atihimlarla tehlikeli kitle yapist icine girebilirler ve
nihayet otoriter ve totaliter saf veya sol sapmalara cok
daha yatkan hale gelebilirler. insan yagsam siirecinin
biiyilk bir boliimiinde efitim iglevini goren medyaya
onemli gorevler digmektedir. Cagdist degerlere dayaly;
bedensel zevkleri tahrik edici kamuoyu olusturmalari
toplumlan  yanhs tercihlere gotiirebildigi  kadar
tehlikelere de itmektedir.”

Buraya kadar aktarilan gériislerde de goriildigin gibi, medyamn
her gegen giin, bireysel ve toplumsal yasamda, terminolojide yer alan
tantmlamalanindan biraz daha farkli ve kapsamh bigimde rol oynadig:
gortillmektedir. Gergekten de aktanlan gériislerde de ifade edildigi gibi,
medya dstlendifi toplumsal rol ile, dzellikle egitimi, kiiltiiri,
ekonomisi ve demokrasi deneyimi az gelismis toplumlari ya da gruplar,
bir anda ¢ilgmca bir maceraya, siddete, cogkuya ya da hiisrana sokabilecefi
gibi, bu toplumlarin  aydinlanmasinda, kiiltirel ve efitimsel
kalkinmasmnda da biiyiik rol alabilir. Bir anlamda medyanin  tiim
demokratik anlayislarm Stesinde, oldukca onemli bir giice ulagmug
oldufunu, hatta tehlikeli bir giiciin sahibi oldugunu séylemek
miimkiindiir,

Toplumsal bir kurum olmas: nedeniyle dogrudan yoneldigi kitle
iizerinde dolayl ya da dolaysiz, olumlu ya da olumsuz ve az va da ¢ok
oranda belirli bir etkileme ve yénlendirme giictine sahip olan medyann,
her istedigii konuyu istedigi gekilde isleme Ozgiirliifli bulunmamaktadir,
Bilindigi gibi, st olmayan hig bir hak ve ézgiirliik yoktur. Medya da by
smurt, meslek ahlak ilkelert ve kamu yararnn gozetilmesi
dogrultusunda belirlemelk ve hedef kitlesine, dopru, tarafsiz ve vol
gosterici bir kanaat onderi olmak duramundadir. Zira, toplunmun ¢ok
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bityiik bir kestmi igin medya birinci derecede kanaat olusturuca -
pekistirict bir énderdir.

Bu nedenlerle, Batt diinyasinda oldugu gibi Tiirkiye'de de
medyanin, etik ve hukuksal bir gergeve icinde, bu cercevenin kosul ve
ilkelerine siki sikiya bagli, belli siyasal ve sosyal suuflara menfaat
saglamaktan uzak bir kitle yaymciligr icinde olmast gerekmektedir,

Medyamn kiiltiir kazandirici, kitltiirel kalkinmayi saglayict ve
egitici iglevi, onun kurumsal ya da mesleksel islevleri kadar émemlidir.
Medya kurulustan birer igletme olabilirfer. Ancak unutulmamalidir ki
bu kuruluglar herhangt bir isletmeden farkls, sosyal sorumluluk ve
gorevlerle donatilmrs isletmelerdir. Elbette kar etmek, tiraj, rating ve
dinlenme oranlarim yiikseltmek cabast igine gireceklerdir, bu yonde
rekabet yapacaklardir. Ne var ki tiim bunlar medya isletmelerinin kamu
yaran ilkesinden vazgecmeleri, bireylerin efilim ve zafiyetlerini
istismar edici bir tarzs benimsemeleri anlamuna gelmemektedir,

Bilindigi gibi sosyal deviet ilkesi gelismis liberal ekonomiye
sahip Bat1 devletleri anayasalarinda da yer almaktadir. Anayasalarinda bu
ilkeye sahip olan stz konusu iilkelerde 6zel miilkiyet ve dzel girisime
biiylk bir Onem ve hassasiyet gdsterilmekle birlikte, miilkiyetin
tasarrufuna  ve girisim  Gzgiirliifine “kamu  yaran”  kisitlamass
getitilmekten de cekinilmemistir. Dolayisiyla, 6zel girisimei, hak ve
Ozgirliklerini kullamirken hic bir zaman kamu aleyhi bir tutum icine.
girememektedir. $6z konusu durum medya alaninda da gecerlidir, Haber,
fotograf, gériintli, konugma, miizik segiminden genel politikaya kadar her
yerde kamu yaran  kavramni  temel ilke olarak gozelilmeye
caligtimaktadwr. Geligmiy Bar tilkelerini hemen her alanda kopya eden
lilkemiz ve dzellikle medyamn, o tilkelerin asla gizards etmedifii kamu
yarari ilkesini de kopya etmesinin, gelecek kugaklanin daha saghkh,
duyarlt ve kiiltiirel kalkinmast saglanmg bireyler olabilmesi agisindan
oldukca yararh hatta zorunlu oldugu goriinmektedir.

Tiirk medyasimn; kendi i¢inde yogun gatismalar, tlkesizlikler,
ttarsizliklar yagadifl ve sosyal sornmlulugunu unutmus gériindiigii bir
dbnemde, tiraj ya da rating ufruna neredeyse her yontemi mitbah olarak
gOrmigken ve toplumsal iletisim kurumu olmak yerine toplumsal
pazarlama kurumu olmayi tercih etmigken, egitici misyonunu ne derece
yerine getirebildifi ya da getirebilecegi tartigilabilir.

Kaldi ki son zamanlarda medyanin kendi iginde yitkselen kimi
sesler, medyanmn egitim iglevini temelden reddetmekte, ticari bir isletme
Ozellifini ¢ne crkartmakia ve toplumu efitmek gibi bir islerinin
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olamayacaginn soylemektedirler. Bu maalesef kabul edilebilecek bir
diigiince  olmamakla birlikte, sorumiuluktan kurtulma ve nitelik
agisindan  zorlanmaktan kagma amacina yonelik bir caba olarak
degerlendirilebilir.

Medyanmn 6gretme degil ama egitme islevi elbette vardir.
Meslek, bilgi ve yeterlilik kazandirmaya yonelik bir ¢aba olan dgretmek
okuilarin ve Opretmenlerin isidir. Ancak epitmek; kiiltiirlestirme,
davrang, diigiince, kanaat, tarbigma, analiz giicii geligtirmeye ve yasam
bigimini zenginlegtirmeye yonelik bir cabadir ki bundan da diger
xurumlar kadar medyada sorumludur. Sosyal sorumlulugn olan ve
toplumsal ilefigime soyunmug bir kurum olarak medya igletmeleri,
maliyeti ne olursa olsun elbette toplumun  egitilmesinden  de
yiikiimliidir. Bunu yerine getiremeyecek bir igletmenin Zzaten medya
diinyas: iginde yer almast yanhstir.,

Medyanm  egitim  iglevinin  somut anlamda  topluma
kazandiracaklarina iliskin  diisiincelerin  artik  gerek Tiirk medyast
tarafindan ve gerekse konuya iliskin egitim, Oretim ve aragtirma
etkinlijii iginde olan akademik gevrelerce genis kapsamli olarak ivedilikle
ele alinmasi gerekmektedir.

Medyamn gerek kurumsal ve gerckse sosyal sorumiulufuna
yonelik iglevlerini yerine getirmesi, toplumda saflikh yapilanmanin,
aydinlanmanin ve bunun bir uzantis: olarak da toplumsal faydanin
maksimuma cikmast agisindan ok snemlidir. Bunun saglanmast icin de
oncelikle, medyamn bu kavramlara inanan, donammli, sosyal
sorumlulupu olan, itkeli kadrolar tarafindan yonetilmesi, yine bu
zellikleri tagiyan calisanfara sahip olmasi gerekmektedir.
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