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BASINIMIZDA SON GUNLERDE GELISEN OLAYLAR
VE BiR DEGERLENDIRME

Suat GEZGIN*

Les Evénements Qui Se Développent Dans Les
Derniers Jours Dans la Presse Turque

Dans cet article, on parle des événements qui développent dans
les derniers jours dans notre presse. Dans cet article on parle
succéssivement des périodes avant le coup d’état et aprés le coup d’état du
12 Septempre 1980. Dans cet article on se sert aussi de l'exemple de
1'événement scandaleux qui a été révélé par la presse turque. A la fin de
I’article on parle de la confiance que le peuple doit avoir envers la presse
pour que la presse doitve tenir debout correctement.

Son giinlerde medya diinyasinda tartigilan konularin baginda Star
gazetesinde ¢ikan bir haber ve bu haberin arkasinda yatan gercekler
gelmektedir, Olay: hatirlanmast agismdan kisaca dzetleyecek olursak, su
sekilde geligtigi goriilecektir:

Star gazetesi Siitag tiriinleri ile ilgili yaptif1 yayinda, bunlarin
saglik tiiziikierine uygun ozelliklere sahip olmadiklarm aynca halk
sagligin tehlikeye diigiirecek nitelikte baz1 bozuk maddeler i¢erdiklerini
belirtmekteydi.l

Ancak daha sonradan ortaya ikt ki, bu gazete reklam alabilmek
ya da bagka bir deyigle “aba altindan sopa gostermek™ amaciyla adi gegen
firmamn driinleri ile ilgili béyle bir haberi yaymlamigtir, Dogal olarak
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boylesi bir yaklasim, gazetecilik meslek ahlaki ve genel ahlak kuraliar
ile taban tabana zit bir davranis modelidir.

Ancak bu olay1 daha genig bir bakig acisindan de gerlendirdigimiz
zaman konunun boyutiarmn tahmin edilenden ¢ok daha degisik ve farkl
ybnlere gittigi goriilecektir. Her seyden énce belirtmeliyiz ki, ashnda bu
ornek olay sonucunda orlaya cikan durum, bir anlik ve valnizea tek bir
gazeleye ait uygulama hatas: degildir.

Nedenleri ve sonuglart ele alnip irdelendiginde varilan
sonuglardan da anlagtacaktir ki, sorun sistem sorunudur. Boylesine
onemli ve genig bir kitleyi ilgilendiren sorunun tek bir olay Gzerinde
degerlendirilmesi ve céziim onerilerine varilmaya calisiimas: ise, en
azindan aymazlikur. Oyleyse burada yapilmast gercken, genig bir bakig
agisindan sisternin sorgulanmasi olacaktir.

12 Eyliil 1980°den sonra Tiirkiye’deki her kurumda oldugu gibi
basinda da nemli ve koklii degigimler gergeklesti. Bugiin Tiirk basinmn
i¢inde bulundugu kisir déngiide kuskusuz o donemin payi biiyik. 12
Eyliil’den sonra basinin depolitizasyonu bu alanin magazine kaymasma
neden olurken, halkmn sesini duyurmadis igin de halk tabanindan ve
desteginden uzak bir kurum olma durumunu giindeme getirmistir.

Kisacast basin 12 Eyliil harekatindan sonra halkian uzak,
olaylara apolitik bir yaklagim modeli ortaya koyarken, bu durum onun
okuyucu kitlesinden kopmasi ve desteksiz kalmast sorununu da ortaya
gikarmigtir,

1980°1i yillarm sonunda Tiirk basin diinyast biiylik sermaye
hareketinin manevra alam haline gelince buradaki kurallar da biiytik
sermaye gruplart tarafindan belirfenmeye baglamas, sonugta kapitalist
yaklagimm mantifina uygun olarak ¢ok satanin degerli oldugu piyasa
kuralr bu dénemde islemistir.

Bu dénemin ardindan 1990° yillarda medya kuruluglart aruik
piyasa kuorallarma gbre hareket eden birer ticari firma haline
gelmiglerdir. Bu mantiktan hareketle artik gazeteler en ¢ok tiraja sahip
olanin, televizyonlar ise en cok izlenenin bagarih sayildify bir diinyada
yasam miicadelesi vermek zorunda birakilmiglardir. '

Oysa, yazili basmn iirlinii olan gazete yalnizca bir ticari meta
degildir. Bunun Otesinde gazete aym zamanda bir entelektiiel yari-
kamusal iiriindiir. Iste bu 6zelligi, onun tiraj bagarisi géstermesinin yamu ‘
sira igerik bakimindan da inanthr ve giichii olmasim zorunlu kilar. Durom
boyleyken, gazetelerin ¢ok satmasindan dte ne sattig1 da Snemlidir.
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Nezih Demirkent, konuyla baglantili olarak bir makalesinde
sunlan belirtmekte: “Gazetelerin gok satmasi elbette giizel bir geydir,
ancak satillan gazetelerin okunur olmasi ¢ok daha giizeldir... Ciinkii
gazetecilikte 6nemli olan satilir olmak kadar okunur olmaktir.”2

1960’h yillardan bu yana gazete tirajlarinda 3 ile 6 milyon
arasindaki oynama, o ginden bu gine bu saymn artmamasi ve
televizyonun rekabet ortammna getirdigi olumsuz hava yazihi basimn
reklam gelirlerinde diigiige neden olmustur,

. Halk tarafindan izlenmeyen, satin abnpmayan yazihi basim bu
a1 reklam ve pazarlama departmaniari aracihgtyla kapatma yoluna
gitmesi de kuskusuz mantiksal agdan yadiganacak bir tutum  gekli
degildir.

Bir gazetede iki nemli departman olan yazi igleri ile reklam-
pazarlama arasindaki denge son yillarda reklam-pazarlama departmanlars
lehine bozulmugiur. Yani artik gazeteler gelirferinin gofunu reklam ve
pazarlama isinden kazanir hale gelmis sonugta okuyucusu ok aza dilgmiis
gazeteler  gelir  beklentilerini  reklam  ve  pazarlama  igine
endekslemiglerdir. Bir de bunun iizerine daralan piyasa kosullar, azalan
reklam gelirleri, yiksek tiraj elde etmek pahasina zararnmna saug v.b.
nedenler de eklenince yukanda ortaya koydugumuz tmek olay kargimiza
¢ikmustir.

Bizce bu sonug ve ortaya cikan bbylesi durumlar, gasirtict
olmamakla birlikte basimiz agisindan iziiciidiir. Yapilmas: gereken
dncelikle sistemin sorgulanmast ve meslege emek verenlerle gazete ve
medya patronlartmin  konuyu enine boyuna degerlendirmeleri  ve
gerekiyorsa ozelestiri yapmalaridir,

Ciinkii biliyoruz ki, bugiin Tiirkiye'de her gazetenin baginda
bulunan sorumlu mildiir ve patronlar bu durumdan gikayetgidir. Bir
gazete acisindan piyasa kosullarninda olabilecek en kotii geyin, itibarini ve
okurun giivenini kaybetmek oldufunu burada belirtmek isteriz. Meslek
ilkelerine ve genel ahlak ilkelerine uygun hareket tarzimin benimsenmiesi,
gerek piyasa kogullart gerekse okuyucunun beklentileriyle de bire bir
ortiigeceginden boylesi bir durumun gazete, gazeteci ve gazete sahibinin
de ¢ikanina olacagi gok agiktir,

2 Nezih DEMIRKENT, Medya Medya, Diinya Yayinlar, Istanbul, 1995, 5,134,
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Bir gazete igin nemli olan, okurun giivenini kazanmak ve bu
giiveni asla sarsmamaktir. Ciinkii ger¢ek gazete, okurlarmin destegi ile
ayakta kalir, yoksa piyasa kosullarmn o giin igin olugturdugu arz- talep
dengesiyle degil.




