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BASIN YOLUYLA OSMANLIDA TUKETIM
TOPLUMU YARATMA CABALARI

Hamza CAKIR*

Efforts of creating a consuming society
in Otftoman couniry

Attemplts to create a consuming society in the Ottoman Land
began during the reign of Kanuni, with the capitufations that provided
commercial adventages for the European merchants. The European
merchants of the time tried to sell their goods using brochures, letter
with letterheads, and the newspapers printed in foreign languages most
of which were published in Izmir, which was the commercial centre of
the time. Howover the real attempts to create a consuming sociely
within the borders of our land started in 1838, with the customs acts. The
commercial acts that The Ottomans made with the western countries
gave very important privileges to the Western merchants. The most
important one of these was that foreign merchants had to pay no customs
duty, which enabled them to market all the product produced in their
country. The first thing they did was to advertise these new products in
the private Turkish newspapers, such as Ceride-i Havadis, Terciiman-1
Ahval and Tasvir-i Efkar. Thus almost one full page of the four-pageed
papers was used for the advertisements of these products. The contents of
the advertisements were stirring up both the lifestyle of the West and
the consuming mania; and just like today, the image of woman was being
used.

* Yrd.Dog¢.Dr., Kwrtkkale Universitesi KMYO Radyo-TV Yayumcilift
Programi Ogretim Uyesi
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1550 yilanina kadar Osmanhinin ekonomik yapst kendi
ihtiyaclarim karsilayacak durumdadir ve ithalat yok denecek kadar
azdur. fhrag ise gok siki bir denetime altundadir. Bu tarihten itibaren
diinyada ve Avrupa'da olusmaya baslayan tarihsel kosullar, dzellikle
bazi ilkelerin gérillmemis bir sigrama yapmast biitiin bir Dogu
medeniyetini tehdit etmisgtir. Deniz yollarmn kesfedilip tarthi
karayollannin gézden diigmesiyle, Osmanlilar igin gok degerli bir
kaynak olan ve Baftyla Dofu arasindaki koprii olmanin avantajim
yiizytllardan beri kullanan Anadolu, Osmanhlar igin cok degerli bir
gelir kaynafinm kurumasina sebep olmaktaydi. Bu olay Osmanh
dengesini sarsan ilk darbeyi olugturmustur. Ciinkii devlet biiyiik bir
gelir ve hareket kaynagindan yoksun brralatmigtir,

Bu arada Avrupa'daki ekonomik canhilik, hammadde
ihtiyacii onlar igin giindeme getirmisti. Bati artan bu hammadde
ihtiyacimi hi¢ siiphesiz yakin kaynak olan Osmanly topraklarindan
kargitama sansina sahipti, Ayrica odeyecepi fiyat kendi dlgiileriyle
diisiik olmasina ragmen, Osmanlilara gok yitksek goziikecek
dolayisiyla istenen maddeler kolayca Bati'ya akacaktir. Gelismekte
olan Avrupa kapitalizmi igin, bu biiyiik fakal hasta imparatorluk nefis
bir "hén-1 igtiha" durumundadir, Bat, kapitilasyonfarin sagladige
nimetlerden zaten yararlanmakta, tath bir somiiriiyil strdéirmektedir.
Simdi bu somiirti, gelisen Bat: kapilatizminin dev gereklerini
karsilayacak sekilde biyiitilecektir.

19, ytizyilin bu ilk déneminde Osmanh iilkesi hari¢ biitiin
Avrupa lilkeleri siki bir himaye sistemi uygulamaktadir, Oteki
memleketler yeni kurulan sanayii dis mallarimn  rekabetinden
korumak amaciyla giimriik duvarlan cekerlerken, Osmanhlar kendi
Gzbentiklerine yabancitasmanm doruguna varmusiar, libarelizmin en
sadtk uygulayicisi durumuna gelmislerdir. Yabanct mallarin % 3
glimriik 6denerck rahatca memickete sokulmasina kargin, degerli
hammaddelerimiz ¢ok diigiik vergiler karsilifinda, yahut kaginlarak
Avrupa'ya yollanmaktadir, Dig ticare! tamamen yabancilarin elinde
olup  yerli- igbirlik¢ilerin  yardimyla  yiiriitiitmekte,  Osmanh
zanaatlarint giin be giin gikmaza siiriiklemelktedir.

Geligen kapitalizmin ve onun giighii temsileisi Ingiltere'nin
Osmanlt idaresinden sikayetgi oldugu birkag konu vardir:  11ki,
Osmanh topraklannda yabanci tiiccarn ticaret yapmasina, daha
dofrusu i¢ ticaret yapmasma kanunlarin elvermeyisidir. Yabanci
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tiiccar malim Osmanhlara satmakta, maln tilkedeki dagilim ve satim1
yerli ticcann aracilify ile yaprimakiadir. Yabancilarin gikayetci
olduklant bir diger konu, Osmanli Devleti'nin uyguladifn tekel
usulidiir. Anadolu'nun geligsen Batr'ya pazar olarak agilabilmesi igin
bu engellerin kalkmast gerekiyordu ki nitekim de dyle oldu ve ilk
olarak Ing1117lelie tinlit 1838 ticaret anla§mdS| imzalandr..1

[mzalanan bu anlasmaya gore, ic ticaretteki tekel usulii
kalkacak, Ingiliz tiiccart iilkenin her yamnda her ge§1t tartm  yahut
sanayi Griiniinii alip satabilecekti. Odeyecefi vergi ve resimler en
imtiyazli Islam tebaadan fazla olmayacakti. Ayrica Ingiliz tiiccan
memleketten mal gétiriirken Osmanhlarin  6dedikleri vergilerin
yerini tuimak iizere % 9 resim ve % 3 ihrag vergisi ddeyecek; disaridan
getirdigi igin ise 9% 3 giimriik resmine tabi olacaki.

Gorildiigti  gibi 1838 Anlagmasi  kapititlasyoniarn
yabancilara fanimis oldugu Oncelikleri genigleterek  onlan yerli
tliccarla egit durnma getirmis; {ilke dahilinde de ticaret yapma imkan
vermistir. Ancak, yerli meslektaglarmdan sermaye ve bilgi olarak gok
tistiin durumdaki Avrupalilar, kisa zamanda Osmanlh yurdunun o giine
dek gérmemis oldugu bir talant baglattt. Ingiltere ile yaprlan bu
antlagmanin bir benzeri kisa bir siire sonra Fransa, Isveg, Norveg,
Ispanya, Felemenk ve diger Avrupa iitkeleriyle imzalandu.

1838 Hcaret anlagmalarmin ve onu izleyen Hberalizm
doneminin ilk  sonucu Avrupa mallariin Osmanli  pazarim
doldurmasy; Bati tiiccarmm  Osmanh  memleketine  iisiigmesi
otmugtur. Pamuklu ve yiinlii kumaglar, islenmig deriler, mobilya,
ziiccaciye, saat, itriyat, demir ve her cesit mamiil mal; ordu ve
memurlar igin kabul edilen yeni kiyafetlerin gerefi olan tepeden
timaga, fesden ayakkabiya kadar giyim egyast carsi ve pazarlari
doldurur,2

Bu genel degerlendirme bize su sonucu veriyor: Sanayilesmis
Avrupa lilkeleri Kanuni donemindeki kapitiillasyonlarla birlikte
tirettikleri mallart Akdeniz yoluyla Osmanlt topraklarina simirli da
olsa sokuyorlardi ancak, Osmanli iilkesinin Bati'yva pazar olarak
agilmas: ve bir tiketim toplumu yaratma ¢abalart 6zelliklc 1838
glimrik anlagmalaniyla olmustur. Bu tarihi siiregten yola gikarak

1 ismail Cem, Tiirkiye'de Geri Kalmghgin Taribi, Cem Yayinlar, Istanbul 1973,
5.86-163, 236-239
2 {smail Cem Jag.e., 8241
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Osmanl:  topraklarinda  tiketim  toplumu  yaratma egilimini
kapitiilasyonlar donemine tagimak gerektifi kamsindayiz. Paris'te
Kapugin Rahiplerinin = Argivierinden elde edilen ve Osmanh
topraklarim ilgilendiren 17, yiizyihin IL yarnsina veya 18. yizyiln
baglarina ait olmas: kuvvetle muhtemel Osmanlica taribsiz bir belges
su an bu konuyla ilgili elimizdeki ilk belgedir. Bu belge Venedik'te
basilarak ¢ogaltihmis, cl ilam olarak halk arasinda dafinlmasi ve
belki de diikkan Snleri gibi belli yerlerde asilmasi veya metnin hem
rcklam hem de prospektits vazifesini gorerck ambalaja dahil edilmesi
sézkonusu olabilir. Metinde, Osmanlt tilkesinde oldukca makbul ve
hemen hemen her derde gare olarak géritlen “tiryak” vyani bir tiir ilag
anlatilmaktadxr. Belgenin en ilging yonii pazarlamaya yonelik islevi
ve bu islev i¢in kullamilan stratejilerdir. Bunlarnn bagmda {iriing
tilketiciye  tamitmak  igin  bir  "alimet-i  farika"  ‘nmn
kullaniimasidir."Nigan” olarak tanimlanan bo marka, tiryakin
kaynaginm ve dolayisiyla kalitesinin garantisi mahiyetindeki Venedik
sehrinin simgesi arslan (San Marco arslans) ve tiryakin tiiriine
dogrudan gonderme yapan altin rengindeki insan bagidir. Kaynagmn ve
kalitenin temininde 6nemli bir unsur olarak da "re'is-iil etibba"
Andromako'ya da atifta bulunmakta ve boylece tiryakin icadm
Nero'nun bagtabipligini yapmig olan Andromachus'a baglayan gelenek
dile getirilmis olmaktadir. Bunun da Stesinde, varagin bag tarafindaki
insan bagimin etrafindala {iretici eczaciin Venedik'teki adresi gayet
detayll bir sekilde verilmektedir. Bununla da yetinmeyen tretici /
pazarlayici, Osmanli  miisterisinin  anlayabilecegi  gekilde
"taklitlerinden sakinin" mesajint agik bir sekilde vermektedir.4
Bu tiir el ilanlarmmn diginda Batile titccarlar  Osmanh
topraklarinda ticaretle ufragsan meslektaglanna ve dostlarina
gondermis olduklart mektuplarm st kismina satrmis  olduklar
mamiillerin resimlerini de basarak bu yolla da bir tiiketim toplumu
olusturma yoluna gitmiglerdir. Resimli Gazete Salnamesinde bu
uygulamaya dikkat gekilerek, Avrupalilarin Osmanlt memleketierine
gondermis oldukiart mektuplarin % 95'inde bu tir antetli mektup ve
faturalarin kullamldigi anlatifarak reklamimn Snemi vurgulanmig ve
verli tiiccarlarin da piyasada tutunabilmeleri igin bu ve benzeri

3 Edhem Eldem, "Venedik'ten ithal Altmbag Tiryaki,” Toplumsal Tarih | Say:2,s.13
4 Edhem Eldem, a.g.m., .15
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uygulamalara girigmeleri tavsive edilmistir.5 Ancak tlkemizde ticari
reklamcilifin tutunmast ve geligmesinde bu tiir uygulamalardan
ziyade Osmanli topraklarinda Tiirkge basindan énce gikmaya baglayan
yabanct dildeki basmin, 6zellikle Fransizca gazetelerin rolii daha
fazla olmustur. Bu tiir gazeteler Avrupa'daki ve daha ¢ok Fransa'daki
modern yagams anlatmanin yam sira, dort sahifeden yaklasik birind
kaplayan ticari reklamlarla buna katleda bulunmuglardir.e Ancak 20.
yiizytlin baglarma, hatta ilk ¢eyreginin sonlanina gelininceye kadar
memleketimizdeki reklamcilik Avrupa'ya kiyasla yok denecek kadar
azdifkdam Gazetesi muhabirinin de soyledigi gibi bu dénem zarfinda
ne yerli ticarethaneler, ne de Avrupal girkeflerin mijesseseleri bizde
rektamcilifa  Avrupa'daki kadar onem vermiyorlards7 18381e
baglayan giimriik anlagmalart Batiht devletlerin vzun siiredir elde
edemedikleri ticari imtiyazlart yerli tiiccarlant kiskandiracak oranda
kendilerine saglaymca, yogun bir niifus potansiyeline sahip
Anadolu'da bir tiiketim toplumu varatmak i¢in hemen kollan
sivadiiar ve ilk is olarak ta Avrupa patentli ne varsa gerekli gereksiz
biitin mallart Osmanlt pazarlarma (agimaya basladilar. Oyle ki
Tarihgi Liitfi Efendi'nin de belirttigi gibi gal siipiirgesi, afag kasik ve
tahta taraklara kadar her gey Batr iilkelerinden gelip pazarfarimizi
doldurmaya baglamist1.8 BOylesi biiyiik bir pazardan daha fazla pay
elde etme arzusu yabanci tiiccarlart kendi aralarinda ister istemez bir
rckabet ortamina  sliriikledi. Tabii ki buna yerli tiiccarin ayakta
kalabilme miicadelesi de eklenince bu ticari rekabet daha da kizist:.
Halbuki Osmanli’da ta Sel¢uklulardan beri stire gelen “Ahilik”
tegkilati adryla bir esnaf toresi ve bu tiirenin bir ahlak anlayist vardi.
Tekkelere bagh bu o&rgiit alin teriyle gecinmeyi esas almisti.
Temelinde yardimlagma ve topluluk diizenini koruma vardi. Alim-
sattmnda birlikte davranma, kazangta belirli topluluklar bigiminde
ortaklik, kalitede standartlasma temel ilkelerdi. Zaman igerisinde
sosyal icerifi degisen bu orgiit, 17. yiizyildan sonra loncalara
déniigmeye bagladi. Bu orgiitiin de temel amacy; iretimde kaliteyi
yiikseltme, kalifiye usta yetigtirme, ig ve ticaret ahlakim egemen

5 Resimli Gazete Salnamesi, Bagbakanlik Osmanli Arsivi Kitiiphanesi, Tasnif Nu:

SAL.,s11

6 Orhan Kologlu, Osmanii'dan Giinfimiize Tiirkiye'de Basmn, fictisim

Yayinlari, Istanbul 1992, 5,26

7 “Hancihk”, Tkdam Gazetesi, Say1 Nu: 2359, 29 N 1317 /20 Kasm 1901, s4

8 Agah Oktay Giiner, Israf Ekonomisi, Damia Yaynevi, Istanbul 1977,5.119
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kilma, iggileri koruma, mallart dogrudan ve en ucuz yoldan titketiciye
ulagtirma, karaborsayt Onleme olarak Gzetlenebilir. Ayrica g :
verlerinin denetimi, ceza ve kapatma, fiyat ayarlamalar da bu kurum
tarafindan yapilirdi. Ancak zaman igerisinde bu kurumun da
suistimale ugramasiyla 1727°de “pedik” denen is tekeli sistemni
uygulamaya kondu. Gedik diizeni, tezgahlann dafilmasmi, tezgah
sayilarinin artmasin, ig tiiriiniin defigmesini tnleme zorunlulugunun
bir sonucuydu. Gedik sahibi 8lmedikee ya da isi birakmadikga bir
bagkas: agilamiyordu. Omegin Istanbul’da 180 kalayct gediginin sayisi
hig degismedi. Buna karsm kunduracilikta gedik sinirlamas: yoktu.o
Bu uygulama her ne kadar bir mesleki ahlak anlayigi getiriyor ve
tilketim ¢ilgmhginm Onliyorsa da aslinda ¢agidag anlamda meslek
edinme 6zgiirliigiinii aksine lkisitlayan bir uygulamadir. Cilinkil ig
hayatini suurlandirdigi gibi Avrupa’daki Sanayi Devrimi kargisinda
yerli sanayinin ¢okiigiinii de hizlandirmustir,. Buna bir de Kiitahya
onlerine kadar gelen isyanci Misir Valisi Kavalali Mehmet Ali
Paga'mn ordusunu durdurmak icin Ingiltere bagta olmak tizerc difer
Avrupa iilkeleri ve Rusya'dan siyasi destek alma kargilhiinda verilen
ticari imtiyazlan ckleyince yerli iiretim Avrupa mallan karsisinda
rekabet edemeyerek tezgahlarm kapanmasina neden olmustur. 10
Neticede bilyiik bir titketim potansiyeline sahip Osmanli
pazarm ele gegiren Avrupa tiiccarlart mallarini satmak igin hergeyden
dnce bir tilketim toplumu yaratmak zorundaydilar. Bunun igin de &nce
Beyoglu'nda Avrupa tarzi hayat siirdiirmek isteyen burjuva kesimini
ilk ctapta hedef kitle olarak segtiler ve dénemin tek iletigim orgam
olan gazetclerde getirmis olduklann mallarm reklamlarnim yapmaya
bagladiiar. Bilindigi gibi o donemin burjuvazi kesimi buglinkii
Beyofflu'nda yagamaktaydi. Elgiliklerin, tiyatro, gazino, otel,
kumarhane, kahve, miizikhol, ve gesitli eglence yerlerinin toplandig
Beyoglu, Bat uygarhifimn simgesi sayiliyordu, Bati tarzi hayat
stirmek isteyen bu burjuvazi kesim Beyoglu'na yerleserek buradaki
yabancilarla aymt hayat tarzinda yarigr hale gelmiglerdi. Oyle ki
onlarn giyindikleri gibi giyinmek, onlarm zevk aldiklarmdan zevk

9 Ahiiik, Lonca ve Gedik sistemleri igin bkz. Ziya KAZICI, Osmanlr’da Ihtisal
Miiessesesi (Ekonomik-Dini ve Sosyal Hayat), Kitltlir Basin-Yayin Birligi Yaymlan,
Kaysexi 1991, 5, 65-80 X .

10 Oral SANDER, Siyasi Tarih, Tlk Caglardan 1918’e Imge Kitabevi, Ankara 1993,
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almak, onlar gibi cglenmek, onlar gibi evleri dekore etmek kendilerine
gore Batihlagmanin itk adomiydiil Ayrica toplumda da bir simf
farkiydi. Iste parasi bol bu kesimi firsat bilen tiiccarlar, {ilkemize
getirmis olduklar drinlerde hep bu simfi tiiketici bir hedef kitle
clarak gormiiglerdir. Dénemin gazetelerine vermis olduklart rekiam
metinlerine bir goz attifimuzda Italyan koltuk ve kanepelerinden,
Fransiz piyanolarina;, Ingiliz kumaglarmdan Hollanda ¢igeklerine
varicaya hep bu kesim hedef alinmig ve satis magazalan bu insanlarin :
oturdugu Beyoglu semti ve civannda agilmigtrr.  Bu hedef kitle
igertsinde Ozelikle kadinlar glinlimiizde oldufu gibi 6n plana E
gikanlmgtir. Tiketime yatkin olan bu kesime yénelik Avrupa isi
giysiler, salon ve mutfak egyalar, siis egyalart, degerli takilar en ¢ok
reklami yapilan iriinler arasindadar, 12

Klasik toplumda farklh gdziikime fetismi  Beyoglu
sosyetesini sadece giyim-kugam ve evlerin dekorasyonunda degil,
kullanmasim bilmese de cevrelerinde oturan aydin Avrupalilarin
evlerindeki Fransiz veya Ingiliz mali piyanolardan bir benzerini
salonlarinin bir kenarna yerlestirme, Avrupakilara yonelik agilan
lokantalarda yemek yermne, tiyvatro ve operaya gilmme, Avusturya mali
faytonlara binme, resimlerini Unldi bir Avrupali sanatkara yaptup
veya fotografini ¢ektirip duvara asma veya Avrupali bir doktorunun
olmast istefinin getirdigi farkli gdzikme anlayigi, bu alanlarda da
talebi artirmis ve bunun sonucu olarak ta yine bu muhitte Avrupali
tiiccarlarca sayisiz piyano, fotogral stiidyosu ve araba satig yerlerinin
acilmasina, Oniine gelenin ressamim, doktorum diyerck iilkeye
girmesine araci olmustur. Bu Beyoglu burjuvasisinin akil almaz
tliketind kargisinda istalu kabaran Batili tiiccar]lar hem bu kesimi daha
fazla titketim c¢ilpmhifina sirtikleme, hem de yeni tiiketiciler elde
etmek i¢in mevcut tek iletigim orgamt olan gazeteleri bir reklam aract
olarak kullanmiglardir.

Bu ilk donem reklamlarinda asil hedef kitle Beyoglu ve
gevresinde yagayan kiiciik burjuvazi kesimi olmakla birlikte, ozcllikle
Ingiliz girketlerinin tarim sektorlinde ayri bir tiiketim toplumu
yaratma gabast igerisinde olduklarint gormekteyiz. Daha ¢ok Ingiliz

[1 Bilyitk Larousse, IIL, s. 1597-98
12 Ceride-i Havadis, Sayn Nu: 364,464,511,854,870,886,1083.....; Terciiman-1 Ahval,
Sayr Nu:  122,144,148,179,471,599,657, 660, 0663,...;Tasvir-i Efkar, Sapn Nu:
470,501,627.628,630,633
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Lotoune Sirketi tarafindan verilen bu reklamlarda, ziraata ydnelik
makine aletleri yer almigtir.13 Elle ¢izilmis gelisigiizel nasir ilaci ile
ilgili reklam bir kenara birakidacak olursa Tirkge basinda ilk ciddi
resimli reklamlann bu girket tarafindan diizenli ve devamli bir
sekilde veriliginin temel espirisi ise Ingiltere’nin pamuk ve tahilda
girmis oldugu darbogaz: agmaya yonelik olusudur. Bilindigi gibi
Ingiltere Amerikan Devrimi ile bu kita iizerindeki kolonilerini
kaybetmis ve daha sonraki tarihlerde Avrupa’da meydana gelen
savaslarda pamuk ve tahildaki sikintisent Osmank iilkesinden temin
etmeyl planlamigt.i4 Bunu gerceklestirmek i¢in de Osmankmin bir
tarim  Gilkesi olmasim  ileri sirerek, donemin sivil gazeteleri
Terciiman-1 Ahval ve Tasvir-i Efkar'in sanayi ilkesi olmamiz &
gerektifi yolundaki tezlerinin aksine, vatandagi olan Churchill’in &
gikardifl Ceride-i Havadis’in tarim politikasin savonmasini da temin
etmigtir. Gazetelerde ¢ikan bu reklamlarda ise satisa sunulan
mallardan piimriik vergisi alinmadifi ve Avrupa piyasalarna kiyasla
¢ok ucuz olduklarr iglenmis ve bu mallart satin alanlara bir ay stireyle
ticretsiz kullamim staji verilecegi de dzellikle vurgulanmigtir. Temel
amag Ingiltere’nin teknolofi transferi yaparak tanm ihtiyaglanim
kargilamakti.

Reklami yapilan mobilya, ziiccaciye ve hamumiara ydnelik
takilar Tralya ve Fransa; ziraat aletleri Ingiltere; piyano, mercek,
diirbiin, tibbt gerec, saat, soba, aydinlanma araglar Fransa, Ingilters ve
az sasyida da olsa Amerika; araba ve demir kasa cgesitleri Avusturya,
Ingiltere, Almanya ve Fransa; kumag ve kiirk cesitleri buglinkii Beyaz
Rusya, Orta Asya Cumbhuriyetleri ve Buhara patentli olup, bu
iirlinleri pazarfama ve ticaretini yapma tekeli de bir nevi gayri
miislimlerin eline verilmig idi. Buhara ve Orta Asya tlkelerinden
getirilerek Istanbul’da satilan kumas ve kiirklerle Girit'te iiretilen
temizlik malzemesi sabuniar diginda Avrupa iilkelerinden getirilen
mallarin tamami bu iilke tiiccarlan ile yurdumuzdaki Rum ve Musevi
azinliklar tarafindan yapilmisgtir,

Osmanl (lkesindeki ticari rekabetin bu denli kizismast ve
zaman icerisinde Ozel gazetelerin ¢ofalmasi daha fazla (riiniin
reklamina imkan vermis, dort sahifeden ibaret olan gazeteler bazen iki

13 Ceride-i Havadis, Say1 Nu: 1147, 1166, 1174, 1194, 1196-98, 1209; Terciiman-1
Ahval, Sayi Nu: 670, 672, 675, 677, 679, 681, 685, 687, 689, 690, 693, 696
14  SANDER,s.g.e., 5. 114
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sahifelerini reklama aymmiglardi. Bir yandan bu tiir gelismeler
olurken, diger yandan da baslangigtaki tekdiize reklam metinleri
iishup ve yontem defistirmeye basglamugts, Giintimiizde de gegerli olan
reklamcilik  kurallarindan  biri hig¢ siiphesiz  inliflerin - malimz
sattirdifit kuralidir. Iste bu kural o zamanlarda da kesfedilerek
koskoca Imparatorlugun padisahi reklama alet edilerek titketigiye
kalite sunma ve giiven verme yoluna gidilmistir. Bu tir rneklerden
birisi Sultan II. Abdiilhamit'in 6zellikle gayrimiisliim tiiccarlar
tarafindan kullanikmasidir. Padigahin terzibagisy, discisi, dokforu,
sekerlemecisi agmig olduklan ma@aza, ditkkan ve biirolarinin
reklaminda padisah tugrasim kullanarak "padigah ta hep bizden alis-
verig eder, padigahm sihhatine biz bakiyoruz, padigahm agzim biz
tatlilandiniyoruz” gibi imajlarla hedef kitleyi etkileyerek miisteri
kazanma yoluna gitmisierdir.15

1908 Megzutiyctine kadar olan reklamlara genel olarak bir
baktifimizda bunlann daha ¢ok Bati'dan ithal edilen diriinleri
pazarlama amact glttiifii goriiliic. Doktor ve ilag reklamlart da
dénemin bu dzelligini yansttmaktadir. Tlag reklamlart yaninda doktor
reklamlarinda dahi "Avrupa'da ihtisas gérmiig" gibi Batr'dan gelen her
seyi yliceltici ibarelere ¢ok sik rastlanmaktadir. Reklam metinlerinde
siirekli olarak firiiniin Ingiliz ya da Alman (riinii oldugu ya da
Fransa'dan, Amerika'dan ithal edildigi belirtilmektedir. Bu reklam
metinleri Osmanh cografyasmda bir tilketim toplumu yaratmann
yamsira kiiltiirel ve politik bir etkinlik gorevi de tstlenmislerdir.
Mattelart’in ifade ettigi gibi artik Saatchi & Saatchi, Young &
Rubicom vs. gibi reklam sirketleri giiniimiizde bir tikketim toplumu
yaratmanin Gtesinde, girdikleri uluslar aras: ittifaklarla askerlerin ve
devlet adamlarimin  yapamadifimi bagararak diinyay1 global bir
imparatorluga doniistirmiiglerdir. Gorsel ve isitsel iletigim
sistemlerinin diizensizlegtirilmesi ve dzeliestirilmesi stiregleri de bu
baglamda degerlendiritmelidir. 16

15 "Gazi Abdiilhamit Han ve Reklamlar," Tarih ve Toplum, Aylik Ansiklopedik Dergi,

Hetigim Yaynlari, Istanbul 1986, Cilt 6, 5.57-60

16 Armand Mattelart: Beyin Igfal Sebelkesi, Uluslararasi Reklamciitk, Ayrint

Yaynlary, Istanbul, 1995, s. 17
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