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BIR TERIMCE ARAYISINDA 'REKLAM'

Mete CAMDERELJ*

En searching of a term ‘Publicity’

In this article author makes an analytic language study
concerning with the derivation of publicity and advertisement in French.
The author, also, makes a historical evaluation of word of “publicity”. In
the article another analytic and semantic approach are made for deriving
of word of “publicity” in Turkish.

Toplumlar ve kiiltiirler arasindaki etkilesimlerin, zaman zaman
stzciik ya da terim diizeyinde dillerarasi gegisimler dogurduguna tamk
oluyoruz. Diinyadaki giincel gelismelerden dilimiz de kacirukmaz olarak
payina diigeni altyor. Ancak gerek diin gerekse bugiin, dil tutkunlan dilin
dizgesiyle bagdagik olmayan ve ozellikle medya dilinin olumsuz
getirileriyle olugan kullammlarin  &niine gegebilmede onulmaz
wrarlanm siirdiiriiyor. Kiltiirel kimligin korunmasi baglaminda, diger
dillerden dilimize akan g¢ok sayida yabanci sézciik, yillar yili cesgitli
gabalarla ardagtimlmaya ¢alisihiyor.

Kitle iletisim araglarmda kendine ozgii bir ileti sdylemi
olugturan 'reklam’ s6zclifti de bunlardan biri. Amacimiz, bu sézciige
Tiirkge bir karsilhik aramaktan gok, onun gevresinde dolasarak, bilimsel
diizlemdeki terimce arayigina kiigiik bir katki sunmak yalnizca.

Reklam', Fransizca ‘réclame'dan geldiffine gore, ‘reklam'=
‘réclame’ diyebilir miyiz? Peki Tiitkceden Fransizcaya geviri yapilirken,
gikis metninde karsilagilabilecek ‘'reklam' sbzciigii, vang metnine hic

* Yrd.Dog.Dr., Kirtkkale Universitesi.
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diisiinmeden 'réclame’ diye aktarilabilecek midir? Ne yazik ki, yasayan
birer varlik olan diller, birinden dierine gidilirken 8yle ¢ok da kolayhk
igermezler.

Dilimizde 'bir iriiniin, satigini saglama ya da var olan satigi
artirmak  iizere gesitli iletigim araglan kullamlarak ya da medya
kuruluglarindan yer ve zaman satin almarak tamtilmast’ bigiminde
kavramsallasan ‘reklam’, giiniimiiz Fransizcasi’nda 'publicité’ sozcligiiyle
ifadelendirilmektedir.

Ne degisti de Fransizlar ‘'réclame't birakarak, onun yerine
'publicité’ dediler? 'Reklam' sozciiglini kendi sescil dizgemize
déniigtiirerek onlardan aldik, ama onlar gimdi 'reklam' anlam alani igin
'publicité'yi kullaniyorlar diye, biz de mi "publicité’ (/ptiblisile/ oku.)
demeliyiz? Peki Fransiz dilinde yasanan anlambirim diizeyindeki bu
degisiklik saymaca mi yoksa Fransizca’da 'réclame’ terimince gevrelenen
anfamlandirma diizlemi bir geligme siireci yasayip kendi sinirlarnina mi
sigmadi? Yeni bir terim (neoloji} arayigmdayken ‘publicité'yle mi
kargilagti? Yoksa Fransiz dili 'réclame' teriminde bagka bir seyi,
‘publicité'de daha bagka bir geyi mi kavramsallagtiniyor? Bu iki terim
arasinda anlamsal bir ayrihk varsa, biz ‘reklam' derken, terimin iginde -
Fransizca'da varsaydigimz- her iki anlam alanm da banindinyor muyuz?
Biraz kafa yoralim ve bu sorunsali agimlamaya ¢alisalim; her ne Kadar
tiimii kapsayict tanimlamalar igermeseler de ilkin s6zliiklere bagvuralim.

Reklam'in yiizeysel stzlik tammlarma dalarken, giiniimtiz
Tiirkgesinin usa geliveren ilk bagvuru kaynaginda, onun, "bir seyi halka
tanitmak, begendirmek ve boylelikle stirlimiinii saglamak igin denenen her
tiirlii yol"1 bigiminde ele alindigini, elimizin uzamverdigi diger bir
sozliikteyse "bir seyi genis yifinlara tamitmak, begendirmek ve baylece o
geyin daha ¢ok istenmesini, alinmasini, satiimasini saglamak igin sz, yazi
vb. araclarla yapilan her tiirlii tamitma cabast"2 olarak yer aldigmm
goriiyoruz. Bir baska stzlilk de ona, "bir mal veya hizmetin satigini
saglamak veya siitiimiinii artirmak igin cesitli vasitalar kullanarak
yapilan duyurma iglemi”3 diyor.

"Réclame’, Fransizca-Tiitkge ilk 6nemli sézlik ¢ahgmas: kabul -
edilen Kamus-1 Fransavi'de "satilacak bir geyin veya bir kitap vesairenin

1 EREN Hasan vg digerleri, Tiirkce Sdzlitk, Ankara, Tiirk Dil Kwumu Yaymnlar, 1988,

2 PUSKULLUOGLU Ali, Arkadag Tiir kg;e Soziiik, Ankara, Arkadag, 1997,

3 DOGAN, D, Mchmet, Buyuk Tiirkge Sozlik, lstanbul iz Yayinlar, 11.Baski, 1996.
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methi haklanda bir gazeteye dercettirilend miibalagal ilan"5 diye
tammlamrken, Fransizea-Tiirkge Resimii Biiyiik Dil Kidavuzu'nda "llan,
reklam"6 diye karsilaniyor. Gilniimiiziin en genel gecer Fransizea -Tiirkge
sozligiiyse sozlikbirimi, “reklam, tamtma, ilan"7 soézciikleriyle
kargthiyor. Bir adim daha atip, bir ansiklopediye de bagvuruyoruz;
'réclame’, bu kez, "bir markay! tanitmaya, halki bir iirliinii satmaya, bir
hizmeti kullanmaya, vb. yoneltmeyi amaclayan etkinlik; bir iiriind, bir
hizmeti, vb. tamitmak ve Hvmek igin tasarlanmug duyury, ilan, film, vb.;
bunlarin igerigi."8 bigiminde yorumlamyor,

Peki bu sézliikler 'publicité'yi nasil karsiliyorlar? Birincisi,
"omumun malumu olmaklik, umumiyet, suyu9, aldniyet10, ilanat” diye;
ikincisi, "alenilik; ilan, reklam" olarak; digeriyse "bir geyin agikca
yapilmasi, aleniyet; tamitma, reklam; tanitma yayim, ilan" bigiminde.

Yayginca kullanilan iki Fransizca-Fransizca sbzliigiin ‘réclame’
ve ‘'publicité'yi nasil tammladiina  bakalim gimdi, kigik bir
karsilagtirma yapabilmek ya da sozlitk diizeyinde olas1 bir kargitsallifi
gozlemleyebilmek icin. Petit Larousse'da "bir kitab, bir nesne vb.'nin
gviilmesini konu eden kiigitk gazete yazisi; bir tamtim  yazisi
(prospektiis) vbain afis yoluyla her tiirden tanmitim (publicité)"11
biciminde tanimlanan 'réclame’, Le Pefit Robert'de "bir geyi ya da birini
salik veren, gazeteye sikistirilmig tanitimsal kiigiik yazi; publicité"i2
diye aciklamyor. Ikinci terimimiz 'publicité’, Petit Larousse’da "tecimsel
ya da endiistrivel bir girigimi tanitmak, bir iiriin vb.'ni satmak igin
kullanilan araglarn tiimii" bigiminde yoromlanttken, Le Petit Roberr'de
"tecimsel amagclarla halk tizerinde psikolojik bir etki yapma sanati, isi;
tanitim dzelligl tagiyan afig, metin vb." dive vurgulamyor.

Sozliksel tanimlamalart, yorumlamalarn, agiklamalan daha da
gogaltmak olasi kugkusuz. Bu kisa sézliik turuyla yetinmeyi yegleyelim

4 derc etme; sokma, arasina  sikigtrma;  gazeleye yazma;  toplama, biriktirme
(DEVELLIOGLU Ferit, Osmanlica-Tiirkge Sozhik, Ankara” Aydmn Kitabevi yay., 14.bas.,
1997.)

5 SAMI Semsettin, Kamus-1 Fransavi, [stanbul, 1883,

6 DANISMEND Ismail Hami, Fransizca- Trirkge Resimli Bityitk Dil Kilavuzu, Istanbul,
Kanaat Kitabevi, Tarthsiz.

7 SARAC 'I‘ahs'm, Fransizea Tiirkge Bilyitk Sozhik, Ankara, Tirk Dif Kurumu Yayinlan,
1976.

8 Bityiik Larousse Sézliik ve Ansiklopedisi, Milliyet Yayinlan, C.19.

9 suyu: (herkesge) duyulma yayrima, bilinme, ddgllma (DEVELLIOGLU Ferit, a. 2y

10 alaniyet: sbhret, iin; alenilik; bir geyin dig yiizé (a.g.y.)

t1 Petit Larousse Hlusiré, 1979

[2 Le Petit Robert. 1989.
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ve kokensel bir arayiga girelim; yaptifimiz sozliik taramasindan
harcketle, iki terim arasmda kavramsal diizlemde genel bir
kargitsallik13, olaganiisti  bir  ayrihk  gozlenmedigine  gére,
gondergelerini belirginiestirebiimek {izere 'réclame’ ile 'publicité'nin ne
zaman kullanilmaya baslandigina dikkat ¢ekelim bu noktada.

Fransiz dili  ‘publicité’yi  giinimiizde algilayageldigimiz
anlamiyla ifadelendirmek baglaminda ilkin ‘réclame’ sézciigiini kuHanir.
‘Publicité’ sézcligli bugiinkii anlamindan tamamiyla farkls olarak 1694'de
ortaya ¢ikar. Ilkin ‘'kamunun bilgisine getirme’, sonra da eskil ya da
yazinsal diizeyde kalan 'karmnuca bilinirlik' anlammda kullamlir. ©
yillarda ‘'publicité'nin temel rolii, yapay bir birliktelik olusturmak,
degerleri bir kisi iizerinde belirginlegtirmektir. Bununia birlikte, bir
iirtin igin yapilan tecimsel 'publicité' de bundan farkli bir sey degildir;
ancak bu kez, yeniden birlikteligi olusturmak ve degerleri bir kisi iizerine
degil de sunulan bir iirlin iizerine toplamaktir. Bu anlamda 'publicité’ ile
kamuoyn' terimlerini  birbiriyle kardes terimler olarak bile
diigiinebiliriz,

17.yiizytldan 19.yiizyilin bagma kadar yalmzca 'kamusal ofan't,
‘kamusallik't ‘kamuya iligkin olan'i belirten ‘publicité', tecimsel bir
tiriinii tanitmak ve onu satmak amaciyla halka yapilan etki anlamin
1829da  kazanir, yani bugiinkii tammi gergevesinde kullanilmaya
baglanmas1 19. yiizyilin baglarina rastlar,

Ortagag Avrupa'sinda okur-yazar halk sayisi yok denecek kadar
az oldugundan, saticilar, triinlerine bizdeki tellal ya da ¢ifirtkan tarzint
andiran bir bigimde ¢ifirarak dikkat gekerlerdi. Bu duyuwrn yéntemi,
matbaanin  bulunmasiyla 1450 yihindan itibaren yazih, ¢izimsel,
resimlendirilmig  bir duyurn tirli olan ‘afig'ler, tamitim yazilari
diyebilecegimiz ‘prospektiisler ve ‘anons'lar bicimine déniigiir. ifk anons,
1631'de Théophraste Renaudot'nun kurucusu oldufn La Gazerte'de
yayimlanir.

Baglangigta, okunan ya da duvarlara asilan anonslar, sonug
itibariyle 'publicité'nin dzgiin islevine kogul olarak, toplumsal yasami
belirleyen ve bir diizene baglayan siyasal olaylari, pazarlari, oyunlari,
fuarlart  tamimak, kamuyu bilgilendirmek, haberi yaymak isini
tistleniyorlardi. 17. ve 18. yiizyillarda afigler ve prospektiisler bigiminde

13 Yapusal anlambitimde, bir gdsterge, aynt dizgenin differ gostergelerine karsit oluguyla
gostergedir. Onun degeri, digerlerinin olmadiin olmaktir,
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gelisen kiiciik tecimsel anonslarmn ii¢ bicimde dizgelestigini goriiyoruz:
kisalifr ve yalligiyla tammlanan tektip-anonslar, tipografik hilelerle
daha uzun olarak tasarlanan afis-anonslar ve vazi kiligma girmis bir
anonsu olusturan tam anlanuyla ‘réclame’lar.

19. yiizyilin baglarina kadar tecimsel amaglarla halla etkileme
olgusu, ‘anons' ya da ‘réclame' sozciikleriyle yansitiliyordu. Basin
rekiamlan (ilanlari, demek daha dogru) Fransa'da yillar yih, ¢ogunlukla
yazisal ve tkinci derecede resimsel diyebilecegimiz bir diizenlemeye
dayamyordu. Yine bu yiizyilda bulunan fotograf, donemin reklamlarinda
dekoratif bir rol iistlenir. Amerikan etkisi altinda ¢ikan ilk gazetelerde -
1930'da Paris-Soir'da ve ozellikle 1937'de Marie Claire'de- goriintii
onembi bir boyut kazanmr ve metinle rekabet edebilecek diizeye gelir.

1950'den sonra 'publicité’ terimi, titketimi kamegilamak igin,
mekanist, agilayici, yansiiimsal, oyunsal "publicité’ gibi cesitli kuramsal
anlayiglar gergevesinde 'réclame' teriminin yerimi alarak giiniimiize
tagimmr. Ayrica 1914'den itibaren reklamcilik isiyle wgrasani niteleyen
‘publicitaire’ sézciigii 1930'dan sonra iyice benimsenmeye baglamir. Bu da
‘publicité'nin §zgiil bir meslek ve teknik oldugunu agikga gosterirl4.

Tiikgede ‘reklam' dedigimizde, Fransa'da yaganan biitiin bu siireci
algitayabiliyor muyuz, algitamali miyiz? Bir Fransiz algillayabilir mi?
Yasi uygun olanlarmm  19307Marda  Tirkiye'de yayimlanan basm
reklamlarint amimsamalart mt gerekir? Ya Osmanh iilkesinde 6zellikle
yabanct dilde yayunlanan gazetelerdeki reklamlara nasil ulagalim?
1950l yillanin sonlannda Tirkiye'de reklameilifin kimligini bulmaya
caligtift donemin izlerini yansian Hayat Mecmuast gibi bir dergide
yaytmlanan reklamlarm alunda 'ifancilik' teriminin heniiz kullambiyor
olmasina ne diyelim? Ya da giiniimiizdeki reklam yapiminda uluslararas:
basarilara da imza atarak Gne ¢ikan televizyon reklamlarmi mi gbz
oniinde tutalum?

Biitiin bunlar algilama/anlamlandirma diizlerninde
onemlifetkili olmakla birlikte, terim arayisi diizleminde genel-gegerlik
tasinayabilir. Zira dillerdeki sézcitk varhklan  birinden digerine

14 Burada satwbaglart  biciminde derleyerek yansitmaya caligtifimz Fransa'daki
reklamecihifim  geligimi konusunda ayrinub bilgi icin bak, ADAM Jean-Michel ve
BONHOMME Marc, L'Argumentation Publicitaire Rhétorique de Péloge et de la
persuasion, Paris, Nathan, 1997, 5.7-19; COCULA Bemard ve PEYROUTET Claude,
Sémantique de l'image Pour une approche méthodique des messages visuels, Paris, Libraire
Delagrave, 1986, 5.123-125; ve CORNU Geneviéve, Sémiologie de V'image dans la publicité,
Paris, Les Editions d'Organisation, 1990, 5.17-33
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farklilagir. Deneyim verileri farkh olan dillerin sdzciiklerinin de farkl
degerler tagimas: dogaldir, Ormegin Fransizca 'bois' sézciig, Tiirkgedeki
‘agac’, 'tahta’, ‘mhgap’, 'odun’, 'koru’, 'orman' sozciiklerinden olugan
anlamlandirma  alanimi  kapsayicidir,  Birbirlerinden farklt  anlam
alanlarna giren bu sézciikler eg anlamb gibi gériinseler de, esdegerli
degildirler. Antamsal ve degersel farkliligi vurgulamak igin Saussure'iin
geleneksellesen drmegini gorsellestirerek aktaralum bu kez:

mouton {fr.)

mutton (ing.) | sheep (ing.)

"Fransizea mouton (koyun) Ingilizce sheep ile ayni anlama gelebilirse de
aym degeri tagtmaz” diyor iinfi kuramei ve ckliyor: “Pigirilip hazirlanan
ve sofraya getirilen ete Ingilizce mutton der, sheep demez. Sheep ile
mouton arasindaki deger ayrihgi, ilk sozciifiin yamnda ikinci bir &ge
bulunmasindan dogar, Fransizea sozciikteyse boyle bir durum sz konusu
degildir."15

Bu &rneklexden hareketle, Tiitkge ‘reklam’ sozliikbirimi ile
Fransizca ‘publicité’ sozlikbirimleri aym anlamlandirma alaninda
bulunsalar da, onlarin aym: deferi tagimayan terimler olduklarim
rahatlikla styleyebiliriz.

reklam (tiir.)

réclame {fr.) | publicité (fr.)

Fransiz dilinde, 'publicité’ terimine giden siire¢ 'anonce’ ve
réclame’dan baglayarak yagamyor. Giincel tamittm sanatlan balaminda,
Tiirkge reklam’ ile Franstzca ‘publicité’ terimlerinin
kavramsallastinlma diizleminde dnemli bir degersel ayrilik gdze
carpmiyor; ayrilik, iki terimin daha ¢ok tarihsel diizlemdeki
gondergelerinde. Publicité'nin anlam daralmasi, anlam degisimi, anlam
geniglemesi, anlam kaymasi tiriinden yagadifi siirecin ayms1 bizde
yaganmasa bile, dilin {Tiirk¢enin) kendine 6zgii yapisi iginde anlamsal bir
stirecin yasandhfini gozlemliyoruz, 1830'arda, gazetelerde ilk reklam

15 SAUSSURE Ferdinand de, Cowrs de linguistique générale, Paris, Payot, 1983, 5,160.
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tgerikli ilanlara rastlamlmasi, 1909'da kurulan ilk reklam ajansimin
Itancilik  Kolektif Sirketi admi tagimasi, 19601 yillarda  bile
reklameilik’ ve ‘ilancibik’ terimleri arasindaki dalgalanma (fluctuation),
giinlimiizde Han ve reklam terimlerinin anlam kaymasma ugrayarak
birinin  digerinden uwzaklagmasi, iilkemizde de ¢agdas gelismeler
dogrultusunda  bir sfirecin @ yagsandigina  tamkhik  etmektedir. 16
Televizyonlardaki reklam lkugaklarinda son  giinlerde  gormeye
alisiigimiz "bu bir tamitim filmidir"17 dizimi ‘reklam' teriminin anlam
alanina farkina varilmadan yent gizgiler katildifinin gostergesidir.

Tiirkge, bu baglamda Fransizeayla aym deneyimi yagasayd: bile
anlambirim diizleminde bir aynm yapmayabilirdi. Mutlaka bir ayrim
aranacaksa, o ayrimi ‘reldlam'la ‘publicité’ arasinda degil de, dilin kendi
anlamlandirma yapist iginde ‘reklam'la 'ilan' arasimda aramak, ya da
‘reklam'in, diger kavramlar karsisinda -halkla iligkiler, tamtmm, lobicilil,
sponsoring, pazariama gibi- ne olmadigim beliflemeye girismek daha
yerinde bir tutum olur.

Bir dili o dilin konusucularimin belirledigl asla gozard:
edilmemeli ve Fransiz diline kogut bir gelisme izlemek zorunda olmayan
Titrkgenin ayrt bir dil oldugu asla unutulmamalidir. Fransizea, duyuru
yoluyla satis siirecini baglatan anons, afig gibi dier sozciiklerle aym
anlamlandirma alaninda bulugan ‘réclame’ sdzciifiini bilinen anlamiyla
kulfanmay: biralanig, onun yerine ‘publicité'yi kuflaniyor da niye biz
reklam't diglayip onun yerine ‘pliblisite’'vi koymuyoruz demek -kimse
demiyor allahtan- aymazhgmma digiilmemelil8 ve ‘publicité'yi de,
téclamet da Tiirkgemizdeki ‘reklam’ sozlikbirimiyle -hangi dilden
gelirse gelsin, bu sozcitk kullanim dizeyinde Tirkcedir; en azindan

L6Reklamctlik, iilkemize ilk girdigi yiliarda bilinmediginden, yerlesme siirecinde gegitli
bigimierde adlanduilmaya ufiramiy bir sektordir, "Ulkemizde reklameiik Avrupa'daki
gibi basm ilanlariyla baglamugtir. Ilk iHanlar 1860 yiiinda Terciiman-1 Ahval gazetesinde,
satilik ev, arsa ve kitap ilanlart gcklinde olmugtur. [k ticari amagh reklam ise yine aym
gazetede 1864 yilinda gilanig ve bunu izleyen yillarda gitgide yayginlagmugir. () ke
reklam  ajanst olan Ilancilik Kollektif Sirketi 1909 yilinda kuruimugtur. Bu ajans ile
birlikte gergek anlamda profesyonel reklamceilik da iilkemizde baglamuster. (..) Eli Aciman,
1944 yilinda Vitali Halko ve Mario Beganin da ortakliklariyla, Faal rcklam acentesi'ni
kurarak, Hancilik'a ilk ciddi rakip firma ofmustur...” Bak, TAS Oktay ve Z.SAHIM Tarik,
Rekamedrk ve Styasal Reklamcilik, Ankara, Aydogdu Ofset 1996, 55.11-13.
17 Avrupa'nin haber kanalt EuroNews'ta aym ifadenin ‘commercial presentation' (tecimsel
tantim} bigiminde kullan:ldifina tanik oluyoruz.
18 Omegm Lehgede de 'reklama’ kullantiyor, Macarcada 'reklam'; difer yandan Italyanca
‘publicitd’, Ispanyolca ‘publicidad’, Ingilizce ‘advertising’, Almanca werhung vb. diyor.
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simdilik 19- karsilayabilecegimizi yineliyoruz; 'reklam’ teriminin bize bu
giinlerde belki yettifini, yetmedifinde kendiliginden -elenecegini
diisiiniiyoruz.

, Bir boya reklammda 'anlatamazsm simdi, reklami yok ya, ona
takilirlar’ bigiminde popiiler séylemle ortaya konan gerceklik, bir iriiniin
piyasaya sunumunda reklamsiz yapilamayacagini dillendirirken, bize de,
reklam sektdriintin gliniimiltzde gerek tamtim etkinliklerinin  gerekse
medya endiistrisinin ayrilmaz bir pargas: durumuna geldiginin ipuglarin
tagimaktadir.

‘Publicité’ ile arasindaki sozliikbilimsel ayrirm saptamaktan gok
Tirkcedeki kullamimsal konumunu belirlemeye ¢alistgimiz ‘reklam’
teriminden kisaca, 'bir iiriin ya da hizmetin sabigim artirmak icin
dogrudan tanttim amaciyla yapian her tiirlii cabay’' anhiyor; bastaki
sorularimizin yamifuun, toplumsal yagamin gdstergeler dizgesini sunan
dillerin yapisimin kavranmasinda sakh oldugunu dilsiiniiyor ve 'reklam’
terimini simdilik Tirkcenin bellegi igindeki yerine brrakiyoruz.,

19 ‘reklam’ (=tantr, reklamoi=tamtic, reklameibl=tantticlik}  feriminin  1975'lere
uzanan dztiirkgelestirilme Sykiisé igin bak., MIHCIOGLU Cemal, "Basin-Yaym Alaninda
Tiskge Terim Denemeleri”, Ankara Universitesi Basm-Yayin VYiiksekokulu Yilhk 1983-
1985, sayr VIII, 5.157-158.
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