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GECMISTEN GUNUMUZE PROPAGANDA
KAVRAMI

Fatma GECIKII*

Propaganda; From Past to Present

Propaganda, in the most general meaning, is the spread of
information, frequently exaggerated or false, in a planned or official
way, especially by political groups in order to influence the pubiic
opinion. Originating from a religious purpose, it has been used in a widc
range of field cspecially in politics.

By means of planned and organized inculcation techniques
propaganda tries 1o persuade people using  the sources such as ideology.
stale. myths, economy and social cvents. Though propaganda stli remains
10 be an outstanding way of influencing opinions, it should be perfermed
in & more reafistic way at prescat as people expect the promises to depend
on certain documentary proofs,

I.Giris

Giiniimiizde de etkin ve Hnemli bir yere sahip olan siyasal
propaganda gegmigten  bugiine  kadar  iktidarlarin - kazanilmasinda,
kaybedilmesinde ve siitekhiliginde dnemli rol oynamighr. Yizyiln ilk
yansinda Lenin ve Hitler gibi liderler propaganda yoluyla kitlelerin
fikirlerini  degistirmeye ve kendi inandiklarint  benimsectmeye
galigmiglardir. Dolaysiyla propaganda her donem, genig Kitlelerin fikir,
tutum ya da davramglarim etkileme amacina yonelik vazgecilmez bir
siyasi giic araci olarak goriilmiistiir,

En gelismis demokrasilerden en otoriter sistemlere kadar biitlin
toplumiarda giriilen propaganda faaliyetleri otoriter sistemierin etkin
oldufu geri kalmis ve gelismekte olan ilkelerde devlet cliyle
yiiriitilmektedir. Hemen her donemde varli@em  siirdiirmiis bir ikna
yiontemi  ofan  propagandanin  tarihi  on  yedinei  ylzyila  Kadar
uzanmaktade.  Siyasal alana aktanmi on yedinel  yiizyildan  sonrg

Yrd. Do¢. Dr.,Atatiirk Universitesi, fletigim  Faliittesi, Halkla Higkiler
ve Tamtin Bélilmii, Bélitm Baylkanm.
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olmugtur. Bilimsel olarak incclenmeye ise. I Diinya Savagi ndan sonra
baglanmghir. Lenin'in Bolgevizm't gergekiestirmesinde ve Hitler™in
bagartlarinm  lemelinde  ttizlikle  hazirlanan  propaganda faaliyetleri
yatmaktadir. Lenin “Onemli olan biitiin toplum katmanlarinda kargaga
gtlkarmak, propaganda yapmakur”, Hitler ise, “Propaganda sayesinde
iktidara geldik, propaganda sayesinde diinyayi fethedecegiz” (liter; 1977,
143)  sozleri  ile  propagandanm  ve  kadar  dnemli  oldugunu
vurgulamaktadirlar,

Gindmizde ikna edici  iletigim  tekniklerini - kultanan
propagandaya ilk kuflansmina gore daha farklt anlamiar yuklenmistir.
[kna “kelimelesle insanlarin diigiince ve fikirlerini istenilen bigimde
sekillendirme sanat’® olarak tammlanirken propagandamin genellikie
olumsuz bir anlam tagidigt ileri  siiridmekte hatta bu  kavramin
cogunlukla kandirmak ve beyin yikamak anlamlarmda kuollamild:g
ghriilmektedir,

Son willarda  propagandarin  anlami  Gzerinde  yoZunlagan
arastirmalar propaganda kavramim olumsuz cagrisunlardan anndirmaya
esld anlamina kavuslurmaya yonelmistir. Propagandanin ikna ve ctkileme
cabalariyla  diisiineelerin - yaytlmast  seklinde  tanimlanmasma  diklkat
gelkilmektedis . Bu baglamda ¢ahgmamizda propaganda kavrami, amact.
arelhiklert, kaynaklart ve kullandifi araglar incelenmeye ¢aligthmistr

I1. Propaganda Kavram

Propaganda kavrami  Latince  bahgivanin  laze  bir bitkinin
filizlerini yeni bitkiler tiretmek igin yeniden topraa dikilmesi anlamina
gelen “Propagare” kelimesinden alinmastir. Amac, belirli (ikirleri
yesertmek ve yaymaktr, Bu kaviam sosyolojik anlamda il kez Roma
Katolik Kilisesi taralimdan uygulanmigtir. 1633 yilinda V11, Papa Urban
bir kardinaller komitesi olan buglin konumunu hala siivdiiren ve kilisenin
disandaki  iglerinden  sorumlu olan  “Congregatio  de  Propaganda
Fide yi™( propaganda cemaali veya basitge propaganda ) kurarak Katolik
diniyle itgili &gretilerin yayttmasina cgaligir.( Tag; Sahim;1996; 139)
Burada ileri siiriilen fikirler gelistirilmis ya da yapay olarak ortaya
atilmuy fikirlerdir.( Brown; 1997, 1) -~

Propaganda  kaveamn  Fransa’da 18, yiizyilda giinlik  dile
girinceye kadar hep kilise dili smurlart iginde kalmug, giinfiik dile
girdikten sonra da dinsel havasim sirdiirmiistiic {Germond; Witcover,
1989 141). Bu kavram 18. yiizyilda ¢egitli gériiglerin yayilmasinda 19.
vilzytlda da ekonomik atanda Griinlerin satiginda kullantloiser,
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Sosyal bilimlerin diger dallarinda olduu gibi propaganda ilc
Hgili ¢ole xayida tamm bulmak mimkiindiir. Erickin'e gire. propaganda:
bir takim sdzeiikler kutlantlarak bir geyi bir ¢cok kez tekrar chmek
surctiyle kamuda veya bir kisim halk dizerinde  belli davramglarnn
dzendirilmesini saglayan &rgitlenmiy cabalardir (Brtekin, 1995, 35).
Jacques Ellul’a gore ise,  “psikolojik bakimdan biitiinfcgtivilmis  ve
belirly bir diizen igerisinde yapilagmiy bir kitlenin cyleme kattlmasin
saBlamak amaciyla  drgiitlenmiy  bir  grubun  psikolojik  araglardan
yaraclanarak uyguladife ydntemlerin bltdnidiir” (Tay, Sahum; 1996;
138). Bu tanimda, psikolojik tekniklerin tamaminim bir propaganda araci
olarak kallamglabilecel vargulanmigur,

Goksel ise, propagandayr “bic kigi, bir kuruluy ya da [likir
hakkinda olumlu ya da olumsuz ortam yaratilmasi ya da mevcul orlamin
stireklifigini saglamasi igin kamuya ya da topluluga doZrudan dogruya ya
da dolayh olarak fayda saflamak igin haber, fikir, 6greti ve 6zel
gagrnlann yazilmasidu™ (Goksel; 1998; 41) seklinde tammiamistir, Buy
tantimda da propagandanin olumlu bir ertam yamnda olumsuz bir ortam
yaratilmasi igin de yapilabilecegine dikkat gekibmistir,

Laswell’e gire ise, propaganda anlaml semboller ya da dykiiler.
sylentiler, haberler, resimler ve toplumsal iletisimin difer bigimleriyle
digiineelerin denctimidir (Laswell; 1927; 9). Tim bu semboller, dykiiler,
resimler kitlenin iginden altnmalidir. Yoksa kitle kendi inamgina ve
kidltiiritne ters diigen iletigim bigimini kabul ctmez. Hatta ek bir bircy
hedet alimrsa, sembollerin segiminde kigilik dzelliklerini g6z 8niine
admak gerekir. Doaob ise, propagandayr psikolojik agidan agikiamaktadir.
Propagandayt bir toplumda belirli bir zamanda kigileri cikilemeye ve
bireylerin bilimsel olmayan ya da giipheli degerler olarak kabul edilen
amaglara yonelik davramglarmin kontrol edilmesi igin yapilan girisim
olarale tammlamigtir. Doob’a gire “maksath ve maksatsiz® olmak
lizere 1ki tiir propaganda vardir, Maksatl propaganda, ilgili bircy veya
bireyler aracihifiyla ve ikna yoluyla diger bireylerin  tavir e
harcketlerini kontrol elmek ya da etkilemek istegiyle sistematik bir
girigimde bulunmaktir. Bu tiir propaganda da, propagandaci yapugimnn
farkindadir. Yani bilerek, isteyerek ve aym zamanda her tiir tcknigi
deneyerek kamuoyunu etkilemeye ¢aligmakladir, Maksatsiz propaganda
ise, suf ikna yoluyla bir gruptaki bireylerin tavir ve hareketlerini
kontrol ctmektir. Propagandact givigmis oldugu hareketlerin toplumsal
ctkilerinin  bilincinde  degildir  (Bekiag;  {996; 161} Maksalh
propagandaya cn giizel omek uluslararas) propagandadsr. Hiikiimetler
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bilingli ve maksath olarak diplomatlars araciligi ile yabancilann Biar ve
tatumlarin degiglinmeye yinelir.

Prapagandy, sosyal. politik ve ideojojik veya dint bir sisteme
veya inamsa tarallar kazanmak igin yapilan, dogrulugu test  edilmeyen
tek tarallh bir tanioom gabgmasidir. Tek tarafhe bir kitle iletisim metodu
oldugu icin ¢esitli tutum ve egilimlerin serbest bir alig-veriy teknigine
dayanmaktan ¢ok bir takim yapay mangvra ve stratejiler yoluyla segiimis
mesajlarm aliciiara aktanlmass esasmna dayanmaktadir (Burns: Peltarom
1960: 273).

Tannmlar incelendigi zaman su ortak Ozelliklerinin  oldugu
gorilmektedir.

e  Propaganda tek ybnli ve tarafli bir iletisim sirecidir.

e  Farklt secenekler sunmaz, kendi istegini aktarur,

o Abarular izerine kurslmustur. lyi niyete ve diiriistliife her zaman
yer verilmez.

s Tekrar yoluyla ikna editmeye calisilir,

e  Bilingli bir girisimdir. Bireyle birlikie kitleleri hedef alir.

e  Yapicr, yamlucy, hatla yilac olabilir.

o Onceden secilimis bilgiler akiarr.

Propagandanin cn temel girevi insanlann fiksrlerini ber tiirli
olanakian yararfanarak etdalemekiir. Amact 1se. tutumlan  etkileyerek
denetim altna almaktr (Donovan: Scherer: 1992; 245). Bu nedenle de
énceden scgilmis bilgileri sunar, ctkili ve toplum taralindan kalic
olaca@ina inandi gt semboller kullanir. Amaca ters diisecek veya kitlenin
dilkkatini dagitabilecek gergeklerden hi¢ séz etmez. Propagandanim hedefi,
sadece bireylere tutum ve efilimleri benimsetmek degil, onlarin aktif
olarak bu sirecin iginde yer -almasi  saglamakur.  Giinlimizde
propagandanin yinelecegi hedef kitlenin isteklerinin 6nceden bilinmesi
amaca daha kolay ulagilmast i¢in gart hale gelmistir, Bireye farkh segenek
sunmayip kendi istegini aktardiZi i¢in bireyin mantegina hitap etmez.

Biitiin propaganda tiirlerinin  kullandi@  temel mekanizma.
meveut olan veya olmayuan herhangi bir agik delil ya da mantiki bir zemin
sunmaksizin, diger kisileri belli bir inanigt kabullenmeleri igin ikna
ctmek  olarak  tanimianan  telkindir  (Brown; 1976; 24). Telkin
propagandanm en gighi silaludir. Ancak tellkin hedef kitienin fikir ve
inanglarna orl ve adetlerine uygun olmazsa pel bir ige yaramaz, kitlelere
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aykim gelen yonemier  kullamibirsa birey tepki  verir. Propaganda
siraxinda kullandan ve insan zihnine uyan bazt 67el telkinler sunlardhr
(Ozdemir; 1995, 83),

1. Belirhi tplenin yaratilmasi; Insanlart belirli tiplere giire
gruplandirarak, bu  dogrultuda  mesajlar  vermek, drmegin;
zenel kapitalist.komiinist,tagist grup iiyesinin davranigr gergek kisisel
ozellikler dikkate alinarak degil de.zihinferc yerlestirilmis  bu tipler
araciifryta degerlendirilir,

2. Isimlerin  de@igtirilmesi; Rus igin “kizil”  yahudi igin
“vid”  omeklerinde  oldufu  gibi  ban gruplarin - asil isimlerini
kullanmak  yerine  amaca uygun  izlenimler yaralacak deyimlerden
faydalandir,

3. Segme; amaca uygun geregler segilerck uypgulanir, Sansiirde bir
segme tlriiddr.

4. Yalan,

5. Tekrarlama;

6. fddia; Tarusmadan kaginir ama tezi giiglendirccek ciiretkar
iddiaiarda bulunur.

7. Diigman tespiti; Propagandanin dne strdiigii sistem sadece bir
sey ufruna de@il. aym zamanda hir dismana karst olursa  (Yunan
politikaclarmin zaman zaman politika malzemesi olarak Tiirkiye kargi
sdylemlerde bulunmalan gibi) propagandanin etkisi artar.

8. Otoriteye sifinma; Telkin otoriteye sigmma ahtiyacim
dogurur. Bu otorite dini, siyasi, ilmi, mesleki olabilir, Béylece birey
kitleye sifinarak diglanmalktan kuriulor,

Telkinin yani sira propaganda metinlerinde etkiyi artermak igin
bazi yonlemier kullandabilir, Omegin; konu gokk daha cazip hale
getirlebilir, sasntma yontemi kuliamlabilir, kitle 6nceden hazirlanarak
hazir hale getirilebilir, mesaj degisik kanallardan desteklenir ve konu
kitlenin sempatisini kazanacak hale getirilebilir,

III. Modern Propagandanin Ozellikleri

Modern propagandanin 6zelliklerini  digsal ve igsel etkiler
scklinde ikiye ayirarak agiklamak mitmkiindiir {Tag, Sahum, 1996;143),

IDhgsal Etkiler;

1. Propagandanin hem bircyler hem de kitlelere ayni anda
seslenmesi gerekmektedir. (Propaganda, genelde bircyleri baz alaruk
kitlelere seslenmektedir. Biveyi bir kitlenin pargast gibi ve bu kitle

269




fU:"I'.';S'.fM FAKULTEST DERGISHGeginisten Giindiniize Propaganda Kavrami

iliskileri cercevesinde dederlendirir.)

2. Propagunda  biitiind  kapsaywer  nitelik tayimahdir.
(Propagandact  clindeki tiim  olanaklardan  ve  meveut  1ekniklerden
laydalanmak zorundadir. Bu nedenle, radyo, televizyon wve basim il
Birebir iliski kurularak propagandamn eikinlik dilzeyi arurilabiliv. Bu
ara¢ ve lekniklerin etkinlik dereceleri aynt degildir, islevleri Farklicar,
Kitle iletisim aragharmun tamamt kullanddifo zaman daha geniy bir
kitleye hitap edilmig olur. )

3. Propaganda slrekli, istikrarh, yani uzan soluklu olmabidir.
(Siirekli istikrarh  bir propaganda giin boyunca bireyi  izlemckte,
kendising bog zaman birakmamakiadir.)

4.  Propagandanin  Oreiite,  §rgiitlegmeye  thtivacr  vardir,
(Propagandanm bu yontem arag ve teknikleri kullanabiimesi igin bir
yineliciye, uzmana, drgiitlesmeye ve drgiite ihtiyact vardir. )

5. Modern propaganda, bireyin kendiliginden eyleme gegmesini
ve kendiliginden cyleme kattlmasini gerektirmektedir.

Modern propagandamin amac, artik bireylerin bir d&reti veya
diigtinceyi benimsemelerini saglamaklan ziyade onlan aklf olarak bir
sirece katlmaya yénchmektir. Onemli olan, bireyi dodru bir bigimde
diginmeye yonellmek degil. onun prepagandacinm dogru ve gerekld
gordigd bir dogrultuda harckete gegmesini saglamakter,

I¢sel Etkiler;

1. Propaganda, psikolojik verlerin iyl bilinmesini gerekeirir.

2. Propaganda, cagsnin gencl dederlerini ve dzelliklerini gz
oniine almak zorundadir.

3.Propaganda, gilncel olaylarla iliski  kurmak ve onlan
kullammak zorundadir.

IV, Propagandammn Kaynaklari
Kitleleri ctkilemede kullanitan etkili ikna ydntemlerinden olan
propagandanm kaynakiarmi sosyo-kiittiire]l cevrede aramak gerekir.

Sosyo-kiltdirel gevre igerisinde belirli giigler vardir. Bu giigler

hem propagandanmn kaynagm: hem de propagandanin kullanim  alanim
belirler. . :

Toplumdan topluma larkishkiar gésteren bu giicler, aym
zamanda propagandanin yéntemini de belirleyici rol oynar. Sosyo-
kiiltiirel agidan cle alindi@inda propaganda kaynaklarinin toplumun can
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damart olan kiiitirel halkada meveut oldugu goze carpar (Sekil- 13.Bu
kaynaklar su sekilde siralanabilir (Togrul, [995:133):

sideoloji

eDevict

eToplumsal Mitler

eEkonomi

eOluaylar

ideoloji; propaganda cn lazla idcolojileri genig kitlelere
duyurmak  ve benimsetmek igin kullamlmistie,  Politik - propaganda
yirminei yiizytlin ilk yansinm en &nemli olgularmdan biri olmugtar. :
Demerach “siyasal propaganda olmasaydt ¢afimizin bilyiik Ortinalart.
komiinist devrimi ite fasizmi tasarfamak bile gl olurdu™ der. Bu
baglamda Lenin'ini Bolgevizm'i gergeklegtirmesi, Hitlerin iklidara sahip
olmasi biiyiik dlgiide propaganda sayesinde olmuglur.

fdeolajik propaganda tarih boyunca kitlelerin
yonlendiriimesinde kullanilmig bir ikna edici iletigim ydntemidir.

Devlet; propagandanin bir difier kaynads olan deviet, varlhifini
stirdiirebilmel.  ve  toplumsal  biitiindiigd  korumak — amaciyla
propagandadan faydalamr veya yikici olabilecek propagandalart engeller.
Ormeiin kapalt bir toplum  olan Cin'de devlet. chgandan sistemi
yedelemek amaciyla gelen ehlikeli mesajlari elimine etmek igin medyayr
kontroi eder.

Toplumsal  Mitos; kilir  nesilden  nesile  akiarilan
toplumdan ferde kazandiwilan bir yagama bigimi olup insanin insan
(arafindan  tesis  cdilmis  ve yaraulmig  olan maddi ve  manevi
unsurlarindan meydana gelmig gevresidir. (Broglu,1993:112) Toplumsal
mitos ise bir hallka ardindan siiriikleyen kendine has kurallar olan
toplumda kendilifinden kabul goren olguiara denir. Mitos, bir an igin
outluluk steEini ve kudret iggiiditsiind tam anlamuyla kargilayan bir
snceden kaulmadir. Coziilmez sekilde vaat ve kaynasmadir. 18 yiizyihin,
conunda Fransa’da deveim mitosu, 19, yizyilin orlasimda proletarya
mitosu, 20. yiizyilda ise Fagizmin iizerine oturtuldugu ulusal gegmis vo
fetihgi gelecek mitoslar, propagandayl baganya gotiiren unsurlaydir.
(Ozdemir,1995:83)

Ekonomi; piyasadaki talep ve arza gbre propagandamn
isleyisini kontrol eder. Ornegin ABD de reklam Kitle iletigim araglarmin
yapisimi belirler.  Reklama  baZli kitle iletisim  araglan  tikelimi;
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koriiklemek, ekonomiyi canlandirmak igin ¢esitli propaganda tekniklering
kutlamrlar, {Togrul, 1995;135,136;

Olaylar; toplumu olusturan  birey, grup ve kuramlar
arasindaki iletisim agimn genigligi veya karmasiklig toplumda ortaya
gikan olaylanin hemen yayilmasma neden olmaktadir. Toplumdaks bax
gikar gruplars, rahatsiz cdici toplumsal olaylan bile kendi amaglan
dogrultusunda yorumlayarak, kendilerine gikar temin ederler. Bu durumu
1se propaganda ile gerceklestirirler.

V. Propagandamin Araglan

1936 dan 1942 ye kadar, okullara dagitilan Propaganda Analizi
Enstittsii’niin ¢ Insttue of Propaganda Analysis) yaywnlarr boyle bir
formiild dile getirmigtir. Enstitii tarafindan yayinfanan The Fine art of
Propaganda isimli kitap, yedi propaganda araciun anlagilmasina  ve
farkina  vanlmasia.  e@itilen  d@rencinin propagandayt  kesfedip
reddetmesine muktedir kilacagum vurguluyordu. En ¢ok kullamiun yedi
propagunda aract ise sunlardir( Beklag. 1996; 165)

L.LAd takma ( Name Calling): Genel olarak scvilmeyen
bir ctketin kullammi sz konusudur. Giiniimiizde politika ve kamu
konusmalarinin  dier alanlarinda  olduk¢a  yaygindir,  Orneftin,  ad
takmanim ki giincel ifadesi “terdvist ve terorizmdir.”

2.Gosterisli  genelleme  (Glittering gencrality):
Genel olarale “iyi” kabul edilen bir deyimi kutlanma, Ormegin; bir yasa
tasarisint © gaiiyma hakki™ yasast olarak nitelemek bunu kanun haline
getirmenin etkin yolu alabilir.

3. Transfer: Genel olarak sayg duyulan sembolleri kullanir,
Yani “gagrigim yoluyla hayranlik” duyurmayt amaglar. Grnegin; dnemli
bir kigiyle birtikte ¢ektirilen bir resim, film yada video bandi araciligiyla
biyiik kitlelere kolayca ulasilir ve etkinkik saglanir.

4. Tamklhk “Testimonial”: Saygm ldsilerin destegini
lcullanmal, politik  kampanyalarda en gok  kullamian  propaganda
araclanindan birisidir. Unlii ve saygm kisilerin destedi propagandaya
ctkinlik sadlar.

5.Halktan biri “Plain folks™: [zleyicilerle aynm gruptan
olan bir bireyin ortalama bir kisi olduunu vurgulamak. Ozellikle
politikada sik stk propagandast yapilan kisilerin de aslinda “halklan biri™
oldugu ve birgok seyi ortalama insanlarfa  paylagtiklan  yaklagim:
kullanihie. Se¢im dénemlerinde gok sik rastlanan  bir uygulamadir.
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Orneding ailesi ile birlikte yemck yiyen veya cocuklaryla balik tutan
adam imaji aile erkedi olma vurgusunu igerir.

6.Kagit derme “Card stacking™: Bir diigiince. program,
kisi yada bir firiiniin kot oldugunu ortaya gikarmak amaciyla gergeklerin
yada yalanlarin, mantikli veya mantksiz ifadelerin secimi ve kullanimint
kapsar, '

7.Herkes yapiyor “Band wagon”: Evrensel destek
lemasiin vurgulanmasi yani bir geyi  herkesin yapuifimin - ifade
edilmesidir. Propagandact herkesin kabul ettii bir geyi hedef kitlininde
kabul ctmesi gerektigini vurgular.

Sonug

Propaganda insanhk taribi kadar eski bir olgudur. Her devirde
pek  gok insan,  propaganda  yoluyla  digerlerinin [ikir. tutum ve
davransglarme degigtirmek igin ikna elme sanaum ctkin bir sckiide
kullanmisty, Kendine has kurallar ve dzellikleri vardiy.

Propagandanin bagansinda kullandif arag ve yontemlerin yam
st hangi kaynaklan geldigi de onem arz etmektedir. Kaynagma gire
mesya) hazirlanmalidir. Ancak baskicr ve zorlayier bir giig ile harckel
etmemelidir. Bu gekilde hareket eden propaganda belli bir siire amacina
ulagabilir, Uzun vadede (oplumdaki i¢ calkanulara ve krizlere yanil
veremeyecek  dolayisiyla, kitleler  empoze cttirilen  fikirlerin - dteki
yéniinii zamanla fark edecek ve doktrin belki de golkiintiiye ufirayacaklir.
Oracgin; Hitler temeli yalana dayal propaganda faaliyetleri ile beyinleri
yikamaya. toplumu yanhga siriikicyerek irket ditgiincelert on plana
gikararak kitleleri  kendi tarafina gelaneye galigmiy ve baganih da
olmugtur. Ancak bir siire sonra ¢okiintilye ugranugtir.

Propaganda igin kullanilan aldatma, yalan, bozulma, beyin
yikama gibi kelimeler tesadiifi degildir. Gegmiste oldugu gibi, bugiin de
kitlelere masal anlatiyor gibi propaganda yapilmakiadir, Bu durum,
verifen mesajin kitle tarafindan yanhs algifanmasma scbhep olmusgtur.
Dxiriist olmayan ve negatif bir fikir ve tutum geklinde algdanmgtr,

Propaganda pek ¢ok durumda ortak diigler yaranr.  Killeer '

hayal kurmaktan zevk alsalar bile zaman gelir masal  dinlemek
istemediklerini anlar ve gergekleri isterler. Mitos propaganda igin temel
tegkit eise bile o giirsel yapr yerini kesin ve alalda kalicr kahplara birakir,
Gintimiizde kitleler belge istemckie dolayisiyla gozle  gorillmeycen
vaadier inandirier olamamakiadiv, Sansiir ve yalan iginde aymi seyler sz
konusudur. Savunulan fikirlere zil diigen mesajlar engelleyen sansiir,
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benimsenmiy  davayr  destekleyen  yatan bilgiler  bir  siire  sonra
propagandanim aleyhine déner,

Ozellikle  otoriter rejimlerde  kullanilan  yalan  ve beyin
yikamaya yénelik propaganda yérieminin gintimiizde cikin olamayacag
gizardi edilmemelidir. Hizla ilerleyen iletisim  teknolojileri diinyay
“kiiresel bir koy™e déntytiirmiigtiir. Bu buglamda yalan ve aldwmaca
gok gegmeden yerini gergeklere birakabiliv, “Tkna” sanan olarak kabul
eltifimiz propaganda, gergekler aklanlarak yapilmahdir,
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