ILETISIM FAKULTESI DERGISIIOtomobil Reklamlarmda Géstergelerin Coziimlemesi

OTOMOBIL REKLAMLARINDA GOSTERGELERIN
COZUMLEMESI

Seher FR*
The Analysis of Signs in Car Advertisement

In the context of the research study on “The Analysis of Signs
in Car Advertisement” five actuality magazines published weekly,
namely, Nokta, Mimoza Kadin, Aktiiel, Tempo, Yériinge have been
analysed. The signs which take place in the car advertisements in these
magazines have been stadied.

"Gosterge, genel olarak bir bagka seyin yerini alabilecek
nitelikte oldugundan kendi diginda bir sey pgosteren her tiirli nesne,
varlik ya da olgu; 6zel olarak, dilsel bir gosterenle bir gosterilenin
birlesmesinden dogan birim. Gdstergenin  Ogelerini  (gdsteren  ve
gosterilen) birlegtiren baf dogal degildir, buyrultusal ya da nedensizdir
ve saymacadir.” 1

"Bir gosterge, kendisinden bagka bir seye ginderme yapan
duyutarmmizla kavrayabilecefimiz fiziksel bir seydir ve varhif,
kullanicilarm onu bir gdsterge olarak kabul etmelerine baglidir."2

Relkdamm amaci, hedef kitle tizerinde kuruma ve markaya
yonelik olumlu tutum ve davramg degigikligi yaratmaktir. Tiiketiciyi
satin  alma eylemine yonlendirebilmek icin yapillan otomobil
reklamlarinda, hangi noktalara tnem verildigi, kullanilan gdstergelerin

* Uzm.Dr., Istanbul Universitesi KHetigim Fakiiltesi Halkla [liskiler ve
Tamtim Boliimi. .
1Vardar Berke, (Yonetiminde), Aciklamali Dilbilim Ferimleri Sozliigii, Istanbui, ABC
Yay,, 8,011,
ZF%{SKE, John, (Cev. irvan Siileymany), iletigim Caligmalarin Girig, Bilim Sanat Yay.,,
Ankara, 1996, s.,63.
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hedef kitleyi nasil yonlendirdigi, neye gonderme yapildigme ortaya
koymak amaciyla gostergelerin  ¢oziimlemesi  yapilmaktadir,
Gasterilenleri daha iyi kavrayabilmek ve anlayabilmek icin degigik bakig
acist ile degerlendirmek gerekir. Gosterge ¢dziimlemesinde, gasteren ile
gosterilen arasmdaki baglant, gosterilenin diiz ve yan anlamlar,
benzetmelerin nasil yapildigs incelenmigtir. Reklamlarda yan anlamtaria
firtinferin  Ozellikleri 6n plana gikartilarak, gesitli noktalara dikkat
cekilmektedir. Reklamlarda anlatlmak istenen ozellikler hedef kitle
tarafindan anlagiimigsa o reklam bagarih sayilir. Son giinlerde otomobil
sektoriinde yasanan sikintilar nedeniyle, bu sektdrde bulunan kurumlar
reklam ¢ahigmalarina agirhk vermistir. Bu ¢alismada, 8-14 Temmuz 1999
tarihinde, Alktlel Dergisinde yaymmlanan Renauolt'un “Kusursuz
Laguna” reklami ile, “Adam Opel” reklamimn gosterge g¢Oziimlemesi
yaptimgtir.

1- RENAULT KUSURSUZ LAGUNA REKLAMI

a- Gorintibirimier:

Giines batryor

Otomobil seyir halinde

Geng bir adam

Otomobilin lizerinde radyo anteni var

Laguna modeline giines yansimisg

Kaygan bir otoyol

Metalik gri bir otomobil

Zemin fiime

Jantlar gri

Tamponlara giines yansimis

Dikey ¢izgiler

Otomobil fotografl sayfanin safina yakin olarak yerlestiriimis

Sag alt boliimde Renault'un logosu var

Sol béliimde Elf'in logosu var

Kusursuz Laguna baglifi koyu ve kaln harflerle yazilmmg

Otomobilim 8niinde Laguna ismi var

Reklam metni dért ayn siyah ¢ergeve iginde verilmis

Konfor iginde yiizilyor alt baglik

Giiven i¢inde ilerliyor alt baglik

Ustiin motorlar sunuyor alt baghk

Goriiniigii hayranlik uyandirtyor alt baglik

Yola Laguna'yla gikilir slogans

Sol alt boliimde Renault'un Internet adresi
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Bilgi Renault-Mais'in  telefonu var
b-Anlambirimler
Giinegin battifi izlenimi verilmekte
Otomobilin hareket halinde oldugu
Giiven, konfor ve tistiinlitk
c-Reklam Metni
Konfor ic¢inde yiiziiyor.
Hiza duyarli hidrolik direksiyon.
Proaktif otomotik vites kutusu.
Geligtiribmis ses izolasyonu.
Cok kullanimh yol bilgisayar
Giiven iginde ilerliyor.
Yeni nesil ABS,
iki &n ve iki yan hava yastig1.
Hava Yastiklartyla es zamanls ¢alisan.
on gerilmeli emniyet kemerleri.
Ustiin motorlar sunuyor.
16 supapli iki ayn secenek:
21t 140 BG yada 1.8 1t 120 BG.
Isterseniz 2 1t 115 BG otomatik.
Arzu ederseniz 1.9 It 100 BG turbo dizel.
Gorinilisii hayranhk uwyandirniyor.
Alimh bir durug.
Su gibi akan cizgiler.
Cagin ruhunu yansitan
Miikemmel bir tasarim.

Iki sayfallk reklamin 2/3'Gnii Renaultun Laguna modecl
otomabili kaplamistir, Sol sayfanm st béliimiinde beyaz zemin iizerine
"Kusursuz Laguna" baghgi yer almaktadir. Beyaz zemin (zerine
yazilmasi okuma etkinlifi temiziik, parlaklift simgeltyor. Laguna model
otomobilin kusursuzlugu vurgulamyor. Otomobilin arkasinda yer alan
dikey ¢izgiler hareketliligi, otomobilin hareket™ halinde oldugunu
simgeliyor. Zeminde yer alan dikey c¢izgiler de yine otomobilin hareket
halinde oldugunu, hizin gésteriyor.
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Otomobilin metalik eri renkte olmasi, ciddiyetin, zenginligin
bir gostergesidir. Otomobilin kapilarmin iizerinde bulunan kirmizs
cizgiler de yine hareketi simgelemekiedir.

Otomobilin iginde bulunan adamimn yiiziine giines yansumsg,
yiiziindeki ifade giiven verict bir ifade, huzur ve gliven iginde yoluna
devam ediyor.

Sol sayfamn altinda otomobille birlikte saga dogru ilerleyen,
dort alt baghk atunda verilen agiklayicl bilgi bulunmaktadir. Siyah
fistine beyaz okunakli harflerle herkesin dikkatini gekebilecek nitelikte
bilgiler aktarnlmisur.  Reklam metninde Laguna modelinden hig
sozedilmiyor. "Konfor", "Giiven", "Ustiin motorlar”, "Goriintig” gibi
dzellikleriyle, Laguna modeline cagngum yapan alt baghkiar
kullaniloustir.  "Yola Laguna'yla ¢ikilir™ salogam beyaz lzerine siyah
harflerle yazilmis dikdortgen bigiminde, sayfanin safinda bulunan
Renault'un Logosu yine aym bigimde dikdértgen beyaz-siyah renkler var, -
Laguna ile akrcthg vurgulayan slogan ile Renault marka otomobille
devam ediyor. CE

Sayfamn sol boliminde bir Fransiz firmast olan “elf™
markasimn da reklami yapiimigtir. Boylece Renault'un yan kurulugu bir
firma ile Renault arasindaki baglant: belirtilmigtir,

Sirketin bilgi ¢afa ayak uydurdufunun simgesi olarak,
Ranault'un internet adresi verilmistir. Bu ileti ile iletisim gafim
yakalayan bir otomobil firmast antamt verilmek istenmigtir.

Bu reklamda bilgi ile goriintiiniin birbirini tamamladigs
goriimektedir. Yaz
ile aklarlan dzellikler goriinti ile verilmigtir. Siyah-beyaz renkierinin
kullanrm: seckinligin ve girkemin bir gostergesi. Renault'un hedef
kitlesinin kusursuz oldugunu bunu kendine ilke edinmis oldugunu
vurguluyor. Hedef kitlesi yasam bigimi olarak; konfor iginde ytizen,
giiven iginde ilerleyen, iistin nitelikli, goriiniisii hayranlik uyandiran
kigilerden oluguyor.

2-ADAM OPEL REKLAMI

a- Gorintibirimler

Siyah-beyaz zemin

Celik bir kapi

Kapimn arkasinda dumarny tiiten bir fabrika

Sayfanin safinda gegmigte hayal edilen araba gdréintist
Mum 15181

Kitaplar
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Masanin baginda diiglinen ve gizen bir adam

Metalik gri Vectra otomobil

Metalik gri Astra Otomobil

Metalik gri Corsa Otomobil

Sayfamn solunda sart renkli sonsuzluk isareti

Sayfamin saginda Opel'in Logosu var.

Adam Opel, mor renkli kalin ve biiylik harfle
yazilmig

Vectra, Astra, Corsa

Biiyiik harflerle yazilmis “Opel'de Hayaller Gergek
Olur” slogam

Sayfamn saginda garanti yazis

Sayfamin solunda PARS/Mc CANN-ERICSON
ajansmin ismi var

iki paragraf reklam metni var.

Opel otomobillerinin kurulug  yilt yazilmig

b- Anlambirimler

Otomobil fabrikasinin galigtiffn izlenimi verilmig

Hayal edilen bir otomobil

Gegmis ve Bugiin karsilagtirmasi

Hayallerin gerceklogmesi

Reklam Metni:

“Bundan 100 y1l Once, Almanya'da Adam Opel isminde bir

miihendisin, o zamanlar i¢in gergeklesmesi olanaksiz olan bir hayali
vardn:
Dizayn, performans ve giivenilirlic sahip, zamanin Stesinde otomobitler
yaraimak... Ve bundan da énemlisi, bu otomobilleri ulagilabilir uygun
fiyatlarla sunmak... Bu hayal sayesinde, bugiin kaliteyi simgeleyen
otomobiller dogmus oldu.

Bugiin; kalitenin, performansin, ghvenligin, konforun ve
teknolojinin, yani Opel'in 100. dogum giiniint kutluyoruz. Ve size Adam
Opeltin de gurur duyacafima inandifimiz Opel'leri sunmaktan onur
duyuyoruz. Uriin dizimizdeki Opel otomobilleri hakkinda daha fazla
bilgi igin sizi Opel bayilerine beldiyoruz.”

Bir sayfalik reklam  kapagin arkasmda yer almakiadir.
Giigliiliigii ve siirekliligi simgelemek amaciyla, Adam Opel ismi gelikten
ve biiyitk harflerle yazilmigtir. Harflerin mor olmas: segkinlifin,
yiiksekligin, hayallerin géstergesidir. Mor oldmstzlik ve uygarhfmn
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rengidir. Opel markasimin 6limsiizligi anlatdmugur, Kapmin arkasinda
bulunan fabrikamn  dumanmun tiitmesi tiretim  yapildifimin  bir
gistergesidir. Hayallerde canlandinilan modellerin tiretildigi bir fabrika,
burada dretilen yeni medeller swralanmistir. Vectra, Astra, Corsa
modellerinin  lizerine yansiyan mor rengi, Adam Opelin hayalinde
cantandirch@t modelleri  yansitmaktadir, Fabrikamin saginda yer alan
Adam Opel'in malikhanesinde gegmiste yasananlar anlattliyor, Ciddi bir
bigimde ¢alismayt simgeliyor. Adam Opel'in sol elinde kalem bulunmasi,
yetenek ve yaraticilifm ghstergesidir.

Reklam metni ikiye ayrilmis, Adam Opel otomebillerinin Diini
ve Bugunii 100 yil Onceki hayaller ve bugiin iretilen Adam Opel
otomobill modelleri. Siyah zemin iizerine mor renklerin kullaniimast,
diigsellik ve ideallerin gerceklesmis oldugunu gostermektedir,

“Opel'de Hayaller Gergek Olur”  slogam ile  ideallerin
gereeldestirifdigi  vurgulanmakta.. Diiglenen: Dizayn, performans ve
giivenilirlige sahip, zamanm 6tesinde otomobiller yaratmak... Ve pek ¢ok
sey, bundan da 6nemlisi, bu otomobilleri ulagilabilir uygun fiyatlarla
sunmak... Bu hayaller gerceklesmis ve kaliteyi simgeleyen Opel
otomobiller iiretilmistir,

Reklam metninin ikinci paragrafinda, Bugiin, Opel'in kalitenin,
performansmn, gilivenlifin, konforun ve teknolojinin simgesi oldugu
vurgulanmalkta. Ve hedef kitlenin gurur duyacaft Opelleri sunmaktan
onur duyduklarmi, onur ve gurur sdzciikleri ile ifade etmektedirler. Opel
otomobilleri hakkinda daha fazla bilgi almak isteyenler Opel bayilerine
davet edilmektedir.

Opel otomobilierinin sonsuza kadar yagayacafim, hayallerini
simgeleyen, 100. yilt nedeniyle olusturulan sart ve sonsuzluk logosu ile
harika fikirlerin, miicadelenin enerjinin gelecekte islevsel ve yaratic
bigimde devam edecegi yansitilmaktadir.

Reklam metninde yer alan, “biz hayallerimizi gergeklestirdik
ve size sunuyornz” sozelk grubu ile, sizin igin yiizyildir caligtyoruz
iletisi verilmektedir.

310

h




ILETISIM FAKULTESI DERGISIIOtomobil Reklamlarinda Gistergelerin Coziimlemesi

KAYNAKLAR

1-Vardar Berke, (Yonetiminde), Aciklamah Dilbilim Terimleri Sozliigii,
Istanbul, ABC Yay., s.,I11.

2-FISKE, John, (Cev. Irvan Sitleyman), [letisim Calismalarin Giris,
Bilim Sanat Yay., Ankara, 1996, s.,63.

3-Nokta Dergisi, S., 4-10 Temmuz 1999

4- Aktiiel Dergisi, S., 8-14 Temmuz 1999

5 ~Tempo Dergist, S., 8-14 Temmuz 1999

6- Yoriinge Dergisi, 5., 5-11 Temmuz 1999

7- Er, Seher, Otomobil Reklamlannda Géstergelerin Coziimlemesi,
Temmuz 1999

311







