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TUKETIM KULTURU BAGLAMINDA REKLAMCILIK

Filiz AYDOGAN*

Advertising in the Context of Consumer Culture

In these days, shopping has become the primary activity for
ihe leisure times. Indeed, spending time in the shopping centers
became a new entertainment just not only for the youngers, but
also for adulis. Moreover, these developments made
consumption activity easier than before. Ewen we work, we can
shopping In the lunch. Because of the desire of material rewards
of welfare, modern individual choose the consumption activity
instead of using this time with leisure activities like going to
musuems, cinemas or reading a book. In other words, people
started to have time with consuming more goods and services
instead of the satisfaction of his or her felsure times.

Altough people know that property does not ensure a happy
life, people still continue to this trend. This article eamines
consumption as a capitalistic situation not as a non-historic
phenomenon. Therefore, since it appeared in the Western
societies, especially in the USA, firstly, this paper observes
consumption considering this societies. After that, we will discuss

* Yrd. Dog.Or, Marmara (niversitesi, fletigim Fakdltesi, Radyo-Tv ve Sinema
Béliimdi, lletisim Bilimleri Anabilim Dal.
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the developing of consumption culture and the effects of society
in Turkey.
Key Words: advertising, consumption, consumer culture, culture

industry, leisure,

Girig

Glnlimizde ahsveris etmek neredeyse birincil serbest zaman
etkinligi haline geldi. Hafta sonlanm aligveris merkezlerinde
gecirmek, yalmzca gengler icin dedii, yetiskinler icin de gegerli bir
“ev digl eglence” bigimi durumunda. Ustelik alisveris yapmak artik
yalnizca alisveris merkezleriyle de sinrt degil, televizyondaki
alisveris kanallar, telefonla alisveris ve tabil internet (zerinden
alisveris olanaklan sayesinde tlketim etkinligini sUrdirebilmek
kolaylagti. Calissak bile &8le saatlerinde aligveris edebiliyoruz.
Aynca seyahatlerde, hatta havaalanlarinda bile bir seylere para'
harcarken buluyoruz kendimizi. Modern bireyin bu tlketimeilik
merakl, insanlann zenginfigin maddi Gdullerine aligmasma, bu da
daha gok serbest zaman yonindeki arzunun giderek azalmasina
yol acrmustir. Bagska deyigle, insanlar hem evlerinde hem de is
yerlerinde yagsamdan alinan doyumu giderek artan bir bigimde
daha fazla serbest zaman vyerine, daha fazla mal ve hizmetin
tiketilmesinden almaya baslamistr. Insanlar mala miilke sahip
olmanin  mutluiuk getirmedidini  bilmelerine karsin, tlketimgilik
gcemberine takibmaya devam etmektedir. Cinkl glnimiizde
kapitalist sistem, tiketici kitleleri, igcileri, memuriar, ciftgileri ve
kiigiik burjuvalan kendilerine sunulan seyleri hig direnmeden kabul
edecek olglide igine almaktadir. Medyayr da igine alan killtdr
sanayi Urlinleri yoluyla, egemen kesimce agilanan basgat kiltlr0 ve
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bu kiltiriin tasididt etigi kolayca benimseyen bu kitleler, bunun
sonucunda ne vyazik ki kendilerini  kolelistiren  ideolojiye
sariimaktadiriar.

Tiketimeiligi insan dogasinin tarihdigt bir 6zelligi olmaktan cok
Kapitalizme 8zgi bir durum olarak géren bu yazida tiiketim olgusu,
oncelikle Batih toplumlar gdz dnhiine alinarak tartigdacaktir. Daha
sonra, TUrkiye'deki gelisimi ve toplumdaki etkilerine deginilecektir.

I. Tiketim Toplumu ve Reklamcilifa Genel Bakis

Sanayi kapitalizminden tekelci kapitalizme gegisle bitlikte
tutumluluk yerini harcamaya birakmis, gegmis ylizyillarda herhangi
bir gereksinimden tutumliuluk nedeniyle vazgegme bir erdem
saytirken buglin durum tersine donmdistlir. Bu duruma gore,
ekonomik gefismelerin  insanlann  davraniglanm  degistirdigini
sdylemek yankg sayilmayacaktir. Ekonomik gelisme diizeyi, ayni
zamanda bireysel gereksinimlerin karakterini de belirlediginden
yukarida da belirttigimiz gibi, bazi temel gereksinimler disinda,
insani gereksinimler dodustan gelen ve dedismez dedildir, bunlar
daha cok tim diger toplumsal olgular gibi tarhidirler ve
degigebililer. Kapitalist Uretim tarzi, satislarin arttmimasiyla cok
ilgilidir. Reklamlart ya da buna benzer araglarnn kullanimi yoluyla
satiglarin tegvik edilmesi, kapitalist sistem agisindan can alici bir
oneme sahiptir. Bagka deyigle, bu vyolla tiketimin Uretime
esitlenmesi gibi bir ekonomik iglev yerine getirilmis clmaktadir.
Gergekten de guUnUmiizde dayaniksiz tiketim mal, ya da
kullaniimaz mal yoluyla Uretilen mallar sanayi Gretiminin ¢ok Gnemli
bir parcasi durumundadir. Buna gerekge olarak, mallarin yeteri
kadar hizla kullaniip eskimediginde, fabrikalarin calisamayacag,
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insanlarin issiz kalacagidw. Oysa burada isin gergedi, reklamlar
aractifiyla tiketimin alicimn ihtiyaglan yerine, kapitalistin  kar
ihtiyacina uygun bir bigimde yapiimasi beklentisidir. (Duhm, 1896:
ss. 44-47).

Kapitalizmin bireyi ticari goériintiniin deferi konusunda ikna
etmek zorunda olusu nedeniyle tiketim kiltdrl, reklam ve halkia
itiskiler sanayisinin etkileri Hle beslenir. Bu agidan bakiiginda,
reklamcilik sanayiinin iglevi, toplumun en yaraticl becerilerini
kendinde toplayarak "arzu edilen" kultGrl yaratmak ve kimligi
metalaria yer degistirmektir. Reklamciik topluma insaniarin
mutiulugunun gergek kaynaklannin imgelerini, bagka deyigle aile
yagami, arkadaslgy, serbest zamam, badimszig ve yasamin
denetimini sunar. Daha dogru bir deyigle reklamiar insanlarin nasil
davrandiy yerine onlann neyi hayal ettiklerini gdsteren bir
aynadir{Jhally, 2002: s. 81). Ote yandan, titketim toplumunun
yarattg bir kiltdr olarak reklamlarin insanlara Uriinler arasinda
secme 6zgUrtigl tanidigindan, reklamiann bir nesne daha satin
alarak insanin kendisini ya da yasamini degistirmesini dnerdidinden
sz ediliv. Oysa reklamlar yoluyla alinan yeni bir nesne bir bakima
daha zenginlestirecek olsa da aslinda o nesneyi almak para
harcamay: gerektirdiginden bireyi biraz daha yoksullagtnr(Berger,
1993: s. 131). Jean Baudrillard, yasadigimiz ylizyiin bir "Attin Cag"
oldugunu sdylemektedir. Bu Alin  g¢adin insan, yogdun bir
rasyonellik ilkesiyle donatimis, kendisini doyuma ula§tlracak
nesneleri segmeye ve durmaksizin kendi mutiulugunu aramaya
ydnelmis bireydir. Ama XX.- ylzyil bagindan itibaren toplumsal
tutumlar ve gereksinimler, bireyin elinde olmakian gok Uretim
isletmelerinin elinde oldugundan, tliketcinin Szgurliigh de yalnizca
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bir aldatmacadir. Gergekte, bireyin gereksinimleri tretilen mallarla
uyum icindeymis gibi gdsterilerek toplumun gereksinimleriyle
uyumiu hale getirilmekte, bu durum ise var olan sistemin
etkinliginin strdirilmesine yaramaktadir.(Baudriftard 1995: 92).
Keliner'a gbdre reklamlar "gok boyutly, c¢ok anlamil,
ideolojik olarak kodlanmuis, degisik okumalara agtk ve killtiriin
etkileyici bir metalagtinm ve kapitalin arzudan doyuma kadar,
bitiin yagami sdmirgelestirme girisimleri®dir (Kellner 2001: 224),
Rekiamlar belirli bir Grlinin satin alinmasiyla, "Gtopik, yeni, ¢ok
cekici, gok bagarili ve gok saygin bir siz imaji* sunarak, bireye yeni
bir kimlik &nerir, boylelikie rekiamlar bir yandan bireylere toplumda
yaygmlagsmas! istenen degerleri &gretirken 6te yandan da
toplumsal davranglarda 6zdeslesme saglar. Bu agidan reklam
tiketim talebini ydnlendirmenin yaninda bir tiir toplumsallasma
araci olarak da iglev Usttenmektedir(Kellner 2001: 217). Bu durum
Galbraith'e gdre de boyledir. Modem toplumda aile iginde belli bir
isbolumi vardir. Omegdin gelirin  kullaniminda baba temel bir
yetkedir ve bu durum ailenin dier Uyeleri tarafindan kabul
adilmistir. Ailenin yasadigh yer de bu yetkenin yani parayt eve
getirenin  gereksinimlerine ve rahatma uygun bir bicimde
dlzenlenir. Tuketimin  ydnetimi  ise kachnlara bl.l’aklfmlgtll’.
Gergekten de sanayi dncesi toplumlarda kadinlarin dogurgantikian,
tanim iglerine katkilar,, evde yaptiklan imalat isleri gibi etkinlikleri
onlarin  erdemleri sayifirken, sanayi toplumuyla birlikte ev
imalatinda ve tanmda kadinlara duyulan gereksinim azalmisg,
kadinlar tiiketimin yonlendiriimesinin bas aktéri haline gelmistirler.
Boylelikle metanin alinmasi, hazilanmasi, kullamimasi ve sahip
olunan seylerin bakimini kadinlar Ustlenmigtir. Baska deyisle,
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erdemli kadin “iyi kahya” ya da evini iyi ¢ekip geviren kadin haline
gelmistir. Galbraith bu tir ev kadinfarina “hizmetci-eg” adini veriyor
ve dcretli hizmetgilerin sanayi toplumu 6ncesinde niifusun gok
azina hizmet ederken bu hizmetgi eslerin blyGk bir mutlulukla
giiniimiizdeki tum erkek niifusa hizmet ettigini  styllyor.
“Mutlulugun saglanan mal ve hizmetlerin tiketilmesinin bir iglevi
oldugu cagdas ekonomik inancin ana ilkesidir. Yani su gkonomi
biliminin odak noktasi olan, reklamlar ve saticitar araciigiyla gtgli
bir bigimde takviye edilen 8gretinin”. Bu inang hem kadmnfarin hem
de tiiketicilerin kafasina yerlestirildikten sonra kadin kendini allenin
tiiketiminin  yénetimine adar ¢iink(i ayni zamanda aflesinin de
mutluluguna katkida bulunmaktadir{Galbraith 1988: 61-68). TV'de
izledigimiz reklamlarn g¢ogunda bu tdrden kliselesmis iliskilere
sikga rastladiimizdan, gergekten de bunlan sorgulamadan
kabulleniriz. Ailenin toplumdaki rolti bellidir ve reklamlar bunlar
degistirmez, tersine pekisgtirir.

Herkesin icinde olabilmesi igin herkese bir seyler sunan
Kiltir sanayi ve reklamcilik, farklar ortadan kaldirmig, birbirine
uydurmus ve bodylelikle seyleri bireyler icin gekici hale getirmistir,
“Halkin ihtiyaglarn seri nitelidi tagiyan bir hiyerarsiyle kargilamak,
tzeliklerin - sif  matematiksel olarak  yaziya  ddkilmesine
yaramaktadir. Herkes onceden ipuglan vasitasiyla belirlenmis
“level”Ina (diizeyine) gdre adete kendiliginden davranmalidit ve
kendi tipi icin seri haide gikanlan triinler kategorisine el atmahdr.
Birer istatistik malzemesi olarak tiiketiciler,.... aragtrma gruplanmn
haritalarinda gelir gruplarina gore aynimakta ve kirmizi, yesil, mavi
alaniara dagitiimaktadir” {(Adorno 1996: 11)
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a. Amerikan Toplumunda Tiketim Toplumunun Geligimi
1910'da Henry Ford montaj hatti sistemini kurmasiyla birlikte
Amerikan iiretim sistemi gok blyik bir degisiklige ugruyordu. Kitle
iiretiminden &nce sanayi sinirl ve blylk élciide orta ve iist sinfa
yénellkk olarak yapilirken, dretim kapasitesinin artmas:  ile
tiketicilerin arttirimasinin gerekliligi tartisimaya baslanmigtir. Kitle
Uretiminin niceliksel yan distunliidiginde, “ulusal pazarlar”
sorunu, Amerika'da satn alma glcli olan kamunun niteliksel
dofaswi dedistirmistir. XX, yy'da liretim sistemlerinin ihtiyaglarina
uygun olarak toplumsal bir defer olarak tutumluluk yerini
harcamaya birakmigtir. Bdylece bireylerin tliketmesi Igin parasai
gle ve tiketime donlisecek ruhsal bir arzu kazandirmak
kagintlmaz bir vatmm durumuna gelmistir. Bununla birlikte is
dinyasinin  ideclojik  &ncllleri, kitle tlketimini uygulanr hale
getirmek igin callsma saatlerini kisaltarak, Gcretleri arttirrmislar,
hdyielikde her ikisini de tutumiuluga karsi bir saldin ve ulusal niifusu
kitle tlketimine ahstwma yollan olarak kullanmaya baslamislardir.
Artik ticretler ve serbest zamanlar tliketim pazarnda harcanmaya
baglamisgtir, Tiketim bir 6zgiirliik bicimi olarak gorilirken, tiketim
pazarna giris ise uygarlastinet bir deneyim olarak tamimianmistir.
“Uygarlk™ kapitalizmin genis Kkapasitesinden kaynaklanan ve
maddi kaynaklar metalagtirmaya yarayan genigletiimis bir kit
dinyasiydi. Uygarlik deneyimi ise bu kapasitenin (rettii bir kiitlr
dilnyasiydi. Amerika’da 1920%ler “bolluk psikolojisinin®  yokluk
psikolgjisine yol verdidi, modern maddi kiiftiriin gelismesinde ¢ok
Snemli yilfardi. Bu amerikan niifusunun imgelemini dolduran ve
Amerikan riyas: olarak adlandinlan dénemdi. Aymi  yillar
reklameilgin da gelisme yillanydi. Reklamciligmn tarihsel kdkenlerini
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kapitalizm baglaminda ele alan Stuart Ewen, modern reklamciigin
sanayi kapitalizminin gereksinmelerine verilen dogrudan bir yanit
oldugunu belirtir (Ewen 1976:.23-29).

Amerika'da 1920'li yilarda ilk kez reklamacilar tiiketicilere kars
psikolojik yaklagimi kultandllar. Bu psikolojik yaklagim ashknda ig
yasaminin  kargilastigt  ekonomik  geligkinin sonucuydu. Yani
Amerikan orta sinifi ve Ust siniflar artik temel ihtiyaglarini tatmin
etmek igin almiyorlardi, ¢linkii bunlar karglanmist. Bu ylzden
reklamcilar tiketicileri ihtiyag duymadiklan seyleri almaya ikna
etmeliydiler. Galbraith’in deyisiyle, artk Greticiler insanlara tatmin
arayan istekler bagka deyigle, "doyuma ulasamayan tlketiciter
yaratmak zorundaydilar. Ama bu yeni ve sinirsiz isteklerin
yaratimas: fikii gergekte Insanlar kapitalizmin kafesinde tutmaya
yanyordu. Ustelik, [iks mallann tiketimesi, modern caligma
yasaminin sikicii@indan, yabanciagmadan kurtulma saglamiyordu.
Tersine, tiketebilmenin &dilleri daha gok is yagamimn disindayd:.
Bu durum ise serbest zamaniarin artigina kargt bir diismanhga yol
acacak bir bigimde tiiketimin tercih edilmesine yol agiyordu.
Sonucta, is yasami(kapitaizm) insanfara galls ve harca
cemberinden bagka bir sey 6nermiyordu(Schor 1991: 119-120).
Toketim toplumunu emek ile iliskilendiren Hannah Arnedt emek ile
tiketimin yasama zorunlulugunun insana dayattigl iki evre
oldugunu soéyler. Bu nedenle de tilketim toplumunda yagsamak
aslinda emekeiler toplumunda yasadigini séylemektir. Tlketmek
icin emek harcama zorunlulugunun hatirfanmasi Arendt'in savini
dogrular. Gergekten de wmodern ddnemde artan serbest
zamanlarla birlikte emekten kurtulmak, beklenenin tersine serbest
zamanlarin insanin elestirel bir biling kazanacadl,
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Ozgurlegtirebilecegi etkinliklerle doldurulmasina yol agmamaktadrr.
Ginlimizde modern insanin “.... zamani tiketim disinda baska bir
seyle gegmerektedir ve artik zamani gogaldikga aggdzIiligl de
artmakta, istahi da bilenmektedir. Bu igtahiin, tiiketiminin bundan
béyle zorunlulukiarla sinirit olmaktan gikip tam tersine yasamin
zarurl olmayan yanlan Uzerinde yo§unlagarak incelmesi, toplumun
karakterini degistirmedigi gibi, sonunda diinyadaki hichir nesnenin
kendisini tilketiimekten, dolayisiyla yok olmaktan kurtaramamas
gibi ciddi bir tehlike de tasimaktadir”(Arendt 1994 :183) Kapitalizm
acistndan insanlar tiketmeye ¢ekmek ve onlan tikettirmek igin
Griindin kendi yararindan ¢ok piyasanin sundugu ¢éziimlerle uyum
iginde elestirel bir bilingliikten para kazanmak ¢ok daha verimlidir.
Modern sanayiinin talep ettigi gtivenilir bir tiketici kitle yaratma
cabasindaki reklamciik da kendilerini kitleden ayiran insanlann
bireyciliine kitle dretiminin  Grlnlerini  &nererek kitle toplumu
tarafindan canlandinlan korkulan ve hayal kinkliklaring kullanmistir
Bu agidan bakidifinda, modern reklamei igin “hayal edilen bir
gereksinimin” yaratilmasi can alici 6nem tasir. Geleneksel tiitketici
piyasasinin ve aligveris ahigkanliklannin étesine gecitmesi, insanlann
kendi gereksinimleri igin degil, daha c¢ok kapitalist (iretken
makinenin gercek, tarhi ihtlyaclanni karsilamak igin  alsverisi
gerektirir (Ewen: 31-39). Tatminsizlik fikrinden ortaya cikan
tuketimcilik olgusuna gére, birisi ne kadar gok seye sahip olursa
olsun, sahip oldugu yetersizdir; mutlulugu getiren ise bir sonraki
aligveristir. Boylelikle mutluluk da ele gecirilemez bir sey olup
cikrmigtir. Ayrica buglin iliks olan seyler yann gereksinim haline
gelmektedir, Gergekten de yasamimizi metalarla doldurmak bir
ahgkanhk haline gelmisti. Bunun da en kolay yolu baskalanyla
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yansma sendromunun®  yaratimasiyla bulunmustur.  Gink{
bagkalan da bizimie yanistifindan bu rekabet bir tuzaga donuslr.
Yani, Jones'lar ikinci evierini ya da yeni bir ev aldiklarinda,
edindikleri seyler artik tatmin edici geyler olmaktan ¢ikar. Juliet
Schor ginlimiiziin  bu tiiketicisine homo economicus ya da
ekonomik adam adint veriyor. Homo economicus, refahinl en
yilksege cikaran, kendisine en yararl olana gétiirecek eylemi
yapan, ve asla tatmin olmayan Kisidir. Ayni zamanda seylerl
edinmeye odaklanmis olan bu ekonomik adam, hep daha fazlasi
onu mutiu ettiginden, arzulan sonsuzdur ve utanmaz bir bigimde
hazcidir(Schor:136-137). Rekabet daha g¢ok gorillr metalarla
yapildigindan, insanlar zamandan gok daha fazla geliri, ya da daha
gok calismayr tercih eder. Bu agdan bakidiginda, tlketim
kiltlrindn kéykﬁsUnUn, galsmak ve harcamak, c¢alismak ve
harcamak cemberi etrafinda dondigiini tekrarlamak yanls olmaz.
(Schor: 122-128). Gergekten de modern ddnemle birlikte
toplumdaki tim kitleler igin tiketim, gereksinimierin  karsilanmas:
olmaktan cikanlarak, caligsmanin islevi haline getirilmistir. Hatta
glniimizde tiiketim, tliketici haline getirilen kitlelerin tdevi olarak
kurumsallastirimistr.  Bu nedenle, nasil bir Plriten kendi 0z
varhging, Tanr'nin Svglisti adina geligtirecek  bir isletme olarak
algilayp caligtiysa, glntimizdeki tiiketici de kendi refahinin ve
gereksinimlerinin Uretilmesi igin galigmak zorundadir {Baudrillard:

* Gelismig sanayi kiilttirinde fiiksin sembolik gliciing ve gsterisi dikkate deger bir
bicimde inceleyen Thorstein Vablen, modern yagarnda insanlarinbirbirlerini kiskanma
politikalaryla degerfendirdigini, modern diizeni anlarada hazciigin ve gdsterisin
canalici bir Snem tagidigint belirtmistir, Veblen’e gére modern toplumda zevk, moda
ve tiketim sermaye sahibi, serbest zamanh bir sinif tarafindan egemen konumiarm
stirdirmek, hayahn rimetlerinden pay almakta alt simflar: kenara imek, korkutmak
icln kullanimaktadir. Ayrica bu serbest zamanit simf kendi ayricalkli statilerini
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ar olan sistemin yararna isledigini,

98). Marx, galigmanin nastd v
pir tur goreli yoksullagtirma bigimine

" tiketimin kitlelere acmasinin
donustigind belirtmisti:

v .. toplam {iretimin artmast sonucunda ve bu artis slclistinde,
gereksinme.'er, istekler ve hevesler de artar ve bunun SONUCH,
mutiak yoksulluK azalirken gorece yoksulluk artabilir... on il fcinde

m  iretimini topluma orania Ugte pir arfirmis pulunan bir
nda ve sonunda ayn seyi kazanall isci 'ayn;
ama tigte-bir- yoksuﬂa;;mrsnr" (Marx
tiretimdeki tretkenligin
i olabilecedini

topla
deviette, on yiin bas!
géneng diizeyinde kalmamisg
1993: 97) sozleriyle, tiketimin - nasil
artiinimasing yonelik olarak gellgatiriiebilen bir tasarru

pizlerden gok daha once petirtmisti.
Amerika'da Ve Bati toplum|anndaki
degindikten sonra Tirk toplumundaki geligmelere geg.ebiliriz.

e

geligmelere kisaca

m Koitirinin Geligimi

b. Tiirk Toplumunda Tiketi
isin baslangict azellikle 1950

Tirkiye'de titketim toplumuna geg
ve 1960'L yilara, Tirk styasal yagaminda cok partili yagama gecis

yillarina kadar uzanir. 1923'lerden 1930'lara kadar ki tek parti
doneminde Hzel sektdr Snemii bir gelisme kaydetmisti ama artik
devietin elin kendi Ustinde gtrmek isterniyordu. Ayrica, Bati ve
Amerika Torkiye'nin piyasa sisterninin giiglerine agimasin
demokrasiyl gelistirmek oldugunu
pelirten Demokrat Parti de zaten Bzel girisimin sdzoller olarak
isadamiarnin destedini almisti. Devletg kapitalizm yering rekabetgi
kapitalizmi savunan isadamiari bliylk dlcekil yabanc sermayenin
ekonomik piylimeyl hizlandiracagl gbriislind paylaslyorlardl.

pzellikle
istiyordu. Basglica amaglarnmin

gdsteran toplumsal davramg kuraliart, zevkleri, givimleri, mimarhik bigimieri vardir.
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(Aynintih Bilgi igin bkz. Ahmad 1999; 126-136). Liberal ekonomivi ve
8zel girisimeiyi destekleyen bir siyaset giden “her mahalleye bir
milyoner" ve "kiglk Amerika" gibi slogantarla Is basina gelen
Demokrat  Parti iktidar  siradan  insamn zenginlesme  ve
modernizmin simgesi ofan Amerika  gibi gelismis  bir ilkenin
standartlarina (Amerikal gibi tilketme ve yasama} sahip olma
arzusunu dile getiriyordu. Amerikan yagam bicimi bir uygarhk
modeli olarak benimsenmisti. Bu tercih, va da Bati gibi olma
tercihi, modern mallarn daha dg fazla ithal ediimesini de
beraberinde getirmistir. Uygulanmaya baglanan liberal iktisat
politikast ile birlikte Ttirk toplumunda ¢ok bilylik bir iktisadi ve
toplumsal degisikiikler yasamaya baslarmistir, Ayrica, savasin en
biylk galibi ofan Amerika'nin - Truman Doktrini  ¢cercevesinde
yaplan ekonomik yardimlar sayesinde tiiketiten mal sayismi
arttirmig, insanlardaki tiiketim hirsi kamedanmisg, Amerikanlasma bir
yagsam bicimi  olarak glndelik  yasama egemen  olmustur,
1960 arda sanayilesme yaygmlasirken  karayollarinin gelisimi
sayesinde ticaret de artmig ve kdyden kente gocler yasanmustir,
Kente yeni gelenier kendilerini biiyiik kentte yabanc! hissetseler de
yeni ekonomij herkese tiiketimi Onermis, insan toplumda tiikettiggine
gore degerlendiriimeye baglamistir (Belge 1983: 401). Kapitalizmin
Tirk toplumu tizerindeki etkilerini 1950 ve 1970 yillan arasindaki
magazin dergilerini inceledigi, Tirkiye'de Popiiler Kiittir adh
kitabinda, Ahmet Oktay bu yillar arasindaki dénemlerde dncekinin
tersine firsatgihgin ve girigimciligin savunuldugunu, gene by yillar
arasinda calisarak bir yerlere gelme inancinin ortadan kaybolmaya
basiadigin belirtmistir. Ayrica, daha onceki dénemlerde dergiler,

Giiniimiizde iist siniftarn Dubai tatiler], jipleri susi lokantiar oldugu gibil
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bilgilendirme ve aydinlatma amaclarni tagirken, 1950 ve 1970'l
yillardan itibaren ele alinan konular, edlendirmeyi ve vakit
Sidiirmeyi amag edinmistir(Oktay 1993 72).

1960’ larda baslayan bu dedigimin bir benzeri 1980'lerde baglar
ve guniimiize dek strer. Gergekten de 1950'lerde baglayan ve
yukanda  ozetledigimiz  bu gelismelerden sonra  Tirkiye'de
ekonomiyi piyasa kurallanna gore dénistirme slrecinin - yeni
baslangict 24 ocak 1980'dir. Bu donlistim ayni yil yaganan askeri
miidahalenin toplumu siyasetten uzakiagtirmasi ve muhalefetin
yoklugu sayesinde rahatlikla uygulamaya konmustur. Ustelik asketi
miidahalenin dokunmadign alanlardan biri dig politika digeri kokli
ekonomik degisiklikier igeren 24 Ocak'ta uygulanmaya baglanan
kararlar olmustur. Bu sayede ortaya ¢tkan yeni para iligkileri liberal
ithalat politikalarla birleserek tiketim patlamasina yol agmigtir. Her
tird mat yliksek fiyat!a' da olsa vitrinleri stslemigtir. Tark halki,
daha dogru bir deyisle halkin belli bir kesimi Avrupali ve
‘Amerikaltiarn  kutlandigr  Urtinlert  tdketebilmeye baglamigtir. Bu
durum ise Tiirkiye'de reklam sektdriiniin gelismesine, bu sektorlin
daha ince yontemiler kesfetmesine yol acmustir(Ahmad 1999: 246).
Bu gelisme 1980 yillann ortalanyla birlikte reklam girketlerinin
Amerikan sirketleriyle birlesmesini ya da onlar tarafindan satin
almmasint  da  beraberinde  getirmistir.  Bu ortakhklann
amaci,"Amerikan reklam sirketlerinin teknik bilgi ve deneyimine
dayanarak ekrandan gazete sayfalarina kadar Batl insaninin zevkini
Tirk halkina adapte etmeye calismak"tr(Bu durumun en
“carpici/komik/ kot Srnedi 2001 yilinda yaganan ve 2 milyon
kisinin igsiz kalmasina neden olan ekonomik krize radimen, bir
bankanin genclere yonelik bir kredi karti icin yaptwdigt reklam
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filminde, gencleri Grease filmi mizigi esliginde, dans ettirmesi, hofi
hop cevirtmesi vs'dir.19607 yillann  Amerikan gengleri gibi
giydirilen ve dans ettiriten genglerin ne kadar Tirk’'e ve ortamin
Tirkiye’ye benzedigi bu adaptasyonun basarisidirl).

Basarinin dlgitiinin zenginlik haline geldigi bu yeni dénemde
ithalatin serbest birakilmasinin yaninda tiketimi arttirmak igin Tdrk
toplumunun tiketim SrintUlerinin  kegfediimesi amaciyla piyasa
arastirmalan yapiimaya baglanmustir, Ormnegdin bu ddnemde gengler
lizerine yapilan aragtirmalarda genglerin tvde izledikleri reklamlar,
diziler ve filmlerde gérdikleri yasam tarzindan gok etkilendikleri ve
bu tiirden bir hayatin ¢zlemini duyduklanm gostermistir (Bali 2002:
31). Gergekten de paranin parittisi gencleri de etkilediginden
gengler artik eskiden oldudu gibi deviet hizmetini tatmin edici
bulmuyorlardil. Zenginligin toplumsal statlinin birincil 6lgltl haline
geldigi, 12 Eylid 1980'deki askeri darbeden sonra toplumsal
muhalefetin silindigi ve siyasi iktidarn 6zel sektérl destekledigi bu
dénemde siyasete karsi ilgisiziesen genclerin tek idealleri zengin
olmaktl. Bu nedente, gengler deviet hizmeti idealini birakarak,
yonlerini &zel sektbre cevirdiler ve liberalizmin, serbest girigim
dilstincesinin  savunucularina dontgtiiler (Ahmad 1999: 247).
1990'larda yapilan. arastirmalarda da genglerin bu tercihlerinin
devam ettigi gérillyordu. 1990'larda Tirk toplumunun tdketim
toplumuna gegigini  gergeklestirmesinde en Onemli  etken
medyaydi. Medya bir yandan tlketici olma bilicini telkin ederken
ote yandan da daha (st dizeyde bir yasam tarzint zihinlere
yerlestiriyordu(Bali 2002: 58). Ote yandan, 1980'lerden baglayarak
kapitalizm gelisiyor, eski deferler aginmaya ugruyor ama yerine
yenileri konamiyordu. Toplumun sosyo-politik cografyasi degisiyor,
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resmi toplum eski haritasinin degismesine izin vermiyordu. insanca
varolmayr tiketmekle esitleyen  kapitalizmin yarathidr  tliketim
toplumunda baskalarn pahasina bir bireyselfigin de dogmasina
neden olmustu. Ayrica, toplumun tabaninda yasanan bunalim
yapay, zevksiz nesnelere sahip olmayla ve "ezikiik iginde Gzerklik
arayigini empoze eden" sanat bigimlerine yonelerek atlatiimaya
¢aligiimaktaydi (Belge 1983: 50). Galismanin ve tretmenin aski bir
deder olarak geri plana atidigi bu dénemle birlikte Tiirkiye'de
asalak ve servet transferleriyle zenginlesen vyeni bir sinif ortaya
¢ikmustir. Bu birikimsiz, gérglsiiz yeni sinif toplumun sanat ve
kiiftdr hayatinda dusiise neden olmus, satisin egemen oldugu yeni
bir hayat kurulmustur. Gerek estetik begeni ydniinden gerekse
dederler sistemi acisindan  kendinl  satmak toplumun  disiik
Olcllerine  hitap  edebilen bir  satma slireci icinde
gerceklestirildiginden, guntimilzde &megin, mimarlar mimariik
yapmaktansa piyanist santsr olmay, isletme baliminden mezun
kizlar da yansma programiarinda hosteslik yapmayi yeglemeye
baglamistir. Unsal Oskay'in da gok dogru bir bigimde belirttigi gibi,
“insan onuru ve insanin niteliklerini zengintestirerek  gelismesi
agisindan  bakildiginda, biitiin bu yasananlar insan toplumun
retkenligini  ve gelismesini  sagjlayacak  kokii degisimelerden
alikoyan bir kayiptir* (Oskay 1998: 104-105).

Demokratik Kimligini Arayan Turkiye adh yazisinda Murat
Belge, "Toplumiarnn degismesi, bireylerin defismesinden ¢ok daha
sanci bir sfiregtir. Tirkiye bu sancilyr ylzyillardhr gekiyor, ciinki
yuzyilardir degisiyor ya da degismeye calisyor” diyor. Gergekten
de Bati iilkelerinin disinda ve azgelismis bir llke olarak Torkiye,
Batih  kapitalist iilkelerden en dolaysiz, en karmastk bicimde
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ctkilenmektedir. Ote yandan Bali ile Dogu arasinda kalmig bir
toplum olarak Tirkiye kiitirel bir karmasa yagamaktadi. Bu
karmasa yazimizda da belirttigimiz gibi, ozellikle 1980" yilarda
bastarmigtr.  (Belge 1983: 47). 1980'lerden itibaren Tlrkiye'de
kalkinmaci politikalarin ber taraf edilmesi ile gok. ulusiu sirketlerin
{ilkeye girmesini saglamis bu durum Turkiye'deki ekonomik,
toplumsal, bireysel, ekonomik hayati kokten deyistirmistir.  Bir
yandan, bu uluslararas) sirketler azgelismis Otkelerin kaynaklarini
daha rahat bir bigimde kullanir hale gelmigler, ote yandan ise
litkede issizlik artmaya, gelir dagtimi bozulmaya baglamigtir.
Insanlar arasinda tatmin edilemeyen intiyaglann artmasiyla ahfali
chkmeler yasanmig, degerler hizla dedigmistir. llert teknololi, finans
akimlarini denetleme, medya ve silah alanlanndaki tekel sayesinde
gelismis  Glkeler, Torkiye gibi azgeligmis  Ulkeler tizerindeki
hegemonyalarni saglamlagtirmigtir. Bu nedenle buglnlerde ¢ok
yaygin bir kavram olan kiiresellesme ashnda kapitalist yoksullugu
kUresellegtirmektediE. Aniasilacagt  {izere, Bat'da  gelisen
teknolojiler, dedgisiklikler, deferler, bizim gibl bu asamalardan
gegmemig olan azgelismig tilketere ithal edildiginde, gelenekselle
modern yanyana o toplumda var olabilmistir. Bu meleziik,
edebiyattan mdzige, tiketim kaliplanndan, insan davranislarina
kadar yayimistr. Bu tireden bir melezlik, ne Bati burjuva
degerlerini ne de geleneksel kilttrin degerleridir.

Sonug

Dauglas Kellner'in da belirttigi gibi XXyy'da tiiketici
kapitalizmi, reklamailik hem tlketici talebini yonlendirmesi ve hem
de calisan siniflarn radikalliligini ortadan kaldirmast acisindan kil
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rol oynar. Gergekten de genelde medya, 6zelde reklamcilik
topiumun yeniden Gretiminde ideolojik bir giic olarak etkisinin
yaninda, tilketici talebinin ve pazar payimin yénlendiricisi olmustur,
Reklamlar radyo ve televizyon yoluyla biytk tekellerin  kitle
kORUrdni ve biiylk eglence sanayiilerini denetlemelerini sadlar. Bu
agidan reklamcilik, kapitalist tiretim tarzinin tiketim kapitalizmine
déniigimiinin yayan bir arag olarak kuramfagtirilabilir. Bu durumun
Tirkiye'de yaganmaya baslamasi, yazimizda da gordiiglimiiz gibi,
son 20 yilin Urln0dir. Amerika ve Avrupa’da bizden cok daha
once, kendiliginden yaganan (sanayi kapitalizminden tekeici
kapitalizme gegiste yasanan) dogal bir bir slirec olan tlketim
kaltlrl olgusu, Trkiye'de hemen her seyde oldugu gibi distan
gelen bir zorlamayla ve Batiya gore cok daha gec bir donemde
yasanmistir. Bu nedenle, Tirkiye'deki tiketim toplumunun
olusumu ve bunun topluma ve bireylere yansimalari, Tiirk
toplumunu Batr'ya gére daha keskin bir bigimde etkilemistir, Bagka
deyigle, Batrda tiiketimin demokratiklestirimesi,  insanlar
arasindaki tiketim ugurumlann azaltirken, Tirkiye'de bliyitmas,
toplumun geleneksel degerleriyle catisan pek ¢ok sbzde “deger’in
Batr'dan ithali nedeniyle, defjer karmagasi yvasanmistr  ve
yasanmaktadur.

Son  zamanlarda medyada  “Televolelerin”, magazin
programifarinin artisl ve ana haber biltenlerinin haberden cok
mankenlerin ve “sanatgilarin” dedikodulanyta, givim kusamlariyla
ugrasmalar,, yarnsma programlarinda mallara kolaylikla ulasmay)
saflayan “zor” sorular vs. Tiirkive’de yasanan tiketim kG
olgusunun getirdigi dikkat cekici soruntardir. Ama asil dikkat cekici
olan, medyanin verdigi notlarla stk ve riiklsleri segerken, bu tiirden
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“ciddi islerle” ugrasirken, stk olmanin, stk olabilmek igin gereken
samanin ve paranin neden sadece belli kesimlerin ayncahdi
oldufunu sormayl aklina getirmemesidir.

Aslinda, yasamn olumiu yanlarindan biri olan tOketim
gintmiizn modern toplumiannda, ya da bizim gibi carpik bir
modernlesme sergileyen az gelismis toplumiarda daha mutlu, daha
esit ve daha dzglr bir toplum yaganmini olusturablimesi amaciyla
kullaruimaktan ok mutlulugun  ve  bagannin Blglitl  olarak
kullanimaktadir. Batln buniara ek ofarak maalesef glnumizde
tliketim, esitsizligi, siyasal yasama etkin dzneler olarak katidabilme
olanagin, kiiltdrel alanda zenginiegmeyi engelleyen bir arag olarak
kullanimaktadir. Tilketimde geri kalmamanin, mutiutugun  ve
bagarnin Slgtd olarak kuttanildigs giiniimiizde, tiiketim insanin
gereksinimlerinin kargilanmastndan farkli bir anfama birinmstar.
Caligmamizda da gbrdigimiz gibi, tiiketimin bu yeni aniam,
bireyin caligma ve tilketim gemberinden kurtutamamasina, baska
deyisle tikettigi dlolide yabancilagmis cahigma kosullan athnda
cahigmasina neden olmaktadir. Ne yazik ki bu durum, bireyin bir
yandan benzer konumdaki insanlari  birer disman olarak
gbrmesine, Ote yandan da kendinden yabancilagmasina yol
agmaktadir.
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