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SINEMA FILMLERINDE URUN YERLESTIRME
(GIZLI REKLAM):
1997 Yilinda Amerikan Filmieri Uzerinde Yapilan Bir Igerik
Analizlerinin Vizontele Filmi Uzerinde Uygulanmasi

Ergiin YOLCU”

Product Placement And Cinema Films

Product Placement occurs when a product 'or brand gaings
exporuse, apparently incidentally; for example in a film, or a
photograph, or even in an advertisiment for something else. While
brand exposure obviously provides a distinct benefit to a particual
company, it is not essential. The simple activity of smoking can
also be enhanced by ils association with a broad variety of
desirable personalities or characteristics.
Key Words: Product Placement, Surreptitious Advertising, Brand
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Girig
Uriin  Yerlestirme kawami birgok (lkede farkh olarak
alglanmakta ve kullanimaktadir. Urlin  Yerlestirme (Product

* Yard.Dog.Dr., LU.lletisim Fakiiltesi, Radyo Tv ve Sinema Bolimii
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Placement), Gizli Reklam (Surreptitious Advertising) ve Marka
Yerlestirme {(Brand Placement) terimleri daha ¢ok ilgi gdren
kavramlar  olarak  kargimiza cikmaktadir. Makalemizde
kultanacaimiz terim trin yerlestirme olacaktr. Bir {rlin ya da
markanin bir film, fotodraf ya da bir reklamda gosterilmesi e
ortaya gikar.Uriiniin agikga gosterilmesiyle firmaya yarar saglanma
siirect baglamig olur.

Tek’e gére iiriin yerlestirme, reklami yapilan lrinGn herhangi
bir konu igerisinde dolayh olarak gosterilmesidir. (Tek:735-736) Bu
sigara igen birinin igtigi sigaranin markasinin goriiimesi gibi bag rol
oyuncusunun kullandift otomobilin  markasinin  gbrilmesi de
olabilir.

Amag:

Calismamizin  amacini  Ordin  yerlestime  kavraminin - Tiirk
Filmlerine nasil  yansidiginn  arastinlmaside.  TOrkiye'deki  film
endiistrisi Hollywood filmlerinin isgaline rajmen ayakta durmaya
caba gdstermektedir. Amacimiz iginde bu gercekle yola gikarak
firmatarin  Oriin yerlestirme  yontemini  kullanip  dirtinferinin
reklamlanm yapma ve izleyicilere Hetilerini gbnderme- gabalarini
belirlemek ve bu tiir arastirmalan desteklemektir.

Simirlilik:

Calismamizda Vizontele filmi incelenmigtir. Filmin secilime
nedeni, Tirkiye'de lic milyon Ugyliz sekizbin yiizyirmi (3.308.120)
(www.fidafilm.com) izleyici ile en c¢ok izienen fim oimasidr.
Izleyicinin en fazla gérerek filmden hoglandigini belli etmesi, bu
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filmlerdeki Griinlerin  en  fazla gériimesi sonucunu  ortaya
¢lkarmaktadir.

Varsayimiar:

Tirk Sinemasinda drlin - yerlestirme  kavrami  Hollywood
Filmlerine godre g¢ok azdiw. Cinkl bu bigimde filmlerin
desteklenmesi dlsincesi heniiz firmalar tarafindan
olgunlagsmamigtir,

lkinci  varsaywimiz; Torkiye'de  Sinemada  sponsoriuk
kavramiyla iiriin yerlegtirme kavrami birbirine karigtinimaktadir.Bu
iki kavram arasindaki fark hem firmalar (Uriiniiniin reklam yapilan)
hem de Urlini verlestiren film yapimeilan  tarafindan
anlagilamamustir.

Vizontele Filminin igerik analizi sonucunda varsayimlarimiz test
edilecektir. '

Metod:

Caligmamiz  bir icerik analizidir. Kuzey Dakota State
Universitesinden Patric Niclay ve Julie Toner Schrader’in 1997
yilinda en ¢ok gise hasifatt yapan ik 10 filminden igerik analizi
yapti Men In Black fimi segilmis ve Vizontele Filmiyle
karsilagtiriimigtir.  Filmlerde kullanilan  otomobillerin,  sigaralarim,
haber kaynaklannin, havayolu sirketlerinin ve diger triinlerin hangi
markalar oldugunu saptamigtir. Arastrmamizda Vizontele Filmi
‘Niclay ve Schrader’in igerik analizi yontemi temel alinarak daha
ileriye gotiirtlerek, film icine yerlestirilen Urlnlerin ne kadar zaman
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gosterildiginin dlglimii yapimig ve Orlinlerin gdsterildigi sahnelerde
sdylemlierin neler oldugu saptanmigtir.

OUriin  yerlestirme, sigara ({ireticilerinin  Griinlerini  filmlere
yerlestirdigi 1920’lerden bu yana varolmasina karsin, bu tir reklam
bigiminin modern ¢adi 1982 wilinda S. Spilberg'in ET. filmine
yerlestiriten Reese's Pieces’in bagansi ile baglamustr (Nicklay,
Schrader www.sbaer.uca.edy). E.T. Filminden sonra {rlntn

satislarn %65 oraninda artigtir, (David Graham
www.apple.com/hotnews/features/startingapple. himE. T. filminden
sonra en biylk driin yerlegtirme projesi BMW ‘nin Z3'0 igin yaptigs
kampanya olmustur. Otomobil “Goldeneye” filminde James
Bond’un tercih ettigi araba olarak segildiginde tim dinyada filmi
izleyenler tarafindan bu model gérlimigtir. BMW ile yapilan
anlasma ve otomobilin pazartamasinl istlenen Super Reggie yiin
en blylk promasyonunu yapmus, filimden sonra Z3 modelinin
satiglan beklenenin Gizerinde artrustir,

(www.hollywoodproductplacement.corm/product-plagement-2003, htm!.06.05.2003)

Nebenzhal, 1.D. ve Secunda,E filmlerin igerigiyle ilgill olarak
Uriin yerlestirmeyi, filmlerde aliciya ulagsmasi istenen (rlin ya da
hizmet igin promosyon amaci olarak . tanimlanmistir  (Aynintih
aragtirma igin bkz. Nebenzhal, L.D.ve Secunda,E. “Cosumers’
attitudes toward product placement in movies, International
Journal of Advertising, Vol12, pp.1-11} Bu kawam -
sinirandinimahdir; ¢iinkd Uriin film iginde olmazsa olmaz bir e
degildir. Ornegin sadece marka gosterilebilir ya da bahsedilebilir.
Urdinii agikga gdstermek Orlin yerlestirmenin popliler bir formudur
yainizca.
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Urtin yerlestinme stratejileri 3 temel tipe ayrilabilir gizii,
bitiinlestiriimis agik Grlin yerlestirme ve bitlnlestiriimemis agik
{riin yerlestirme. (d’Astous,Seguin 1999:897)

Glzli Urlin Yerlegtirme:

Markanln'fi[m ya da program igerisinde pasif rol izledigdi bigim.
Ornedin bir eglence programinin sunucusunun logolu bir Grind
giymesi. Bu bicimde Uriin yerlestirme oldukga yaygindir. Filmlerin
disinda televizyonlarda blylk oranda kullanim alan bulmustur.
Tirk televizyonlannda haber saatlerinde sunucunun Kkuttandifi
bilgisayann logosu haber kusagmin bitimine kadar gériiimektedir.
Bilgisayar  firmasi  televizyonun  haber  kusadina Griin
yerlestiriimektedir. Ayrica efflence programiarindaki sunucularn ya
da Unitlerin kultandiklan kisisel (rlinlerin  markafan ekranlarda
kargmmiza gikmaktadir.

BUtlinlestirlimis Agtk Urlin Yerlegtirme:

Markaya ait Uriin ya da hizmetin formal olarak gosterildigi ve
aktif rol oynadigi bigimdir. Ornedin bir programda katiimciarnn
sporsorun Uriintinden haberdar olmalan gibi. Ornedin acikidiginda
herkese Pizza Hut dagitimasi gibi.

Butlnlestiriimemis Acgik Uriin Yerlegtirme:

Uriin ya da servis formal olarak ifade edilmis fakat program
icerigi ile birlestiriimemistir. Sporsorun ismi programin baginda,
program boyunca ya da sonunda belirebilir. Ornegin: Bu program
Ford tarafindan sunuldu bigiminde.
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Uclincti  kategorinin aslinda bir Uriin  yerlestirme stratejisi
olmadigin ya da Oyle kabul edilmemesi gerektigini iferi sirenler
vardir. Boyle bir Urlin yerlestirme ¢aligmasi igin sponsordan ayrica
ticret talep editmemelidir. Clinkl bu genelde anlagmaya dahil
olmahdir. Televizyon sponsorlugu Urin yerlestirme olmadan
yapilamaz. Bu goriis dederli ve dnemli olmakla birlikte, farkh bir
&8e olarak tanimianmaktadir. Sonug olarak, bltlnlegtirilmemis
acik Uriin yerlestirme de stratejilerden biridir, (d’Astous, Seguin
1999:898)

d’Astous ve Seguin Urin yerlestirme sinflandirmast 3 baghkta
toplanmaktayken Saphirc M. 4 gesit (rin vyerlestirme stratejisi
oldugunu ileri stirmiistir.(d'Astous, Seguin 1999:899)

1. Acikga gérinen (Uriin ve ismini agikca gorildagi} Grin
yerlestirme, L '

2. Kullaniisi gosteren {riin yerlestirme  (Aktdériin Coca
Cola igerken goértiimesi),

3. Konugularak sdylenen Griin yerlestirme bigimi (Filmde
ya da televizyonda Uriinlin adinin oyuncular tarafindan sdylenmesi
ya da vurgulanmaSi.Omegin Komiser Sekspir filminde oyuncularn
“falim clkleti aldiniz mi?” diye soru sormasi gibi)

4, Son olarak Uygulanan ve Séylenen Uriin Yerlestirme
higimidir. Bagrol oyuncusunun Grini sdylemesi ve onu kullanmasi
va da yemesi gibi. Ornegin Demie Moore M&M's’yi sevdigini
sOylemesi ve onu yerken gériinmesi.

Saphiro’nun ik kategorisi d'Astous ve Seguin Uriin yerlestirme

sinflandirmasindaki “gizii’ diye nitelendiriten Grlin yerlestirmeyle
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Srttismektedir. Oblr kategorller ise ‘artan acikiikla destekienmis
biittinlestiriimis’ {Urlin yerlestirme bigimidir.

Sinema filmlerine Uriin  yerlestirme g¢abalannin 1920°den
baslayarak glniimiize kadar gelmesiyle birlikte bir gok sorun da
ortaya gikmigtir. Acaba Oriin yerlestirme zaratht midir? Yaran var
midr? Sinema Endustrisini desteklemekte midir? Gibi sorulara
yanitiar aranmast igin gok yonlli arastrmalar yapimistr. Bu
arastirmalardan birini de California Universitesi'nden Prof. Stanton
Glantz yaprmistir, Grantz sigara endstrisinin satiglanni arttirmak
icin filmlerin ve televizyon programiarninin igine yerlegtirilmis plani
ve metodlu reklam caligmalarm inceleyerek ottaya cikartmistr,
(www.saclung.org/tobacco%20control%article. pdf. Accessed

September 24, 2002) Bu tirden aragtrmalan ¢odaltmak
miumkiindir. Sonug olarak arastirmalar gdstermistir ki Orln
yerlestirme caligmalannda iki farkll gorils ortaya cikmistir. Acaba
riin yerlestirme zararlt mt yoksa yararll midir?

Urtin  yerlestirmenin  zararlh oldugunu  savunanlar  bilingalts
reklam yapidigini bunun ise yasak oldugunu aynca sigara gibi
zararl Uriinlerin kigiik  yastaki  gocuklan  etkiledigini
savunmaktadirlar. Glantz’in galismasinda da sinema filmlerinde
sigara igilmesi klglk yastaki insanian sigaraya aligtrmakta oldugu
sonucunu ortaya gikarmighr.

Shinan Govani yaptfji galismada Grln yerlestirmenin 3 bigimde
yaran oldugjunu savunmustur. Birincisi, Griinlerin filmlere gerceklik
katmasicir. Gergek hayatta insanlar bu Uriinleti yemekte, igmekte
ve giymektedir. Insanin dogasinda bu vardir. Eder yénetmen
logolan gikartip, olmayan markalar gostererek bizi gergeklikten
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uzaklastirip sanal bir dinya yaratmaz mi? Ikinci olarak bir filmde
kultanilan OrOnler o filmin tarihsel ve karakteristik Ozelliklerini
yansitirlar. Gunk( triinler evrensel anlamda s6zI0 olmayan gesitli p
uglan igermektedir. Son olarak Govani filmin riin yerlestirmeyle
desteklendigini séylemektedir. Filme ek bir katki saflamaktadir.
Bazi elestirmenler Uriin yerlestirmenin filmin sinemasal guzelfigini
zedeledigini stylese de, Urlinler filmi zedelemez aksine glzelligini
arttiny. (www.esmonitor.com/durable/1999/02/10/fp1 1s1-esm.shtml )

Dev ckranda bir Hollywood yildzini izlerken  disiiniin, bu
yildizin bir kutu Pepsi'yi agip ve biiylk zevkle bir yudum aldigimi ya
da bu yidizn BMW, Cadillac gibi liiks bir arabayi kullanirken
goriilmesinl. Bu sahneler, oyuncular, riinler ve film igin gok dnemli
sahnelerdir.

Hedeflenen kitlelere ulagmasi bakimindan; filmler, Griin
reklamlan ve pazarlamasi igin oldukga populer birer form haline
gelmiglerdir. Gergekte Urlinli pazarlayan kisi ya da orgutler,
grinlerini ne tarz izleyicinin gérecedini tamamiyla bilebilider. En
blyilk avantaj ise popiter yildizlarin ahciyr etkilemesidir. Yiidizin bir
eline bir Coca Cola digerine bir paket Doritos cips paketi
verildiginde, izleyici bu filmi ve yildizi bu triinlerle iliskilendirecektir.
Gizli reklam ayrica filme bir parca daha realite katar. (Nicklay,
Schrader www.sbaer.uca.edu).

Baganli ve bedava gizli reklamin en iyi 6rneklerinden biri
1997'deki jackie Brown’dadir. Filmin her iki yildizi da (Samuel
L.Jackson ve Pam Grier) Ingiliz Uretici Kangol'a ait birer spor
sapka giymiglerdir. Bu filmindeki goriintlilerden sonra bu
sapkalarin satginda kayda defer bir artig yasanmigtr.
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(Entertainmant Weekly 1998).Ulkemizde de o donemde moda
olmustur,

Reklam verenler, filmde kimin oynayacadindan bir onceki
hasilat durumuna ya da 6ykiniin popller bir romana dayanp
dayanmadigina bakabilirler. Sonunda, Grinin milyoniarca kisiye
ulasip ulasmayacagmna karar verilir. Bir firma icin avantajli olan
fitmdeki Uriin yerlestirmenin sinirlarmin olmayisidrr. Filmler sadece
sinama salonlan i¢in dedildir arkasindan video satiglari gefir. DVD
gibi diger formatlar ve 24 saat yayin yapan kablolu kanallar da yeni
ve eski filmler tekrar edilir. Network adlan, bilgisayar ve internet
yeni teknoloji ile sadece bir diigmeye basilarak filmlerin izlenirliligin
arttirmaktadir. (Nickiay, Schrader www.sbaer.uca.edu).

Sonugta bir Griin, dinyanin her yerinde milyonlarca kisi
tarafindan izlenir. Uriinin hayati on vyillarca uzatilabilir ya da
yakalanan bagan nedeniyle tekrar satislar canlanabllir. Bu film
formatinin TV formatindan farkh olan yam budur. Bir TV programi
kaldinlabilir fakat bir filmin varligim ortadan kaldirmak olanaksizdr.

1997 yapimi James Bond serisine ait Tomorrow Never Dies,
film ve Urlin ortakh@nin érneklerinden biridir. Tomorrow Never Dies
filminin yapin ve dagitim firmasi MGM-UA, film izleyenleri bu filme
cekip 100 milyon dolar (retebilmek igin bir cok ortakdik yaprmsghr.
Bu rakam bir onceki Bond filminde {Goldeneye} kullanitani ikiye
katlar. Goldeneye’de kullanilan BMW Z3 beklenenin 2 kat siparig
edildi. Goldeneye'nin bagar tantimini izleyen dénemde Tomorrow
Never Dies’in senaryc yazarlan yapilan anlagsmalar geregi Urlinlerin
gizli reklamu icin &zel sahneler olu§turmuglardtr. Ornegin Band’'un
yeni araba secimi BMW 750 L'dir. Bond bir Ericsson cep telefonu
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ve Omega kol saati kullanilir. Bond Smirnoff Vadka ve Heineken
bira iger ve Visa karti olmadan yapamaz. Visa, ik Hollywood
raklaminda Bond'u 30 saniye ile kullanmay) secmistir. Bu esnadaki
yardimel oyuncu Michelle Yeoh yeni 007gizgisini L'Oreal Kozmetik
fle ilan eder. {Nicklay, Schrader www.sbaer.uca.edu).

Urin  yerlestirme ile ilgilt birgok goriis vardr. Fakat
calismamizin alant Patric Niclay ve Julie Toner Schrader'in 1997
yihinda yapt@ film igcerik analizinden yola cikilarak Tlrkiye’deki
durumu incelemek oldugu igin dncelikle Men in Black filminin
verilerine bakahm. '

Film icinde sigara, eglence, otomobil, haber kaynaklar ve
servis markalan yerlestiriimistir. Uriinler tek degil 2 hatta 3 marka
olarak fiim iginde gbze carpmaktadw. Bu da gdstermektedir ki
herhangi bir Griin gurubunda bulunan bir Grin filmde tek olarak &n
plana gikmamaktadir. Ayni Uriin kategorisindeki Griinlerle birlikie
gézilkmektedir. Film yapimeilarinin ya da reklam verenlerin tercihi
bu bigimde olabilir. Sinema filmlerinin tek sponsoria ya da iriinle
desteklenmesi gok zor oldujundan ana ve yardmea sponsorlaria
desteklenmektedir. Film igine driin yerlestirmede bdyle bir yapl
igerisinde caligmaktadir.
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Rekdam)

MEN IN BLACK FILMI (1997 Y En Gok Hasilat Yapan Film-

250.000.000%)
URUN GRUBU | MARKA 1 MARKA2 | MARKA3
Malboro
SIGARALAR Camel
New
EGLENCE Jeopardy | York Mets
OTOMOBILLER Chevrolet Ford
New New
HABER KAYNAKLAR! { Daily News York Post York
Times
Bloomingdales | Phychic
SERVISLER Friends
Network

OBUR URUNLER

Hamilton
Watches

Film icinde slgara, eglence, otomobil, haber kaynaklan ve
servis markalar yerestirimistir. Urlinler tek degil 2 hatta 3 marka
olarak film iginde gdze carpmaktadw. Bu da gostermektedir ki
herhangi bir Giriin gurubunda bulunan bir Griin filmde tek olarak &n
plana gikmamaktadw. Ayt Griin Kategorisindeki UrGnlerle birlikte
gézikmektedir. Film yapimctarinin ya da reklam verenlerin tercihi
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bu bicimde olabilir. Sinema filmlerinin tek sponsorla ya da Grinle
desteklenmasi ¢ok zor oldufjundan ana ve yardimc! sponsoriaria
desteklenmektedir. Film icine Uriin yerlestirmede boyle bir yapi
icerisinde ¢aligmaktadir.

VIZONTELE FILMI (Turkiye'de En Cok izlenen Film-3.308.120 kisi)

M
URUN GRUBU MARKA 1 AR SURE
KA
. 2
TELEVIZYON ; Toplam 13 sn
ve RADYO Philips
HABER Toplam 67 sn.
KAYNAKLARI TRT
KAMYON BMC Morris Dodge Toplam 4.sn.
SERVISLER Motorola Toplam 2 Sh.

Vizontele filminin konusundan dolayr iletisim  araglannin
sponsoriuklar ve Griin yerlestirmeleri 6n plana gikmigtir. Ancak
triin yetlestirme ¢alismas! filmin gegtigi 1974 yilina ait televizyon
ve radyo ile lstinde Motorola yazili bulunan megafon igin
sdylenebifir. O ddnemde ki bu markalann glinimlzde de
varoldugunu, markalann gegmisten gelecefe var olacagini
cagnstirmaktadir izleyici igin.




ILETISIM FAKULTESI DERGISI/Sinema Filmlerinde Uriin Yerlegtirme (Gizhi
Rekiam)

Filmde bagrol oyuncusu sigara igmekiedir. Sigara igmeyi
tegvik edici bir génderme vardir. Markalar oyuncular tarafindan
s6zle tekrar edilmemektedir. Yalhizca TRT ismini haber sunan
sunucu sdylemektedir.

Sonug:

Birinci varsayimiz Tilrk Filmlerinde Urin yerlestirme kavramu
Hollywood Filmlerine gbre azdw saptamasiydl. Filmlerin  Uriin
yerlegtirme agisindan igerikletri analiz ediididinde Vizontele filminde
Men in Black filmine gbre daha az lirin yerlegtiriimesi yapinmstir.
Uriin yerlestirmenin filmin konusu ve filmin gegtigi zamanla da
dogrusal bir iliski olmasina karsin; ki film arasinda yerlegtirilen
firiinler agisindan bu fark oldukga fazladir. Aynca Men in Black
filminde ayn hizmet dlzleminde ofan Uriinlerden farkh markalar
film iginde gdrebilmekteyiz. Vizontele filminde bu yoktur. Ornegin
Philips firmasinin yaninda baska aydinlatma firmast yoktur.

Filmin sponsorian olarak Telsim ve Philips firmalan &n
plandadir. Kamyon ve kamyonetin markast goziikse bile bu o
déneme ait araclar oldukian igin gorintiide karsimiza gikmaktadir.
Bu iki arag markas) Uzerinde rin vyerlestirme calismasi
yapimamistir.

lkinci varsayimiz Tirkiye'de sinemada sponsorluk kavramiyla
Urlin yerlestirme kavraminin birbirine kanstinimasi ve bu iki kavram
arasindaki farklarin hem firmalar hem de drind yerlestiren film
yapimcilar tarafindan anlasilamamig olmasidir. Tirkiye'de en fazla
izlenen film olmasina karsin Vizontele filmi yeterli  sponsor
destegini bulamamighr. Filmin bagrol oyuncusu ve filme biyik
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emefi gegen Yimaz Erdogan “Sinemanin kurumiarin verecegi
destekle ancak varolabilecegini séylemistir. {(www.ntv.com. 20

subat 2001)

Sinema filmlerine Uriin yerlestirme kavram Glkemizde henliz
emekleme asamasindadir. Amerika’da birgok firma yalmizea
filmlere, televizyonlara Urlin verlestirme amaciyla kurulmaktadir.
Televizyon dizilerinde ve programlarinda bu galigma daha dikkat
gekici boyutlara ulasmistir. Ama unutmamak gerekir ki bir
televizyon programi  yayindan kaldintabilir, bir daha tekrar '
edilemeyebilir. Fakat sinema filmi hem sinemalarda, hem evierde
DVD olarak hem de televizyonlarda izleyici bulabilir. Hatta birden
fazla kanalda birden fazla da tekrar editebilir.
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