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“COCUK TELEVIZYONLAR! VE
KAMUSAL SORUMLULUK”

" Selma ULUS

Modern Kitle iletisim araglar, iletisimi saglama
gorevierinin disinda son derece 6nemli bir kiitlr fakidrl
olarak da hizmet vermektedirler. Bu araglar, kiltird en
popller bigimde, en ucuza ve gunl glnine-6zellikle tv-
halkin blyik coguniuguna gbtirerek onu
demokratiklegtirmiglerdir. Her yeni medium, her zaman bir
kilthr devrimi gibi sunulmustur. Her seferinde geleneksel
dederler ve normlar sorgulanmig, yeni dinya gérigleri
ortaya konmus, ya da uzlasmazlk ve gatismaiarda siddetin
en uygun ve basarli care olarak gosteriimesi dérnedindeki
gibi, problemlere c¢bzGmler  sunulmustur. Bltln bos
zamanlanmizi doldurarak bizi esir alan kitle iletisim
araglarinin ve bunlardan en yenisi olan televizyonun bu
glcl, baslangicindan bu yana pedagojik endiseiere yol
agmistir.

Bu, 20l yillarda film, 30’larda radyo, 50'lerde ¢izgi
film, ve ozellikle 60°h yillardan bu yana televizyon igin séz
konusu olmusiur, “Cturma Qdasindaki Uyusturucu” (Marie
Winn-1979), "Televizyonu Yok i=din” (Jerry Mander- 1979)
ve “Cocukiugun Kaybolusu™ (Neil Postman-1983) baslikh
kiltarel elestiri ve pedagojik yaklasimlar tasiyan poptler
eserlerle dikkatler bu konuya cekilmek istenmistir.

" Arag.Gor. Dr., Marmara Universitesi fletigim Fakiiltesi,
Gazetecilik Bdliimii
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Yapilan arastirmalar, televizyon  sektériindeki
genislemenin ya da blylimenin sonucunda c¢ocuklara
yonelik yaymlarin da slre olarak arttigini géstermektedir.
Bu nedenle gegtigimiz son on yil iginde diinyanin tim
sanayi  Glkelerinde televizyon  gocuk  kanallarn
olugturulmustur. Ik olarak Amerika'da Nickelodeon, Turner
Cartoon Network, Disney Channel ve Fox Kids g¢ocuk
televizyonu tematik kanallarn hizmete girmistir. Ingiltere'de
halen bes c¢ocuk kanall Fransa'da da “Canal J “
yayiniarini strddrmektedir.

Bu kanallarin hepsi gocuklarin ticari agidan blylk
bir potansiyel gig¢ olduklarinin farkina variimasiyla ortaya
clkmislardir. Televizyonun - pazarlama gleini
kesfetmesinin  hemen ardindan c¢ocuk programlarn da
pazarlama stratejileri igindeki asil degerlerine kavusmus ,
program yapimcilart  her gln  vyayincihk  ilkelerini
cigneyerek, oncelikle, oyuncaklar, kornflaks
cesitleri,sekerli gida maddeleri ve igecekler, hazir
yiyeceklerden olusan tlketim mallarint gocukiara satmayi
hedeflemiglerdir. Bunlarin yam sira ¢izgi fitm ve reklamlarla
satis1 onceden planlanmis oyuncak figlrler ve Urlnler ticari
televizyontar tarafindan cocuklara pazarlanmistir. “He-man
and the Masters”,"Ninja Turtles”, “G.l.Joe”, “Power
Rangers” gibi ¢izgi filmler bunlara &rnektir. Bu cizgi filmlere
ait cesitli oyuncaklari piyasaya sliren televizyon sirketleri
korkung karlar elde etmiglerdir. Aynt anda hem siddeti hem
de llketimi kérikleyen bu filmlerin ortak ozelligi, glcll
kuvvetli kahramaniar ve onlarin etrafindaki  fantastik
karakterlerden olusmasidir. Erkek g¢ocuklara yoénelik bu
filmlerde, bu tGr kahramantarin kullandigr arag ve
gereclerin , agir metallerle donaniml silahiar oldugu dikkati
cekmektedir. Bu tir oyuncaklarin televizyon reklamlarinda
da 6ne ¢ikarlan temasl “gic’tir. Kiz g¢ocuklarinda da
moda, pop, mizik ve gosterigin on plana c¢ikarildig
gdrlimektedir.2

374




ILETISIM FAKULTESI DERGISICocuk Televizyoniar ve Kamusal Sorumiuluic

Ulkemizdeki gazeteler de promosyon gegitlerine kiz
cocuklart igin “barbie bebek” , erkek gocuklars igin de
“Power Rangers” kartonlarini ilave ederek, televizyonun
cocuklari bu sekildeki kullammina ortak olmuslardir.
Baslangicindan bu yana kapitalizmin gocugu olan
gazetelerden sonra , daha fazla izleyici kazanarak kar
etmeyi amagclayan ticari televizyonlarin da yayinlarint bu
sisteme en uygun bicimde dizenledikleri ortadadir.
Boylece toplumun ve ozellikle gocuklann yararl gézard
edilerek, bir kitle iletisim aracinin vazgegilmez gbérevi
olmas! gereken “toplumun ileriye gotlrtilmesi” hedefinden
uzaklaglimistir.3

Ulkemizde  yalmizca devlet televizyonunun
bulundugdu, hendz ikili sisteme gegilmedigi yillarda radyo
ve televizyona salt bir iletisim araci olarak bakidmigtir. Her
iki aragc da "bir kiltir politikas)” iginde dugtniimemis
hiklimetlerin “mall” gibi gértlmusierdir. Geniglemekte olan
bir Ulkenin niteliklerini  tasiyan, c¢oguniugu orta kdltdr
dizeyinin altinda olan toplumumuzda yayincilik politikast
bu kiltiir ve bedeni dizeyine seslenen bigimde eglence
agirlikli olarak duzenlenmistir. radyo - TV alaninda - ikili
sisteme gegilmesiyle sayilar artan 6zel televizyon
kanallarinin yayinlarinda da sermaye ve glg sahiplerinin
¢ikariar 6ncelik tagimaktadir.

Ulkemizde ilk gocuk kanalinin bu yilin sonbaharinda
yayina gegecedi, bu konuda, Karacan, Raks ve Yelkenci
ortakligindan olusan Medya grubunun "Nieckelodeon * ile
anlastigl belirtimektedir.4

Viacom yayin tekeline at MTV eglence
sebekesinin bir kolu olan Nicklodeon kablolu televizyonu
1979 yilinda reklam almayan bir televizyon olarak
Amerika'da yayinlarina baglamistir. 1984'te reklam almaya
baslayarak, en blylik cocuk televizyonu olacak sekilde
kendini gelistirmistir. 1996'da ekonomik ydnden en basgarili
Fox Childrens  Neiwork'lin - yerini  alarak  gocuk
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televizyonlarr  arasinda birinci siraya yikselmigtir. Bu
televizyon 1980'in sonuna dodru cocuklarin Cumartesi
dUnlerinin ayni ¢izgi filmler Uzerine azalan ilgiterini,
oyuncak ve g¢izgi fim figlrleri pazarlayarak kazanmigtir.
Nickelodeon, 1993ten bu yana Ingiltere’de, 1995'te beri
de Avustralya’da faaliyet gOstermekie, programiar
Malezya ve Latin Amerika’da seyredilmektedir. 1982'de
piyasaya surdugl Mattel oyuncak sirketine ait kaygan,
yaplis yapis bir madde “Silme ile biylk kazang saglayan
televizyonun yayin programian igin dile getirdigi anlayis,
“Gocuklar ne seyretmek istiyorlarsa bunu onlara kendi
dillerinde sunmanin avukatiginin yapmak “ seklindedir.

Bugln satisa sunulan televizyon programiarmin
hemen tmi batth sanayii Ulkelerine ait olup yaklagik Ggte
ikisi Amerika kdkenlidir. 5

Kaltlr emperyalizmi tezine gdre, dinyanin dért bir
yaninda medyalarin  Amerika ve  Avrupa  kokenli
malzemelerle dofmasi salt uluslarin kimliklerini tehdit eden
bir kiiltdr sorunundan ibaret degildir. Dinyayt tlketim
topfumu haline getirme kampanyasinin, daha dogrusu tim
dunyayt blyuk ulustararasi sirketlerin ¢ikarlarina uygun -
olarak y6nedin dizenleme c¢abalarinin  bir pargasidir.
Uluslararas! sirketlerin bugiinkli ekonominin can damar
olduklar agikga ortadadir. Bu sirketler kendi ekonomik ve
ideolojik  feisefelerini  yaymak icin  yerel medya
sistemierinden aft yapi olarak yararlanmaktadir.6

Ne garip ki ticari amacli gocuk televizyoniarinin ve
programlarinin iyilestirilmesi yolunda ¢alismalara onceiikle,
bu tlr televizyonculugun anavatani olan Amerika ‘da
baglanmistir. 1990 vyilinda televizyonlarin, yayinlarinda
gocuklarin egitim ve enformasyon ihtiyaclarini gézoniinde
bulundurmalari gerektigi giindeme getirilmistir. 1996'da ise
FCC (Radyo-televizyon teftis kurulu) tarafindan hazirlanan
bir yonerge ile televizyon yayinlarina en geg 1997
Eylif'tine kadar c¢ocuklar igin egitici ve bilgilendirici
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programlar  konmasi  zorunlulugu  gefirilmistir. Bu
pregramlarin da haftada en az (¢ saat siireli olmasi
istenmigtir. Aimanya ise 6zel televizyoniar yerine bu alanda
sorumiuluk tagimasi gereken bir kamu televizyonunun
gerekliligi tezinden hareketle, devlet televizyonlarindan
t.Kanall (ARD) ile, ikinci Kanalin (ZDF) igbirligine
dayanan kamusal bir gocuk televizyon kanalini yayina
sokmustur. (1 Ocak 1997) Almanya'daki cocuk televizyon
kanali kamusal televizyonlarin asil gérevierine agiklik
getirmeleri agisindan énemli bir projedir. Kamu yayin
kuruluglari kamu kaynaklarini kullanarak onun yararini én
planda tutan bir yayincihg gergeklestirmek sorumlulugu
tagimak zorundadiriar. Kamusal televizyonun bu alandaki
gorevi cocuklar tlketimden c¢ok kisiliklerini gelistirecek,
duygulari, heyecanlari, hayata ve gindelik seylere dair
sorular dretebilecekleri bir alanla bas basa birakma
olmalidir. Bunun yani sira siddetin yerine toplum iginde
ortaklaga yasami glzel klacak bigimde duygular:
gelistirecek arkadaglk esitli, sevgi, cesaret gibi pek cok
seyi gocuklara mesaj olarak iletmelidir. Dinya da
globallesme ve kiresellesme egilimlerinin arthig tek tio
insanlar yetigtiritmeye caligildigi bir ortamda cocuga kendi
deger ve  glzelliklerini  koruyacak, yaraticihginin
gelistirecek ydnde programlar sunulmahdir. Tum bunlar
kamusal televizyonlarin gorevi olmalidir.

Ayrica bu glnln 6zel televizyonlannt seyreden
cocuklarin yetigkin olarak da blylk olasilikla bu kanallarin
izleyicisi olacagt diglinlldigiinde, bir kamusal cocuk
televizyonunun kamu televizyonlarinin geleced acgisindan
da énemii oldugu ortadadr.
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