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DUNYA VE TURKIYE SINEMA PERDELERINDE
ILK REKLAM FILMLERININ ORTAYA CIKISI

* Zafer OZDEN
GIRIS

GlnUmiz seyircisi agisindan reklam filmleri en ¢ok
seyredilen fiim tlrlerinin baginda gelmektedir. Televizyonda
program aralarinda, program iglerinde ve filmlerin iglerinde
reklam filmleri her zaman karsimiza c¢ikmaktadir. - Ama
coduniukla  duglinilddginin  aksine, reklam filmieri
televizyonun icadl ve yayginlagmasiyla birlikte seyircilerin
kargisina ¢tkmamistir. Baslangigta yalnizea yeni bir bilimsel
icat olmanin 6tesinde degeriendirilmeyen filmler, oldukga
kisa sayllabilecek bir slre iginde farkli ilgilere sahip
insanlann dikkatine ¢ekmisti. Bu insanlann arasinda hizla
gelismekte olan reklam sekioril igindeki kimseler de vardi.
Sinemanin ortaya c¢kuid ilk yillarda, reklamcilik da bir
sektdor olarak kendini kabul ettirmis ve ginumdizdeki
islevine yaklasan bir bigimde hizmet vermeye baglamis bir
durumdaydi. Bu ortam iginde reklam fitmleri kisa zaman
iginde sinema perdelerinde yerlerini almakta
gecikmemiglerdi.

"Yard. Do¢. Dr., Ege Universitesi, fletisim Fakilliesi, Radyo-
Televizyon-Sinema Bdlimil )
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SINEMA PERDESINDEKI ILK REKLAM FILMLERI

Reklam filmlerinin sinema salonlarinda dnce acik
hava reklamlari olarak ortaya giktiklarint dgrenmek insaniar
sasirtmaktadir. Sinemanin  bir anlatt sanati olmasini
saglayan ilk éykull filmelerinden birisini (The Great Train
Robbery-1930) gercekiestirerek sinema  sanatinin
dogumunda énemli bir yere sahip olan Edwin S. Porter,
aynl zamanda sinema tarthinde reklam filmlerinin ortaya
gtkmasinda da &ncl bir role sahip olmustur. Porter'in bu
oncullk konumuna Tery Ramsaye'nin 1926 yilinda yazdid
"A Million and One Nights: A History of the Motion Picture"
makalesinde yazdiklari taniklik etmektedir: "1897 yilinin
ilkbaharinda Edwin S. Porter... gergekten yeni olan bir gey
bulmustur... Porter aksam vaktinden gece yarisina kadar
Pepper Binasi'nin tepesindeki klglk bir kiimesten reklam
filmieri gostermigti... Film makinesi genis bir yar seffaf
kumas perdenin arkasindaydi."! Ama kazang¢ kaynaklari
olan bu yeni aracin bu sekilde halka gésterilmesinden
rahatsiz olarak polise basvurmuslar ve Porter'in  bu
girisimden rahatsiz olarak polise bagvurmugslar ve Porter'in
trafigi engellemekten mahkemeye cikmasina neden
olmuglardi. Béylelikle sonraki yillarda sinema salonlarinin
gelir kaynaklarindan birisini olusturacak olan reklam
filmleri, basglangigta gene gdsterimcilerden kaynaklanan bir
engelle kargilasmis ve ilk reklam filmi gdsterimi macerasi
mahkemede sona ermigti.

Porter filmlerin  reklam amaciyla  kullaniima
potansiyelini kegfeden ilk sinemaci degildi. Sinema tarihinin
unlG fantastik filmi A Trip to the Moon (Aya Seyahat-1902)

TEmmanuelie Toulet, Cinema is 100 Years Old. {Ceviri; Susan
Emanuel), London, Thames and Hudson, Ltd, 1995, s5.156.
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filminin y&netmeni olan ve Porter gibi sinemanin bir anlati
sanati olmasini sadlayan ilk &ykild film érneklerini veren bir
bagka sinemact, Fransiz Geoges Melies, o yillarda sunlar
sbylemekteydi; "Sinema her tiirden (riinin satigt igin ne
mikemmel bir propaganda araci. Ozglin bir fikir halkin
ilgisini ¢cekmek igin yeterli olur ve filmin ortasinda secilen
Uriniin adii  koyabilirsin.2 Melies bu dislincelerinin
dogrultusunda, Porter'in New York'daki girisiminden bir yil
sonra, 1898 vyilinda, Robert-Houdini Tiyatrosunun ara
katindaki balkonuna biyiik bir gegirgen perde yerlestirerek
ofisinden yansithigi reklam filmlerini halka géstermisti. Parasi
Uriin sahibi firmalar tarafindan &denen reklam filmlerinde
reklam mesaji, genellikle senaryonun sonunda seyircinin
ilgisi iyice cekilene kadar gésterilmiyordu.

Reklam filmlerinin ilk kullanimi konusunda bir bagka
isim daha wvardi: Felix Mesguich. Paris'in Montmarire
- Bulvan'nda asili  billbocardiardaki resimlerin pek dikkat
cekmedigini ve bunlann yerini  hareketli gérintlier
aldiginda Parislilerin dikkatlerinin daha cok
cekilebilecegini disindi. Calistidi ajansin ydneticisine bu
fikrini acan Mesguich, sonrasini sdyle anlatmaktadir:
"Gesitli Lumiere araglari, bir kamera ve bir gésterim cihazi
satin almak Gzere hemen Lyon'dan ayrildm. Montmartre
Bulvar'nda itk kez sinema araglanyla sk reklamin
yapitdigi tarih 18 Ekim 1898."3 Bu (¢ kisinin acik havada
yapmis oldukiari bu gbsterimler ayni zamanda sinema
tarthindeki ilk reklam filmieri gésterimleri olmaktadir.

Lumiere Kardeglerin 28 Arahk 1895 yilinda Paris'teki
Grand Cafe'de yaptiklart ik film gdsteriminin sinemanin
dogum tarihi oldugu duas{iniiOrse, reklam filmlerinin
perdede yer almalarimin  hemen iki-O¢g vyil sonra

2a.g.e., s.158.

Ja.g.e., s.157.
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gerceklestigi gériimektedir. Ama bu gdsterimcilerinin de
tepkisini  almiglardi. Reklam fiimlerinin  a¢ik  hava
gosterimierinden  sinema  perdelerine  gegcmeleri  ve
reklamcifarin sinema salonlarinin perdelerinden bir reklam
araci olarak duzenli ve etkili bir sekilde yararlanmalar: ise,
ancak sinema filmlerinin teknolojik bir yenilik olma
niteliklerini  terkederek bir sanat formu durumuna
ylikselmeleri sonrasinda, barakalardan bozma gdsterim
yerlerinden toplumun gelir ve Kkiltlir dizeyi ylksek
insanlarinin gidebilecedi sinema salonlarina geg¢gmeleriyle
mimk{in olabildi.

Filmler, ginimizdeki anlfamda sinema salonlarina
gecmeden oOnce, ahirdan bozma barakalarda ya da
karanlk g¢adirlarda bir panayir eglencesi olarak
gosteriimekteydi. Film teknolojisinin  henlz gelismemis
oldugu ilk yularda, filmlerin nitrat tabanit olmalarindan
dolayr sik sk yangin ¢ikmakta ve cok sayidaki insanin
dlimiine yol agan bu yanginlar filmlerin cazibesini
azaltmaktaydi. Diger yandan kétl gbsterim kosullarina
sahip ortamin karanligindan yararlanmak isteyen bazi kadin
ve erkekler nedeniyle filmlerin adi kétlye ¢ikmistl.

Bu nedenlerle filmlerin ilk seyircilerine reklamcilar
acisindan  cazibe  tasimayan bir  seyirci  Kkitlesi
ofugturmaktadi. "llk sinema filmlerinin kendilerine ¢ektikleri
insanlarin harcayacak c¢ok paralan yoktu. Bu nedenle
reklamcilar bunlari muhtemel misterileri olarak kazanmaya
calismak konusunda fazia ilgi gostermediler."* Ama tarihsel
gelisim iginde toplumunun baska kesimleri de fiimierie
ilgilenmeye basladilar. Toplumun gelir diizeyi yuksek
kesimlerinin aileleri ile birlikte gidebilecekleri ks sinema
salonlarinin  agllmasiyla  birlikte, sinema  perdeleri

“Robert D. Murphy, Mass Communication and Human interaction,
Boston, Hougton Mfflin company, 1997, s. 200.
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reklamcilar agisindan dikkat gekici bir mecra durumuna
geldiler.

Boylelikle sinemanin o zamana kadar benzeri
goriilmemis bir reklam mecrasi olarak  kullaniimaya

~ baglamas (filmlerle birlikte ik kez oldukga genig bir kitleye,

yazi ve resimie dedil, -hareketli resimlerle hitap edilmesi
mimkin oluyordu}, filmlerin teknik bir yenilik olmaktan ote
giderek dykiiler anlatmaya baslamasi ve toplumun hemen
her kitlesini, 6zellikle de satin alma glcl yiiksek kesimlerini
sinema salonlarina ¢ekmesiyle ayni zamanlara rastliyordu.
Sinemanin bir Oyk(i sanati olma yoluna girmesi bu
insanlarin kadinlari ve gocuklar ile birlikte gidebilecekleri,
daha liks kosullara sahip sinema salonlarinin agilmasini
talep etmelerine neden olmustu. Moving Picture Worldun
10 Nisan 1909 tarihli sayisinda, bir sinema vyazari bu
kesimlerin isteklerini; "birisi... en iyi yapitlan liks cevre
icinde ve orkestra egliginde gdsteren bir sinema salonu
acmayacak mi?" sozleriyle dile getirirken, gene ayni
yayinin 18 Subat 1911 tarihli sayisinda ise bir bagka yazar
bu istegin vardigi noktayi séyle belirtmekteydi: "Artik daha
iyi siniflar filmlere aligtilar ve gosterimciler daha iyi bir
musteri sinifi igin salonlar inga etmek igin gliglerinin yettigi
her seyi yaptyorlar."> Bu gelismeler sonusunda,
baglangicta bir panayir- eglencesi, barakaiarda sunulan
ucuz bir efience araci olarak ortaya cikan filmler, daha
liks gosterim kosullarina sahip salonlara gecerek toplumun
her kesimine -reklamcilar agisindan cazip bir hedef kitle
olusturan, satin alma gicl daha yiiksek olan kesimlerine
ulasarak- o zamana kadar gorilmemis Oiclide yaygin bir

51 ux Graphicus ve John M. Bradlet'den aktaran: Roberto Peorson,
Cultivated Folks and the Better Glasses: The Class Conflict and
Representation in Early Amercan Film”, Journal of popular Film and
Television, Volume:15, No:3, Fall 1987,5.124.
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kitle iletigim ortami ve reklam mecrasi olarak ortaya gikmig
oldular.

Gelisen sinema teknolojisi sinema perdelerindeki
reklam filmlerinin etki glclnin artmasina yardimer oldu;
sinema filmlerinin hemen ardindan reklam filmleri sesi ve
rengi kullandilar. "Reklam filimciliinden sesin ilk yaygin
kullanmimi 1930 yilinda Robin Stearch ve Reckitin mavisi
icin  Reckit ve Cadman tarafindan gerceklestirildi;
Technicolor ilk olarak 1930 yiinda Omo reklami igin JWT
tarafindan kullanildi.*¢ ilkk sesli sinema filminin (The Jazz
Singer) Warner Brothers tarafindan 1927 yilinda cekildigi
ve filmlerin renklenmesinin 1935 yilinda  Rouben
Mamoulianin Becky Sharp filminde kullandigl Gc¢ renkli
Technicolor sistemi ile gerceklestirildigi dislndlirse,
reklam filmlerinin bu yeni teknolojik olanakiari kullanmakta
hi¢ de ge¢ kalmadiklar gérilecektirl

TURK SINEMA PERDESINDE ILK REKLAM
FILMLERI

Bati sinemasinda reklam filmleri  sinemanin
icadindan hemen ki U¢ yil kadar sonra sinema
perdelerinde gegmisken, Ulkerizde bu gecis bu kadar
erken bir tarihte olmamistir. Hig kuskusuz bu durumun hem
reklamcilik  sektérinln  gelisimine hem de sinema
sektorinin gelisimine baglanabilecek bir takim nedenleri
bulunmaktadir.

Sinemantn  Olkemize girdigi  yillarda, ticari ve
endistriyel ortama baglt olarak reklamcilik sektdrli de
batida oldugu gibi gelismis bir durumda degildi. Bat:

6J.J.D. Bullmore ve M.J. Waterson, The Advertising Association
Handbook, London, Halt, Rinehart and Winston, 1983, s.127.
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Ulkelerinde 16-17. ylzyillarda ortaya c¢ikmis olan basin
reldamciligr Utkemizde 19. ylizyilin ortalarinda baglamig ve
batida 19. ylzyilin ortalarina tarihlenen reklam ajanslari,
Ulkemizde yirminci ylzylin ortalarinda etkin bir higimde
sektor icindeki yerlerin almislardir.

Diger yandan sinemantn bir kitle iletisim ve eglence
aracl olarak (ilkemizdeki gelisimine bakacak olursak; "ilk
Diinya savagina gelinceye kadar Selanik ve [zmir gibi
birkag "kozmopolit" sehir bir yana birakilirsa, sinema biitiin
imparatorlukta yalmz Istanbul iginde kalmisti. Yine o
zamana kadar, Ramazan aylarindaki ufak captaki gdsteriler
bir yana birakilirsa, sinema asil misterisine, yani daha ¢cok
Istanbul yakasinda toplanan orta halli ya da fakir halka
yayimamist."” Dolayisiyla- sinema salonlarl heniiz yaygin
ve etkili bir reklam mecrasi niteligini kazanmamiglardir,

Daha da énemlisi, bu vyiltarda {reticileri sinema
salonlarinda reklam vererek . genis halk yi§inlarina
ulagmaya yéneltecek bir ekonomik yapmin varligi da séz
- konusu degitdi. Ancak lkinci Diinya Savasi'nin sonrasinda
- ekonomik canlanmanin baglamasiyla birlikte {ilkemizde

reklameilik alaninda da bir canlanma meydana gelmisti.
lkinci Diinya Savasi- sonrasinda sinema salonlari da
hizli bir bigimde artis kaydettiler. 1939 yilinda Ulkemizde
130 sinema salonu bulunmaktayken, 1957 yilinda
salonlarin sayisi 600'e ulagmistr. Sozini etmis oldugumuz
bu iki gelisme -ekonomik ortamin canlanmasi ve sinema
salonlarinin sayica artarak etkili bir reklam mecrasi haline
gelmeleri- ile birlikte, reklam filmleri (lkemiz sinema
perdelerinde de kendilerini gbésterdiler. Bu ik filmler]
arasinda Fertek Rakisi, Radyolin Dis Macunu, Given

/Nijat OZON, Tiirk sinemast Tarihi (Diinden Bugiine) 1896-1960,
Istanbul, Artist Rekiam Ortakh@ Yayinlarn, 1962, s.27. ’
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Sigorta, Krem Pertev, Ridvan Umay giyim magazas: reklam
filmleri bulunmaktaydi.

Bu vyillarda reklam filmleri sinema studyolart
tarafindan ek bir is olarak yapilmaktaydi. Sorralari Istanbul
Reklam Sirketi ile reklam filmi piyasasina egemen olan
Stheyl Gilrbagkan, bu doénemi sbyle aktarmaktadir;
"Bildigim kadanyla ilk reklam filmlerini, Vedat Ar'dan &énce,
Kemal Film Stldyosu istlenmis ve onlarnn yaptiklan filmler
de bir iki madazamiza, yani o zamanlar Beyoglu'ndaki
konfeksiyon magazalarina yapllan fimler olmus. Iste yeni
cesitler, sunlar bunlar geldi diye. Ama bunun bulunmus bir
6rnegi benim bilgim dahilinde degil."8 Béylelikle reklam
filmleri (Hkemizin sinema perdelerine reklamin &nemini
farkeden baz! igadamlarinin film stldyolarina hazirlattiklari
filmlerle gecmis oldular. _

Baglangigctaki bu tesebblsierden sonra, reklam
filmciligini ciddi bir bigcimde ele alan kisi ilk reklam filmi
yonetmenimiz Vedat Ar olmustur. Ar'in ise baslamasiyla
birlikte reklam fimleri sinema perdelerinde daha g¢ok
gorlnip kabul gérir bir duruma gelmiglerdir. Reklam filmi
yonetmeye gecmeden Once sinema filmleri geken Ar'in ilk
‘calismasl, 1994 yilinda Yapi Kredi Bankasi'nin kurulug yi
icin cekmis oldugu reklam filmi olmusgtur. Vedat Ar reklam
filmciligi isine basgladigr yillardaki durumu su sekilde
aktarmaktadir: "Fertek vardi, daha baska ufak tefek seyler
vardi. Ama o da bir ayda iki ayda bir sinemada ¢ikardi. O
vakit sinemacilar aktUaliteler getirirlerdi. Reklam yoktu. Isi
ben aldiktan sonra, baktlar ki is gok cazip geliyor ve
memlekette ticaret biraz geligti., rekabet lazim oldugu igin
diikkanlar bir reklam vermeye basladilar."? Vedat Ar reklam
filmlerini kendi sirketi olan Filmar adina g¢ekmekteydi.

B3iihey! Giirbaskan ile ¢3.12.1991 tarihinde yapilan sdylegi.
SVedat Ar ile 07. 12, 1991 tarihinde yapilan sdylegi.
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Reklamverenler dogrudan kendisine bagvurmakta ve
reklam filmleri ismarlamaktaydilar. Bu filmierin sinemalara
dagmtimint ise Victor Castro adli bir sinemaci yapmaktaydi.
Filmarin  reklam  filmierini G¢  kisilik  bir  ekip
gerceklestirmekteydi; Vedat = Ar, Ayla Seyhan, Evren
Akgay. Vedat Ar uzun yillar kendi adina reklam filmleri
cektikten sonra, 1956 yilindan itibaren ADS Ajansi'nda
reklam filmciligi isini sUrdlrmustir.
ADS Ajansi ilhan Arakon, Haluk Durukal ve Galip
San tarafindan kurulmustu ve adimi bu Ug¢ kisinin
soyadlarinin ilk harflerinden almaktaydi. Ajansin asil isi
belgese! ve aktualite filmleri gekmekti. ADS ajans bunlarin
yani sira sinema salonlari igin reklam’ filmleri de Uretmigti.
1956 yilindan baglayarak 1970'i yillarin ortalarina kadar
faaliyet gésteren ajans, daha kaliteli igler ¢ikarma amaci
tasidigindan agirikll olarak bankalar icin reklam filmleri
- cekmigti. Ajans sahiplerinden llhan  Arakon calisma
sistemlerini ve isi nasil biraktiklarini sdyle anlatmaktadir:
"Iste renkli film ¢iktt. Biz bu sefer Rank (Ingiliz Film
Studyosu) ile anlagtik. Burada c¢ekilmig filmi Rank'a
yolluyorduk. O bize is kopyasini yolluyordu. Biz burada
monte edip seslendirip yeniden vyolluyorduk, bask
yapliyorlardi. Reklam filmlerini bu seklide elde ediyorduk.
Bu hem uzun zaman aliyordu hem de miisterilerin beklentisi
uzun sirGyordu. Derken ajanslar gikti. Ajanslar birer finans
sirketi halinde c¢alismaya bagladilar. Tabii bu sefer
ajanslarla galigmaya bagladik, Ajanslar  bugiin  isi
veriyoriar, dun istiyorlar. Biz ise bir isi aldigimiz zaman
dlrust bir sey yapalim diyerek iki ay Gstlinde galigiyorduk.
Gankii filmin Rank'a gidip gelmesi, susu busu bir hayli
zaman aliyordu. Yerli laboratuarlar cok kétlydl. Ceviz
boyasi gibi resim cikiyordu. MUsterime de veremiyordum,
ben de tatmin olmuyordum. Derken yatiim yapmamiz
gerekti. Siyah beyaz ufak bir laboratuarimiz vardi. Renkli bir
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film taboratuar: kurmak gerekti. Bir disiindim tasindim; bir
yatinm. Bende para olmadigina gére ya bir yere
borclanacadiz ya da bir ortak aimamiz gerekecek. Sonra bu
kadar borcun, mesainin altina girecegiz. Ne haliniz varsa
goriin dedim. Bu igi terkettim."10 Vedat Ar ve llhan Arakon
gibi ilk reklam filmcileri, bu ise sinemadan gegtikleri igin
reklam filmlerine de sinema filmlerinde gbsterdikleri dzeni
gdstermekteydiler ve bir reklamcidan ¢ok bir sinemac
yaklagimina sahiptiler.

Utkemizde sinema salonfarinda bu sekilde bir
gelisme gdsteren reklam filmleri, daha sonra ki yillarda
yaklasik yliz tane sinema salonunu kendisine baglayarak
reklam filmciligi alaninda istanbul'da neredeyse bir tekel
kurmus olan Siheyl Glrbaskan ve onun Istanbul Rekiam
adli sirketi elinde gelisimlerini sirdirmuglerdir. Arakon'un
degerlendirmelerine gore, Istanbul Reklam sirketi kendi
iglerine oranla daha disiik dizeyde igler gikarmaktaydi.
Cunki Istanbul Reklam kendisine bagl yaklagik ylz kadar
sinema salonuna her hafta film yetigtirmek zorundaydi.
Sinema disinda bir alandan gelerek reklam filmleri alanina
el atan Girbaskan, sinema salonlarina bedava verdigi on
dakikallk aktiialite filmierine beg dakikalik reklam filmleri’
eklemekteydi. Bu durumdan sinema salonlarinin sahipleri
de memnundu. "Ciinkii reklamdan alacagl paranin yaninda
gosterecedi aktbalite filmieri icin de bir masrafta
bulunmayacaktl. Seyircinin de, zamanla reklam filmlerini
aktlialite filmlerinin arasinda sikimadan izler duruma
gelmesiyle sinema salonlar bir reklam medyasi olarak iyice
oturdu."!

Sinema salonlar yetmisli yillarin baginda televizyon
yayinlarinin baglamasina ve reklam filmlerinin perdeden

10jlhan Arakon ile 05.12,1991 tarthinde yapilan séylesi.

siheyl Glrbagkan ile 08.12.1989 tarihinde yapilan sdyelsi.
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ekrana taginmasina kadar etkili bir reklam medyasi diarak

yerlerini korumuslardir. Televizyonun etkisinin yan! sira bu.

yillarda sinema perdelerini kaplayan seks ve siddet
filmlerinin aileleri sinema salonlarindan iyice
uzaklagtirmasinin - sonucunda, reklam filmleri Glkemiz
sinema perdelerindeki yerlerini kaybetmislerdir. Reklam
filmlerinin Glkemiz sinema perdelerine doniisti ise yakin
yllarda  sinemaya  yénelik - llginin  canlanmastyla
gergeklegebilmigtir.

SONUC

Reklam filmleri sinemanin icadindan ¢ok kisa bir
slre sonra Grdnlerini genis bir kitlteye duyurmak isteyen
mal  dreticilerinin -glnimiizdeki tanimlamastyla
reklamverenlerin- reklamcitarin ve yaratict sinemacilarin
dikkatlerini cekmigler ve kisa zaman iginde sinema
perdelerindeki yerlerini almiglardir. Yukarida aktarmis
oldugumuz tarihsel gelisme icinde gorulebilecegdi gibi,
bati iilkelerinin gelismis ticari ortami icinde filmlerin
yaratici  sinemacilarin  elinde  reklam amactyla
kullaniimasinin sinemanin dogusunun hemen sonrasina
tarihlenmesine ragmen, Glkemizdeki benzer gelisme igin
ekonomik ortamin, reklamcilik sektdrinin ve sinema
sektriinlin  gelismesine ve  sinema salonitarinin
sayllarinin artarak dikkat gekici bir reklam mecrasi haline
gelmelerine kadar beklemek gerekmistir. Bati iilkelerinde
ve Ulkemizde reklam filmleri, televizyonun ortaya ¢ikip
yayginlagsmasina kadar gériintiiyl, sesi ve hareketi
birlikte sunan tek kitle iletisim araci olarak varolan
sinema perdelerindeki  varliklarin) glcll  bir bigimde
gostermiglerdir. Televizyonun ortaya ¢lkmastyla birlikte
seyircisinin de blyik bir baliming kaybeden sinema
salonlarinin reklam ortami olarak degerlerinde bir azalma
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ve reklam gelirlerinde bir dists olmustur. Ancak son
yilllarda sinema sektdrinin bir patlama yapmasi
sonucunda sinema salonlart yeniden etkili bir reklam
ortami durumuna gelmis ve reklam filmleri tekrar etkili bir
araci olarak sinema perdelerindeki yerlerini almiglardir.
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