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TURKIYE'DE BiLiSIM TEKNOLOJiSi iLE DEGISEN
SPOR GAZETECILiGi

Selami OZSOY *

Oz

Bu arastirmada, spor gazeteciliginde internet ve sosyal paylasim siteleri gibi ortamlarin yaygin-
lasmaswyla yasanan degisim incelenmistir. Nitel arastirma yonetmeleriyle gerceklestirilen ¢a-
lismada, Tiirkiye genelinde yayin yapan 5 gazetenin spor servisi miidiirii ve 2 spor gazetesinin
yoneticisi ile goriisme yapimistir. Calisma verilerine derinlemesine miilakat yontemiyle erisil-
mistir. Katilimcilarin goriislerine gére okuyucular spor haberlerine, gazetelerin internet siteleri
ve tematik televizyon kanallar: araciliiyla hizli bir sekilde ulasti§indan, gazeteler daha derin-
lemesine haberler yapmaya yonelmistir. Ancak en popiiler brans olan futbolda en fazla taraftar:
olan Galatasaray, Fenerbahge ve Besiktas’la ilgili haberlere agirlik veren gazetelerin ozel haber
yapma imkanlar: azalmigtir. Cogu kuliip, muhabirlere kapilarimi kapatmis ya da sumrlama ge-
tirmigtir. Gazetelerin ¢cogunlugu, birbirinin benzeri haberlerle yaymlanmaktadir. Arastirma ve
incelemeye dayali habercilik azalmistir. Internet, gazetelerin en 6nemli haber kaynaklarimdan
biri haline gelmistir. Gazetelerin muhabir ihtiyaci azalmistir. Bir sayfayr hazirlamak igin bir
editor ve bilgisayar operatorii yeterli olmaktadir. Ancak bununla birlikte internet siteleri, spor
gazetecilerine yeni is imkdnlar: yaratmstir. Internetin yayginlasmasiyla gazetelerin spor sayfa-
lar1, daha hizli habercilik yapan yeni medya ile yarismakta zorlanmaktadir. Internet, diger alan-
larda oldugu gibi spor haberciligine de kolayciligr getirmis, bu da gazete igeriklerinin nitelik
olarak erozyona ugramasina neden olmustur. Katilimcilar, internetin getirdigi kolayliklar: kul-
lanmaktan memnunluk duyarken, haber iceriklerinin zayiflamasindan yakinmstir.

Anahtar Sézciikler: Spor Gazeteciligi, Internet, Sosyal Medya

Abstract: Sports Journalism in Turkey Undergoing Transformation Due To
Information Technology

This research investigates the change experienced in sports journalism caused by internet and
social media environments that have become widespread and popular. In the study that utilized
qualitative research methods, interviews were done with the sports desk managers of five
newspapers published in Turkey, the sports desk managers of two sport newspaper. The datas
were collected through interviews done in depth. When the readers have been able to reach the
developments more speedily through the internet sites of the newspapers and thematic TV
channels, newspapers have displayed a tendency to find more varied news in their fields.
However, the possibility to produce special news about Galatasaray, Fenerbahce and Begsiktas
with the highest number of fans in football; the most popular branch of sports, have decreased in
the newspapers that reqularly prepare news about them. Many clubs have closed their doors to
journalists or put some limitations. Majority of the papers publish similar news. Journalism
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related to research or investigation has substantially decreased. The necessity for journalists has

decreased in the newspapers. Internet has become one of the most important news resources for
the newspapers. It has become sufficient to have an editor and a computer operator to prepare a
page for publication. However, internet web sites have also created new employment
opportunities. The sports pages of the newspapers have difficulty keeping up with the media

that can produce news more speedily. Internet has created the concept of copying in journalism

that has caused erosion in the quality of news content in the papers. Sports journalists are
happy with the convenience internet has provided, however they also complain about the

weakness of the news content.

Key Words: Sports Journalism, Internet, Social Media

GIRis

Gintimiizde bilisim teknolojilerinin en yogun
kullaruldig1 sektorlerin basinda medya gel-
mektedir. Diinyada oldugu gibi Tiirkiye'de de
teknolojinin devreye girmesiyle medyada bir-
¢ok agidan bir dontisim yasanirken, mevcut
ortama yeni kitle iletisim araglar1 eklenmistir.

Tetisim teknolojilerindeki yenilikler ve gelis-
melerden dolay1 gazete, radyo, televizyon gibi
kitle iletisim araglary; giiniimiizde ‘geleneksel’,
‘ana akim’ veya ‘eski’ medya olarak tarumlanir
hale gelmistir. Bilgisayar ve internet tabanlh
ortamlara da ‘yeni medya’ adi verilmektedir
(Torenli, 2005: 87). Yeni iletisim teknolojileri;
hiz, erisim, saklama kapasitesi ve yeni hizmet
alanlarinin dogmasina imkan tanimasi agisin-
dan geleneksel iletisim araclarndan ayirt edi-
lebilmekte ve ekonomik, siyasal ve toplumsal
alanlarda 6nemli degisikliklere yol agabilmek-
tedir. Bu degisimler, sdyle siralanmustir: Elde
edilen enformasyon miktarinda artis, iletisim-
de hizlanma, alic1 kontrolii, kitlesel yaymcilik-
tan dar yaymcliga gecis, medyamn ademi-
merkezilesmesi ve etkilesim kapasitesinin
artmasi (Timisi, 2003: 83-85).

Teknolojik gelismeler, gazetecilerin giinliik
rutinlerine de yansimis ve onlarin iglerini say1-
sal teknoloji 6ncesi doneme gore cok kolaylas-
tirmustir. Giin gectikce ucuzlayan, gesitlenen ve
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yaygmnlasan, veri isleme ve saklama kapasite-
leri artan sayisal fotograf makineleri; ses kayit
cihazlary; yiiksek kalitede goriintii kayd: yapa-
bilen ve elde tasmabilir biiyiikliikteki sayisal
kameralar, metin ve goriintii bilgiyi islemeye
imkan saglayan yazilimlar; bunlarin merkeze
aktarilmasimi miimkiin kilan kablosuz mo-
demle donatilmis diziistii bilgisayarlar; goriin-
tii kaydedebilen cep telefonlar1 gibi sayisal
donamimlar gazetecilerin giinlitk rutin islerini
kolaylastirmaktadir (Martyn, 2009: 200). Yeni
iletisim teknolojilerinin haber {iretim stirecine
getirdigi en dnemli imkanlardan biri de habere
konu olabilecek bilgiye erisimin kolaylasmasi-
dir. Ornegin internette yayinlanan raporlar,
istatistikler, cesitli kurumlarin resmi web say-
falari, elektronik arsivler ve kiitiiphaneler,
tartisma ve haber gruplari, kisisel web sayfala-
11 cogu zaman habere konu olan enformasyona
erisim ve bu enformasyonun dogrulanmast
stireglerinde haberciler tarafindan yaygin bir
sekilde kullanilmaktadir (Geray & Erdogan,
2009: 310-311).

Hedef kitleye bu imkanlar1 sunarak yeni med-
yanin olugmasim saglayan en énemli teknolo-
jik gelisme internettir. Internet, tim diinya
tizerinde yayilmis bilgisayar aglarmin birbirle-
riyle birlesiminden olusan devasa bir bilgisa-
yar agidir. Giinlimiizde internet igin bilginin
diinyanin her yerinden elde edilebilir tek ve en
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biiyiik kaynagi tanimlamasi yapilabilir. Inter-
net, kendine 6zgii olanaklarindan dolay, sade-
ce mevcut kitle iletisim araglarindan ¢ikan
enformasyonun yayilmasina imkan veren bir
ara¢ olarak kalmamis, ayn1 zamanda enfor-
masyonun yeniden iiretildigi ve yeni bi¢imler-
de sunuldugu bir ortam haline gelmistir (Ca-
kir, 2007: 146). Internetle birlikte ortaya gikan
yeni gelismelerle etkilesimli olarak ses, hare-
ketli goriintii, metin ve resim gibi icerikler ¢ok
hizli ve kolay sekilde tasmabilir duruma gel-
mistir. Internet bu yapisiyla; kendisinden énce
icat edilen radyo, televizyon, gazete, dergi,
mektup, kisa mesaj, telefon, goriintiilii telefon
gibi akla gelebilecek biitiin iletisim tiirlerini ve
araglarim biinyesinde barindirmaktadir. Diin-
yamn en eski kitle iletisim ortamlarindan biri
olan gazetenin internete de tasinmasiyla ‘in-
ternet gazeteciligi’ glindeme gelmistir.

internet Gazeteciligi

1990’11 yallarin basinda internet yayginlasirken
1993 yilimin Ocak ayinda ABD’de Wired Maga-
zine ile internet gazeteciligi baslamustir. 1994
yili sonunda internet {izerinden haber yayinci-
l1g1 yapan gazetelerin sayis1 78 olmustur. Sanal
ortamda ilk yayinlanan gazete British Daily
Telegraph’tir. 1995 yilinda The Washington Post,
Times, Mirror, Tribune gibi bliylik gazetelerin
de yer aldig1 sekiz gazete, baskiya hazir gazete
sayfalarii online olarak amnda aktarmak
amaciyla bir sirket kurarak haber yaymciligin-
da sanal donemi Orgiitsel olarak baslatmislar-
dir. Aym yil Avrupa'da da International Herald
Tribune ve Daily Mirror gibi gazeteler sanal
ortama tasinmustir. Kisa bir siire sonra Tiirkiye
de bu gelismeye ayak uydurmustur. Tiirki-
ye’de 1993 yilinda Orta Dogu Teknik Universi-
tesi (ODTU) tarafindan ilk internet baglantisi-
mn gergeklestirilmesinin ardindan 1995 Tem-
muz aymda Aktiiel dergisi Tiirkiye’de sanal
ortamda yaymnlanan ilk yaym olmustur. Bunu
2 Aralik 1995 tarihinde Zaman gazetesi takip
etmistir (Mora, 2002: 114-115; Giircan, 1999:

32). Milliyet, 27 Kasim 1996 tarihinden itibaren
gazetenin tamamim diizenli olarak online
yaymlamaya baglamistir. Hiirriyet ve Sabah
gazetelerinin internet ortamina gegis tarihi ise
1 Ocak 1997’dir. Daha sonraki siiregte yurt
genelinde veya yerel 6l¢ekte yayin yapan gaze-
teler, televizyonlar ve radyolar, kendi internet
sitelerini kurarak igeriklerini bu sitelere tagi-
miglardir. Bu gelismelerin ardindan sadece
internet iizerinde igerik yayinlayan internet
haber siteleri kurulmaya baglamistir. Bilgisayar
sahibi insan sayis1 arttikca internette yayincilik
yapmak cazip hale gelmistir.

2007 yil1 verilerine gore Tiirkiye’de 25 haber
sitesinin genel sayfa ziyaretci sayisiun aylik
ortalamasi 1.971.003.798, giin basina genel
sayfa tekil ziyaretci sayisi ortalamas: ise
59.240.863'tlir. Haber sitelerinin yillik kazang
oranlar1 diger {ilkelere nazaran g¢ok yiiksek
olmasa da yildan yila hizli bir ytikselis goriil-
mektedir. 2007 yilinda oOlgiilmekte olan 25
haber sitesinin Ol¢iimlerine gore yillik gelir
miktar1 toplam yaklasik 9 milyon dolardir
(Mestgi, 2007: 11).

Yeni teknoloji ile birlikte gelisen internet gaze-
teciligi, hedef kitle i¢in bir¢cok dnemli avantaj
getirmistir. Bunlarin arasinda; televizyon ve
gazetenin aksine daha diisiik maliyetle kuru-
labilmesi, yazili metinlerin yam sira sesli ve
gorlintiilii dosyalarin da yayma verilebilmesi,
yer ve zaman kisitlamasi olmadig igin hem
hizli, hem de ayrintili haber yapilabilmesi,
okurun katima ve etkin olmasi, habere bir-
den fazla kaynaktan ulasabilme olanagi, eski
sayilara bir titklamayla ulagabilme ve haberleri
kolaylikla arsivleme imkaru sayilabilir.

Internet sayesinde bilginin 6zgiirliigi, iletisi-
min hem bireysellesmesi hem de kitlesellesme-
siyle insanoglunun birgok klasik kurali, alis-
kanliklari, ritiielleri koklii bir degisime ugra-
mustir. Internet gazeteciliginin televizyon ka-
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dar huzli ve gazete kadar kapsamli haber ver-
me Ozelligi vardir. Televizyon ve gazetenin
eksik yanlarim tamamladigindan daha fazla
tercih edilmesine neden olmaktadir. Ayrica is
yerinde internetten online medyay: takip et-
mek daha kolay ve daha pratik gelmektedir
(Mora, 2002: 115). Internetin ortaya cikisiyla
birlikte insanlar artik giinliik degil anlik yeni-
lenen gazeteler okumaktadir. Ustelik bu ileti-
sim arac ile zaman ve mekan kavrami da an-
lamim yitirmektedir. Gazete almay1 unutan,
calisirken zaman bulamayan insanlar bilgisa-
yarda islerini yaparken istedikleri gazetenin
web sayfasim dolasabilmekte, kisa siirede
genel bagliklariyla gazeteyi tarayabilme imkam
bulabilmektedir (Yiicedogan, 2002: 146).

Geleneksel kitle iletisim araglarindan gazete ve
televizyonun en can alic1 avantajlarini biinye-
sinde toplayan internet, okurlara hem ‘en hiz-
Iisin1’, hem de ‘daha fazlasimi’” sunmaktadir.
Habere ulagsabilmek icin televizyonun haber
biiltenini ya da ertesi giin basilacak gazeteyi
bekleyen okur, artik giiniin 24 saatinde diledi-
gi habere, diledigi kaynaktan ulasabilmektedir.
Widmann'a gore internet gazeteciligi her gaze-
tecilik gibi okurun gesitli bilgi ve biraz da eg-
lence ihtiyaci kargilar. Salt bilgi iletmez, in-
terneti, dolayisiyla iginde yasadigimiz diinyay1
daha da saydamlagtirir. Internette yaym yapan
gazeteci, kullandig1 aracin tiim imkanlarindan
yararlandiginda ¢ok az bir gecikmeyle ya da
olayin gelistigi anla es zamanli olarak haberi
hareketli grafikler, fotograflar, orijinal sesler
esliginde iletebilir. Giinliik gazetelerin imkan-
lan, gazetecilik uygulamalarindaki klasik su-
nus bicimleriyle simirhidir. Bugiin meydana
gelmis olaylara zorunlu olarak getirilen 6n
aciklamalar  okuyucuya  bikkinlik
(Widmann, 2002: 88, 89).

verir

Internetin yayginlasmasiyla birlikte yeni bir
kesimi de
interaktif bir ortam olmasmn da etkisiyle

okur olusmustur. Internetin
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okur/ziyaret¢i, diistincesini ve tepkisini dog-
rudan aracisiz bir sekilde en kisa siirede ilete-
bilmektedir. Okuyucular, haberlere ve yazilara
yorum gonderebilmekte ve diistinceler 6zgiir
bir sekilde tartisilabilmektedir. Ayrica siteyi
ziyaret eden okurlar hakkinda kolay bir sekil-
de bilgi sahibi olunabilmektedir. Anketler
vasitastyla ziyaretcilerin her hangi bir konuda-
ki goriisleri kolay bir sekilde &grenilebilmek-
tedir. Boylece okur/ziyaretci yaymin dogrudan
bir parcasi durumuna gelmektedir (Cakur,
2007: 141). Yapilan arastirmalara gore Tiirki-
ye’de yayinlanan giinliik gazetelerden internet
yaymina sahip olanlarin %83l “son dakika”
baghg altinda gelisen her olay1 aninda izler
kitleye ulastirmaktadir. %181 izler kitlenin
haberlere yorum eklemesine imkan tanirken,
%27'si siteye bilgi eklenmesine izin vermekte-
dir (Birsen, 2005: 109,110).

Spor Gazeteciligi

Geleneksel kitle iletisim araglari olarak adlan-
dirilan gazete, televizyon, radyo ve dergi i¢in;
siyaset, ekonomi, sanat, magazin gibi en 6nem-
li alt alanlardan biri de spordur. Giiniimiizde
spor haberciligi genis kitlelere ulasan onemli
bir gazetecilik alami haline gelmistir. Sporla
aktif veya pasif olarak ilgilenen insanlarin tiim
diinyada milyonlar1 bulmasi, spor gazetecili-
ginin yapisinu ve islevlerini etkilemistir.

Tiirkiye’de gazetelerde ilk spor haberleri
Cumbhuriyet Oncesine uzanmaktadir. 1930’k
yillarda ilk spor dergileri yaymnlanmistir
(inugur, 1992: 223). Tiirkiye'de bircok gazete
1950'li yillardan sonra spor haberleri i¢in ayr1
bir birim kurarak, birden fazla sayfasini spor
haberlerine ayirmaya baslamistir. 1960'l1 y1lla-
ra gelindiginde spor sayfalarmna gosterilen ilgi,
giinliik gazeteler arasinda rekabete yol agmis-
tir. 1963 yilinda spora tam sayfa ayirmaya
baslayan Hiirriyet, 7 Kkisilik bir spor servisi
olusturmustur (Uzun, 2001: 85). Spor servisleri
arasinda ortaya ¢ikan rekabet, bircok gazetenin
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30-40 kisilik spor servisleri kurmalarina kadar
varmustir. Glinliik gazeteler, sonraki donem-
lerde spor haberlerine ayirdiklar sayfa sayisin
artirma yoluna gitmislerdir. 1970 ve 80'li yil-
larda gazetelerin arka sayfalari spor haberleri-
ne ayrilmis, bir¢ok spor bransindan haberler
bu sayfalarda yer bulmustur. Ancak futbolun
popiilaritesinin artmast ile 1990'li yillardan
sonra gazetelerin dort biiyiik kuliip olarak
adlandirilan Galatasaray, Fenerbahge, Besiktas
ve Trabzonspor'un haberlerinin yer aldig:
“futbol gazetelerine’ dondiigii goriilmektedir.

Halkin biiytiik ilgisi ile spor, geleneksel med-
yada oldugu gibi internet {izerinden yayin
yapan yeni medya icin de en 6nemli haber ve
yorum malzemelerinden biri haline gelmistir.
Tiirkiye’de sadece internet {izerinden haber
yayiu yapan 100’den fazla site vardir. Genel
haber veren bu sitelerin igeriginde sporla ilgili
haberler yer alirken, sadece sporla ilgili haber
veren 10 kadar site bulunmaktadir (sporx,
ajansspor, spor haberleri, sahadan, sporoku,
stiper poligon, internetspor vb.).

Sosyal Medyada Spor

Kitlelerin ilgisini ceken konularn baginda
gelen spor olaylari, klasik ortamlarin yan: sira
yeni nesil sosyal paylasim siteleri araciigiyla
da kitlelere ulagir hale gelmistir. Internette
glinden giine yayginlasan Facebook ve Twitter
gibi sosyal paylasim siteleri, sporla ilgili haber-
lerin yayilmasi igin yogun kullanilan ortamla-
rin basinda gelmektedir. Tiirkiye'de internet
kullarucilariin %79.6’s1 sosyal paylasim agla-
rmi kullanmaktadir. Internet kullanicilarinin
en yogun kullandiklar: sosyal paylagim ag: ise
%72.4'liik oranla Facebook’tur (comscore.com,
2009). Tiirkiye’'de {iniversite ogrencileri {ize-
rinde yapilan araghrmaya gore, ogrencilerin
%70’inin  Facebook tiyeligi bulunmaktadir
(Goker et.al., 2010: 192).

Katilimailarin 140 karakterle simrli mesajlarim
yayinlayan ve kayit olan herkesin takip ede-
bildigi Twitter ise taraftarlar, sporcular, antre-
norler ve spor gazetecileri arasmnda dogrudan
iletisim firsatt veren bir ortam olusturmakta-
dir. Diinyaca iinlii bir¢ok sporcunun Twitter
hesaplarmin milyonlarca izleyicisi bulunmak-
tadir. Ornegin Boston Celtics'li basketbolcu
Shaquille O’'Neil 3,5 milyon, Real Madrid'li
Kaka 3 milyon, Bisikletci Lance Armstrong 2,8
milyon takipgiye sahiptir. Twitter, hizl gelis-
me grafigine ragmen Tiirkce siirlimiiniin ol-
mamast nedeniyle Tiirkiye’de Facebookun
gerisinde kalmistir. Tiirkiye’de Cumhurbagka-
m ve Bagbakan gibi ¢ok sayida devlet adamu,
siyasetci ve sporcunun Twitter'da profil olus-
turmalar1 ve yaymladiklari mesajlarin medya-
nin giindemine gelmesi, bu sosyal paylasim
sitesinin ¢ekiciligini arttirmaktadir.

Tiirkiye’de de birgok kuliip, sporcu, teknik
adam ve yonetici, yeni yeni Twitter'da hesap
olusturmakta ve sayilar1 giinden giine artan
sporsever bu hesaplari takip etmektedir. Tiir-
kiye’de en yaygin spor dali olan futbolda Spor
Toto Stiper Ligi kuliiplerinden Galatasaray ve
Trabzonspor, bunlardan ikisidir. Trabzonspor,
resmi Twitter sayfasinin agilisini resmi internet
sitesinde Mayis 2010'da soyle duyurmustur
(Trabzonspor.org):

Diinyanin her noktasinda taraftar1 bu-
lunan kuliibiimiiz yaptig1 bu yenilikle
taraftarlarimiza daha genis bir alanda
ve giincel ortamlarda iletisime gecme-
yi planladi. Ayrica resmi web sitemiz-
de yer alan haberlerin altindaki linkler
sayesinde taraftarlarimiz haberleri ki-
sisel sayfalarinda da yayimnlama firsati
bulacaklar.

Sosyal medyada sporla ilgili etkinlikleri spor-
severlere aktarma kapsami gittikce genisle-
mektedir. 3 Haziran 2011 tarihinde oynanan
Belgika-Tiirkiye A Milli Futbol Miisabakast
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Tiirkiye’de ilk defa Facebook tizerinden canli
yayinlanan mag olmustur. Internette bir haber
sitesi de yoOneten televizyon programcist Cii-
neyt Ozdemir, bu kargilasma esnasinda yayin-
ladign Twitter mesajlarinda, son donemde
yaymncilikta yasanan degisimi soyle ifade et-
mektedir:

Mobiltv'den biitiin yayinlar1 cepten ya
da Ipad'den izliyorum, Ttnet milli ma-
¢ Facebook'tan yaymliyor. Sim karth
tv'ler yayiliyor... Pek ¢ok kisi televiz-
yona bakarken Twitter'a goz atiyor,
Facebook'a statii giriyor. Yaymcilik
¢ok bagka bir yere gidiyor.

AMAC VE YONTEM

Basta internet olmak {izere iletisim teknolojile-
rinin gelisiminden en ¢ok etkilenen alanlardan
biri medya olmustur. Ozellikle internet tabanli
araclarin yayginlasmasiyla yasanan bu degi-
simin, medyann bir alt alan1 olan spor medya-
sin1 da kusatti1 ve bir doniisiime neden oldu-
gu gozlenmektedir. Bu arastirmada, spor gaze-
teciliginde bilisim teknolojileri ve internetin
kullarulmaya baglanmasiyla yasanan degisim
incelenmistir.

Nitel arastirma yontemleriyle gergeklestirilen
bu arastirmada, Tiirkiye genelinde yayin ya-
pan gazetelerden, arastirmaci tarafindan segi-
len 5 gazetenin spor servisi miidiirii ve 2 spor
gazetesinin genel yaym yoOnetmeni ile goriis-
meler yapilmgstir. Goriismeler, arastirmact
tarafindan gazetelerin calisma ofisleri ziyaret
edilerek gerceklestirilmistir. Spor miidiirleri ve
yapilan goriismelerle ilgili bilgiler Tablo 1'de
(100) verilmistir. Elde edilen goriisme verileri
desifre edildikten sonra aragtirmaci ve iletisim
alanindan bir akademisyenle birlikte kodlan-
mis ve temalara ayrilmustir. Veriler elde edilen
temalara gore gruplandirilmis ve sunulmus-
tur.
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BULGULAR

Yapilan goriismelerden elde edilen verilere
gore Tiirkiye’deki spor gazeteciliginde interne-
tin etkisiyle yasanan degisim 3 ana temada
toplanmistir. Bu ana temalar ‘Habercilikteki
Degisim’, ‘Spor Servislerinin Yapisindaki De-
gisim’ ve ‘Yeni Medyada Spor Yaymchgy
olarak isimlendirilmigtir.

Habercilikteki Degisim

‘Habercilikteki degisim’ ana temasi altinda
olusturulan 5 tema ile ilgili gazetelerin spor
servisi yoneticilerinin goriigleri Tablo 2'de
(101) 6zetlenmistir.

Haber Hiz1
Teknolojik araglarin gelismesi ve internetin
yaygmlasmasiyla gazetecilikteki haber trafigi
daha hizli bir sekilde islemeye baglamstir.
Bilisim teknolojisi ve internetin gazetecilige
son 20 yilda biiylik bir huz getirdigi gozlen-
mektedir. Gazetelerin spor servisi miidiirleri,
yasanan bu hizli degisim karsisinda gazetele-
rin spor sayfalarimn ayakta durabilmek igin
daha kapsamli igerikler tiiretmesi gerektigi
goriisiindedir:

Hamit'in Real Madrid’e transferiyle il-
gili haber 6glen 1-2 civarinda gercek-
lesti, o anda eskidi. Onun igin gazete-
nin bu haberi farkh bir sekilde duyur-
masi lazim. Real Madrid Hamit'i niye
transfer etti? Niye Real Madrid ii¢ tane
Tirk transfer ediyor? Gazete, bunu
farkli bir bakis agist ile sunmali. inter-
net, yazih medyanin hep bir adim
ontinde. Ciinki o sansi1 var (K1).

Giincelligi de yakaliyor internet. Gaze-
telerin sanssizlig1 da bu... Son dakika
gelismesi oluyor, televizyon veriyor,
internet veriyor, en son gazeteler veri-
yor. Bilingli bir internet takipgisi kesim
olustu. Bu da gazeteleri etkiliyor (K6).
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Besiktag kuliibii, sabah erkenden in-
ternet aracilifiyla bir agiklama yapi-
yor. Ogleden sonra Fenerbahge yone-
tim olarak bu agiklamaya bir cevap ve-
riyor. Saat 4'te Fenerbahge bir acikla-
ma daha yapiyor. Gazetede saat 6-7'ye
kadar tasra sayfalarini yapiyoruz. Ak-
sam gelismeler oluyor. Eskiden Fener-
bahge bir agiklama yaptiginda Besiktas
yonetiminin bundan ertesi giin haber-
dar olurdu. Ertesi giin cevabin verirdi.
Aninda cevaplama yontemi, dedikodu
toplumunun yeni tezahiirii gibi. Tek-
nolojiyi kendi geleneklerimize gore
kullaniyoruz (K5).

Ben bazen ¢ok istiyorum, televizyoncu

olayim, internet¢i olayim. Boylece

aninda verebilirim haberi. Hamit'in
Real Madrid’e transferini &glen 6g-
renmistik. Aksam 6’da resmen acik-
land1. Dogru haberin ¢abuk verilmesi
agisindan gazete yavas kaliyor. Gazete
kitle iletisim araglarinin en yavasi. Bel-
li bir saate kadar haber yapabiliyorsun.
Ama internet dyle degil. Gece 2’de de
yazabilirsin. Miisterisi onu bulur. Hi-
zimiz artmis durumda, ben bu ige bas-
ladigimda 50-60’la gidiyorduk, simdi
180’leri buluyoruz (K4).

Gazeteci Erciiment Isleyen, internetin yaygin-
lasmastyla degisen gazetecilik ortamim anlat-
tigr bir yazisinda “Gazetecilige basladigim
yillarda beni ¢ok etkileyen, giinii 24 saat 6nce-
sinden yasamakti. Her seyi 24 saat dncesinden
Ogrenebilmek keyifli bir ayricalikt. Simdi in-
ternet bu bliyliyii tiim kullarucilara sagliyor”
(Isleyen, 2002: 73) sozleriyle mesleki agindan
yasanan doniisiimii 6zetlemektedir.

Derinlemesine Haber ve Arastirma
Internet veya televizyon araciligiyla haberlerin
hedef kitleye aminda ulagtirilmasi, gazeteleri,
igeriklerinde degisiklik yapmaya yoneltmistir.
Gazetelerin diger boliimleri gibi spor sayfalart
da okuyucularina daha derinlemesine haber ve

detay1 aktarmay1 hedeflemektedir. Ancak spor
servisi miidiirleri gazetelerin spor sayfalarmda
son donemde birbirine benzer haberlerle ¢ikti-
g1, arastirma ve incelemeye dayal1 haberciligin
azaldig1 yoniinde yorumlar yapmustir:

Gazeteler daha fazla detaya yonelme-
ye baslad1. Tabi ki televizyonlar da ha-
ber veriyor, 6zel haber yakalamak da-
ha 6n plana c¢ikt1. Yine is muhabire da-
yaniyor. Ya da gazetenin iginden biri-
leri oturup sagdan soldan detay top-
lamaya c¢alisacaklar. Okuyucunun in-
ternete kaymasini engellemek igin ga-
zetenin ayrintilara 6nem vermesi, gor-
sellere yonelmesi lazim. Yeni neslin
genglerin ilgisini ¢eksin diye gazetede
gorselleri daha fazla 6n plana ¢ikar-
maya ¢alisiyoruz (K2).

Hizli gidiyoruz ama internet gazeteci-
liginin hizina ulagsma sansimiz yok. Bi-
zim daha segici olmamiz lazim. Daha

derinlemesine  konular  bulmamiz

yazmamiz lazim. “Bobo Besiktas'la an-
lasamadi” sadece bir haber bashg:.
Onun arka planini vermek gazetenin
isidir (K4).

Gazetecilerin temel ugras alani haber tiretimi-
dir. Haber ise yeni olan bilgi ve yeni olaylara
iliskin bilgi anlaminda kullamlmaktadir. “Geg
kalan haber, haber degildir” deyisindeki ironi-
nin isaret ettigi gibi haber kalitesi haberin ne
kadar hizli iletilebildigiyle esdegerdir. Uydula-
rin haberlesme amaciyla kullanilmaya basla-
mas1 ve dijital teknolojinin medya sektoriine
de girmesiyle haber {iretim ve dagiim alamn-
da hiz ¢ok ileri boyutlara ulasmustir. Diinyanin
her yerinden aninda, canli, goriintiilii ve sesli
haber ve enformasyon aktarmak miimkiin
hale gelmigtir. Ancak bir yandan teknolojik
imkanlar hizla gelisirken, 6te yandan haber
Oykiilerinin igeriginin, yani igerdigi bilgi ve
enformasyonun ayni oranda gelismemesi de
elestiri konusudur (Cang6z, 2009: 338). Spor
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medyasinda da teknolojik gelismelere ragmen
igeriklerin zayifladig elestirisi giindemdedir.
K1, spor muhabirlerinin internete bagimh
habercilik yaptiklarini, bu yiizden arastirmact
gazetecilik anlayisinin ortadan kalktigini soyle
savunmaktadir:

Muhabirler tembellesti. internet ne su-
nuyorsa onu Oyle kabul edip sayfaya
koymak muhabirin kolayma geliyor.
Mubhabirin aragtirma gibi bir niyeti
amaci olmuyor. Ciinkii iistleri, miidiir-
leri, yoneticileri haber istiyorlar. O da
giriyor internete di{igmeye basiyor,
dogru mu degil mi onu arastirma
zahmetine girmeden internet yaziyor-
sa dogrudur diyor. Bence Tiirkiye'de
bu meslegin en biiyiik tehlikesi, inter-
netin her verdigini oturup ziyafet sof-
rasindaki gibi yemektir. “Neden yapi-
liyor, dogru mu?” diye bir arastirma
yok. Son 5 -10 yildir dikkatimi ¢eken
sudur. Medyada haber arastirma isi ta-
rihe karigti. Aragtirma zevkli bir istir.
Kaynaklara gidersiniz, kiitiiphaneye
gidersiniz, ama simdi gerek yok. Gaze-
teci, Google’da buldugunu, arastirma
sonucuymus gibi okuyucuya sunuyor.
Haberlerin dogruluguyla ilgili okuyu-
cu sikayeti cok fazla oluyor bu yiizden
(K1).

K4, gazetelerde haber sayisimn artmasina
ragmen “dosya” seklinde kapsamli haberlerin
yok oldugunu vurgulamaktadir:

Roportaj azaliyor, 6zel haberde ilerle-
me oldugunu diisiiniiyorum. Transfer
haberi de 6zel haberdir, dosya haberci-
ligi yok. Derinlemesine bir arsiv calis-
masina dayali arastirma inceleme tarzi
haberler yok. Gazete haberleri ¢abuk
cabuk yapiliyor. Calisan sayisi fazlay-
ken o donemde haber sayisi daha az-
mis. Haberlerin devamlar: yer alirmais.
Bir sayfada eskiden en fazla 6 haber
olurmus. Giinlimiizde bir spor sayfa-
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sinda en az 11 haber var. Toplamda 4
sayfada 44 haber oluyor, kisa haberler-
le toplam 50’yi buluyor. Biitiin bu ha-
berleri ¢abuk sekilde yapmaniz lazim
(K4).

Ozel Haber

Bir gazeteyi diger gazetelerden ayiran en
onemli Ozelliklerinden biri “6zel haber”dir.
Yani kurulusun kendi elemanlariyla {irettigi,
sekillendirip okurlarina sundugu ve genellikle
diger gazetelerde olmayan haberlerdir. Bu
tiirden bir yaymncilik da normal sartlarda genis
ve tecriibeli bir kadroyu gerektirir (Cakir, 2007:
144). K7, gazetelerin spor sayfalarinda veya
spor gazetelerinde arastirma inceleme tarzi
haberler ile diger gazetelerde olmayan “6zel”
haberlerin son dénemde azaldigim vurgula-
maktadir:

Aragtirma tiirii 6zel haberler ve répor-
tajlarin azaldig1 bir gercek. Haber kali-
tesinin ¢ok diistligiine inanmiyorum.
Bu kadar kisitlamaya ragmen ortam
rahatken bile {i¢ asag1 bes yukar1 aym
tip haberlerin geldigine sahit olmu-
suzdur. Ama eskiden transfer donem-
lerinde transfer haberleri ve roportaj
daha fazlaydi (K7).

Gazetelerin spor boliimlerinin en énemli haber
konular1 olan 3 biiyiik kuliibiin, gazetelere
mesafeli yaklagsmalari, haberciler igin en biiytik
engeli olusturmaktadir. Biiyiik kuliiplerin
yOneticileri, gazetelere agiklama yapmakta
isteksiz davranmakta, futbolcularin da gazete-
lere roportaj vermelerine de izin vermemekte-
dir. Gerekli agiklamalar sadece kuliibiin inter-
net iizerinden yayin yapan resmi sitesinden
yapilmaktadir. Spor miidiirlerinin en ¢ok ya-
kindigr konularin baginda, spor kuliiplerinin
gazete muhabirlerine kapalilig: gelmektedir:

Ozel haber yapmak zorlasti. Fenerbah-

¢e Baskani Aziz Yildirim’la roportaj

yapmak istiyoruz ama kimseye répor-
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taj vermiyor. Ya Ertugrul Ozkdk ya da
Ugur Diindar’'in aramasi lazim. Higbir
muhabirle bir araya gelmek istemez.
Belki hakli olabilir. Sonugta televizyo-
nu var. Dergisi var oraya konusuyor.
Kuliipler kendi {iiriinlerini pazarliyor-
lar. Gazetede takimin posterini yayin-
lamamiza izin vermiyorlar. izin olma-
dan yapamiyorsun. Mahkemeye ve-
rince kazanir. Ciink{i kendi irtinii ol-
dugu igin kendi futbolcusunu izin al-
madan kullanamiyorsun. Tanitima ih-
tiyact olan Anadolu kuliiplerinde bu
sorun yasanmiyor (K6).

Eskiden gercek muhabirlik vardi spor
servislerinde. Ozel haber yapmak gok
zorlastl. Televizyonlar: tercih ediyor-
lar. Anadolu’da yapabilirsin, ama Is-
tanbul kuliiplerinde zor. Futbolcularla,
yoneticilerle roportaj yapmak ¢ok
zor... Izin vermiyorlar. Kendi televiz-
yonlarina, kendi dergilerine konusu-
yorlar. Yayina kurulusa konusuyorlar.
Ancak magtan sonra ayakiistii yorum
yaptirtyorlar (K6).

lerle giderler. Burada hem kuliiplerde
de var, bizde de hata var. Bu 10-15 yil-
da bu hale geldik, diizelmesi icin bu
kadar siire lazim (K2).

Gazetecilikte Teknoloji Kullanimi
Teknolojik gelismeler, gazetecilikte bir donem
zorluklarla yapilan igleri, daha kolay yapilir
hale getirmistir. 1950'1i yillarda tilke diizeyinde
dagztilan Istanbul merkezli gazeteler giinde tek
baski yapmaktaydi. Merkeze uzak yorelere
gazete bir iki giin sonra ulasabilirdi. 1960’lara
dogru bagka illerde de baski merkezleri kuru-
larak ayni gazetenin oralarda da baskist ya-
pilmaya baglanmistir. Bunu aynu giinde bolge-
lere gore yeni degisik haberlerle birden fazla
baski donemi izlemigtir (Giireli, 2002: 48). Ga-
zetelerin Anadolu’nun diger koselerine gecik-
meli gonderildigi donemlerden bugiinlere
uzanan siirecte degisen haber toplama yon-
temlerini spor servisi yoneticileri soyle aktar-
maktadir:

Gazetecilik 0o zaman ger¢ek anlamda
daha iyi yapiliyordu. Teknolojiyi kul-

K2, bir Ozelestiri yaparak kuliiplerin kapilari-
mn gazete muhabirlerine kapanmasimn ne-
denleri arasinda mubhabirlerin 6zensizligi ol-
dugunu ifade etmektedir.

lanma sansimiz c¢ok zayifti. Bir gazete-
cinin en biiyiik ihtiyac1 telefondur. Ce-
bimizde jetonlarla kartlarla gezerdik.
Yurt disina takim kamplarma gittigi-

Son 10 yillik siiregte kuliipler gazeteye
olan Ofkelerini muhabirlerden ¢ikar-
maya basladi, onlar1 antrenmana tesis-
lere sokmuyorlar. Muhabirler deger
goren kisiler olmaktan ¢ikt1. Dolayisty-
la kuliipte haber kalmaymca muha-
birlik kalitesi de giderek diismeye bas-
ladi. Meslege baslayan muhabirligi
tercih etmemeye bagsladi. Yeni nesil,
muhabirligi bu isin “pesmergeleri”
olarak gordii. ‘Ben niye Oyle bir
pesmerge olayim” diyerek baska alan-
lara yoneldi. Bunda muhabirlerde de
sug¢ var. Kilik kiyafetlerine dikkat et-
mezler, ti¢ giinliik kirli sakallarla ge-
zerler, bagkanin kargisina kirli tigort-

mizde bir kuliibeyi belirlerdik, kulii-
beden ¢ikmazdik nerdeyse. Acil isler-
de taze haberlerde en biiyiik sikint1 o
oluyordu. Seyahatlerde fotograf gon-
derme isi ugaklarla yapilirdi. O fotog-
raflar da ancak ertesi giin kullanilabi-
lirdi. Sabah erken ugag1 bulursak ak-
sam ancak yerine ulagird1 (K2).

Dijital fotograf cihazlarimn gelismesi ve yay-
gmlasmasi da spor fotografciign alaminda
Onemli bir degisime neden olmustur. Spor
fotografcilary, cektikleri fotograflari internet
tabanl iletisim araglariyla kolay ve hizli bir
sekilde gazete merkezlerine ulastirir hale gel-
mistir.
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Simdi muhabirler gazeteye gelmeden
haberleri iletiyorlar. Foto muhabirler
idmana gidip haberi ve fotografi ora-
dan geciyor. Eskiden foto muhabiri
magtan fotograf ¢ekerdi, devre arasin-
da araba giderdi onu almaya. Diadan
fotograflara tek tek bakiliyordu, ¢ok
glizel bir fotografi kagirma ihtimali de
olabilir. Simdi Tiirkiye’de Avrupa’da
olmayan bir teknoloji var (K7).

Mubhabirin ¢alisma kosullar1 kolaylasti.
Aninda
aninda iletisim kurabiliyorlar. Gorsel
kalite de artt1. Saniyede 15-20 kare fo-
tograf cekebiliyorlar. Kotii fotograflari
ayiklayip segebiliyorlar. Cektigi resmi
ekranda rétiislayabiliyorlar da (K2).

fotograf gonderebiliyorlar,

Teknoloji kullanimimin insan emeginin degeri-
ni diisiirdiigiine dair goriisler, biitiin is alanlar1
i¢in s6z konusudur. K3'e gore, spor gazetecili-
ginde teknoloji calisanlar1 esir almakta ve
emegi degersizlestirmektedir:

Foto muhabiri kalenin arkasindan ¢ek-
tigi fotograft bulundugu yerden anin-
da sayfaya gonderiyor. Cep telefonun-
dan bakip sayfaya gonderiyor. Top
ayaktaysa havaya ¢ikartabilmek miim-
kiin. Transfer déneminde futbolcuya
fotografta oynayarak forma giydirebi-
liyor. Transfer olan Tiirk futbolculara
Real Madrid formasi giydirmisler. Da-
ha Ispanya’ya gitmedi higbiri halbuki.
Glintimiiz imkanlarimi 6nceki dénemin
kosullar1 ile karsilastirdiginiz zaman
ortaya cikan {iriinde yerle gok kadar
fark olmasi lazim. Ama boyle bir fark
yok. Teknik inanilmaz derece ilerlemis
olmasina ragmen gazeteciyi esir almig
durumda. Emegin degeri yok. Aslina
bakarsaniz biri el dokumasi, birisi ma-
kine halis1 (K3).
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Muhabirlikte Eski Dénemler

Internet, haber-gazeteci-okur baglaminda ge-
tirdigi yeniliklerin yam sira yazili basma bir
takim avantajlar da saglamistir. Ornegin diin-
yada olan gelismeler, yerinden kalkmadan
haber yapmak isteyen gazeteciler i¢in 6nemli
bir malzeme haline gelmistir. 1970'li yillarda
yanina fotograf makinesi alip yollara diismek
zorunda kalan; 1980’lerde birinin telefon ko-
nusmasini bitirmesini bekleyip haber kaynag-
m aramak igin siraya giren; 90'larda ajanslarin
haberlerinin toplandig1 bilgisayar sistemleri
oniinde haber arayan gazetecilerin yerini in-
ternet kullanabilenler almistir. Artik gazeteci-
ler haber kaynaklarma tek bir elektronik pos-
tayla ulasabilmekte, fotograflar1 dahi internet
kanaliyla elde etmektedir. Ayrica yapilan ha-
berler icin etkilesimli sekilde kullanic tepkile-
rini alabilmek miimkiin olmaktadir. Boylece
neyin dogru neyin yanlhs oldugunu goriip
kendilerini olumlu yoénde gelistirme firsati
yakalamaktadir. Ancak bu avantajlart basimn
dogru bir sekilde kullamip kullanmadig: tarti-
silmaktadir. Spor miidiirleri, medyada yasa-
nan bu degisimin bazi olumsuzluklar1 da be-
raberinde getirdigini vurgulamaktadir:

Haber toplamak zorlasti. Fenerbah-
¢e’nin resmi sitesine koydugu veya bir
internet sitesindeki bir haberi gazeteye
bildirmenin muhabirlikle bir alakasi
yok. Onu buradaki editorler bile ko-
laylikla goriiyorlar zaten. Haberden
kasit iyi haberdir. Onu almak ¢ok zor-
lagti. Muhabir de ¢ok fazla kalmadu. Tyi
is yapan maddi manevi ¢ok biiyiik
avantaj sagliyor (K7).

Spor gazeteciliginde muhabirlik zor-
lagti. Kuliipler kendi televizyonlarini
kurdu. Kendi dergileri siteleri var ora-
dan kendi taraftarma ulasiyorlar. Fe-
nerbahge’de ¢ok sorun yasiyoruz. Ku-
liipler icine kapandi. Kendi kanalin-
dan, sitesinden yayin yapmay: yegli-
yorlar. Bu da bizim isimizi zorlastiri-
yor (K6).
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Gazetelerin spor servisi miidiirleri, muhabirlik
yaptiklar1 donemde teknolojik zorluklarla ilgili
yasadiklarin aktarirken, gelisen iletisim tekno-
lojisinin gazeteciligi nasil kolaylastirdigina da
soyle 6rnek vermektedir:

Simdi yazarlarimiz yazilarm bilgisa-
yardan gonderiyor. Eskiden telefonla
gonderildiginde ¢ok fazla emek harca-
niyordu. 2002’de bir Trabzon - Fener-
bah¢e magma gittim. Orada UniTS
adinda bir grup olusmus. “Kiifiire kar-
s1 iiniversiteli Trabzonsporlular” diyen
bir grup. Bunu telefonla gazeteye bil-
dirdim. Ertesi giin gazeteyi elime aldi-
gimda “UniTS” ifadesinin, “Miinih
TS” olarak ¢ikmis oldugunu goérdiim
(K5).

O donemde teknoloji ¢ok geriydi. 20
sene Once Efes’le birlikte bir mag icin
Kazakistan'm bagkenti Alma Ata’ya
gitmistik. Geceleyin mag1 gegecek tele-
fon yok, yazdirmak gerekiyor o da ya-
rim giinde oluyor. Mag¢ oynanacak, te-
lefon yazdirmak zorundasmniz. Teleks
vardi bir tek. Teleks memuru da mesa-
isi bitince gidiyor. Biz de para verdik
tuttuk onu, oturttuk, teleksten yazdik
gectik. Ama bunun igin ¢ok ugrastik.
Keza fotograf gecmek igin biiyiik tele-
foto denilen tamburlu makineler vardi.
1 fotograf 40 dakikada filan gecerdik.
Simdi 40 fotografi 1 dakikada gegiyo-
ruz nerdeyse. Zaman agisindan ina-
nilmaz yarar1 oldu (K1).

Arastirma konusunda birka¢ yabanci
dergiye bagliydik. Google diye bir sey
yoktu. Bilgi alma agisindan sikintila-
rimiz vardi (K2).

Spor Servislerinin Yapisindaki Degisim
“Spor Servislerinin Yapisindaki Degisim” ana
temast altinda olusturulan 3 tema ile ilgili ga-
zetelerin spor servisi yoneticilerinin goriigleri
Tablo 3’te (101) 6zetlenmistir.

Son 20 yilda teknolojideki gelismelerin de
etkisiyle gazetelerin spor sayfalarim hazirlayan
birimlerin yapisinda bir degisim yasandig
gozlenmektedir. Gazetelerin spor servisi yone-
ticilerine gore, bu degisimin en ¢ok 6ne ¢ikan
yonii spor servislerinin ¢alisan sayisindaki
azalmadir:

Spor servislerinde 50 kisinin oldugu
donemler geride kaldi. Gazeteler hep
kolayma kagcip eleman ¢ikartiyor. Sen-
dika yok. Servisler eskiye gore daha az
(K5).

Yurt dis1t muhabirleri ¢ok fazlaydi, on-
lardan yararlaniyorduk. Simdi yurt di-
s1 muhabiri cok az. Insan faktorii her
zaman Onemlidir. Gazeteler ic¢in biiro
agmanin bedeli vardir. Oldukg¢a yektn
tutuyor. Bunlar son 10 yilda yok dene-
cek kadar azald1. Bir donemde Milliyet
gazetesinin servisinde 60-70 kisi cali-
sird1. Simdi 15 kisiyi gecmez. Yazarlar-
la birlikte 25 kisi var (K2).

Eskiden daha biiyiik servislerde daha
kiiciik isler yapiliyordu. Burada cali-
san bir gazeteci, sabah ise girdigi za-
man fabrikada calisan bir is¢i kadar
mesai ve emek sarf ediyor. Eskiden
glinde bir haber yazip ¢ikan insanlar
vardi. Gazeteler modern cagda birer
fabrikaya do-niistii. Eskiden ben hatir-
Iryorum, muhabirin “Bugiin benim ca-
nim sikkin”, “Bugiin Besik-tag’ta bir
haber yok” diye kiigiik haberler verdi-
gini... Simdi Oyle bir sey yapmak
miimkiin degil. Profil ¢ok degisti ve
gelisti. Daha fazla insan girdi piyasa-
ya. Internettekiler de medya isindeyim
diyor (K7).

Eskisi gibi gazetelerin giiglii istihbarat
birimleri, dev yazar kadrolar1 yok. In-
ternetten her seyi takip edebilmek
miimkiin. Eskiden bircok dergi gelirdi
gazeteye Ispanya’dan Italya’dan... Biri-
leri oturur bunlardan haber ¢ikarirdi.
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Hepsine internetten girip ulasabiliyor-
sun (K6).

Teknolojinin gelismelerin gazetecilerin isleri
kolaylagtirdig1 bir ortamda K1, medya kuru-
luslarinin sahiplerinin teknolojiye yatirim yap-
tig1 oranda insana yatinm yapmadigin sa-
vunmaktadir:

Medya patronlar: getirdikleri teknoloji
ile baski sayisiu saatte 20 binden 80
bine cikards, biitiin binay bilgisayarla
donatt, gesitli haber ajanslarmna abone
oldu, tabi biiyiik yektn tuttu. Sonra-
sinda ne kadar az adamla ve diisiik
maash adamla isi gotiirtirse iyi olur
dediler. Medyanin erozyona ugrama-
sinin nedeni bu (K1).

Biitiin gazete servisleri, muhabirler
bilgisayarlarlarla donatildi. Ama so-
nugta o bilgisayar1 kullananin insan
oldugu unutuldu. Gazetecilik bash ba-
sina bir meslektir. Herkesin yapabile-
cegi bir sey degildir. Biraz yetenegini-
zin olmasi gerekir. Teknolojiye boyle-
sine yatirim yapip kaliteye veya yete-
nege bakmadan herkesi gazeteci yap-
maya basladilar, béyle olunca da ucuz
gazetecilik dénemi baslad1. ‘Zaten bil-
gisayar o bilgiyi veriyor, o bilgiyi aldi-
g1in siirece yaparsin’ dedikge bu mes-
lek erozyona ugramaya basladi. Spor
medyasinin
kalite sorunuyla karg1 karsiya kaliyor-
sunuz. Kuliiplerin en biiyiik sikayeti
kalite sorunu. Bilgisayara ¢ok giivenil-
di. Medya mecrasi1 bir sabun fabrikasi

tamamma baktiginizda

gibi zannedildi. Bir sabun fabrikasinda
200 isci ¢alisirken teknolojiyi getirirsi-
niz, 200 is¢inin yaptig1 sabunu o alet
de yapar. Ama bir bilgisayar gazeteci-
nin yaptig1 isi yapamaz. Bu farki med-
Sadece
teknoloji yatirimi var, insan yatirimi
cok geridedir (K1).

ya patronlar1 algilayamadi.
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Teknolojinin ilerlemesi sporda en bii-
yiikk darbeyi muhabirlige vurdu. Bir
dénem Milliyet'te 15 -20 muhabir var-
ken su anda 2 muhabir var.
Habertiirk’te 6 muhabir var (K2).

K4 ise giiniimiizde spor basininda daha nite-
likli ve donamumli gazetecilerin calisir hale
geldigini ifade etmektedir:

Eskiden genel profil diisitkmiis, cok
yeterlilik aranmiyormus. Spor servi-
sinde ¢alisanlar1 ya da gazetede cali-
sanlar1 akrabalarim1 getirirmis, hepsi
de alayliymis. Simdi dil bilen geng ¢o-
cuklar var. Bunlar1 alip iyi yetistirmek
gerekiyor. Yeni kusak geliyor. Muha-
bir olarak gorev yapan akilli cocuklar
geliyorlar. Onlarin dil bilmeleri, tekno-
lojiden anlamalar1 servis olarak bizim
de kapasitemizi yiikseltiyor. Eskiyle
karsilastirirsak spor servislerinde ¢ali-
san say1s1 azaldi. Sabah gazetesinde ilk
goreve bagladigimda iki gazetede (Sa-
bah ve Fotomag) 26 kisi vardi. Simdi bir
gazetede 26 kisiyiz. Daha az ama daha
nitelikli insanla daha iyi is yapmaya
calistyoruz (K4).

Gorevlerdeki Degisiklikler

Teknolojinin etkisiyle gazete hazirlama yon-
temlerinde meydana gelen degisikliklerle bir-
likte spor servislerindeki ¢alisanlarin yaptig
isler de farklilasmistir. Gazetelerin genelindeki
dizgici, musahhih (diizeltmen), sayfa sekreteri
(sayfa planiru yapan kisi) ve redaktor gibi cali-
sanlarin yaptiklar isler, bilgisayarlarin devreye
girmesiyle yavas yavas ortadan kalkmaya
baslamistir. Gorev alanlari teknoloji ile ortadan
kalkan Kkisiler, bilgisayar operatorliigii gibi
islere gecmistir. Bir¢ok gazetenin spor servi-
sinde, sayfanin plan halinde ¢izilmesi uygula-
masindan vazgegilmis, dogrudan bilgisayar
programu {izerinde hazirlamr hale gelmistir.
K7, bir sayfanin olusumunun nasil gerceklesti-
gini sOyle anlatmaktadir:
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Dizgici ve musahhih (diizeltmen) gibi
gorevler neredeyse ortadan kalkti. Bi-
zim gazetede yazilanlar1 kontrol eden
bir gorevli var yine. Ama herkes kendi
haberini yazdig: ic¢in dizgici kalmadi
(K3).

Her sayfanin bir editorii var. Operator
sayfanin ¢izimi ve yapimu ile ilgili ¢ali-
sir. Editor de yaz1 ve haber kismiyla il-
gili. Sekreterligi ortadan kaldirdik.
Sayfay1 hem ¢iz, hem ¢at ayni sey. Ayri
kisilerin ¢izip ¢atmasi emek ve zaman
kayb1 oluyor. Genelde bir editor iki
sayfa yapiyor. Kutu haberleri yazan
yardimcilart oluyor. Biz de kontrol
ediyoruz (K7).

K3 ise sayfalarin plan yapilarak sonradan bil-
gisayarda hazirlanmasinin daha saghkli oldu-
gunu vurgulamaktadir.

Bir bina yaparken 6nce planini yapar-
smiz. Gazete sayfasi hazirlarken de,
oncelikle bir plan yapilmasi gerekmek-
tedir. Sayfa sekreteri bu isi yapmakta-
dir. Bizde hala sayfalar olusturulurken
plan yapilmaktadir (K3).

Yeni Kusak Gazeteciler
Teknolojik gelismeler, birgok sektdrde oldugu
gibi gazetecilikte de ¢alisanlari yeniliklere ayak
uydurmaya zorlamaktadir. Teknolojinin en
fazla kullaruldigy alanlardan biri olan spor
basininda da eski kusak ¢alisanlarin teknoloji-
ye uyumu konusu glindemdedir.

Bilgisayar kullanmay1 bilmeyen, yazi-
sini1 telefonla veren yazarimiz var hala.
Ayak uydurmaya calisanlar da var.
Ipad alip isimizi kolaylastirmaya cali-
san insan sayist ¢ok fazla tabi. Tekno-
lojiden anlamayanlar azald1 (K7).

Eski kusak da adapte oldu. Teknoloji
Oyle bir sey ki kendisini icine g¢ekiyor.
1987'de ilk bilgisayarlar geldiginde

Cagaloglu'ndaydik. Bilgisayarlar bag-
landiginda ne yapacagimizi sasirdik
ama sonra daktilo gibi kullanmaya
basladik. Ondan sonra vazgecilmez
oldu (K1).

Ortam

Spor miidiirlerine gore, Istanbul merkezindeki
gazetelerin Istanbul'un tarihi ve merkezi bol-
gesi Cagaloglundan simdiki Bagclar ve
Yenibosna civarindaki ¢ok kath plazalara ta-
sinmast da spor gazeteciligini etkilemistir. Spor
servisi yoneticileri, gazetelerin spor servisleri-
nin hazirlandig: ortamlarin da degistigini vur-
gulamaktadir.

Eskiden binalar biiyiik degildi. Merdi-
vende karsilasip ¢arpisirdin birileriyle.
“Su haberin yetismesi lazim. Dizgiye
gitmesi lazim, faksa gitmesi lazim” di-
yen insanlarin kosusturdugu bir hava-
st vardi gazetenin. Ama simdi her sey
bilgisayarla yapiliyor, kimse yerinden
kalkmiyor. Herkes kosesinde, bilgisa-
yarin basinda, bir sessizlik var. Birisi
biraz konustugu zaman hemen susa-
Iim diye uyariliyor. Gazetede yasanan
o heyecan kayboldu. Bu ortamin de-
gismesi sayfalara da yansidi (K3).

Gazeteci eskiden halkla i¢ ige yasardi.
Simdi ise biiyiik plazalarda halktan
kopuk bir hayat siiriiyor. Eskiden
Cagaloglu'ndayken hayatin igindey-
dik. (K6).

Yeni Medyada Spor Yayincilig:

“Yeni Medyada Spor Yaymnalig’ ana temas:
altinda olusturulan 3 tema ile ilgili gazetelerin
spor servisi yoneticilerinin goriisleri Tablo 4'te
Ozetlenmistir.

Spor Haber Siteleri

Eszamanl habercilik olarak tamimlanan inter-
net gazeteciligi, kullamcilarina gelismelerden
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aninda ve istedigi anda haber alma firsati
sunmaktadir. Gazeteler ise her sabah bir giin
Oncesinin haberleri ile ¢ikmaktadir. Okuyucu-
ya bir giin 6ncesinin haberleriyle yapilan giin-
likk gazeteler ulasmaktadir. Ama giin devam
etmekte, hayat siirmekte ve haberler gelismek-
tedir. Ogleden sonra aksama dogru kagit gaze-
teler artik onceki giiniin haberlerini barindirir
hale gelmektedir (Isleyen, 2002: 73).

Tiirkiye’de internet iizerinden sadece spor
haberleri yaymlayan 10’dan fazla site bulun-
maktadir. Tiirkiye'de internet ortaminda ya-
yincilik yapan kisiler, 6zellikle yazili ve gorsel
basin kuruluslarinda c¢alisms kisilerdir. Tiirki-
ye’de 2001 yilinda yasanan ekonomik krizle-
rinden medya sektorii de etkilenmis ve g¢ok
sayida basin mensubu igsiz kalmugtir. Issiz
kalan gazetecilerin bir boliimii yeni bir mecra
olan internet yaymnciligma gecmis, krizlerin
sonrasinda internet sitelerinde ¢alisan sayisin-
da 6nemli bir artis yasanmustir.

Heniiz gelisme asamasinda olan siteler, gazete-
lerin spor miidiirleri tarafindan geleneksel
spor medyasinin satiglarini etkileyen bir unsur
olarak goriilmekle birlikte iceriklerinin zay1ifli-
g1yla elestirilmektedir:

Gazeteler farkli haberleri uzun bir siire
iginde farkhi sekilde duyurmak ister.
Hamit'in Real Madrid’e transferi bii-
tiin internet sitelerinde yer alir ama 4.
bir ismin transfer haberini gazetelerin
alma sansi daha fazladir. Gazetelerin
Hamit'le konusup roportaj yapma san-
s1 veya Real Madrid kuliibiinden detay
alma sans1 yiiksektir. Internet sitelerini
hazirlayan kadrolar, gazeteler kadar
giicli degil (K1).

Spor sitelerinin bizi etkiledigi ve alttan
adim adim geldikleri bir gergek. Ancak
sitelerdeki haberlerin %70’i siteden
alinip oraya konulan haberler. Ancak

94

%30"u kendi haberini kendisi yapiyor.
Gazetede olan bir seyi alip sitesine ko-
yuyor. Ekstra bir haber koymuyorlar,
olan haberleri koyuyorlar. Béyle olun-
ca da is gazete yapmaya doniiyor.
Onemli olan bunu sizin nasil yorum-
layacaginiz. Okuyucuya nasil du-
yuracaginiz ve mizanpaji nasil olustu-
racagmiz. Ama zamanla haberi onlar
gibi bagka yerlerden kopyalayarak ve-
rirseniz bu gidis gazeteleri bitirebilir
bile (K7).

Spor sitelerinin ¢ogunlugu gazeteler-
den alinti yaparak haber yapiyorlar.
Cok 6zel haber verecek kapasiteleri ve
kadrolar1 yok zaten. Elestiri anlaminda
soylemiyorum. Onlar icin 6nemli olan
glinliik spor medyasindaki haberleri
on plana g¢ikararak okuyucu c¢ekmek.
Giinde bir tane 6zel haber yapmakta
bile zorlanirlar (K1).

Spor middrlerine gore, internetten yayin ya-
pan spor sitelerinin icerikleri giivenilir degil ve
cogu baska yerden aldig1 haberleri, kaynagim
belirtmeden yayinliyor:

Internet medyasinda gercek disi yazi-
lar c¢ikiyor. Bunlari goriip hukuksal
yollara bagvur-mak o kadar zor ki. Si-
teyi buluyorsun, sonra sahibini bul-
maya calistyorsun. Bagka islerin varsa
aman deyip gegiyorsun. Internet hizl
ama giivenilmez (K4).

Kargilikli bir aligveris var. Onlar biz-
den aliyorlar, biz onlardan aliyoruz.
Onemli olan dogru bilgiye ulagsmak.
Onlar gazetelerin ismini anmiyor, ga-
zeteler de onlarin isimlerini anmiyor.
Ortada bir emek var. En azindan is-
minden bahsetmek gerekiyor. O za-
man dogru bilgiyi verenin ayricalig1
olur (K4).

Riefler'e gore internetin giinlitk gazeteler agi-
sindan bir tiir yikici-bozucu teknoloji olabile-
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cegine yonelik belirtiler bulunmaktadir. Eko-
nominin bir dalmin ticari yapisini temelden
degistirecek ve bir zamanlarin piyasa liderleri-
nin ortadan kalkmasiyla sonuglanabilecek
teknik degisiklige neden olabilecektir (Riefler,
2002: 101). Diger medya ortamlarinda tartisilan
“Internet, basili yaymncihg bitirir mi?” tartis-
masi, spor medyasi i¢in de giincelligini koru-
maktadir. Gazetelerin spor miidiirleri, basili
yaymnciligin islevinin bir siire daha siirecegini
vurgulamaktadir:

Internet siteleri okuyucu igin daha
avantajli. Ancak bize rakip olmaz. Sa-
yilarinin artmasi lazzim. Ama bu ekip
isi. Sahislarin yapabilecegi isler degil
(K6).

Internet, gazeteleri zorda birakiyor.
Zaten gelismeleri erkenden herkes 6g-
reniyor. Gazetenin habere yorum kat-
mas1 gerekiyor. Hala konvansiyonel
glicii var gazetenin. Gazete sifir nokta-
sindaki insan igin ¢ikiyor. 5N 1K sor-
gusundan dolayr herkesin bildigini
tekrar sunuyorsun. Futbol gibi herke-
sin hakim oldugu bir alanda olay1 ha-
tirlattyorsun. Nuri, Real Madrid’e gi-
derken “Higbir Tiurk futbolcusu Real
Madrid’de oynamamist1” diye hatirla-
tiyorsun. 10 yil sonra o sayfay:r acti-
ginda o bilgiyi de alsin diye diistinii-
yorsun. Amag tarihe iz birakmak (K5).

Onceleri radyo, sonra televizyonla sarsilan
ama yikilamayan geleneksel gazete, simdi de
internet tarafindan tehdit edilmektedir. Ustelik
de internet, radyo ve televizyondan daha farkli
bir sekilde gazeteye benzeyen bir igerik sunu-
mu ve bizzat kagit gazetenin kendisi de inter-
net erisimli bicimiyle kendi kendisini tehdit
eder hale gelmistir (Gezgin, 2003: 35-36). Tiir-
kiye Gazetesi Spor Servisi Miidiirii Naci Ar-
kan’a gore de internet, gliniimiizde haber ige-
rikleri bakimindan basili yaymalig tehdit
eden bir alternatiftir:

Zamanimizda gazeteler birbirleriyle
yarisir ve habercilikte rekabet ederler-
di. Terciiman gazetesinde calisirken
her giin ise tedirgin giderdim. Bugiin
hangi haberi atladik diye {izerimizde
bir tedirginlik vardi. Bagka bir gazete-
de 6nemli bir haber var ve o haber bi-
zim gazetede yoksa o giin gazetecili-
gimizin bittigi giindii. Ancak giinii-
miizde artik gazeteler birbirleriyle re-
kabet etmiyor. Gazeteler artik internet
sayfalariyla rekabet ediyor. Gazetele-
rin birinci rakibi internet sayfalar1 ol-
du. Su anda ¢ok 6nemli bir haberiniz
varsa, bunu en erken yarin sabah gaze-
tede goriirsiiniiz. Ama internet sitesi
aninda haberi sayfalarina koyuyor.
Boyle olunca sen de internette gikan
haberi yarin sabah gazetene koymus
oluyorsun. Bunu su asamada geg¢me-
mize imkan yok. Internet gazeteciligi
hizla gelistikge, zaman gelecek belki
elinize yazili bir gazete almayacaksi-
niz, her seyi tabletten okuyacak hale
geleceksiniz (Arkan, 2011: 16).

Gazetelerin internet Siteleri

Gerek yazili basin, gerekse gorsel medya, ken-
di kulvarlarinda islevlerini yerine getirirken,
internet yaymcligina el atmuglardir. Tiirki-
ye’de de yurt genelinde yayin yapan gazeteler,
televizyonlar ve radyolar ile yerel medyanin
bircogu internet sitelerini kurmuslardir. Bu
sitelerde basili gazete veya dergideki igerigin
disinda giin i¢inde yasanan gelismeler aninda
duyurulmaktadir.  Gazetelerin
sporla ilgili haberleri de ayr1 bir boliim olarak
bu sitelerde yerini almaktadir.

okuyucuya

Gazetelerin ¢ogunda internet yaymlari, basil
yayinlarin disinda farkli bir birim tarafindan
hazirlanmaktadir. Hiirriyet bir donem internet
sitesini 33 ¢alisan1 bulunan ayri bir sirket kura-
rak Hiirriyetim adiyla yaymlamistir (Karakas,
2002: 76). Gazetelerin spor servisi miidiirleri,
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internet yaymlarmmin kendi kontrollerinde

olmamasindan sikayetci olmaktadir:

Gazetelerin internet siteleri farkli bi-
rimler tarafindan yapiliyor. Sitedeki
haberlerle spor servisinin bir ilgisi yok.
Hangi gazete ne yazarsa yazsin dogru
ya da yanlis sayfaya koyuyorlar. Dog-
ru mu degil mi diye sormuyorlar bize
(K1).

Internet sitesi bizden bagimsiz. Giincel
gelismeleri oradan yaziyorlar. Ayr1 bi-
rim olarak ¢alisiyorlar. Oraya ¢ok “tik”
var. Talepler kavga tiirii haberler ol-
dugunda artiyor. Bunu haberlere ekle-
nen yorumlardan anlayabiliyorsunuz.
Boyle zamanlarda 1000 yorum oluyor.
Ama normal bir transfer haberinde an-
cak 300 yorum oluyor (K7).

Gazetenin internet sitesinin spor servi-
si ile iligkisi yok. Haberleri bizden alip
kendilerine gore degistiriyorlar. Her
gazetenin her haberini aliyorlar. Yanls
haberi alip kocaman koyuyorlar. Onla-
rin yaptigi bir hata bizi de baglyor.
Bizden alip kullaniyorlar, aldiklar: yeri
yazmiyorlar. Internette o hiz ahlaki
bazi degerleri 6ldiiriiyor (K4).

K7, gazetelerin internet sitelerinin, gazete tiraj-
larm olumsuz etkiledigini ifade etmektedir:

Piyasada 60-70 tane benzer site var.
Gazete satiglarini olumsuz etkiledigi
kesin. Internete gelecegin yatirmi go-
ziiyle bakiliyor (K7).

Piyasada 60-70 tane benzer site var. Gazete
satiglari olumsuz etkiledigi kesin. Internete
gelecegin yatirimi goziiyle bakiliyor (K7).

Tiirkiye’de {ist diizey spor kuliipleri veya fe-
derasyon gibi yonetsel organizasyonlarin ¢o-
gunun resmi internet siteleri bulunmaktadir.
Bu sitelerde, organizasyonlar mesajlarini hedef
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kitlelerine iletme sansmma sahip olmaktadir.
Haber kaynagim aracisiz olarak hedef kitleyle
bulusturan bu ortamlarin, genis kitlelere mesaj
ulastirma yeterliligi bulunmamaktadir. K7,
kuliiplerin resmi sitelerinin igeriklerinin haber
agisindan taraftarin beklentilerine karsilik ve-
recek nitelikte olmadigin diistinmektedir:

Kuliip sitelerinden taraftarlarin mem-
nun oldugunu diisiinmiiyorum. “Biz
bu mag1 alacagiz {i¢ puandan bagka bir
sey diisiinmiiyoruz” ifadesinden bas-
ka bir sey yazmadigini onlar da bili-
yorlar. Taraftar da buna ¢ok fazla ba-
yilmiyordur diye diisiiniiyorum. Bir
siteye girip 10 futbolcunun Fenerbah-
¢e’de mutluyum diye agiklamasi
okumak beni mutlu etmez. Degisik bir
seyler okumak isteyebilirim. Agalim
Fenerbahge'nin internet sitesini bir ta-
ne ilginizi ¢ekebilecek bir haber oldu-
gunu zannetmiyorum. $oyle bir haber
olabilir. Kombineler satisa sunuldu.
Acaba alsam mu diye distiniiriim. Si-
vas mag1 hazirliklart siirtiyor. Orda
fazla bir emek sarf edildigini diisiin-
milyorum. Cok diiz sade haberler.
Belki kuliip yonetiminden de boyle bir
talep oluyor olabilir. Ama onlar béyle
devam ettigi siirece basini igin bir teh-
dit olusturmaz (K7).

Sosyal Paylasim Aglarn

Internette giinden giine yayginlasan Facebook
ve Twitter gibi sosyal paylasim aglari, sporla
ilgili haberlerin yayilmas: i¢in yogun kullar-
lan ortamlarin basinda gelmektedir. Sosyal
paylasim siteleri, spor gazeteciligi igin de bir
haber kaynag: olurken bunlarin, yeni bir med-
ya olarak geleneksel basih araglara alternatif
hale gelecegi tartisilmaktadir. Gazetecilerin
spor servisi yoneticileri, sosyal medyay1 soyle
degerlendirmektedir:

Twitter su anda moda. Alex herkesi
bilgilendirmek icin mesajlarin yazi-
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yor. Gazeteci kaplan gibi bekliyor, me-
saji kapip haber yapiyor. ilk baglarda
Twitter ¢ok moda degilken bilenler
azdi, 6zel haber ic¢in kullaniiyordu.
Simdi herkes biliyor, herkes aliyor.
Twitter’'da kisinin kendi mesajlar1 ol-
dugu ic¢in yalan olma ihtimali sifir
(K1).

Bilgi saglama agisindan yardimci olu-
yor. Ancak Twitter ve Facebook gibi
sitelere girdiginizde bilgi kirliligi ola-
biliyor. Ben de Twitter'dayim. Haber-
leri takip etmek igin giriyorum. Bakti-
g1z zaman diger insanlarin yazdigi-
na bakarsaniz Galatasaray’mn seneye
en az 200 oyuncu ile oynamasi lazim.
Herkes de benim kaynagim saglam
diye giriyor. Bu da bilgi kirliligine yol
agiyor (K2).

Sosyal aglar bir taraftan haber alma
isini kolaylastirirken bir taraftan sati-
simiza olumsuz etki yapiyor. Bizim
ulastigimiz bilgilere okurlar da erisi-
yor. Bunlarin gizliligi kalmiyor (K6).

Bu gidisatla futbolculara Twitter yasa-
g1 bekliyorum. Fenerbahge yonetimi
bir dénem futbolcularin internet sitele-
rini kapattirmisti. Orda bir sey yaziyor
ve bu sansasyon yaratiyor diye (K7).

Twitter ve Facebook gibi sitelerin yurt
disinda sporcular tarafindan kullanimi
daha yiiksek. Ama bizde yaygin degil
heniiz. Onun i¢gin etkisi yok denecek
kadar az. Gelecekte belki daha da yay-
ginlasir (K3).

TARTISMA VE SONUC

Tiirkiye’de diger gazetecilik alanlar1 gibi spor
gazeteciligi de son yillarda bircok agidan de-
gismistir. Gorlisme yapilan gazetelerin spor
servisi miidiirleri ve spor gazetesi miidiirlerine
gore bu degisimin en biiyiik nedeni, internetin
yeni bir mecra olarak devreye girmesi ve in-
ternet gazeteciliginin baglamasidir.

Gazeteciligin diger alanlarinda oldugu gibi
spor okuru da bircok gelismeyi internetten
edinir hale gelmistir. Kolay erisilen arsiv yapi-
stnin olmasi, haberlerin giin iginde sikca giin-
cellenmesi, okurun habere katkida bulunabil-
mesi, muhabire, editdre ya da sitenin herhangi
bir sorumlusuna elektronik posta yoluyla eri-
sebilmesi, kendisi gibi diisiinen insanlarla
olusturulan tartisma gruplarma katilabilmesi,
sohbet odalarinda tartisabilmesi, okur anketle-
rine katthp sonucunu aminda gorebilmesi,
habere katkida bulunabilmesi, siteye mesajlar,
ilanlar, duyurular birakabilmesi gibi imkanlar
(Birsen, 2005: 91) sporseverlerin de haberleri
geleneksel medya yerine internetten edinir
hale gelmesine neden olmustur.

Tiirkiye’deki spor haberi veren internet siteleri
tizerinde yapilan bir arastirmada (Cevikel,
2007: 44) bu sitelerin nitelikli bir internet gaze-
teciligi anlayisini hayata gegiremedigi ve gele-
neksel spor medyasimin alternatifi olamadig:
saptanmustir. Bu siteler internet gazeteciligini
diger gazetecilik formlarindan ayiran ve gaze-
tecilik pratiginin daha kaliteli, ¢ok sesli, de-
mokratik ve kullanicr katilmina agik olarak
yapilabilmesini kolaylastiran etkilesim, hiper
metin ve ¢oklu medya gibi temel ozellikleri
layikiyla ve etkin bir sekilde uygulayamamak-
tadur.

Internette yayinlanan haber siteleri gibi spor
haberi veren sitelerinin sayisinin artmasi ve
basili gazetelerin internet sayfalari, basili gaze-
teciligin tirajlarinda hissedilir bir diisiise neden
olmustur. Yapilan bir arastirmaya gore (Cakur,
2007: 126) internet %48.64 oraninda gazeteleri,
%9.86 oramnda televizyonlar1 %1.78 oraninda
radyolar1 ve %2.22 oraninda dergileri etkile-
mistir. Spor servisi yoOneticilerine gore gazete-
ler, internetin hiz1 karsisinda geride kalmis, bu
aciklarim daha detayll ve kapsaml igerikler
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hazirlamaya yonelerek gidermeye calismislar-
dur.

Internet siteleri haberlerin hizli verilmesi ve
okuyucu ile etkilesim kurulmasi gibi avantajla-
11 kullanarak okuyucu ¢ekmeye c¢alismaktadir.
Ancak yapilan arastirmalar, Tiirkiye’deki spor
sitelerinin ¢ok kaliteli bir internet gazeteciligi
yapamadiklarini gostermektedir. Internetteki
spor medyasi, geleneksel medyaya haber kay-
nag1 agisindan bagimli oldukga, spor medya-
sindaki sorunlar internete de sirayet edecek ve
bu ortamda yeniden iiretilecektir (Cevikel,
2007: 44). Arastirma sonuglarinin, spor servisi
miidiirlerinin goriisleriyle ortlistiigii sdylene-
bilir. Ozgiin haberler iiretecek muhabir kadro-
larma yeterince sahip olamayan internet sitele-
ri, hiz anlaminda bir¢ok avantajlara sahip
olurken, igerik olarak gazeteler ve gazetelerin
de en 6nemli haber kaynagi olan haber ajansla-
rma bagimh oldugundan habercilikte basili
gazetelerin ¢ok gerisindedir.

Gazeteler daha detayli icerikler hazirlayarak
internet karsisinda cazibelerini kaybetmemeye
calisirken, haber kaynaklarinin giinden giine
daha fazla internete bagh olmasi bir kisir don-
giiye neden olmaktadir. Ancak spor muhabir-
lerinin haberleri internetten alir hale gelmesi,
sayfalarin tekdiize ve birbirine benzer haber-
lerle yayinlanmasina yol agmaktadir. Bunda
Tiirkiye’de spor medyasimin okuyucu talebi
nedeniyle igine hapsoldugu ‘ii¢ biiyiikler’ fe-
nomeninin etkisinin oldugu sodylenebilir. Bii-
yiik kuliipler, gercek disi haberlerle giiven
erozyonu ve sayginlik kaybma ugrayan gaze-
telere karsi, internet {izerinde kendi iletisim
ortamlarini olusturma yoluna gitmigler ve
kapilarin gazetecilere adeta kapatmuslardir.

Bilisim teknolojilerinde yasanan gelismeler,
spor alanindaki gazeteciligi de etkilemis ve
spor sayfalar1 daha az elemanla hazirlanmaya
Spor

baglamustir. sayfalarmin hazirlandig:
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boliimlerin veya spor gazetelerinin yapist ince-
lendiginde gazetelerin muhabir ihtiyacinin
azaldig goriilmektedir. Geng gazetecilerin de
mubhabirlige talebi azalmistir. Gazeteler tekno-
lojinin devreye girmesiyle daha az insan gii-
ciiyle daha fazla is yapar hale gelmistir. Gaze-
telerin diger birimlerinde oldugu gibi, sayfa
sekreteri, diizeltmen gibi gorev alanlar1 nere-
deyse ortadan kalkmustir. Gazete sayfalarmin
hazirlanmasi igin; gorsel anlamda teknik dii-
zenlemeleri yapan bir operatér ve yazilar
yazan bir editor yeterli olmaktadir.

Basili gazetecilikte galisma alanlart daralirken
internet siteleri yeni bir sektor olmus ve spor
gazetecilerine yeni is imkanlarn yaratmustir.
Ozellikle 2000'li yillarin baginda yasanan eko-
nomik krizde medya kuruluslariin darbogaza
girmesiyle issiz kalan bircok gazeteci, internet
yayinciligl sektoriine ge¢mistir. Spor miidiirle-
ri, gazetelerin bagl oldugu sirket sahiplerinin
teknolojiye Onemli yatirimlar yaptiklarim,
ancak ayn1 6nemi insan emegine vermedikle-
rini vurgulamistir.

Facebook ve Twitter gibi popiiler sosyal payla-
sim siteleri da spor haberlerinin dolasiminda
onemli bir yer tutmaya baglamistir. Taraftar
bloglar1 ve kuliiplerin/sporcularin Facebook ve
Twitter, muhabirler i¢in yeni haber kaynakla-
rindan biri haline gelmistir. Son 10 yilda blog
yazarligl kavrammin gilindeme gelmesiyle,
okuyucular internet ortaminda diisiincelerini
bagkalartyla paylasacak ortamlar bulabilmek-
tedir.

Bu konuyla ilgili bundan sonra yapilacak aras-
tirmalarda internet {izerinden yaym yapan
sitelerin yoneticileri ile goriisiilerek, elde edile-
cek verilerle spor alaninda yaym yapan yeni
iletisim ortamlar1 degerlendirilebilir. Bilisim
teknolojilerinin gelismesiyle ortaya ¢ikan sos-
yal medyanin, hedef kitle tizerindeki etkileri
aragtirilabilir.
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TABLOLAR VE SEKiLLER

Tablo 1 - Goriisme Yapilan Gazetelerin Spor Servisi Miidiirleri ve Yapilan Goriismelerle 11gili Bilgiler

Kod Yas Egitim Mesleki Goriisme Siiresi  Goriisme Yeri  Gorlisme Tarihi
Deneyim (Y1l)
K1 52  Lise 33 45 dakika Istanbul Mayis 2011
K2 47  Lise 29 50 dakika Istanbul Mayis 2011
K3 55 Lise 32 40 dakika Istanbul Mayis 2011
K4 42  Lise 22 35 dakika Istanbul Mayis 2011
K5 47  Lisans 22 35 dakika Istanbul Mays 2011
K6 41 Master 18 40 dakika Istanbul Mays 2011
K7 36 Lise 20 25 dakika Istanbul Mayis 2011
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Tablo 2 — “Habercilikteki Degisim” Temasiyla 1lgili Gazetelerin Spor Servisi Yoneticilerinin Goriisleri

Tema K1 K2 K3 K4 K5 K6 K7
Haber hizi  Internet Gazete- Hiz dediko-  Internet giincel-
daha cilikte du igin kul- ligi yakaliyor
hizly hiz artti lanilmaya
baslad:
Derinle- Muha- Gazeteler Inceleme
mesine birler detaya yo- tarzi
haber ve tembel- neldi haberler
aragtirma lesti yok
Ozel haber Kuliipler Ozel haber ~ Arastirma tiirii
tesislerini yapmak ozel haberler ve
muhabirlere zorlasti roportajlar
kapatti azaldi
Gazeteci- Teknoloji Emek Tiirkiye 'de
likte tek- yokken gaze-  de- gazetecilik
noloji tecilik daha  gersiz teknolojisi ¢ok
kullanimi iyiydi lesti gelisti
Muhabir- Haberi Bilgi kay- Emek Eskiden Muhabirlik
likte eski ulastir- naklari si- cok muhabirlik onemliydi
donemler mak ¢ok nirlydi faz- kolaydi
zordu layd

Tablo 3 - “Spor Servislerinin Yapisindaki Degisim” Temasyla Ilgili Gazetelerin Spor Servisi

Yéneticilerinin Goriisleri

Tema K1 K2 K3 K4 K5 K6 K7
Spor servis- Insana  Muha- Gazete-  Servisler- Sektore
lerininyapi-  yatuim bir cilerin  de ¢alisan fazla insan
sindaki degi-  yapil- sayist niteligi sayist girdi
sim madi azald arttt azald
Gorevlerdeki Dizgici ve Sayfa sek-
degisim diizeltmen reterligi
kalmad ortadan
kalkti
Yeni kusak Eski Teknoloji-
gazeteciler kusak da den anla-
adapte mayanlar
oldu azaldl
Ortam Heyecanli Plazalar,
ortam gazeteciyi
kayboldu halktan
kopardi
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Tablo 4 - “Yeni Medyada Spor Yaymcil

s

181" Temaswyla 11gili Gazetelerin Spor Servisi Yoneticilerinin

Goriigleri
Tema K1 K2 K3 K4 K5 K6 K7
Spor haber Internet Siteler izl Gazetele-  Gazetele-  Spor siteleri
siteleri sitelerinin ama giive- ri zorda re rakip gazeteleri
kadrolar nilmez birakiyor  olamaz etkiliyor
giiclii degil
Gazetele- Gazeteden Yanlis ha- Satist olum-
rin inter- bagimsiz ber de kul- suz etkiliyor
net siteleri  ¢alisyyorlar lanwyorlar
Sosyal Mesajlar Bilgi Yay- Satisi Kuliipler
paylasim kaynagin-  kirliligi- gmn olumsuz  sporcular:-
siteleri dan geldi- ne yol degil, etkiliyor na yasak
ginden agiyor etkisi koyabilir
yalan olmaz az
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