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GUNUMUZDE SPONSORLUK KAVRAMI

" Banu BAYBARS

En geligmig anlamiyla sponsorlugu kisaca; bir kisi veya
kurulusun kendi uzmanlik alanimin disindaki herhangi bir olay
ya da etkinlige kar amaci giiderek destek saglamasi, olarak
tanimlayabiliriz. Sponsorun verdigi destek parasal olabilecegi
gibi, degigik 6diil ve armaganlar seklinde de olabilir.

Sponsorluk iki yénli bir ig aracidir. Sponsor da verdigi
destegin karstliginda, satislarinda artis veya tin kazanmak gibi
birtakim yararlar
bekler. (1)

Belli bir etkinligin sponsorlugunu tstlenen kurulus veya
“kist, igine kendine ait logosunu yerlestirdigi bu etkinlik
sayesinde ismini genis kitlelere duyurarak, bir anlamda kendi
kendisinin reklamini yapmis olmaktadir. Ayrica sponsorluk
sirkete 'daha dinamik bir goriintim de kazandirabilmektedir.
Kurulug béylelikle, sponsorlugunu yaptig: etkinlikten
bir imaj “dding alarak” kendi imajmt giiglendirmektedir.
- Ornegin; toplum tizerinde soguk ve ulagimaz bir imaji olan

* Arag.Gor. Istanbul Universitesi Netigim Fakaltesi Halkla [igkiler ve
Tanum  Bohimii
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karulusun, ilgi gekici bir etkinligin sponsorlugunu yapmak
yoluyla bunu degistirmesi mamkiindiir.

Sponsorluk  sirketin  imajint  giiglendirmek  veya
diizeltmek, kamuoyunda taninmasint saglamak, sahip oldugu
toplumsal sorumlulugu gostermek, marka veya irdnden
haberdar ofanlarin  sayistm arttiemmak,  marka  imajin
gticlendirmek, yeni bir markayt tamtmak ve sirketin sahip
oldugu trin/hizmetlerin satigmi tesvik etmek gibi cesitli
nedenlerle yapilabilmektedir. |

Sponsortuk  yapmanin ¢ temel ~ nedeni  vardir:

_ Toplumun duyarldigint artirmak, miigteri gekmek ve iyi niyet
olusturmak.
_ Tarihsel olarak incelendiginde; zengin ve asillerin cesitli
dénemlerde sanatgitar, ozellikle miizisyenlert himaye altina
aldiklart gorilmuigtir. Ornegin; Beethoven ve Mozart da
yasadikiart dénem iginde soylu kesimin bu tir desteklerinden
yararlanmaglardir. ' ' '

Ozellikle son yillarda sanat sponsorluklarinda gozle
gorilir bir artig kaydedilmistir. Diinya gapinda bu konudaki en
bitytik sponsorluk olaylarma érnek olarak; 1988 yilinda Lloyds
Bankin bugiine kadar Ingiltere'de diizenlenen en biryiik
Ortacag Sanat Sergisi olan "Sévalyeler Cagi'min sponsoru
olmasini ve “Revion” firmastnin Rolling Stonesun Amerika

turnesinin sponsorlugunu yapmasint gosterebiliriz.
"Bugtin diinya itzerinde gorillen sponsorluk olaylarindan
. pekgogu ana spor dallart iizerinde yogunlagmugtir. Bunlarn
baghcalart; motor yariglari, at yariglar, futbol, kriket, tenis, golf
ve gosteri atlayiglaridir. (2) Bu alanda sponsorluk iki sekilde
ortaya ctkmaktadir: Ya olayin biitinii igin destek verilmekte ya
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da yarigmacinin tagiti, yarts malzemeleri vb.gibi kismi konular
icin sponsorfar gerekli yardims yapmaktadiar. (3)

1984 los Angeles Ollimpiyat Ovyunlar, ticari
sponsorlar tarafindan desteklenen ik  Olimpiyat Oyunu
olmustur. O giine kadar geleneksel olarak oyunlarin maliyeti
hitkiimetler tarafindan karsilanirken, artik oyunlar kar amac
giiden 6zel bir endtistri haline dontsmustir. (4)

1988 Olimpiyat Opyunlar'nin  sponsorlarindan  biri
olan"Visa” olimpik sembolii kartlarina koyup, Visa karti ile
yaptlan her islem igin Olimpiyat Komitesi'ne armaganlar vermis
ve bu uygulamaya kart sahiplerinin kendisini de dahil etmistir.

Fuji Photo Film Co., 1982 Ispanya Diinya Futbol
Kupasinin, 1986 Meksika ve 1990 [talya Kupalanimin resmi
sponsoru olmugtur. (5)

Egitim alaninda yapilan sponsorfuklarda hedef | imajin
zenginlestiriimesidir. Bu konuda yapilan sponsorluklar, bilimsel
aragtirma burslar, yurtdigt burslart ve diger egitim destek
programlarint kapsamaktadir. Ornegin “Tesco” firmasi, miizik
okullarina para yatirarak genclere destek olmaktadir. Ciinkii
onlar gelecegin dogal tiketicileri olacaktir. (6)

Meslek  adillerinin - verildigi  alanlarda  yapilan
sponsorluk ¢aligmalari genellikle gazetecilere, fotografcilara ve
mimarlara yoneliktir. Sponsor sirketler tarafindan desteklenen
yarigmalar  sonucunda  kazanan  kigilere  bazi  odiller
verilmektedir. “Canon” firmast basin fotografcilart arasinda,
UK. Press Gazette ile birlikte bir yarigma organize etmistir.
“Financial Times" isimli gazetenin odilleri ise mimarlara
yoneliktir. {7)

Sponsorluk, televizyon igin de anahtar konumunda bir
faktsrdir.  Program.  sponsorlugunun  dnemi . giderek
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artmaktadir. Ozellikle miizik ve spor programlart icin yapilan
sponsorluklarda gézle goriidir bir artis olmustur, Ornegin
ilkemizde, ATV televizyonunun haber biiltenlerindeki spor
programlarinin  sponsorlugunu  Firatpen  yapmaktadir,
Sponsorlugu yapian bu tiir programlarda, program boyunca
sponsor  firmamn  logosu  ekrann  bir  kosesinde
- yeralabilmektedir. ‘

Sponsorfuk sonucunda elde edilen bircok varar soz
konusudur: .

Bunlarin en ¢nemlisi, bu yolla ilgili kurulusun {irtn
veya hizmetlerinin satist saglanabilmektedir.

Bir hastahanenin, kolejin, tiyatronun ya da tibbi-
arastirma merkezinin finansal acidan desteklenmesi, toplumda
ilgili kurulug hakkinda iyi bir izlenim yaratabilmektedir. Bu tiir
girisimlerin desteklenmesi sonucunda, toplumun o kurulusa
karst gliveni ve saygist artmaktadir.

Sponsorluk aymi  zamanda bir sirketin  isminin,
logosunun ve renklerinin insanlara tanmidik hale getirilmesini
saglamaktadir. Diinya capinda atletizm ve yiizme sporlarinin
sponsorlugunu Gstlenen Coca-Cola, bunu gerceklestirmeyi
bagarmustir. (8) '

Sponsorlugu  yapilan etkinlikler, medyanin ilgisini
cekmekte ve medyada bu konu ile ilgili yeralan haberler
sayesinde kurulusun . istedigi hedeflere ulagmas:
kolaylagmaktadir. ‘

Bir otomobil ditzenlenen bir ralliyi kazandigr takdirde,
o otomobilin genel aksaminda kullamlan malzemelere de
dikkat edilecektir. Ornegin; kullandigi lastik merak konusu
olacaktir. Iste sponsorfudu yapilan etkinlik, bu gibi van
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artinlerin de tanmmasint saglayarak saticilant destekleyeci bir
rol oynamaktadir.

Belli bir tirtin alarinda calismalarmni stirdiiren kuruluslar
_ 1gm tirtin politikalarinda degisiklik yapmak oldukca zordur.
Sadece kadin parfiimii tizerine yogunlagmis bir kurulus, tiretim
politikasinda  degisiklik yaparak erkekler "icin de parfum
tretmeye baslarsa, bu girisiminde belli bir etkinfgin
sponsorfugunu  Gstlenerek  basarili  olmasi  mimkiin
olabilmektedir, '

Getirisi bir hayli fazla olan sponsorluk calismalarinin
yapildigi alanlar giin gegtikce cogalmakta ve buna bagli olarak
kuraluglarin - bu  tiir  caligmalara  verdigi  6nem  giderek
artmaktadir. ‘
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