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SECIM DONEMLERINDE OY VERME
DAVRANISINI ARTIRICI ILETISIM
KAMPANYALARI"

" R.Ayhan YILMAZ

Insan ve insan yénetimini igine alan siyaset, topluluk
halinde yagamanin  bir sonucudur.Sivaset kavram bireye
indirgendiginde sivasal katilma olgusu ile kargtlasmaktadir.
Ozbudun (1975) siyasal katidlimin tanimint'vatandaslann
merkezi veya yoresel devlet organlarni, personelini yahut
kararlarini etkilemek tzere kendilerince ya da baskalarinca
tasarlanmug hukuksal veya hukuk digt, basards veya basarisiz
eylemlere girismeleri’ seklinde yapmaktadir.Siyasal iliskilerin
yasandigt  her toplumda farkli boyutlarda ve farkh
yogunluklarda siyasal katrlma davramslan meydana gelir. Nie,
Verba ve Converse(1989Ya gére siyasal katilmanin dért yolu

" Bu galigma 1994 yilinda Anadoly Universitesi Sosyal BRilimler
Enstitiisé Hetigim Bilimieri Anabilim Dali'nda Yiksek Lisans tezi
ofarak  sumulmugtur.

" Arag.Gor., Anadolt Universitesi Hetigim Bilimleri Fakiltesi
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vardir. Bunlar oy verme, kampanya etkinliklerivatandasfarin
baslattigs etkinlikler,isbirligini igeren etkinliklerdir. Bir bagka
stmiflamayt Milbrath g boliimde inceler (Keefe,1991). Birinci
grup, bilgi arayanlar, oy verenler, tartiganlardan ve ortalama
secmenlerden  olusan ‘izleyici' grubudur. lkinci grubu
‘gecistekiler’ olusturur. Bu grup iyeleri siyasal toplantilara
katihir, kamu gorevlileri veya parti liderleri ile iletigim kurarlar,
Son grupsa ‘oyuncu’ faaliyetini gergeklestiren
gruptur.Milletvekili adayligindan, siyasi parti tiyeligine kadar
uzanan bir etkinligi icerir. Milbrathin bu sinflama disinda
ilgisizler’ olarak adlandirdigs grup ise pasif ve politika ile
ilgisiz kisilerdir.

C.H. Wahlin kisisel ve yasama ile ilgili bir davrans
olmanim é6tesinde, kuvvetli bir protesto veya benimseme sekli
olarak kabul ettizgi oy verme, Milbrath'a gére, 'belirli
zamanlarda olusan, sisteme katkida bulunan,agiklayict yani
kendisi dogrudan dofruya bir tatmin yaratan ve sosyal
olmayan bir davramgtir  ve  demokratik  sistemlerde
vatandaslarin en cok katddiklan bir siyasal
eylemdir(Giilmen, 1979).

Oy Verme Davramsini Etkileyen Faktérler

Oy verme cevreden Ogrenilen bir davramigtir Segime
katdan ve oy veren birey, gerek ailesi, gerek arkadas ve is
cevresinin etkisinde kalabilmektedir. Oy verme davranigins
etkileyen faktsrleri sosyo ekonomik ve psikolojik olmak tzere
ikiye aymrabiliriz. Sosyo-ekonomik faktérler yas, gelir,
sosyo-ckonomik  stati{SES),meslek, cinsiyet, egitim ve
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yerlesme bigiminden olusur. Psikolojik faktérler siyasal
etkinfik duygusu ve sivasal bilgidir.

Sosyo-Ekonomik Faktérler

Yag ve oy verme: Siyasal sistemde bireyin oy verme
eylemini en fazla etkileyen degisken yast ve tyesi oldusu yag
grubundan kaynaklanan ézelliklerdir. Yas ile oy verme arasinda
dogrusal, pozitif ve gicli bir iliskinin varligt saptanmustir.
(Kalaycioglu,1983) Gengler oy vermeye hemen hemen hic
ragbet etmemektedirfer. Orta ve ileri yastakiler ise diizenli
olarak oy verme egilimindedirler.

Gelir ve oy verme: Baykal (1970), Amerika'da
vapilan incelemelere dayanarak, gelir miktarindaki artig ile
birlikte, oy verenlerin de artacagmi fakat gelir seviyesi
yikseldikge oy verme oraminm artig hizimin diistiigiing belirtir.
Ulkemizde ise gelirle oy verme davramgr iliskisini ele alan
aragtrma  bulgulart, gelir artisi ile oy kullanma olasiliginimn
diisebilecegini géstermektedir.

Sosyo-Ekonomik Stati ve Oy Verme: SESi|
diigtik olan segmenler, ytiksek olanlara oranla daha yogun bir
bigimde oy kullanma egilimindedirler. (Kalaycioglu, 1983).
Diger siyasal kaynaklardan bagimsiz diisiindigiimiizde SES'in
oy verme {zerinde etkisine rastlanmamustir.

Meslek ve oy verme : Mesleki durum ve oy verme
arasinda  bir iliskinin olmadigr ev kadinlarr ve koyde
vasayanlarin yogun bir bicimde oy verme egiliminde olduklar
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ortaya ¢ikmistir, Ev kadinlart ve koylilerin sik ve yogun oy
kullanmalarr uyariimis oylama ~ ile kargi karsiya gelindigini
goisterebilir.

Cinsiyet rolleri ve oy verme: Oy verme
davramsini etkileyebilecegi diigiintlen cinsiyet degiskeninin, oy
verme tzerinde hem etkili, hem de etkisiz olduguna iligkin
cesitli bulgular vardir. {lk yapilan segim aragtirmalarina gore,
her tiirlii sosyal seviyedeki kadinlar,daima erkeklerden diisitk
oranlarda secime katilmiglardrr, Kalaycioglu'na gore, Tiirkiye
de erkeklerin kadinlara oranla daha sik ve/veya dizenli oy
verdikleri gozlemlenmekle birlikte aradaki fark énemsiz bir
diizeydedir. Cinsivet siyasal katilma yollarindan en az oy
verme eylemine etkide bulunmaktadir.

Egitim ve oy verme: Siyasal katilma sadece oy
verme diizeyine indirgenirse, kirsal alanin kentsel alanlara gére
daha katilmact oldugu gorilmektedir, Oy verme eylemine
kattlimin egitim diizeyi yiksek olanlarda daha diistik, egitim
diizeyi disitk olanlarda daha yiiksek olusu, oy vermenin
yitksek egitimliferce etkin olmayan bir siyasal katilma eylemi
olarak alglandigint gostermektedir. Egitim seviyesi diisiik ve
ozellikle de okuma-yazma bilmeyenlerin daha karmasik ve
etkin faaliyetleri igeren siyasal katilma bigimleri yamnda ok
daha kolay ve zahmet gerektirmeyen bir eylem olan oy
vermeye katilmalari dogaldir.

Yerlesme Bicimi ve Oy verme: Yerlesme bigimi,
kisinin davranislarimin agtklanmasinda yol gésterici olmaktadir,
Koyde vyasayan yurttaglar kasabaliardan, kasabahlar da

" Uyarilnis oylama, hig bir siyasal bilince sahip olinadan oylamada bulunmakur(Kim, 1975).
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schirlilerden  daha  fazla oy  verme  davranisinda
bulunmaktadirlar,

Psikolojik Faktérler

Oy verme davramsini etkileyen psikolojik degiskenler
siyasal giidilerden olugmaktadir. Sivasal davranis tizerinde
etkisi olacag disiiniilen sivasal gidiiler siyasal etkinlik
duygusu ve siyasal bilgiden olusur. Siyasal etkinlik
duygusu Alkan ve Ergil (1980)'c gére ‘yurttaslarm, siyasal
diizeni etkileyebileceklerine olan inanci ve kendilerinde bir
siyasal giic gormeleridir. Siyasal etkinlik duygusunun oy verme
tizerinde fazla bir etkisi yoktur. Siyasal sistemi veya siyasal
kararlart etkileme giliciine sahip olmadikiarina inananlar bu
giice sahip olduklarina inananlar kadar diizenli ve stk oy
kullanirlar.

Siyasal  etkinlik  duygusuna  sahip  olduklarin:
hissetmeyen  bireylerin, dizenli olarak oy kullanma
davransginda bulunmast oy vermenin bazi 6ézel anlamlara sahip
oldugunu ortaya ¢ikarmaktadir. Tirkiye'de daha cok yash
kusaklar igin oy belirli bir siyasal rejim tipinin ve onun icerdigi
vatandag  tipine olan destegin  simgesi veya ifadesi
olabilmektedir. Belirli bir sivasal parti veya goriis, siyasal
giidilerden  yoksun olarak, takim tutma duygusu ile
desteklenebilir. Diger bir giidii olan siyasal bilgi oy vermeyi
etkilemektedir, Oy verme eylemi otonom, siyasal ve ussal
tercihleri icerebilir, Bunun yaninda oy verme eyleminin bireyin
otonom ve ussal olarak siyasal partiler veya adaylar arasinda
yaptigt tercihi yansiemaktan bagka «  az g farkly anlam ifade
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edebilecegi tahmin edilmektedir Bu anlamlar Kalaycioglu
(1983), soyle siralar:

1-Secmenin  oyu siyasal ve toplumsal statiisiinii
degistiren bir olayin simgesi olarak algtiamasi,

2-Nedeni ne olursa olsun tutmakta oldugu bir siyasal
parti veya gorisiin kazanmasi icin takim tutma anlayigt icinde
secmenin diizenli olarak aym siyasdl parti veya adaya oy
vermesi,

3-Uyarilmis oylama

Bireyin oy verme davramsini etkileyen siyasal etkinlik
duygusu ve siyasal giidiilerden bagka, ti¢ degisken daha oy
vermede etkili olabilmektedir. Michigan Modeli (Verba,
Converse, Nie,1989) olarak adlandimlan bu model;, parti
ozdesligi sorun tercihi ve aday tercihidir.

Parti 6zdegligi ve parti goriiglerini benimseme, karmagik
siyasal iliskiler arasinda kalan bireye, psikolojik agidan birytik
yarar saglar(Giilmen, 1979). Bireyin tercihi, parti programindan
cok partiyi algilayigt yani partinin imajidir. Parti tercihi tek
bagina biiyiik bir etkiye sahip degildir. Sorun ve aday da oy
vermede etkili olmaktadir.

Sorun ile parti bagllifi birbiriyle 6rtiismektedir,
Se¢men en énemli gordiigit sorunlar hakkinda yapilmasini
istedigi = seyleri  yapabilecegini umdugu  partiye oy
vermektedir(Verba, Converse Nie,1989), Bunun yaninda
muhalif fikirlere sahip olmayan bireyler, bir sorun {izerinde
ayni fikirleri paylassalar bile, tercihleri yine kendi partileri
olacaktir. Segmen, bir veya birkag secimde tercih ettigi
partiden ayrilsa bile, ayrilma nedenleri ortadan kalktisinda
tekrar partisine dénecektir.
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Oy vermeyi etkileyen sosyo-ekonomik ve: psikolojik
degiskenlerin yanisira Lipset ve Lazarsfeld oy kullanmak va da
kullanmamakla ilgili dort egilimden sézederler (Keslali, 1991).

t-Hiiktimetin izledigi siyaset bir toplumsal grubun
ctkarlarinr ne kadar yakindan etkiliyorsa, o toplum
kesimindeki oy verme egilimi o kadar cok artar.
2-Hiktmet kararlarinin kendisi ile ilgili sonuclar
konusunda bir toplum kesimi ne kadar cok bilgi sahibi
ise, o toplum kesimindeki oy verme egilimi o kadar artar.
3-Bir toplum kesiminde, siyasal katilim yonindeki
baskilar ne kadar fazlaysa o toplum kesimindeki oy verme
egilimi o kadar artar.

4-Grup tizerindeki baskiar ayni yonde oldugunda
katilma egilimi artarken, zit oldugu zaman katidma egilimi
azalir.

Kisi, cevresinden segime katilmayt tegvik edici ne kadar
ok uyars alirsa, secime katilma olasilifit da o derece yitksek
olacaktir. Segime katilmays tesvik edici iletisim cabalars secim
kampanyalan ve siyasal tartismalardir.

Zorunlu Oy ve Gerekeeleri

Cesitli faktorlerden etkilenen oy verme dilkemizde
katifmanin zorunlu oldugu bir faaliyettir.1946 yihnda ¢ok
partili hayata gecis ile dizenli secimler yapilmaya
baglanmustir. 1983 Genel Secimine kadar mecburi oy ile
kargilagiimamis ancak 1982 Anayasasi ile segimlerde oy
vermeyenlere  yonelik  olarak  para  cezast  uygulamas:
konulmustar.  1983,1987 ve 1991 Milletvekili Genel
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Secimlerinde de segime katilmayanlara bu ceza uygulanmistir.
Zorunlu oyun gerekgeleri;

e Oy verme bir kamu gorevidir, toplumun tyesi her
vatandas kamu yonetimine katilmakla édevlendirilir,

e Demokrasinin - baganist  vatandaslanin  politikaya
duyacaklart genis ilgi ve katilmaya bashdir. Boyle bir
ilgiden kagmak bir gesit anarsi yaratmaktir.

e Zorunlu oy usulit ile secmen secimlere daha fazla
katdir,

Tiirkiye distnda katilmamin zorunlu oldugu lkelere,
Avustralya ve Belcika'yr 6rnek vermek miimkiindar. Belgika'da
zorunlu oy uygulamasim secime katilma oranlannin ¢ok dgtk
olugu(%30 hatta %16'ya kadar dugiis) neden olmustur.
A B.D. deise, oy verme orant %50 dolayinda olmasiyla birlikte
zorunlu degildir. Oy verme cagma giren vatandaslar kendi
istekleri dogrultusunda gidip kaydolmaktadirlar. Ayrica oy
verme kanunlart bir eyaletten digerine
degismektedir(Thio, 1989).

Demokratik degetlerle secime katslmanin zorunlu olusu
birbiriyle bagdasmamaktadir. Segmeni para cezasi veya bagka
cezalarfa oy vermeye mecbur etmek belki sandik bagina
gotiirebilir ama oy~ kargt bir tepki gostermesini engelleyemez.
Ote yandan zorunluluk altinda ve istemeyerek oy veren bir
se¢menin dasiince ve inancimt 8grenmekte de herhangi bir yarar
yoktur ciinkii itaat yoluyla uyma davramginda bireyin
gozlenen davranmigi gergek tutumunu yansitmaz. Benimseyerek
uyma davranigt ile segmen,oy vermenin &nemine gergekten
inanirsa, devlet kontrolu olmasa da kimse ondan oy vermesini
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istemese de bunu benimsedigi icin oy verecektir, Se¢men oy
verme kararint  verip vermeme  konusunda  serbest
brrakilmalidir. Eger secmende bir gekimserlik varsa bunu yasal
zorlamalarla degil, secimin 6nemi ve yararina kargt ikna ederek
gidermeye caligmak gerekir.

Sorun

Siyasal katifma yollarindan biri olan oy kullanmak
anayasal bir haktir. Anayasa koyucu, segme eylemini vatandag
icin bir hak olarak kabul etmistir (Karamustafaoglu,1970).
1982 Anayasast'nin dérdiinctt boliimi 'siyasal haklar ve odevler’
bashgimni tasir. Anayasa koyucu bir eylemi hak ve ddev saydig:
zaman bunu actkca dile getirmigtir. Yurt savunmasina
katilmanin her Tirk vatandast icin hak ve 6dev sayilmasi
gibi.Anayasa koyucu, segme yetkisini édev sayan ve mecburi
olmasimt  éngoren  goriislere  yer  vermemistir.  T.C.
Anayasas'min 67, maddesine gorev'vatandaslar  kanunda
gosterilen sartlara uygun olarak segme, secilme ve bagimsiz
olarak veya bir siyasal parti iginde siyasi faalivette bulunma ve
halkoylamasina katilma hakkina sahiptir. . Yirmi yagina giren
(on sekiz )} her Tark vatandass, ay ve giine bakilmaksizin,
secme ve halk oylamasmna katilma hakkina sahiptir. Askeri
yikimliliigii  verine getirenler, askeri okul 6grencileri,
hitktimlii ve kisitlilar oy kuflanamazlar (T.C.Anayasast, 1982).

Anayasada oy kullanmamin 6dev degil de hak
sayilmasina karsilik yine 1982 Anayasast ile yiriirlige giren
298 Sayili ‘Se¢menlerin Temel Hikamleri ve Se¢men
Kitiikleri Hakkinda Kanun'un (1991) 63 numarali
maddesine gore 'secmen kiitiiglinde kayd: ve sandik listesinde
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oy kullanma yeterliligi bulundugu halde, milletvekili genel ve
ara secimlerinde megru mazeretleri olmaksizin katilmayanlar,
ilce secim kurulu bagkan: tarafindan on bin lira para cezast ile
cezalandirilirlar. Bu karar kesindir’,

Bu madde daha sonra degisiklige ugramis, para cezasi
elli bin lira olarak kabul edilmistir. Se¢men icin oy vermek
soyut bir kavramdir ve oy verme vyetkisi kisisel bir hakkin
kullantlmast kadar dogaldir. Anayasada se¢menin oy sandigina
gitmek ve oy vermek konusunda bir mecburiyeti olmadigt
halde kanun koyucu para cezasi gibi bir yaptirmla oy vermeyi
zorunlu hale getirmigtir,

Demokrasinin - basarist  vatandaslarin  politikaya
duyacaklar genis ilgi ve katlmaya baglidir’ gortgiinit savunan
zorunlu oy uygulamacilar, para cezast gibi cebri yolla ilgi ve
katthim saglamaya calismakla zaten demokrasi kuramina ters
diismektedirler. ‘

Rober A, Dahl, modern sivasi demokrasinin varlig
igin ‘asgart usul” adint verdigi bir liste sunmustur. Bu listeye
gore {Schmitter ve Karl, 1992)

- Devlet politikasy hakkindaki hiikimet kararlan
tizerindeki kontrol yetkisi anayasal olarak secilmis organlarda
toplanmalidir.

- Secilmis organtar, baskinin nispeten nadir olarak
gorildiig, sik sik yapilan ve diiriistge idare edilen secimlerle
isbagina gelmelidir.

- Pratik olarak biitiin yetigkinler organlarin seciminde
oy hakkina sahip olmalidir.
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- Vatandaslarin genig tanimlanmig siyasi meselelerle
ilgili ciddi cezalarin tehditi olmaksizin kendilerini ifade
edebilme olanaklart olmalidir.

- Vatandaglar alternatif bilgi kaynaklarina ulagma .

imkanina sahip olmahidir. Bundan da 6te, alternatif haber
kaynaklari mevcut olmali ve yasalar taratindan korunmalidir.

- Vatandaslar,ayni zamanda, bagimsiz siyasi partileri ve
menfaat gruplarint igine alan nispeten bagimsiz kurulus ve
organizasyonlars sekillendirebilme hakkina sahip olmalidir.

Oy verme davranugi benimseme veya protesto yoluyla
kendini ifade edebilme olduguna gére, ciddi cezalarin tehditi
olmaksizin yerine getitilmelidir. Uygulanan ceza ve yaptinm
korkusu altsnda sandik basina gitmek zorunda kalan secmenler,
va bos oy pusulasi kullanirlar ya da oy pusulasinda tahribat
vaparak oyun gecersiz olmasina neden olurlar. Se¢men oy
kullanip kullanmama konusunda serbest birakidmalidir.

Karamustafaoglu  (1970) mecburiyet  altinda  ve
istemeyerck oy veren bir secmenin  diislince ve inancini
ogrenmekte bir yarar olmadigimi, bu durumda oy verme
seklinin ifadan bagka birgey olmadigini savunur

Zorunlu oyun kabuliine iliskin ikinci gerekge olan
se¢imlere katilma oranimin diisitk olusu da Tiirkiye igin gegerli
degildir. Ciinki Tiirkiye'de 1993 yilina kadar secimlere katilma
orani diger tilkelerden yiiksektir. Keefe (1991} nin yirmi dokuz
iitke arasinda yaptig: siralamada Tiirkiyve oy verme oraninin en
yitksek oldugu Avustralya, Belcika, Y.Zelanda, ltalya,
Avusturya, Venezuella'dan sonra yedinci sirada yver almaktadir.

Tablo:1'de 1957 wve 1991  willann  arasinda
gerceklestirilen Milletvekili Genel Segimleri'nde kay1tls segmen
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sayilars , oy kullanan segmen sayilart ve oy kullanma oranlar
verilmistir. Tablo:2'de 1950 wve 1991 willarn arasinda
Milletvekili Segimlerinde oy kullanan secmen sayist, Tablo:3'de
ise secimlere katilma oranlart verilmistir..

Tablo:1
Yillara Goére Kayith Seg¢men,Oy Kullanan Segmen
Sayilar1 ve Katilma Oranlan

Yillar | Segmen Oy Kullanan | Segime
Listesinde Yillara Gére | Katilma
Yazili Se¢men | Kayith . Seg¢men, | Orani
Say st Qy Kullanan
Secmen Sayist
1957 12.078.623 9.250,949 706.0
1961 12.925.395 10.522.716 81.0
1965 13.679.753 9.748.678 71.3
1969 14.788.552 9.516.035 04.3
1973 16,798,164 11.223.843 66.8
1977 21.207.303 15.358.210 72.4
1983 19.767.366 18.238.362 92.3
1987 26.376.926 24.603.541 93.3
1991 29.979.123 35.157.089 §3.9

Kaynak: DIE segim sonuglan tizerinden diizenlenmistir.
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Tablo:2
Milletvekili Genel Secimlerinde Oy Kullanan
Segmen Sayisi

1950 1954 1857 1961 1865 1963 1973 1977 1083 1887 1991

Tablo:3
Milletvekili Segimlerine Katilma Oranlari

-

s BBAEEZYEERE

1950 1954 1867 1961 1966 1963 973 1977 1983 1997 151

Kaynak: DIE Se¢im sonuglart verilerinden diizenlenmigtir.
407




LETISIM FAKULTES! DERGISI/Segim Dénemlerinde Oy Verme Davransin Artirees
Hetisim Kampanyalars

Tablolarda da gorildugu Milletvekili Secimlerinde oy
kullanma oranlart oldukga ytksektir. Zorunlu oy uygulamasi
ve bunun sonucunda meydana gelen para cezasmnin kaldirilarak
segmene  kendi hir iradesi ile segimini yapma olanag:
saglanmalidir. Bu da, segmenleri secimin yarart ve &nemine
inandiracak, ikna edici iletisim modellerinin hazirlanmast ve
kitle iletisim araglari vyoluyla secmen kitleye iletilmesini
gerektirir. Secmeni, oy vermeye tesvik etmek, hem
demokrasinin iglerlik kazanmasint saglayacak, hem de oyun
gercek anlamina kavugmasina yardimer olacaktir,

lkna Yontemlerinden Biri Olarak lletigim
Kampanyalar:

McQuail(1983)'e gore’ iletisim kampanyasi,en yaygin
ornekleri ile politikada, reklamda, saghk ve giivenlik icin
kamuoyunu bilgilendirmede karsilagilan, secilmis bir kitle ile
ikna edici ve bilgilendirici amaclara ulagmak icin kitle iletisim
araglarinin kullaniddigr bir durumdur(Rogers ve Storey,1989).

lfetisim Kampanyasinin Ozellikleri

lietisim kampanyast dért ozellik icerir. Kampanyanin
bir amact vardir, genis bir kitleye ulasir, siiresi bellidir, diizenli
iletisim faaliyetlerini igerir.

Kampanyanin goriinmeyen amact, bireyleri
etkilemektir. Bir ya da birkag birey, kisilerarast ikna edici
iletisimi kullanarak, secilen kitleyi etkilemeye caligirlar. Bu
cabalar, kampanyanin baglangieindan, etkilerinin Slgiiminiin
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sonuglanmasi stiresine kadar devam eder. Bu sire genellikle
birka¢ hafta veya aydir.Diizenli iletisim faaliyetleri ise, iletinin
hazirtanmasi, kitle iletisim araclarinin secimi gibi etkinlikleri
gerektirir.  Kisaca, iletisim  kampanyasi,belli  bir zaman
strecinde, diizenli iletisim faaliyetleri yoluyla, bircok birey
tizerinde,6zel bir etki ve sonug yaratmaya calisir. (Rogers ve
Storey,1989)

Kitle lletisim Araclart lle Diizenlenen lletigim
Kampanyalarinin Etkileri

Kitle iletisim araglan yoluyla diizenlenecek oy verme
davranigini artirier iletisim kampanyalan ile secmende oy
vermenin gerekliligine iligkin bir tutum olusturarak, bu tutumu
dogrultusunda oy verme davraniginda bulunmasim saglamak
amaglanmaktadir. Kitle iletigim araglartnim kampanyaya katkist,
varolan tutum ve yasam bigimini giclendirme yoniinde
gergeklesecektir.  Sandman ve digerleri (1982), konuya
bakilmaksizin kitle iletisim araclarinin, izleyicinin varolan
tutum ve yasam bigimini giiclendirdigini belirtir. Kitle iletigim
araglarinda yer alan siyasal tartisma, siyasal reklamlar gibi
yayinlar da kiginin oy verme ve siyasal bilgi elde etmesinde
katkiya sahiptir. Tknacilar da artin, fikir ya da adayla ilgili,
iletilerini, medyay: kullanarak alicifara iletir, artin, fikir va da
adayla ilgili tutumlan giiclendirmeye calisirlar.

Siyasal davraniglar ya da yonelimler de, eger izleyici
biraz dikkat ediyorsa medyadan ogrenilebilir. 1976,1980 ve
1984  bagkanltk  secimlerini  inceleyen Popkin, siyasal
kampanyalarin, aday segiminde, segmene oldukca degerli
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bilgiler sagladigini éne siirer. Popkin'e gore segmen, akidc
davranir ve medya kampanyalari, ona karar vermesi icin esit ve
anlamh bilgiler saglar (Leighley,1992). Secmen hem aday
hakkinda hem de adayin ilgilendigi konular hakkinda
gereksinim duydugu bilgileri siyasal kampanyalardan elde
edebilir, Just,Crigler ve Walach (1990) siyasal kampanyalarin
en onemli etkisinin, siyasetle ilgililer arasinda degil, daha az
ilgili secmenler arasinda meydana geldigini belirtirler. Daha az
ilgili secmenler, kendilerini diizenli program izliyor olarak
goriirler, Kampanyalar srrasinda ¢ok siyasal reklam izleyen
kisiler, konular hakkinda daha c¢ok sey  6grenirler.
Televizyonda gerceklesen aday tartismalan  ve  siyasal
reklamlar, secmen icin bilgi kaynagidir.

Kitle iletigim araglari, secmen icin biraz zor bir streg
olan karar verme agamasinda da yardimcr olur. Karar verme
modelinde,se¢men medyadan adaya atfedilen ozellikleri ve
adayin ilgilendigi konulart 6grenir. Bu bilgileri kullanarak en
iyi karars verebilmek icin alternatif adaylar karsilastirir, Perloff
ve Kinsey (1992) ABD de yapilan baskanlk secimlerini
inceledikleri calismalannda, pek cok secmenin
acikoturum,reklam gibi yayinlarin oy verme karart, biling,
duygu ve davraniglar tizerinde etkili oldugunu kabul ettiklerini
belirtirler. Grabber (1993} de bu etkiyi dogrulayarak, etkinin
yoninin oy tercihinden ¢ok, oyun pekistirilmesi ve -
sekillendirilmesinde ortaya giktigmi belirtir. Ulkemizden bir
ornek de Bakir {1988)1n ¢alismasidir. Buna gore, kitle iletigim
araclarinin yayinlarina maruz kalanlar sivasal yasama en sik, en
az maruz kalanlar da en seyrek gekilde katilacaklaridir.
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Oy Verme Davranigimi  Artirict lletigim
Kampanya Planlamas:

Oy verme davramigim artirmak amaciyla yapilacak
iletisim kampanyalan, diger konularda yapilan kampanyalarda
uygulanan teknikleri kullanabilir. Pazarlama problemini
¢ozmek, iriin ve hizmeti sattirmaya yardiunc olmak amaciyla
diizenlenen reklam tekniklerinin aymist fikir reklamlaninda
(idea/non  profit advertising) kullanilabilir  (Russel ve
Lane,1993).

Wilde (Bir,1992) planfamanin, hedef davranisi, temel
mesaji ve icerisi belirleme, medya secimi ve zamanlama gibi
gesitli taktik kararlarin verilmesinini icerdigini
belirtmektedir.Buna gére calismada uygulanacak iletigimin
modeli soyledir (sekil 1):
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sekil: 1
Oy Verme Davranigint Artirict lletisim Kampanyas:
Planlama Evreleri

o
Problemin Tan mnu
1

Y Hedef davramg
Kampanya Kitle On Hedefkitle
Hedeflerinin Hetigim Plandama Gudaleme
Tantmi Kuramlan leerik

} - 2 Destekleyici eckinlikler

é Ikna Kuramlari l Medya secimi

— Kampanya zamanlamasi
:cmen Davranigin
gtklayan
aklagimlar

|-

s Kisa ve uzun dénemli etkiler
On Test Kesin Plan —1Deger]eme Kampanya literatiniine katk:
Gelecek kampanyalar icin
+ sneriler
Metodolojt Hedef kitle sonug duyuramu

Kaynak: Bir. 1992 s. 67'den uyarlanmustir.
Hedef Davranis

Kitle iletigim araglarmdan vyararlanarak diizenlenecek
oy verme davramigini artirict iletisim kampanyasi, zorunfu oy
ve para cezast uygulamast kaldirilarak, secmenin oy vermenin
yarart, 6nemi ve gerekliliiini benimsemesini saglayacak ikna
edici iletilerin hazirlanmast ve segmenin oy vermeye tesvik
edilmesi amactyla yapilacaktir. Secmenden beklenen hedef

412




HETISIM FAKULTES] DERCGISI Secim Dénemlerinde Oy Verme Davramising Artirice
{letisim Kampanyalari

davramis, gerek yerel gerek genel secim donemlerinde, cezai
uygulama  olmaksizin, se¢gmenin  hakki olan  oyunu
kullanmasinin gerekliligi yoniinde bir inang ve tutuma sahip
olmast ve bu tutumu oy verme davranmist seklinde
sergilemesidir.

Hedef Kitle

Anayasada segcmen olarak nitelendirilmig, oy verme
hakkina sahip kisiler hedef kitleyi olusturmaktadir. Ancak, oy
verme  istatistikleri  incelendiginde, baz:  gruplardaki
secmenlerin, oy verme davranisini daha az yerine getirdikleri
ortaya ¢tkmaktadir.

Yiicekok(1969) ve Kalaycioglu(1983)nun  arastirma
bulgularina gére; gencler, gelir seviyesi yiiksek olanlar, az bir
farkla olsa da kadinlar, egitim seviyesi yiiksek olanlarkentte
yasayanlar daha az oy kullanmaktadirlar. Buna gére hedef kitle,
demografik &6zelliklerine goére, gencortanm st ve
yitksek gelirli, yonetici konumunda, tiniversite mezunu, evli,
Ankara, Istanbul, [zmir gibi bityitk kentlerde yasayan,sosyo-
kilttirel o6zelliklerine gore, ortanin {izerinde bir sosyal
sinifa sahip,psikolojik dzellikler, siyasal sistemden hizmet
ve cikar saglamaya yonelik olarak siyasal eylemde
bulunabilecek ‘aktif vatandas’, norm ve orgiitlerle ilgili,siyasal
bilgi sahibi,demokratik degerleri savunan,Atatiirk
Cumbhuriyetine ve tilkesine giivenen,ézgiirce kendi bagina
karar alabilen,grubunda kant onderi olabilen, yenilliklere,
degisimlere, kitle iletisim araglarina acik kisilerden olusacaktir.

413




[LETISIA FAKULTES! DERCISYSegim Donemlerinde Oy Verme Davraniim Arorict

fletisim Kampanyalar:

Giadiilleme

Belirlenen hedef kitlenin, oy verme davranising artiric
iletisim kampanyast ile hedef davranigi meydana getirebilmesi
icin giidillenmesi gerekecektir. Kampanya ile hedef kitlenin bir
gruba ait olma ihtivacindan hareketle, ait olunacak grubun
demokrasiye ve iilkesine sahip g¢ikan vatansever insanlardan
olustufu inanct yaratilacak bu gruba ait olabilmek de oy
vermekle  mimkiin  olabilecektir.  Dolayisiyla  ‘aktif
vatandas'olmayr  saglayicr  davranglar  gudileyici  olarak
kullanilacaktr.

Gudileyicilerin ger¢ek islevini yerine getirmesi igin
hangi davramigt gergeklestirerek  riskin  azaltdabilecesinin
gosterilmesi gerekir (Bir,1992). Bu yiizden, oy verme davrams
gerceklestirildiginde demokrasiye ve vatanina sahip ¢ikmayan,
vatanini sevmeyen ve toplumdan diglanan birey olarak gorilme
riskinden kurtulma durumunun gésterilmesi gerekecektir.

lletinin lgerigi

Belirlenen giidiileyicinin sunumu ile ilgil olan icerik, oy
vermenin bir vatanseverlik gostergesi oldugu fikrinden yola
ctkacaktir.Bu fikir hedef kitleye dogrudan anlatim (Hard-sell)
teknigiyle sunulacaktir.

Destekleyici Etkinlikler

lletisim  kampanyalart  yardimiyla  bir  davrams
artirmaya calistrken, bazi  davramslann ve  kaliplagmus
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tutumlarin degisiminin olduk¢a zor oldugu gercegi gozardi
edilemez. Bu ytizden kampanyaya olan katidimin artirilmast icin
destekleyici  etkinliklere gereksinim  vardir.  Her  secim
déneminde segmenlere gonderilen ‘secmen bilgi kagidi'nin
arkasina, secime katlmayr tesvik edici, hatirlatier iletiler
konulabilir,

‘Demokrasi igin, tlken igin, anayasal hakkin olan oyunu
kutlan!’ _

‘Bosa gidecek bir oyun dahi yok! Yénetimde séz sahibi
olmak i¢in sen de oy ver!

Bir (1992)'e gore boyle kendini aciklayict mesajlarin bir
etkisi de, davranis1 gegici ofarak kabul etmis bir kimsenin kalici
davraniga gegmesidir. Kampanya ile ilgili olarak fikir dnderleri
gibi etkili ve bilgili kisileri kullanmak kampanya etkinligini
artirir (Freedman ve digerleri, 1993). Bundan baska, Crasmick
ve Appleton (Bir,1992) kampanya sonuglarinm, bir bilgi olarak
kamuoyuna sunulmasinin da destekleyici etkinlikler arasinda
oldugunu ileri stirerler.

Medya Segimi

Oy verme davramugini artmiar iletisim kampanyasinin
amaclarint en etkili gergeklestirecek medya karmast hedef
kitlenin ézellikleri dikkate alinarak, gazete, televizyon ve diger
(billboard ,gikartmalar vb.) den olugmaktadir. Secimi etkileyen
kriterler, gazete reklamlarnin daha inaniir olarak algilanmast
{Russel ve Lane,1993), televizyonun da basili medya tarafindan
etkili olarak ulagidmayan kigilere ulasmasidir (Wells ve
digerleri, 1989).
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Kampanya Zamanfamasi

iletisim kampanyas:, genel secimlerin  yaptlacags
tarihten vyaklasik iki ay ©nce baglayacaktir. Destekleyici
etkinliklerde yer alan, arkalarinda oy verme davranisinin
gerekliligini destekleyen iletilerin bulundugu se¢men bilgi
kagitlarinin segmenlere dagrtilmast ile baslayacak kampanyada,
 fikir 8nderlerinin oy vermenin yararn ve geregine iligkin olarak,
kitle iletisim araclart yoluyla gtindem olugturmalart saglanacak
ve son bir aylkk dénemde gazete ve TV de yayinlanacak
iletilerle secimden bir giin &ncesine kadar devam edecektir.
Zamanlama belirlenirken yeni ve  daha az tammlanmig
konularn kampanya icin daha elverisli olusu g6zoninde
bulundurutmistur. Asil énemli nokta segmenin iletiyi aldiktan
sonra kargtt bir bilgi kaynagimin olmamasi, ¢agriya uymamak
icin kisisel nedeninin olmamasidir.

1982 Anayasast ile iilkemizde oy vermeyen segmene
yénelik para cezast uygulanmaya baglanmistir. Oysa 1950 ve
1977 yillart arasinda yapilan sekiz genel secimde, béyle bir
uygulama olmamasina ragmen, en digik katlim orans
%64.3'tiir. Bu oran diinyanm diger tilkelerindeki orandan ¢ok
daha yiiksektir. Zorunlu oy verme se¢menin gergek tutumunu
yansitmaz. Oysa oy vermenin altinda psikolojik, sosyolojik ve
kitltiirel nedenler yatar. Oy vermeye katilma ile ilgili sorunlarin
¢Hzillebilmesi igin efitici ya da ikna edici kampanyalarm
diizenlenmesi cok daha demokratik bir yoldur.Kamu yararma
olan trafik, vergi gibi konularda vatandagin istenen davranigi
yerine getirmesi igin para cezast giidiileyici olabilir ancak oy
kullanmayr artirmak igin para cezast kullanmak se¢meni
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dzglirce secim yapmaktan alikoydugu gibi diger tlkelede de sik
rastlanmayan bir durumdur.

Gozontinde bulundurulmast gereken bir konu da
calismanm alanmnda yeni olusudur. Ulkemizde oy verme
davranist siyasal katilma iginde cle alinmis ve smirlt calisma
yapilmistir. Bagvurulan yabanct kaynaklarda ise oy verme
konusundaki bulgular Tiirk secmeni ile értigmemektedir. [kna
edici iletisim kampanyalart ile oy verme davramiginin tegvik
edilmesi konusunda gergeklestirilen bu caligmada sunulan
modelin  etki arastirmasi  konunun  gelisimine katkida

bulunacaktir.
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