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TELEVIZYON FILMI ANLATIMINDA REKLAM
FILMI ETKIS!

* Zafer OZDEN

Reklam filmleri- ile sinema ve televizyon filmleri aym
ortamlarda gosterilmekte ve seyirciyi benzer bir siireg icinde
etkilemektedir. Seyirci seyir gorgilistini seyrettigi  her tir
filmden saglamaktadir. Dolayisiyla her film triiniin  ve
anlatiminin etkisi seyircinin filmsel algilamasina karismaktadir.
Baskin nitelik kazanan anlatim tarzlart seyircinin algdama
bicimini etkilemektedir ve sonugta bu algilama bicimine uygun
olarak filmletin dretilmesine neden olmaktadir. Bu acdan
bakildiginda, reklam filmleri ile sinema ve televizyon
filmlerinin anlatmlarnin bir  etkilesim  icinde olduklan
atzlemlenmektedir.

Sinema kurumunun en énemli cephelerinden birini
olusturan tiir filmleri, sinemanin ilk yillarindan bu yana filmsel
anlatim geleneklerinin gelismesine katkida bulunmuglardir. Her
film tirtt  kendine &zgi konulart ve bu konulann
aktadilmasinda kullandsgr anlatim  yapisiyla filmsel anlatim
vontemlerinin  gelismesini  ve filmlerin  daha fazla seyi

Yrd.Dog.Dr., Ege Universitesi [letisim Fakiiltesi Radyo-TV ve
Sinema Balimda
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anlatabilmesini mitmkin kidmistir. Bu bakimdan film tiirleri §
_sinema sanatimim, filmsel anlatim  teknidinin zenginlesmesini
saglayan vyapirlar olarak goriilmektedirler. Dolayisiyla film :
tarlerinin filmsel anlatima katkist olumlu ve yararli kargilanan
bir durumdur. . _ :

Ancak s6z konusu film tirit reklam filmi oldugunda, |
bir olumlu - bakis acist ¢ogunlukla gegerlilik tagimaktadir, |
Reklam filmleri hakkindaki genel yargi, bunlann televizyon
icin tiretilen filmlerin anlatimlarina gerek icerik gerek bigim &
acisandan daha dnce goriilmemis bir bicimde etkide bulunmus
olduklaridir. Bununla birlikte bu etkilerin filmsel anlatim :
yontemlerine uygunluk tasiyip tasimadiklart ve filmsel anfatim §
sanatinin  zenginlesmesine katkida bulunup  bulunmadiklan §
tartigmalt bir konudur, ,

Reklam filmlerinin televizyon filmlerinin anlatimlarina &
etkisi konusunda temel etken, reklamcilik uygulamalanoim &
filmlerin anlatimunt etkileyecek kadar film retiminin icine :
girmeleri ve yillardan beri televizyon seyircisi olan ve reklam
filmlerini agirlikls olarak televizyonda seyreden insanlarda :
televizyonun olusturulmus oldugu algilama bigimi olmustur.
Bu etken televizyon filmlerinin gelencksel anlatim yapisinin &
bazi degigikliklere ugramas: sonucuna yol agmistir. Reklam [
filmlerinin  yaratmig oldugu bu etkiyi incelemeden &nce, £
kendilerine tefevizyondaki filmlerin anlatilan igmde nastl yer
sagladiklarina bakilmast yarar saglayacaktir, -
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REKLAM FILMLERININ TELEVIZYON
FILMLERININ ANLATIMINA GIRISI

Modern kitle iletisim araglarmin tarihine bakildiginda,
her yeni ortaya ¢ikan aracin baglangigta kendinden 6nce gelen
ve kendine 6rnek alabilecei benzerlikler tagtyan araglarin ve
ortamlarin olanaklartni taklit ettigi ve kendine 6zgii bir yapi
kurmak igin  ister istemez  bunlardan  vyararlandig
gortilmektedir. Sinema itk ortaya ciktisi zaman, kendine 6zgii
bir anlatim yapisi gelistirerek dykiiler anlatmak icin tiyatro ve
edebiyat sanatlarindan yararlanmak durumunda kalmig ve
sinemasal anlatimin  kurulmasinda bu  sanatlarm  anlatim

“ortaya ¢iktigi zaman, kullanabilecegi en yakin érnekler olarak
radyonun program diizenini ve sinemanin filmsel anlatim
olanaklarint kendine 6rnek almistt ve televizyonun kendine
6zgli yapist bu iki aragtan miras aldigr etkiler, esinlenmeler ve
taklitlerle olusmustu.

Konumuzun bakig agisindan, televizyon  filmleri,
televizyon anlatim yontemleri acisindan  sinemayr  taklit
etmesine yol acti. Ciinkii ortam farkliliklara ragmen, sinema ve
televizyon benzer bir isit-gorsel dili kullanmaktaydilar ve bu
dilin olugmasint sinema sanatt saglamist;. Dolayistyla gorsel
Sykiiler sinema perdesi yerine televizyon ekraninda anlatilryor
olsalar bile her iki arag da aynt anlatim kuraflarint kullanmak
zorundaydr. Boylelikle, iki ayrr arag igin tiretilmelerine ragmen,
televizyon ve sinema filmleri temel olarak ayni anlatim
yontemlerini kullanan filmler olarak ortaya ciktilar.

Ancak televizyonun kendine 6zgii dogasinin ve ticari
vapisinin daha degisik bir igleyise sahip olmasi, sinema ve
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televizyon icin tretilen filmlerin anlatim yapilarinda birtakim
farklitiklarin dogmasi sonucuna yol acgacakti. Bu farkiliiklar
temel olarak televizyon yayincihgimin yagamsal éneme sahip
yanlarindan birisi olan reklamciik uygulamalart ve dolayistyla
reklam filmleri tarafindan olusturulmaktaydi.

Reklam filmlerinin televizyon filmlerinin anlatimlarina
etkilerini incelemeye gecmeden 6nce, bu etkinin ilk olarak nasi .
televizyon eckramna tagindigina  bir  géz atalim:  "1953
yilinda...programlarin hicbir zaman boliinmeyecegi hiikiimet
adina soylenmisti. Bir ay sonra 'dogal arabklar' olarak
adlandmilan  araliklar  iginde  olmadikga  hicbir  aranin §
verilemeyecegi séylendi... 1964 Yasast dahil olmak tizere birgok
onayla birlikte, dogal araltk uydurmas;, bir aksamun sc_;mde
saatte Gic defalik ortalamayla meydana getirilecek ya da -
meydana gelmesi durdurufacak hemen  hersey anlamina
gelmeye basladr. Bunlart dogal araliklar olarak adlandirmaya
devam etmek, reklameilar ve arkadaslant igin bile insan dogasint ¢
cok fazla zorlamaktir."' Gergekten de televizyon ortaya
ctkmadan énce gekilmig olan sinema filmlerinin en heyecanlt ©
yerlerinde verilen reklam aralarini dogal olarak kabul etmek
film sanatinin gelencklerini ve seyirciyi géz éniine almayan bir
bakis acisim gostermektedir. Ciinkii sinema filmlerinin bu
doruk noktalan film anlauminin  gelencklerine gore ve |
seyircinin  siyer  zevkinin  tatminine  yonelik  olarak :
tiretilmiglerdir. Bu nedenle bu noktalarda araya reklam filmi ;
sokmak icin yapitan bir kesinti, dogal olmak bir yana filmin
dogasini bozan bir uygulama olmaktadir. Aynr gekilde, biraz
sonra gorecegimiz gibi, reklam aralars olugturmak tGzere belirli i

' Alan (¥Connor, Fd, Raymond Williams on Television: Selected Writings, London, £
Routledue, 1989, 5. 185.
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doruk noktalarina sahip olacak bir bi¢imde yazilan ve ¢ekilen
televizyon filmlerindeki reklam aralarini da dogal olarak kabul
etmek mimkin degildir. Ciinki bu aralar da aktarilan olaylarin
gerekleri gbz oniine alinarak degil, rekiam aralarina bir yer
saglamak (zere vapay olarak retilmis doruk noktalars
olmaktadir. '
Televizyonda gosterilecek olan filmler igin reklam
aralart verme uygulamasi ilk olarak televizyonda gosterilecek
olan eski sinema filmlerinde sorun yaratmisti. Burada ortaya
cikan temel sorun, reklam filmi aralarmin filmlerin hangi
noktalarina vyerlestirilecegi olmustu. Televizyon istasyonlar
filmlerin muhtemel seyircilerini géz éniinde tutarak filmlerin
titlerine gore farkls uygulamalar geligtirdiler. 1952 yilinda,
Sponsor 5'te yayinlanan "Televizyon Filmleri Etkili Bir Bicimde
Nasil Kulflamir?"  baghklt bir makalede, bu uygulamalar
konusundaki ilk érnekler verilmektedir: "Daha akilli bir seyirci
- kitlesini cekmekte gorilen yabanct filmlerde, (WOR-TV
editorit) Mindy Brown filmde fazla bir seyin meydana
gelmedigi sakin, bir nokta aramaktadir. WCBS-TV'nin film
yonetmeni Grant Theis, filmde zaman gegisini isaret eden bir
kararmani hemen ardindan reklami girmeyi tercih etmektedir.
Westernlerde filmin en heyecanli yerinde -kesinti yapmak en
yaygin kullanimdir, Yetiskinler westernlerde kendilerini A
filmlerinde oldugu gibi filme ¢ok fazla kaptirmadiklarindan,
filmin en heyecanlt yerinde_kesinti yapmak en emin yoldur."
Eskiden sinema salonlan icin gekilmis olan bu filmlerdeki
uygulamalar etkisini bu filmlerin anlatimlari tizerinde olmaktan
cok seyircinin anlatim zevki tizerinde géstermektedir. Ama

* William Lafferty, "Film and Television", Fifm and the Arts in Symbiosis, Ed., Cary R.
Edgerton, New York_,_Greenwood Press, 1988, s.797.
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reklam aralart anlatim yéninden asil etkivi ozellikle reklam
aralart diigintlerek hazirlanmis televizyon filmleri tzerinde
gostermiglerdir. Cinkt bu filmlerde reklamm hangi araya
verlestirilecegini diigiinmek gibi bir sorun yoktur. Ciinkii bu
filmler reklam filmleri icin bir aralik vyaratmak (zere
tasarlanmaktadirlar. :

TELEVIZYON FILMLERININ ANLATIMLARININ
BOLUNMES!

Sinema seyircilert sinema salonlarinda bir filmi anlatim
buttinligi icinde seyretmeye alismislardir ve seyircinin filmin
oykistinG anlama ve algilama siireci bu aliskanhiga gore
bicimlenmistir. Sinema filmlerinde anlatimi sekteye ugratacak
ve seyirciyi perdedeki anlatidan koparacak higbir seyin perdeye
sizmasina izin verilmemistir. Sinema filmleri doksan dakikalik
bir anlatum  bitinlaga  iginde  aktamfacak  gekilde
-~ tasarlanmuglardir. Bu doksan dakikalik anlatim bistiin[tigini
bozabilecek herhangi bir etki, sinema filmlerinin anlatim
geleneklerinin bozulmast anlarmin tagimaktadir,

Ama televizyon filmleri s6z konusu oldugunda, ticari
televizyon yayincdiginin reklam gelirlerine bagimli olan isleyisi
, ticari etkenlerin daha 6nce gorilmemis bir bicimde filmsel
anlatimin yapilandinimasint degisiklige ugratmis ve ortaya
gikan yeni durum iginde yalnizca televizyon filmlerine $zgi
bir anlatim yapisi belirmistir. Televizyonda yer alan programlar
"..her 15 dakikalik bslumin sonundaki reklam arasini goz
oniine alarak tasarlandiklanndan, yazarlar elektronik medy
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icin yeni oykii anlatma yollari geligtirmeye zorlandslar."* Her
15 dakikalik boliimiin sonunda mutlaka yer alacagt bilinen
reklam aralars, filmlerin ve senaryolarmin  geleneksel
bittiinlikli yapilarimm bozulmalari anlamina gelmektedir. Bu
durumda televizyon filmlerinin senaryo tammlamasi bile, bu
zel durum icinde yeniden yapilanmakta ve televizyon filminin
senaryosu icine reklam sézctigtini de alan bir bigimde yeniden
tanimlanmaktadir: "Bir senaryo, reklam aralarindan ve bu
reklam aralarini neyin dolduracag: ile ilgili gerekliliklerden
olusturulmaktadir,"" Bu bir parga abartilt goriinen tantmin
acimasizhig1 icinde, eskiden gegithi insansal durumlarin kesintisiz
bir bicimde oykilenmesi igin yazilan senaryo, modern
vaymeailik kosullarinda, iginde yer alacak reklam filmleri icin bir
ortam yaratma isleviyle dne gtkmaktadir. Bu durum seyircinin
filmlerden aldig: geleneksel zevki bozmaktadir: "Geleneksel
gercekct  anlatimin  tek  bir  film-6ykii-siregsel  (diegetic)
diinyasinin  kendine-yeterligi  televizyonda  asla  elde
edilememektedir. Benzer ¢izgiler tzerinde Feuer, televizyonun
sitrekli olarak birbirini kesen ve béliintiiye ugratan Gg¢ film-
dykii-siiregsel  ditnyasi-televizyon programinin, reklamlarin,
tanttimlanin ve televizyonu seyreden ailenin film-dyki-stiregsel
ditnyasi-oldugunu ileri stirmektedir."’

Bu sekilde reklam filmleri iclerinde vyer aldiklart
filmlerin  dramalarmm  iginde  mini  dramalar  haline
gelmektedirler. Ama reklam filmlerinin asil etkileri, yalnizca
daha biytk dramalarn aralarma  serpigtirilmis olarak bu

3 Brian G.Rose, TV Genres: A Handbook and Reference Guide,. Connecticat, Greenwood
Press, 1985, s.6.

* Trevor Pateman, "How is an Advertisement Possible?”, Language, Image, Media, Ed.,
Howard Davis, Paul Walton, Oxford, Basil Blackweel Publishers, 1984, 5,188,

5 John Fiske, Television Cufture, Lenden, Routledge, 1989, s.145.
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dramalarin film-6ykii-siirecsel akiglarin kesintiye
ugratmalarindan  deil, televizyon  filmlerinin  film-6ykia-
streclerinin belirli noktalarinda araya girecek olan reklam
fimlerine gére yapilandimilmalart sonucuna yol agmalarindan
kaynaklanmaktadir. Bu durumda rekfam filmleri, televizyonda
gosterilen  filmlerin film-6yki-stireclerini ki kez
etkilemektedirler.

[k olarak, seyirciler seyretmekte olduklart filmin belirli
bir noktasinda ticari amaglarla hazifanmis bir mini drama
seyredeceklerini  bilmekte ve  kendilerini  buna  gére
hazirflamaktadirlar.  Bu  psikolojik  hazirlik  durumu  ise,
seyircilerin seyretmekte olduklars filmin film-&yki-siirecinin
farkinda olmalarina neden olmakta ve bir filmi sinema
salonunda seyretmekten aldtklari hazza benzer bir bicimde
televizyonda seyretmelerine engel olmaktadir. Bir bagka
deyisle, reklam filminin televizyon filminin film-oykii-sirecsel
yapisini bolen ve bu strecin farkinda olunmasim saglayan
etkisi, seyircinin geleneksel olarak filmlerden aldigi seyir
hazzint bozuluma ugratmaktadir.

Ikinci olarak, reklam filmlerinin neden oldugu bu
anlatim kesintisi, filmlerin hazirfanma stirecinde de etkil;
olmakta ve filmlerin bu kesintiye uygun olarak tretilmelerini
durumunu dogurmaktadir. Eskiden filmler yalnizca geleneksel
anlatim  tekniklerine goére hazirfanmakta ve asil olarak
seyircinin filmden alacagi haz 6n planda tutulmaktayken,
reklam filmlerinin neden oldugu bu yent durum icinde yeni bir
film gésterim ortarm olarak televizyonun ticari kosullarinin
yaratmig oldugu zorlamalar da g6z 6niine alinmakta ve filmler
reklam filmierinin televizyonda gosterilen filmlerin aralarina
yertestiriimelerinin zorunlulugunun yarattig kosullar icinde,
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seyirciden cok reklameryr  ddstinen  bir  bakig agisiyla
tretilmektedirler, Bu durum icinde senaryo yazarlarn ve
yonetmenler  de  filmleri  reklam  aralarna  gore
vapilandrmaktaditlar,  Boylece  reklam  aralarc  yalmizca
seyircinin geleneksel seyir zevkini bozmakla kalmamata, aynt
zamanda sanatcilarin anlatim dzgiirlitklerini de kisitlamaktadir.

Reklam filmi aralart yalmizca televizyon filmlerini
etkileyen bir uygulama degildir. Televizyonda gosterilen her
tirltt program bu uygulamadan paymt almaktadir, Ozellikle
televizyondaki tiyatrolar da bu uygulamadan etkilenmislerdir.
Gerek aymi uygulamanin etkilerini tagitamalr gerek dramatik
yapida ortaya cikan sonucun filmlerin dramatik yapisinda
ortaya cikan sonucla benzerlik tagimast bakimindan, rekiam
aralarinin etkisi altindaki  televizyon dramasint  incelemek
‘yararh olacaktir.

Geleneksel tivatroda olaylar klasik bir anlatim gizgisi

icinde meydana gelmektedirler. Bu anlatim gizgisi bir baglangig
noktasindan, olaylarin doruga ulagtigt bir noktadan ve olaylarin
coziimlendigi bir sonug noktasindan. olugmaktadir. Geleneksel
tiyatrodaki bu gelisim ¢izgisi asagida oldugu gibi verilebilir:

Gorildiigia  gibi olaylar burada belirli bir  doruk
noktasma ulusacak bir bigimde diiz bir ¢izgide ilerlemektedir.
Oysa televizyonda tiyatro oyunlanmin  yayinlanmaya
baslamassyla birlikte, tek bir doruk noktasina degil, bir defadan
fazla olarak ortaya cikacak reklam filmleri igin gosterim arass
saglayacak olan birden fazla doruk noktasina ihtiyag
duyulmustur, Bu durumun vyarattegs bir gereklilik sonucunda,
televizyon icin yazilan tiyatro oyunlart yeni bir anlatim
yapistm ortaya ¢ikmasina neden olmugtur. Bu anlatim yapisinin
geligim cizgisi ise agagida oldugu gibi verilmektedir
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Televizyon oyunlarinda her perde, gizimde® gortldigi
gibi, bir gerilimle kapanir ve her gerilim bir éncekinden daha
bitytiktir. Televizyon oyunlart igin cizilmis olan yukaridaki
¢izim, aym reklameilik uygulamalannin etkisinde olustugu icin
ve asil onemlisi benzer dramatik vyapidars kullandigr igin
televizyon filmlerine de uygulanabilir. Televizyon filmlerinin
anlatimlart da, her on bes dakikada bir araya girecek reklam
fitmlerinin etkisini arttirmak ve reklam filmi arasindan sonra
seyirciyi tekrar filme cekebilmek igin, anlatimin her boéltmii
icindeki olaylarin biraz daha tist noktada bir gerilime ulagacag:
doruk noktalart  olusturmak durumundadir.  Dolayssiyla
yukaridaki cizimi rahatlikla televizyon filmlerinin anlatimlart
icin de kullanabiliriz. Televizyon filmierinde de, "bir epizodun
her bir parcast ayni zaman iginde ama farkli kriz asamalarinda
gelisen cesitli oyki cizgilerine sahiptir. Kamera bir oyki
cizgisinden digerine kesme yapar. Béylece reklam filmi
arasindan once en azindan alt-entrikalardan birisi gerilimi
stirdiirmek iizere bir kriz noktasina ulagit?".” Sonugta ortaya
ctkan dramatik egri gene belirli bir doruk noktasina dogru
gitmektedir ama bu gidis icinde reklam aralart ile vurgulanan
bslimlemeler icinde giderek artan yogunlagmaya sahip doruk
noktalar: olusturulmaktadir.

Reklam filmlerinin televizyon filmlerinin anlatimt ile
etkilesimlerinin bir baska yoéntni de, gosterilen televizyon
filminin anlatis ile iligkili bir bicimde araya yerlegtirilen reklam
filmleri olusturmaktadir. Bu durumda seyirciler televizyon

® Kenncth Hey, "Marty: Aesthetics vs. Mledium in Early Television Drama®, Ed., fohn
O'Connor, American History, American Television, New York, Ungar Publishing Co.,
1983, 5.115.

7 N.D.Batra, The Hour of Television: Critical Approaches, New Jersey, The Scarecrow
Press, 1987, 5.71. :
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filminin anfatist ife reklam filminn anlatisi arasinda paralellikler
kurmaktadirlar, Bu durumun sonucunda da reklam filmleri
icerik duzeyinde de televizyon filmlerinin anlatimma bir
tecaviizde bulunmusg olmaktadir.

Fantasy Istand (Fantazi Adast) adli bir televizyon
dizisinin bir bolimiinde araya sokulan reklamlar inceleyen
Budd, Craig ve Steinmann, reklam arasinin itk reklam filmi ile
televizyon dizisinin son aniati sekanst arasinda agik baglar
bulmuslar ve su sonucu ¢ikarmiglardir: "Reklam filmleri Griinler
aracilifnyla tatmin olma vaadederek programin anlatist iginde
dile getirilen sorunlara, arzulara ve fantazilere dogrudan
karsihk vermektedirfer™. Bu tir kullanimlarda, reklam filmleri
yalnizca televizyon programimn  anlatisinin reklam  filmi
aralanina  gore  yapilandiridlmast  sonucuna  yol  agmakia
yetinmemekte, aym zamanda reklam filmlerinin anlatst ile
arasina. yerlestirildikleri filmlerin anlatis1 arasinda bir baglant:
kurarak seyircinin anlatiyr algilamasint da etkilemektedirler.
Sonucta benzer icerige sahip iki anlati, seyircinin kafasinda
birlegerek ortak bir etki yaratmakta, seyircinin reklam filmini
televizyon  filminin  anlatisinda  yaratlan  etki  iginde
degerlendirmesiyle reklam filmlerinin televizyon filmlerinin
anlatilarinin etkilerini sémiirmeleri sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Reklam filmlerinin televizyon filmlerinin anlatisi ile bu
tiir bir baglantt icine girmeleri, ticari televizyon kosullarinda
isleyen ve televizyon seyircisinden g¢ok  reklamcidarin
isteklerinin  belirleyici oldugu bir filmsel anlatim vapist
meydana getirmektedir, Geleneksel anlamda dretim ve seyir
kosullarina ters diisen bu yeni dramatik formun seyircilerin film

8}olm Fiske, a.g.e., s.101.
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seyretme yetenegini ve zevkini arttirdigini, seyircinin filmieri
algilama®  kapasitesini  geligtirdigini  ileri  strenler de
bulunmaktadir: "Televizyon programciligt aym zamanda bir
tacirdir ve anfatimin akigt icind sanatsal gériisiin emir kipleriyle
degil, reklam aralar icin olan televizyon zamantnin yararls
kilinmasiyla belirlenmektedir. Binlerce yildir insanlar kesintisiz
anlatim  soylemi beklentisi icinde olmuslar ve bundan
hoglanmsfardir. Ama ticari vayincilsgim icat edilmesinden sonra
kesentisiz anlatimin kutsalligi sorgulanms ve anlatidan zevk
almak icin neredeyse gereksiz bulunmustur... Televizyon
anlam kaybi olmaksizin kesintili anlatim séyleminden zevk
alma yetenegini 6én plana ¢ikarmustir.. Akl tek tek birimlerden
cok figiirlestirilmis ve bizi ortaya cikacak seylere daha fazla
hazinlamaktadirlar.  Reklam  filmleri  seyircinin  anlatidan
beklediklerini arttiran bir arka fon vurusu olarak hizmet
etmektedirfer".

Ister bu gértis hakli bulunarak ortaya seyircinin
algilama ve seyir kapasitesini arttiran bir anlatim yapismin
giktigt kabul edilsin, ister reklamailik uygulamalart nedeniyle
seyircinin seyir ve algilama zevkinin bozuluma ugradig: kabul
edilsin, soucta ortaya ¢itkan durum icinde reklam filmleri
televizyon yaymeciligr ile o kadar yayginlagms ve beitiinlesmistir
ki, televizyon seyircileri filmleri bu seyir ortamtnin kosullan
icinde seyretmek ve bu yeni anlatim yapist icinde filmlerden
zevk almak zorundadirfar. ‘ ,

Ortaya ¢ikan bu yeni seyir kosullarinda, ne tiir program
seyredilirse seyredilsin, reklam filmleri bu kosullar igindeki
syretme eyleminin bir parcast olarak algilanmaktadirlar.

¢ N.D.Batra, a.g.e., s.70.
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Giintimiiz televizyon seyircisi de yillarin verdigi ahgkanlik
icinde televizyon filmlerini bu sekilde seyretmeyi 6grenmistir:
"Ticari televizyon ve bizim ticari televizyon kodlarimi
coziimlememiz, reklamlart ve televizyon programlarimi dogal
olarak strekli bir alana ait aym _tiirden parcalar olarak ele
almaktadir’®. Ciinkii televizyon yirmi dort saatlik bir akig ve
dolayistyla yirmi dort saatlik bir akis ve dolaysiyla yirmi dért
saatlik bir seyretme biitiinti sunmaktadir. Reklam filmleri de
tipkt televizyon filmleri, belgeseller, yarisma programlart,
haberter vb. Program tiirleri gibi bu biitiniin bir parcasidirlar
ve nerede, hangi programmn iginde yaymladiklare degil, bu
biitiin iginde yer tutan bir parga olmalars yvoniyle dikkat
cekmektedirler.

‘ Goriildiign  gibi, reklam filmleri reklam  amagh
zorlamalarin televizyon iizerinde etkili olmasi sonucunda daha
once ornegi gorilmemig bir bicimde yeni bir filmsel anlati
tarzinin ortaya gikmasina ve bu tarzin film seyretme pratigi
icinde yer edinmesine yol agmuglardir, Oyle ki, ginmiizde iyi
bir televizyon filminin anlattigt karmagik entrika boliimlerinin
reklam filmi kesintileriyle mikemmel bir uyum saglayabilecek
bir bicimde eklemlenmelerini saglayabilen bir film olarak
degerlendirildigi bir agamaya gelinmistir. Ancak bu yeni filmsel
anlat tarzinin, hic kuskusuz, film sanattmn kendi igsel
dinamiklerinden, sanatci etkilerinden ve estetik kaygilarindan
‘kaynaklanmayan, televizyonun ticari dogasinm zorunlu kiddig
bir anlati tarzr oldugunun altimt ¢izmek gerekmektedir,

‘ m_]ohn Fiske, john Hatley, Reading Television, London, Methien, 1985, 5.£67.
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