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* MNesrin TAN AKBULUT

Gintmuz  iletisim  sektoriinde  reklamailik  dev
boyutlara ulagmis,yeni bir ig ve endistri dali olarak geligmigtir.
Engok gelir getiren sektérlerden biri olarak kabul edilen
reklamcilik,  kitle  ileigininin = genis  olanaklarindan
yararlanmaktadir. Reklam, Amerikan Pazarfama Bifigi Tarifler
Komitesi tamimsyla, “ bir mal veya hizmeti kitle iletigim araclary
yardimsyla bir bedel karsiligi genis halk kitlelerine duyurarak
satiglart arttirmay: amaglayan faaliyvetlerin tamiidir”

Reklam, bilgilendirmek, tkna etmek, -inandirmak icin
para karsiligt kite iletisim araclarimin kullanilmasidir. "Bir
inandirma eylemi, felsefesiz bir ditnyanin felsefesi, bir yasam
dfretisi. (1) .

Genelde, titketime yonlendirme avacidir, reklam. Talep
olusturulmasinda ve- thtiyagla=in Lelirlenmesinde reklam son
derece etkilidir. Reklam tiketiciics.» mal afirken belli bir
davramgi  gostermesi  igin  sartlandirifmasi  anlamin:  da
igerir.Degisik segenekleri tiketicilerin tercih etmesi gerekirken
secme isginin reklamar tarafindan titketici adina yapildig: bir
gercektir,
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Pivasa olarak adlandirdigimiz pazarda triin ve hizmet
cesitleri o denli gogalmustir ki, herbiri digerleriyle olsun
olmasin, farklifigin vurgulamak, tiriiniinit satmak ve daha ¢ok
satmak icin adeta her yolu gecer gérir olmuglardr. “Reklam,
satin alma davranising, prestij, imtiyaz, saygimbk, refah, kimlik
olusturma v.b. eylemine déntstiirmektedir. "Al, yasam bigimin
degissin.” imgesini verir. Reklamcilik meslegi, tiketime beceri
verebilme meslegidir. Uriinleri rityalandirmali ki, o trinler
olduklarindan  farkli  olmali,  béylece giinlik  siradan
aligverislerin stkintisrny ortadan kaldsrmalidir.(2)

Reklamcilik hayati bir dis, reklamacifar ise son masal
anlaticslardir  diyebiliriz.  Reklamai  goziinde  insan  bir
titketicidir.] nsan tiiketmeli, daha gok titketmelidiv. Reklamerhik ¢
~ sektorinin ayridmaz bir parcast olan kitle iletisim araclart da bu ¢
titketimi  kosullar olmustur. Bu koghl!ama, oyle basariya
ulagmustrr ki, 1962 yilinda ABD Baskan: John F. Kennedy bile
bir konusmasinda, "hepimiz tiketiciyiz’ diye baglamistir.(3)
Reklamin amaci, vyalmz ve vyalniz satmaktir,  Gelecegin
alicilarint ikna ederek satmak. Amag bu olunca, reklam
kitltiiriimiizde kadin ve erkek kavramlar, doyumsuzca isteyen
sonsuz bir sekillendirebilme 6zelligine sahip,tamamen pasif, hes
zaman biraz uyusuk, tahmin edilemeyecek kadar degisken ve
(irtinlere kars1) sadakatsiz, temelde kafasy karysik, aklin
geleneksel gercekle bozmams, geleneksel felsefenin kanunlarna
pek merakl olmayan, degerlerine kaytsz kalan ve o anda kigisel
yetersizliklerini neyle kapatabilecegini diisiintiyorsa onu almak
icin kolayltkla ikna olan...” {4) bigiminde anlamnn bulmugtur.

Ovysa, Howard L. Cossage'nin belittidi gibi, "Reklam
yapabilmek hak degil imtiyazdr, Birinci sorumlulugumuz, satig
egrilerine degil, izleyici kitlesinedir. Izleyici okur insanlardan

2290




ILETISIn FAKULTES! DERGISI Tiikel, Varol:

olusur, tiketicilerden degil. Tiiketici gayya, kuyusu gibi agz,
ugsuz bucaksz derisi olan, otomatik araba kullandig: icin de tek
bacaga sahip bir yaratik cagnstinyor bana. Oysa insan saygi
duyulmast gercken bir varliktr.” {5)

Tiketimin alabildigince kamciladigi, malin reklamla
vabanalagtinldige  bir  ekonomi  yasadigumuz.  Yazar,
fotografcisi, sinemacisi, ¢izert, biittin kadrosuyla reklamcisy;
toplumu, bireyleri her tirla tiketime tutkuyla, cildirtarak
yénlendiriyor.

Denilecek ki, bu bir olgu ve ekonominin geregi. En
giizel bi¢imde yerine getirmeli. Bu bir yaris, bu yaris da dogal
olarak yaraticiligs kamgilar. Aynt kadro, toplumu {retime,
kiltir olaylarina, egitime, hizmetlere, yasami giizellestirmeye
yoneltici reklamlar yapamaz me Yapdmiyor degil ama bu
alanda yaraticilik hep bu amaca hizmet etmek durumunda degil
mi?

Yagayip gelismesi timiiyle, tiketimi arttirmaya bagls
biiyiik organizmanmn kiltiir laboratuarinda gérevli uzmanlara
sesleniyorum:

“Urettiginiz kltiirle hazilanan aginmn bilincinde olun, dili
bozmaymn”.
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