YAZILI BASINDA GORSEL BASIN REKLAMLARI
" Aras. Gér. Veli POLAT
Giris

Tiketim, 21. ylzyila dogru insanoglunun en etkil
hastalildarindan birl olmugtur. Insanlarin bu yéndeki egilimleri,
"tiketim topiumu” kavramini giindeme getirmigtir. Tiketim olgusu,
Ikinci Dimya Savag sonrasinda aguligim ortaya koymustur. Uretim
stireci, teknolojik gelisime kogut bir bigimde hizlanmigtirz. Hizlanmanen
yam sira Uretimde gereksinimler dlgiitlinde bir gesitlilik gézienmistir,

‘Anamalin yogunlugunun artmasi, kiigik olgekli isletmelerin
yerine, giderek sanayi alamindald blyitk yatinmlara dénik akisa olanak
tanimighir.  Ayn sektdr igerisinde birgok lretici kargt kargiya
gelmigtir. Rekabet, drine donik dikkatleri yogunlagtinirken, triiniin
diger Urlne gore iisttnliklerini ortaya koymak bir sanat nitefigine
kavusmusgtur, Tim bu gelismelerin diger bir kulvari da, hi¢ kuskusuz
iletigimdir. Iietisim dUnyasindaki geligmeler, bireyler, kurumlar
arasindaki agilmaz duvarlanin kigilmesine, yikilmasina yol agmigtr.
Teknolojik gelisimin UGstinlGklerinin gizli sirlari da béylece bilinen,
herkesge uygulanabilecek bir ozellik konumuna gelmistir. Urlintn
UstinlOgn, tasidigr nitelikler bilgiden, teknikten &te anamalla ¢ozlm
saglanabilen bir ayncalik haline gelmistir. Iste bu noktada rIel(laml,
ayrintilarin  &ne g¢ikanima sanati  bigiminde tanimlamak
otasidir. Piyasaya girmek isteyen bir girisimei, hedef kitlesinin istedigi
tirden bir Grlind, sunum bigimiyle secilen konuma getirme eregini tasir.
Hedef kitle belli olduguna gére Grliniin tagimast gereken nitelikler de
bellidir. Teknolojik geligmenin ¢ok biytk sir olmadifi gintimizde
teknolojinin o dizeydeki iriine katabilecegi bilinmedik bir Gzellik
beklemek de bogunadir. Bu agamada aym dizeydeki diger Gretcilere kars:
triintin aynntilanm daha iyi sunabilmek ve tiketiciyi buna ikna etmek
énem kazanmaktadir. Osmanli Bankasi'min bir dénemde {izerinde israria
durdugu "Aslinda yok birbirimizden farkumiz, ama biz Osmanh
Bankasi'y1z" stz bu teme] sava iyi bir érnektir. Bir ikinci ornek ise
aygicek yaglarinda goérlilen rekabet sonucunda hedef kitlenin istemieri
dogrultusunda bir aynnhimn one gikanlmasidir. Bir aygigek yag
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reticisinin Grlniin bir aynnt &zelligini éne cikararak ilgi foplama
gabasinda, "Kolestrolsiiz aygigegi” sloganiyla ortaya gikar. Bu nitelik
ashnda 10m aycigek yaglanmn bir ézetligidir. Ancak, bu durumu bir
ayricalikmus gibl sunma yetisini kullanmaya yonelen reklam ajansi, ilging
ve draek bir galisma sergilemistir. Titketim olgusu, teknolojik geligimin
vogun bir bigimde yagandify merkez Ulkelerine, gevre Ulkeleri besieme
sorumlulugunu vermistir, Kullamm alam bulamayan teknolojinin ve
onun getirdigi sonuglann highir tlkeye kazang getirmeyecefi tartisma
gétimmeyen bir dogrudur, gercekliktir. Dolayisiyla merkez iilkeler,
teknolojik gelismelerden habersiz olmayan gevre tlilkelere teknolojiyi
belli 6lgllerde tagimak zorundalar. Uretimin tek merkezli olamayacagi
gerceginden hareket eden girisimler, ulusal anamaidan kendilerine ortak
arama bulma ¢abasi icerisine girmigtir. Aym bigimde ulusal anamal da
uluslararasi anamalla ve teknolojiyle butiinlegmedigi takdirde, simrlarin
. bir kirede yagama gansinin yitecegi diigiincesinin ayirdina varmigtir. Bu
dilgiinceden yola ¢ikan ulusal ve ulusiararast anamal birlikte yagamanin
kogullarim yaratma cabasl igerisine girmigtir. Bu gelismeler artik
.dinyada tretimin duvarlan astifinl ve bunun bir dogal slreg sayildig:
sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir. Bir difer dnemli gelisme de makinenin
kargisina artik bilginin qiktign gercegidir. Merkez Ulkeler artik
Urtnlerinin  bigim ve igeriklerini degistirmigtit. Merkez
Glkeler ig¢in Gran; artik bilgidir.

1. fletisim Dlnyast ve Gosterl, Gosteris Cag)

Utetimde yaganan bu evrim, doniglim &nemli bir tartisma
konusunu gindeme getirdi, Nitelik ve goriniim arasindaki iligkiyi
sorgulayan yaklagimlar, kitle iletigim araglarimn giderek egemen bir yapi
konumuna kavugmasiyla énem kazanmaya bagladi. Bu siireg icerisinde diga
ve ige doéntk bir yogunlagma gdriildli Gérsel-igitsel basin, 195071
yillardan senra ginlik yagamin ayrilmaz pargast konumuna geldi,
Televizyon gerek Avrupa'da gerek Amerika'da evierin ylizde 98-99'unda
vazgegilmez araglardan biri konumuna girdi. Yine bu (lkede yagayanlarin
dnemli bir ¢ogunlugu ginllk zamanlannin bliydk bir bélimind
televizyonun kargisinda gegirmeye basladi. Televizyonun hava, su, ekimek
gibi yagamin igerisine girmesi, igten ie alevienen hir savagin dykisind de
haglatti. Bu dénem igerisinde nitelifin &niinde egemen dge, gérinth ve
gosterigdi. Ancak, slreg igerisinde insanoglu, gérintinin yaninda
niteligin de olmasi gerektifi diglincesinde yogunlasmaya baglayinca,
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Gretim yeniden bi¢cimlenmeye basladi. Tuketici isteminde en on siralarda
yer almaya aday nitelik, sorgulanan bir dzellile olmaktan ¢ikn. Mutlaka
ve mutlaka bulunmas) gereken bir ézellik bigiminde ortaya ¢ikn. fkinci
sirada yer alan gériniim, gésteris tiketicinin iizerinde diglinmesi gereken
noktalar oldu. Scnugta tlketici i¢in nitelik vazgegilmez ancak onunla
birlikte, iyi bir gbrinim ve gdsteris de gerekli §geler kapsaminda yer
aldi.

Sozil edilen gelismeler, kuskusuz merkez tlkelerin yapisinda
gerceklesmelktedir. Cevre tlkelerde ise, bu stireg ayn bir gelisim ¢izgisi
izlemektedir. Merkez Ulkedeki gelismelere kosut bir bigimde geriden ve
ulusal karakterleri tagtyan bir yapiya blrlnmektedir, cevre tilkelerdeki
gelismeler. Bu siirecin bir ayn degiskesi de kitle iletigim araclarinda,
iletisim diinyasinda yasanmaktadir. Kugkusuz her topiumsal gelismede,
sorunda gérildagh gibi bu sorunda da olaylar ve olgular birbirinden
kopuk bir bigcimde duginilmemelidiz. Iletigim dinyasinda yasanan
sorunlar gelismeler de bu gizgiden farkli bir egilim gdstermemistir,
Gorsel-igitsel araglardaki izlence yapsi sozkonusu &geler etkisi altinda
bigim ve igerik kazanmighr. Bu bigim ve Igerigl ¢dzlimiemenin
yontemlerinden biri de hi¢ kuskusuz, gdrsel-isitsel yayin organlarimn,
yazili basindaki reklamlanna bakmakta yarar var. Séztn, gorantinin
karsisinda yagsama savagt veren yazill basin, gorsei-igitse]l medyanin
reklaminda bir arag iglevi istlenerek, celigkili bir gérimiimle karsi
kargiya kalmalktadir. Ornek reklam degerlendirmelerine gegmeden dnce,
stzkonusu incelemede ulusal boyutun goz oniinde bulundurulmas
kagimlmazdir. Ulusal renkieri Gzerinde tasiyan ulusal medya, dzellikle
Tirkiye'de uluslararasi yayin lkuruluslariyla benzerlikler sunmakia
birlikte ciddi, énemli ayriliklar da sergilemektedit,

Oncelikle Tinkiye'de yazili basiun konumunu degerlendirmek
gerekir. Gazete tiirlerini ayirmada 6lglitierden biti gazetenin ne denli
gorsel malzemeye yer verdigidir. Gazetenin yazi, goriintll dengesi
gazetenin kimligini belgeleyen &gelerden biridir. Fikir ve bulvar
gazetelerl gorsel malzemenin yam sira izledikleri yayin politikalan
geregi haber segiminde de dnemli farkliliklar sergiler. Tinkive'de basinin
iginde -bulundugu son durum, bu ayrmin gerceklegmesini  giderek
glclegtirmektedir. Toplam okur sayisinin 2-2,5 milyon arasinda degigtigi
bir llkede (bu say1 promosyonlarla 4 milyonu bulmaktadir), yazih
basina donik ilginin azhfinin belirgin bir gostergesidir. Okur-yazar
oraninin heredeyse vizde 98lerde bulundugu bir lilkede gazete okur
sayisinin bu denli diisik olmas) gergekfen Gzlict bir veridir, Bu durum
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karsisinda arayis icerisine giren gazeteler yillar &nce baslayan ancak, o
denli 8ne glkmayan bir sihirli degnefl yeniden glndeme getirdiler. Adim
promosyon koyduklan bu sihirli degnek énceleri kamusal bir gdriiniim
niteligi kazanarak egitim alamnda kendini gosterdi. "Ansiklopedi
Savagl" adiyla basin tarihine yerlesen savag, glinlmiizde ganak-cémlek
savagina dénGgmustir, Ulkedelki kiiltiir ve egitim dlizeyi gazete tirlerine
déntk ilginin yénlenmesinde donemli etmenlerdir. Tinkiye gibi gelisme
strecindeki bir Ulkede gdrsel 6fenin simirly kaldifi ve yazimn egemen
bulundugu sayfalarla dolu bir gazetenin ayakta kalmasi giigtity, Bu tiirden
gazetelerin promosyon sihirli  degnegini yayin politikalan:  geregi
kullanmak istememeleri de savagta bu gazeteleri saf digi birakmigtir.
Olur arttirimi gabasindaki gazetelerin mali destege duydugu gereksinim,
ayn alanlardaki girisimcileri de bu alana ydnlendirmigtir. Kugkusuz bu
ilginin nedeni yalmzea ve yaimzca parasizlik degildir. Kitle itetigim
araglarimn siyasal iktidar Uzerindeki etkileri kabul géren gerceklerden
biridir. Siyasal iktidar #zerinde glig yaratmamn yollarindan biri de;
kitle iletisim araglan sahibi olmaktan gegmektedir.

Yazil: basina kogut bir big¢imde gorsel basintn da onemli sancilar
vasadifini sdylemek olasidir. TRT, gorsel-isitsel vayinin tek kaynagl iken
1990'da ortaya gikan fiili durum senucunda mantar gibi bitti televizyon
ve radyo kanallan. Yasal zeminin diizenlenmesiyle birlikte, bu
kuruluglann baz:lann hukuki kimliklerini kazandilar. Tipkr yazili
basindaki gibi televizyon da da aym gelismeleri gézlemlemek olasidir. &
izlenceler, higim ve igeiik agisindan kamusal hizmetin 6tesinde reklam . &
geliri Sgesine gore yapilandirilmaltadir. Tink toplumunun dizeyi
digtintilddgiinde ortaya gikan tablo, izlenme orant yiksek izlencelerin
timiine nitelikli denmesint giglestirmektedir. Ayrica tim kanallann
izlence Uretim asamasinda reklam gelirini en on plana almasl sohucu,
izleyiciyi segimsiz birakmast dogaldir. Ortaya tek tirden, yamdan
iziencelerin gikmasi adina "aynilagma” denilebilecek bir elay1 da tartisma
glindemine getirmektedir. Izleyici arttirma cabasim izlence segiminde
one g¢ikaran kuruluglar, ikinci bir yontem olarak da yazill basinda kendi
reklamlanm yayinlama cgabasi icerisine girmistiz. Gerek yazili gerek
gorsel-isitsel basin alaminda yatinm yapmanin gerektirdigi mali yik,
dikey ve yatay bir olusumu da beraberinde tagimistir. Ozellikle
Turkiye'de yasal duzenlemelerin boglugundan yararlanan girisimciler,
gazete sahibi iken radyo ve televizycon sahibi olmanin da yollanni
aramuglardir. Ayrica farkh alanlarda etkinlik gésteren girisimcilerin giig
olmanin yoliarnindan birinin de medyaya sahip olmaktan gectigini
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diiglinmesi bu alandaki iyelik durumunu gittikge cetrefil kilmigar. Tum
bu gelismelerin 1z finda bir iki ‘drnekle gorsel-isgitsel basinin yazih
basindaki reklamlarina deginmekte yarar vardir.

[f. Yazili basinda, gérsel-igitsel basinin reklame

Bubéllimde 1996 yilimn baginda gergeklestirilen bir ¢aligmaya
yer verecegiz. Bucalismada 6 - 11 Ocak 1996 tarihleri arasinda Ug gazete
incelenmigtir. Cumburiyet, Sabah, Milliyet bu arashrma kapsaminda yer
almiglardir. Bu aragsirma sonucunda ortaya glkan belirlemeleri
maddeiemek gerekirse:

1- Her tig gazetenin iyelik durumu incelendiginde ortaya carpici
bir sonug gikmaktadir. Cumhuriyet Gazetesi diger iki gazete arasinda ayn
bir konuma sahiptir. Cinkit diger iki gazetenin sahipleri ayn zamanda
televizyon sektérliyle de ilgilidir. Dolayisiyla bu durum gazetelerdeki
reklamlara da yansimaktadir. ATV 'nin reklamian Sabah Gazetesinde yer
alirken, Kanal D'nin reklamlan, dogaldir, Milliyet Gazetesi'nde yer
almaktadir. Birlegik bir yapimn somut gostergelerinden biridir bu
durum. Bunun yam sira herhangi bir gazete sahibi olmayan yayin
kuruluglaninin gazete se¢iminde okur sayisin: ve izlence tirind dikkate
alarak bir segim gergekiegtirmektedir. Millivet Gazetesi diger iki
gazeteye gére ayn kanallardan aldigl reiklamlarla dikkati cekmektedir.

2-  Kanallannn reklamlaninda  belirledikleri  sloganlar
incelendiginde ortaya sdyle bir tablo gikmaktadir,

"Bizi izlemeye devam edin” inter-star

"Hepimizin sesi, kulagl, gézi, Tarkiye'nin yeni yizi" ATV
- "Kanal 6 Tlrkive Ekram” Kanal 6

"Herkesin gdzbebegl” Show T.V.

"Ytihn kanali Kanal D" Kanal D

"Daha iyisini seyretmek i¢in tegerete” TGRT

“Simdi Flash izlenivor” Flash TV

Verilen tiim reklamlarda izlenceyie ilgili tanitimiar yapihirken,
kanalin kurumsal kimligi destekiemek amaciyla birer sloganla ortaya
cikildigl  gozlenmektedir. Sozkonusu zaman diliminde yayinlanan
reklamlarin timiinde kanallarin stogantarina yer verilmis, Sloganlardan
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ATV'nin slogam kanall éne gikarmalkla birlikte yayin politkasindan da
ileti sunma yolunu se¢migtit. Digerlerinde ise agiriikli bicimde dofrudan
kanala Gvgll yapiimaktadis.

3- Yazih basinda yer alan gdrsel basin reklamlarinin bigimsel
agidan degerlendirildiginde iki tir ortaya okmaktadir. Birincis,
dogrudan vapimlan ve izlencelerl konu edinen reklamlar, ikincisi ise
izlenme oranlanini konu edinen reklamlardiy. Izlenceleri konu edinen
reklamlarda dogrudan yapima doniik dvgiiler siralanmakta ve "ilk kez"
boylesi bir izlencenin ekraniara geldigi vurgulanmaktadir. Yine
izlencelere iligkin, "en blytk", "en giizel”, "en heyecanl”, "en duygusal”,
“en iyi macera”, “en iyi korku" gibi tammlamalarla karsilagilmaktadzr.

Sonug

Tiirkiye'de gorsel-isitsel basin karmagti bir gériinlim sergiliyor.
Ozellikle yasal diizenlemenin gecikmesi bu karmasikiifl daha da arthno
bir rol oynamigtiy, Bu karmagiklik igerisinde simirli reklam gelirleri
olmasina kargin, kanal sayisinda yapay hir attis gozlemumistir. Oysa
yvayincilik yvogun akgasal giic isteyen bir etkinliktir. Iste bu noktada
dikkat c¢eken hir olgu gdrsel-isitsel yayin araglanm  ellerinde
bulunduranlar aym zamanda yazill basimin da etkin ve etkili adian
arasinda yer almaltadir, Karsithklh glgler dengesi igerisinde hareket
etmeyi kendileri igin yasamsal degerlendiren biylk yayin kurulugiari,
gruplart ortak girisimlerle de hu anlayisi destelkdler bir egilim
sergilemiglerdir. Televizyon kanallarina gelecek reklamlann dagihmini,
bigimini belirlemeye déntk bir yapillanmanin yam sira yazil: basinda
ortak dagitim sirketleri kurma yoniinde girigimler de séz konusudur.

Yayin kuruluglarindaki bu yonelim kendi iglerinde bir isleyisi
de gimdeme getirmistir. Blylik yvayin gruplan igerisinde yer alan her
gazete kendi grubundaki teievizyon ve radyo kanalim da destekleme
yoniinde bir egilim sergilemistit. Buna gdre Sabah ATV'yi, Milliyet
Kanal DYi, Hirrivet Show TV'yi, Titkive TGRT'Yy1 desteklemekiedir,
Calismada derlenen bir haftalik reklamlarda da bu ortaklik agik olarak
gorilmeltedir. Buna karsin herhangi bir yayin grubunun diginda ayakta
durmaya calisan kanallar ise programun niteligine, igerifine gére bir
medya planmasi yapma geregi duymuglardir.

Goérsel basin reklamlarinin bUytk bir bdldmi izlencelere
déntiktir, ancak bunlar arasinda izlenme oranlanm igeren reklamlar da
bulunmaktadir. Aragtirmanin yapiidi g1 kurum burada bir giiven sorununu
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gindeme getirmektedir. Ayrica ortak bir kavram kullanim sdz konusu
olmadifl icin defigik 6i¢im ve olgltlere gére kanallar eg zamanlar,
konumlar i¢in kendilerini birinci ilan etmekten ¢ekinmemiglerdir. Oysa,
Tlrkiye'de izlenme oranlanna iliskin calismalar heniiz emekieme
doneminde ve ayaklarnn Uzerinde durmaya galgan bir yapilanmadur,
Kosullandinilmig  izleyicilerle izlenme oranlanm olgmek dogru
draeklemi 6ne ¢ikarmak bugin igin araghirma kurumlan igin dnemli
sorunlar arasinda yer almaktadir. Bu sorunlara karsin televizyon
kanallarimin reklamlannda israrla glndeme getirdikleri "en gok izlenen
biziz” sozil goreceli bir degerlendirmedir.

Yazili ve gdrsel-igitsel basin arasindaki organik bagin bilincini
tagiyan izieyicilerde, yazili basinda yer alan televizyon kanaillarinin
reklamlanna déniik bir givensizlik séz konusudur. Bu agidan kugkuyla
kargilanan reklamiar, tam anlamiyla bagandan uzak kalmaktadir.
Kugkusuz bu durum tim izleyiciler agisindan gegerli bir belirleme
degildir.

Yazill basinda yer alan reklarnlar metinse]l olarak
incelendiginde bilgilendirmeden gok vglye dayall bir yapidadir. Ancak,
yine de program befimlemeye calisan ve programin igerigi konulu
bilgiye rastlanmaltadir,

Bu arada yazili bastnda yer alan televizyon, radyo haberleri de
gorsel-isitsel  basimin  reldamlan  agsindan  deferlendirilecek  bir
konumdadir. Yazili basin burada da haber &gesinden ok Kendi yayin
grubu igerisindeki televizyon kanalinin izlencesini ne gikararak reklam
kokan bir yakiagim sergileme yoluna gitmistir. Ancak herhangi bir yayin
grubuna bagh olmayan gazeteler bu baglamda bir gliven tagimaktadir,

Sonug olarak yazill basin, gorsel-isitsel basim okur kitlesine
tanitmakla yukimlidir. Kuskusuz en blytk gelir kaynaklanndan biri
reklama da olanak tamiyacaktir. Ancak, bu reklamlann bilgilendirme ve
genel reklam ilkelerine uygun bir nitelik tasimasi kagimlmaz bir
yikamialiktar,
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