TURKIYE'DE REKLAMIN TARIHCESI
Hamza CAKIR -

Tiketicileri bir mal ya da hizmetin varh gl hakkinda uyarda ve o
mala, marakya, hizmete veya kuruma olumlubir tutum yaratmak amciyla
goze ve / veya kulaga hitap eden mesajlarin hazirlanmasi ve bu mesajlarin
gesitli medyalarda licretli olarak yayimlanmast seklinde tanimlanan
reklamin diinyada oldugu gibi bizde de ilk &rnekleri tellallar ve
g1girikanlar aracilig ile sozsel olarak verilmistir.

Paris'te Kapugin rahipterinin arsivierinden elde edilen ve
Osmanh topraklann ilgilendiren 17. ylzyilin . yansina veya 18,
yuzyithn bagina ait olmasi kuvvetle muhtemel Osmanlica tarihsizbir
belge ise su an Osmanh topraklaninda rastlanan ilk yazili reklam
ornegidir. Her gesit mide rahatsizliklarina yénelik ilag olarak kullanilan
ve ayl zamanda igerdigi afyondan dolay: sarhog edici dzellife de sahip
“tiryak” isimii bir ilag metni el jlam alarak Venedik'te basilarak
gogaitilmig, halk arasinda dagitildigy gibi belki de dikkan énleri gibi
belli yerlerde asilmasi veya metnin hem reklam hem de prospektis
vazifesini gérerek ambalaja dahil edilmesi sézkonusu olabilir.

Bu tir el ilanlarimn disinda Batil  ticcarlar Osmanli
toprakiarinda ticaretle ugragan meslektaglanna ve dostlanina gondermis
oldukiart  mektuplanin  Gst  kismuina  satnus  olduklart  drinlerin
resimlerini de basarak reklam olgusunun tlkemizde geligmesine katkida
bulunmuslardiz. 1927 tarihli Resimli Gazete Salnamesi'nde bu
uygulamaya dikkat gekilerek, Avrupalilarnin Osmanli memieketlerine
gondermis olduklari mektuplarin ytizde 95°inde bu tiir antetli meltup ve
faturalarin kullanildig1 anlatilarak reklamin énemi vurgulanmis ve yerli
tilccarlarin da piyasada tutunabilmeleri igin bu ve benzeri uygulamalara
girismeleri tavsiye edilmistir. Ulkemizde ticare reklamcilifin tutunmasi
ve gelismesinde bu tir uygulamalardan ziyade Osmanli topraklarinda
Tilrkce basindan dnce ¢ikmaya baslayan yabanci dildeki basinin |, 6zellikle
Pransizca gazetelerin rolll daha fazla olmugtur. Bu tiir gazeteler
Avrupa’daki ve daha gok Fransa’daki modern yagami anlatarin yant sira,
dort sahifeden yaklagilk birini kaplayan ticari rekiamlarla buna katkida
bulunmuglardir. Ancak yirminei ylzyilin baglanna, hatta itk ¢eyreginin
sonlarina gelininceye kadar memleketimizdeki reklamcilik Avrupa’ya
kiyasla yok denecek kadar azdl. Ikdam Gazetesi muhabirinin de soyledigi
gibi bu dénem zarfinda ne yerli ticarethaneler, ne de Avrupall sirketlerin
miiesseseleri bizde reklamcilia Avrupa’daki kadar énem vermiyorlardi.
1838°te baglayan glmritk anlagsmalan Batili devletierin uzun siredir elde
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edemedikleri ticarl imtiyazlari yerli tlccarlan kiskandiracak oranda
kendilerine saglayinca , yogun bin niifus potansiyeline sahip Anadolu’da
bir tiketim toplumu yaratimak igin hemen kollan sivadilar ve ilk ig
olarak da Avrupa patentli ne varsa gerekli gereksizblitlin mallar:
Osmanl pazarlarina tagimaya bagladilar. Oyle ki tarih¢i Lutfi Efendi’nin
de belirttigi gibi ¢ah siipirgest, aga¢ kasik ve tahta taraklara kadar her
sey Bah Ulkelerinden gelip pazarlanmizi doldurmaya baglamisti.
Béylesi biiylk bir pastadan daba fazla pay elde etme arzusu yabanci
tiiccarlan kendi aralarinda ister istemez bir rekabet ortamina slirikledi.
Tabiiki buna yerli tiiccanin ayakta kalabilme miicadelesi de eklenince bu
ticari rekabet daha da kizigti. Kendilerini hedef kitlelerine tamitmak ve
titketim sunduklart mamuller hakkinda olumlu bir imaj olugturup glven
yaratmak igin zamanin en etkileyici medyasi olan basini yogun bir gekilde
reklam arai olarak kullanmaya bagladilar. Yabanci dilde qikan gazeteler
diginda Osmanli topraklarinda itk yan 6zel Tirkge gazete olarak 1840°ta
Ingiliz asilli William Churchill tarafindan Istanbul’da‘¢ikartilmaya
baglanan Ceride-i Havadis’in ilk sayilarindan itibaren de bu tor ticari
reklam {rinlerine rastlamak mimkiin. Yan &zel (Devletten yardim
aldig igin bdyle isimlendiriligtir.) bu Tirkge gazetede ilk reklam drnegi
ise Avyupa’dan getirilip Galata'da bir magazada satilan Fransa igi duvar
kagitlanyla ilgilidir. :

Osmanl: Ulkesindeki ticari rekabetin bu denli kizigmasi ve
zaman icinde &zel gazetelerin ¢ogalmasi daha fazla Grliniin reklamina
imkan vermis, dort sahifeden ibaret olan gazeteler bazen iki sahifelerini
reklama ayirmiglardi. Bir yandan bu tir geligmeler olurken , difer yandan
da baglangigtaki tek diize reklam metinleri Gslup ve yéntem degistirmeye
baglamisti. Giniimizde de gegerli olan reklameilik kurallarindan biri hig
siphesiz Untilerin mahmzi sattirdigl  kurahdir, Igte bu kural o
zamanlarda da kesfedilerek koskoca Imparatorlugun padigahi reklama
alet edilerek titketiciye kalite sunma ve gliven verme yoluna gidilmigtir.
Bu tir orneklerden birisi Sultan II.  Abdilhamit’in  dzellikle
gayrimislim ticcarlar tarafindan kullaniimasidir. Padigahin terzibagisi,
discisi, dokforu, sckerlemecisi agrmg oldukiari magaza, dikkan ve
burotarinin  reklaminda padisah tugrasint kullanarak 3padigahda hep
bizden aligverig eder”, “padisahin sihhatine biz bakiyoruz”, “padigahin
agzim biz tatlandinyoruz” gibi imajlaria hedef kitleyi etkileyerek
milgteri kazanma yoluna gitmiglerdir.

1908 Mesrutiyet’ine kadar olan reklamlara genel olarak bir
baktifimizda bunlarin daha gok Bati'dan ithal edilen Griinleri pazarlama
amacl glttiplh géridir. Daoktor ve ilag reklamlan da donemin bu
szelligini yansitmaktadiy. ilag reklamlarl yamnda doktor reklamlarinda
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dahi “Avrupa’da ihtisas gérmus” gibi Bati’dan gelen her seyi yiiceltici
ibarelere ok sik rastlanmaktadir. Reklam metinlerinde stirekli olarak
irliniin Ingiliz ya da Alman tirtinl oldugu ya da Fransa’dan, Amerika’dan
ithal edildigi belirtilmektedis.

1908’den sonra yayin organlariyla birlikte reklamcilikia da bir
gelisme gozlenir. 1909°da yabancilar tarafindan Hancihik Kollektif
sirketi kurulur. Bu dénemde de Avrupa Griinfere ilgi buyiktir. Ancak az
da olsa baz1 rekiam metinlerinde “hakiki vatan malh” , bitlin levazimin
miisliiman evladina yaptir ki, bu ayrica takdire layiktir.” gibi ifadelere de
rastlamr. Uzun reklam metinleri yine bu dénemden itibaren gittikce
kisalmaya baglar. Baghk, resim ya da folografla okuyucunun ilgisi
gekilmeye caligihir. 1915°1 yillarda I Diinya Savasi'mn ekonomiyi
olumsuz etkilemesiyle reklamcilik da bir durgunluk dénemine girer.

Rekiamcihk Cumhuriyet’in ilanindan sonra tekrar gelismeye
baglamigtir. 1928°de harf devriminin etkisiyle bir sire duraklama
donemine girmekle bitlikte sonraki dénemin trajlaninda dnemli artigiar
gorultr. 1928’de 50 bini bulmayan tiraj, 1936°da 150 bine ulasti. Yilda
300 bin liralik ticari ve 200 bin liralik resmi ilan yapiliyor ve gazeteler
ayda ortatama 3 bin liralik rellam geliri elde ediyorlard.

1945°lere  gelindifinde devietgilik, Tirkiye'de Kkapitalizmi
geligtirmekten bagka hicbir jse yaramamigh. Bu streg, reklamcilik
sektdriinde de ilging gérigmelerin yaganmasina yol agmus, ilancilik
Kollektif $irketi’nin ilk ortaklarndan Fransiz E. Hoefler 1936 yilinda
Fransa’ya déniince , diger iki ortak Huli ve Samanon, Cumhuwriyet’in yazl
igleri midiiri Kernal Sahir Sel’i de ortak alarak, Yunus Nadi’nin de
onaylyla bir “Mecra Ajans” tekeli olugturmuglardi. Bu sirada bir bagka
musevi vatandagimiz Eli Aciman, o dénemin “Sen Sapka” giintimiiziin ise
“Vakke” firmasinin sahibi Vitali Hakko ve Mario Began adh Ermeni ile
1944 yilinda Faal Reklam Ajansi’ni kurarlar. Faal Ajans zaman igerisinde
biyilr ve bir middet sonra Tlrk reklameihk sektérinin buginkit devi
Manajans dogar,

Ancak tim bu geligmelere ragmen Thrkiye’de gergek anlamda
reklamciliktan ve iglevlerinden bilingli olarak vyararlanma 1950°1
yllara rastlar. Bu dénemde reklam ajanslanimin sayist artarken
reklamciliga da yeni, bilimsel bir bakis hakim olmaya baglamistir. Bu
yila kadar olan dénemde sinal girisimierin biyik béliminin Devlet
elinde bulunmasi, reklama gerek duyulmamasina neden olmustu. Cnki
pazaia tek tip lriin sirilmektedir ve mallar arasinda rekabet yoktur. Cok
partili yagama gegisle birlikte iktidara gelen siyasal giic 6zel sektoriin
giglenmesin saglamigtir. Ozel sektérin ekonomi iginde agirlifi arttkea
tiketim ekonomisi 6nem kazanmug , bunun sonucunda dzel sektér
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reklamlaninda  artis baglamigtir. Cinkll en g¢ok kazang getirecegi
dugtiniilen alanlara birden fazla girisimci el atmug ve bir yans ortami
dogmustu. Oyleki 1948 yilinda 1.5 milyon lira delayinda oldugu sanilan
toplam reklam giderleri, 1951 de 3.6 milycn ve 1955°te 8.5 milyon liraya
ylselmistir, Boylece bu yangta kurallara uygun yeni taniima araglarina
yani kitle iletisim araglarina gerek duyulmustu. Ancak radyo geliri
olarak reklam yolu kapatilmigti. Gergi 6zel tegebbiis sirasinda reklam
yayinlarina yer verilmigse de bunlarin seviyesiz oluglan nedeniyle ticari
ilanlar yasaklanmig ve 1951 yumna kadar yaimzca resmi daire ve
miiesseselerle hayir cemiyetlerinin ilanlan  yayinlanmigt. Radyoda
reklam, ancak 27 Qcak 1951 tarih ve 3/12402 say1h kararname gartlary ve
tarifeye uygun olarak kabul olunmaya baglamisti. Béylece radyo reklam
kusaklan bankalar, biyik firmalar, resmi kuruluglarca dzel programlar
diizenlemek igin kiralanmigti. Reklamin nem kazanmasi basint da
etkilemis, resmi gazeteciligin yerini okuyucunun ilgisini gekecek renkli,
resimli, olayll gazeteler almigh. Clnki trajlar arfinca gazeteler ilan
tarifelerini kendileri belirlemeye baglamuglardi.

1960’1 yillar ise reklam ajanslarimin hizla geligtigi, bilingli
olarak is olanaklarimin degerlendirildigi ve buna paralel olarak da reklam
piyasasinin revag buldugu yitlardir. Ulkemizde reklamcilik bu yitlarda
bir meslek haline gelmigtir. Bunu saglayan olay, 1961 yilinda 195 sayil
kanunla daha énce gazete reklamlarinda Resmi flanlar Sirketine verilmisg
olan tekelin ortadan kaldimlarak gazetelerin kapilanmn reklam
kuruluslanna agilmasiyla olmugtur. Bu konunun ylrirlige girmesinden
sonta ozellikle 70°li willanin  ortalarindan  itibaren reklamaihik
ilkemizde gecrli bir meslek olarak goriinmeye baglamigtir. Bu yillarda
rellam harcamalarinda énemli artiglar gorttir. Bu gelismeye 31 Mart
1968’ de deneme televizyon yayiniarina baglayan ve 1971 den itibaren tlm
yurda yayllmayl amaglayan TRT'nin 3 Mart 1972 tarihinde reklam
almaya baslamasi da hi¢ stphesiz ¢ok giigli bir boyut katmighy.
Baslangigta gazete ve dergiler yolu ile topluma duyurulan tretim ve
hizmet haberleri, daha sonra radyo ve televizyon ile iletilmeye
baglannustl. Televizyon yardimi ile reklamcihk cok yaygin bir satig
bigimi olmustu. Gazetedeki duragan resim veya gorsel iletilerle siisll
reklanun yerini, radyoda muzik egliinde, ses tonlamalari, vurgular ve
degisik ezgilemelerle bezeli reklamlar almuigh. Televizyon ise, insanlara
bir anda bir yasam bigimi, bir kultiir ve sosyal hayattan bir kesit sunmaya
basladi. Bunun gérsel olmasi, hem gazetecilikte hem de radyodaki
" reklametlik  &zelliklerinin ¢ok  &tesine tagtyordu.  Televizyondaki
reklamlar bireylerin defisik begeni ve zevklerine, gereksinimlerine hitap
etmek zorundaydi. Bu yizden televizyon reklam filimleri de diger
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televizyon programlan gibi belli bir izleyici grubu olan, belirlenmig
amaglara gdre hazirlanan belli yayin kuruluglannda, belli saatlerde
vayinlanan , belli streleri olan, televizyon ve sinema teknikierine ve
diline uygun olarak {retilmeye bagianmigti,

24 Ocak 1980 ekonomik kararlarnindan sanra Tirkiye’de titketim
tegvik edilmeye baglandi. Unlii is adamlarimizdan Fuat Stren’e gire o
giine dek kanaatkar olan Tirk toplumunu dénemin ekonomi kurmayi olan -
Turgut Ozal o glinden sonra titketim ekonomisinin igine sokmugtur.
Uygulanan serbest piyasa ekonomisi i¢ pazardaki yangmay kizigtirirken
55 milyonluk pazarin kapiiarinin ¢cokulusiu yabanc girketlere agilmasina
yolagtl, Cokuluslu sirketlerin béylesi blyQk bir pazara girmeleri,
onlarin reklamcilarmn da Tirkiye'ye giris yapmalanm sagladl. Bu gok
uluslu reklam ajanslan bir yandan Tirlk reklamcilifimin uluslararast
rellamciiik degerlerini kazanmasina yardimel olurken diger yandan da
bilyitk miktarda kazanglar eide ediyordu. 1980’e kadar reldama kugkuyla
bakan Tirk toplumu, 80°li yillardan sonra reklam moderntige katilimin
bir pargasi olarak algillamaya basladi. Bunun bir neticesi olarak da 1981
vilinda reklam harcamalari 20 milyara, 86°da ise 150 milyara uiugt.

1990°ar gelir kaynaklarnn reklama bagl: o&zel televizyon
kanallanmn da devreye girdigi yillardir. Ozel televizyoniatla Turkiye -
halk: tilketime iyice ézendiriimistir. Televizyon reklamcilifinim gazete
reklamlanna ciddi rakip olmaya baslamasi, Turkiye’de gazete
szhiplerinin ayni zamanda televizyon istasyonlart kurmaiarina ve kendi
aralarinda tekellegmeye gitmelerine sebep olmugtur. Belirli bir ranta
sahip Tirk ekonomisindeki reklam pastasim elde etme gabalan bu
tekellesme strecini hizlandirmig ve akil aimaz promasyon savagim
glndeme getirmigtiz. Aynca 1990'1ara kadar TRT tekelinde olan gérsel
reklamcilik, bu tarihten itibaren &zel televizyonlara da kayinca rekabet
sonucu reklam tarifeleri ciddi dlgllerde digmeye bagladi. Tabii ki bu da
daha fazla malin reklamimn yapimasim sagladi. Baklal dilkkanmndan
hilyitk sektorlere kadar herkes reklam verir oldu. Bu reklam furyasi hem
vazill ve girsel medyanin igerigini olumsuz yonde etkiledi, hem de
reklamin sanatsal ve ahlakei boyutunu ertadan kaldirdl, Ama buna kargin
iilkemizde faaliyei goisteren reklam ajanslarinin cirolarimn katlanarak
artmasini sagiadi. Oyle ki 1986 yili sonu itibariyle Tirkiye’deki reklam
harcamalannin toplam tutan yukarnda da belirttigimiz gibi 150 milyar
iken bu oran 1991,92 ve 93°lerde ajans cirolarinda su gekilde
gozlkmektedir.
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Reklam Ajanslarinin Cirolan
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Cenains Grey 1 trilyon 58 milyar lirahik cirosu ile ilk sirada yer aliyor.
Ama 1993 ciro dagilimunda artig oraplarna gére yapilan siralamada da
% 454’10k artig1 ile Bozell/Poyraz birinci sirada yer aldi,

Reklamlara KDV dahil degildiz. (*) Beyanlanm bagimsiz denctleme Kuruiuglarina

denetleterek veren ajanslar.

Televizyonlann 1992 - 1993 reklam gelirteriyle sektorel reklam

harcamalarina gelince:

Kanaliar 1992 1993 Arlig (%) Pay(%)
Show TV 1.490.552.510 6.378.944 860 327.96 31.97
Kanal 6 187.340.561  5.322.450.450 - 26.67
inter Star 1.643.966.441 4,157.676.507 152.91 20.84
atv - 2.353942.116 - 11.80
TGRT - 559220350 - 2.80
HEBB 26,761,000 541.397.525 - 2711
TRT 578.386.855 442.01.1.980 -23.58 222
Sektdrel Reklam Harcamalarl

Sektor 1992 1693 %
Kozrmetik 386.406.18.000 3.627.454.642.000 83877
Ev Temizlik 782.256.22.000 3.544 493,154,000 353.11
Sirketler 568.907.698.000 3.068.961.640.000 43945
Basin-Yayln 700.555.462.000 3.049.080.117.000 33524
Finansman 916.029.912.000 2.446.295.061.000 167.05
Gida 393,254 .965.000 2.401.651.092.000 51071
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Ev Esvalan 731.667.139.000 2.170.988.435.000 196.72
Otomotiv 479228 574000 | 2.0550.820.153.000 327.94
Tekstil/Deri 352.398.860.000 1.524.373.750,000 332.57
Eglence 482,007.833.000 1.046.745.425.000 117.16

Sektorler arasi reklam harcamalaninda 1992 yilinda 10’uncu
sirada bulunan kozmetik sektérd 1993 yilinda birincilife yikseldi.
Kozmetik sektériinin 1993 yili toplam reklam harcamasi 1992 yilina
oranla ylzde 838 artigia 3 trilyon 627 milyar lira oldu Kozmetik
sektdrit igerisinde en fazla harcamayi ise sampuan ve sag bakim Uriinleri
gergeklesgtirdi. 93 harcamalannda ikinci sirada yer alan ev temizlik
trlnleri iginde ise birincilik detarjan sektdrinim.

En ¢ok reklam harcamasi yapan sirket ise “Lever” oldu. Ikinci
sirayr “Unilever” alirken liglincl sirada “Procter & Gambie” yer aldi. En
¢ok reklam aian firmalar ise Grafika, Cenajans ve Manajans geklinde
siralandilar,

1893 yih reklam gelirleri artisinda basin da televizyoniarda
asagl kalmadi. 1993 yilinda 11.3 trilyon liralik reklam geliri elde eden
gazete ve dergiler, bu rakamla bir dnceki yila gére yiizde 205 oraninda
artig gosterdiier. Basimn kendi igindeki dagiliminda ise biyil payi
gazeteler aliyorlar. Gazeielerin 11 trilyonlule basin pastas icindeki payi,
ylzde 80'e yakindir.

1994 yilinin sadece Haziran ayindaki reklam harcamalari jse 10
trilyon 580 milyar 744 milyona ulagmistir.

Sonug olarak Tirkiye’de reklamecilik her ne kadar cok partili
yagama gegisle birlikte gelismeye baglamigsa da asil atilimim 1980
sonrast Thrk ekeoromisinin diga aciimasiyla saglam:stir. Bununia hem
gokuluslu sirketlerin Tiwkiye pazanna girmeleri saglanmis, hem de
reldam ajanslan ulusfararasi ajanslarla birlesmiglerdir. Bu iki yénlh
gelisme ile reklamcilik sektorll biyik atak yapmigtir. Bugin Tirk
reklamcihigl Bat modeline g¢ok benzer bir ugras alam haline gelmekle
birlikte, tliketicinin korunmasi yoéninde ciddi adimlarin atilmasi hep
ihmal edilmistir.
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