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URETIM-TUKETIM ILISKiSi iCINDE GELISEN GORSEL
ILETISIM VE ETKIN KULLANIM ALANIE: TANITIMA
YONELIK FOTOGRAF

Nilgtin SIM SULDUR*

Visual Commaunication Developed Through Relationship
Between Production and Consumption and Its Effective Use in This
Field: Publicity Photography

Since the existence of man, the relationship between production
and consumption has developed continnously throughout several
civilizations, Within this development trade and competition gave birth to
and improved the various forms of visual expressions as well as the
effective use of them.

The invention of photography and taking actual visions brought
to light the peculiarity of being convincing. The photography that has
intensified the visual communication between the producer and the

consumet, caused a rapid rise in the world of advertising in a very short
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time and through various communication means it has offered attractive
and effective visions.

While the future presents us with the new and more effective
media, consumers have to make more conscious choices, Publicity
photography has the visual power to fulfill any duty assigned to it
effectively, especially to achieve the public consciousness in the subjects
of vital priority.

Key words: photography, visual communication, Publicity photography

..................................

‘Gorme, konugmadan nce gelir.” (Berger 1990: 7) Gorsel diinya
ise, insanmn yarattifi gériintiilerden olugur, fnsanin varolusundan bu yana
resim, yazi ve fotografin olugturdupu goriintiiler gérsel iletigimde etkili bir
rol oynammglardir. Ilkel donemlerden giiniimiize dek siiren her alanda
goriilen yeni diigiinceler ve teknolojik gelismeler, giderek daha giiglii ve
etkili goriintiilerin olugmasma yol agarak gérsel etkilesimin dozunu

arttirmmstir,

insan, Once Resim Yaparak iletisim Kurdu...

‘Buzul ¢afinda insan gégebe ve talancidir; yiyecek ve igecefini
dogadan hazir olarak alir ve nerede bulursa orada kullamird:i Aveihik
yapar ve meyva toplayarak geginirdi. Magara duvarlarina avlayacap

hayvanlarmn resmini yapardy.” (Betil 1975: 4) (Resim 1)
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‘Insanoglunun topraga yerlesmesi 6nemli bir dSnemin
baglangicidir, Yagma kiiltiiriinden tarmm kiilttiriine gegilir. Bu dénemde
insan, tarimla birlikte tiiketicilikten iireticilife gegiyor; kendi tiiketecegini
yine kendi @iretiyor, kisilik, miilkiyet ve i3 boltmii baghyordu. (Resim 2)
Bu ¢agda ik soyut eserler ortaya gikar, sembolik anlatimlar geligir.
Omegin; bereket ve doBurganlik kadin figiirleriyle; mevsimler bir dairenin
dorde bélinmesiyle anlatihr.” (Betil 1975: 4)

‘Mezopotamya insam difer iilkelerle takas yontemi ile ticaret
yapardi. Altm ve giimiigti dl¢li (para) olarak kullanm, faturayi bilirdi. Bu
uygarhgin en énem!i bulugu, silindirik mithiirlerdir. Bu toprak miihiirlerin
dis yiizeyinde kisiye 6zgii bir figiiriin veya simgenin kabartma ya da
oyularak resmedildigi goriiliir . (Resim 3) Ayrica, iirettikleri garab igine
koyduklar1 toprak kiiplerin afzim c¢amur ile kapatip bu mithiirlerle
damgalayarak satarlardi, Bu yontem bugiinkii etiketleme ve amblem
uygulamasinm ilk drneklerini olugturmasi bakumindan oldukga dnemlidir.”

(Betil 1975: 5) -

Edindigi Bilgiyi Yazarak fletti...

Gelecek tiim caglara 191k tutan yazi sistemi, Siimer uygarhfmmn
en dnemli buluslarindandir. Uzerinde Hammurabi yasalarmm yer aldift
¢ivi yazili kitabe, devrin afig anlamindaki ilk duyurularidir. Sibirya' nm
giineyindeki Goktitk Devleti' ne ait "Orhun Yaziflan" da aym dzelligi

tagir.
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Misirhlar ise, papiriisten kagit iireterek resimsel yaziy,
hiyeroglifi lullandilar. (Resim 4) Kacan esiri bulup getirene odiil
verilecegini duyuran papiriis, esirlerin fivat ve &zellikleri kazimnmg
duvarlar, ilk reklam érneklerini olusturur, (Unsal 1984: 20)

Anadolu uygarliklarindan olan Hititlerin  altm  miihiirieri ve
toprak tabletlerden olusan kitaplarin argivlendigi bityiik bir kitaphi varda.
(Resim 5, 6) Antik Efes' te ise, tabela iglevi géiren bir el resmi genelevi
tamimlayan gorsel bir anlatim drnegidir. (Resim 7)

“Yunanhlar sik stk pazarlar, panaywlar kurarlar, sportif
etkinlikler diizenlerlerdi. Devlet paras: vard: ve tiiccarlar diger iilkelerdeki
onemli ticaret merkezleri ile yofun ticaret yaparlar, ayrica iilke iginde de
gezgin saticifar ve tellallar aracilifn ile mal satarlardi. Bankacihk ve
parasal iglemleri de biliyor ve uyguluyorlard:, Meydanlarda &nemli
yerlerde ve kavsaklarda, tistlerinde bir¢ok giindelik bilgiler, yer ve yon
gosteren yazilar bulunan tahta tabelalar kullamyorlardi. Hayvanlarim
kizgm demir ile damgalayarak girsel bir etikefleme de yapryoriards.’
(Betil 1975: 9)

‘Roma Imparatorlugunun bir ¢ok iilkede ticari temsilcilikleri
vardy. Paralar1 yaygm olarak kullamilsyordu. Sehirlerinde satilan nesne ile
amlan pazarian vardi. Bahk pazar, sebze pazari gibi. Siyasi propaganda
amagh secim yazlan, sitk gosterileri, gladyator déviisleri duvarlara

yazilan duyurularla halka iletilirdi.” (Betil 1975: 9 -10)
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Uzakdoguda ise, Cin uygarhgy dnemli geligmelere yol agti. En
onemli buluslan kagit ve baski teknigidir. Degigebilir harfler ve satirlar,
tahta basks kaliplart ve gelistirdikleri miirekkep ile sayfalardan olugan bir
kitap basmay1 bagardilar. Gin alfabesi ile yazilan yazi ise, bir sanat dali
olugturmaktaydi. (Resim 8) Ik kagit para ve ilk ansiklopedi Ming
doneminde gortiliir.

islam kiiltiirii On Asya, Iran, Tirkistan, Kuzey ve Orta Afrika
gibi birgok halklarm ortak paydasidir. Ozellikle Bapdat, bir tiniversite
kenti kimligini tasimaktaydi. Daha sonra fethedilen [spanya'da da bu tiir
epitim merkezleri kurulmug, boylelikle Avrupa' da etkin rol oynarmglardsr.
Cin' den ogrendikleri kagit yapma teknigi ile birgok kitap ve harita
yapruglardir,

Giizel yazi yazmay: siisleyicilikten aywrarak baglh bagma bir sanat
dali (Hat sanatr) haline getirén Tiirklerdir. (Resim 9) Cesitli yaz1 tiirleri
gelistirmisler, dzellikle ciimledeki anlammn gizilen resme uydugu yazi
bigimindeki desenler, énemli bir gorsel bildirigim iglevi tagi. Osmanlt
padigahlarmnin tugralar da simgesel ozellige sahiptirler, (Resim 10)

‘Orta Cag Avrupasinda, ozellikle Ingiltere'de simgelerle anlatim
srmekleri goriiliir. Hiikiimet, okuma yazma bilmeyenlerin de anlayabilmesi
icin igyerlerine, {izerinde satilan iiriiniin gorsel gimgesinin yer aldifi
tabelalarin asilmasin: emreder. Boylece, giElerek geligen ticaretin yanmda

ticari markalar ve karakter yazilan ortaya ¢ikt. Yeni kurumlar olustu,
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devrin tanmmig sanatgilar da bu kurumlan tanitic: amblem ve tabelalar
yapmaya baglad1.” (Betil 1975: 14)

15. Yiizyilda Gutenberg' in matbaay: bulusu ile el yazmas: yerini
makine baskismna birakicken, resimsel  anlatiml mezopotamya
miihiirlerinin yerini de harflerle yapilnmg yazili ya da amblemli miihiitler
aldi. (Resim 11, 12, 13) 1lk resimli yaym 1461 yilinda basildi Bunu
piskopos segimlerine iliskin ilk basilt politik propaganda afisleri ve

brostirler izledi.

Reklam Cags...

Yeni Cag "Ronesans” ve "Reform" hareketlerinin doguguma tanik
olur. Aydinlanma devri baslar. Tiim toplum yagamu, din, egitim, askerlik,
politika ve sanat yeni anlayiglar dogrultusunda degisime ugrar. ‘Unlii
Fransiz diigiiniirii Montaigne, heniiz 1588' de, oldukea ileri bir gt‘m‘isle.,
reklam yaptiracak miigterinin reklamlarmun bir ajans tarafindan idare
edilmesi gerektigini &ne siirer.” (Unsal 1984: 23)

*1622' de ingiltere'de yayinlanan ilk resimli gazete “The Weekly
News” | tahta baskili resimler, desenlerle siislenmis, igindeki vazi ve
haberler gorsel bir zenginlige ulagmustir. 17. Yiizyil yeni bir iletigim araci
olan basi' m dofusu ile modern reklameihiga ilk admun atildigi devir
oldu.” (Unsal 1984: 22)

18. Yiizyilin baslarinda tiyatro afigleri, el ilanlari, yemek

méniileri, resimli kurum kartlari ve gazeteler basilir. Yavag yavag gazete
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reklamlart  goriillmeye  baglar. Litografi bask: teknifinin  gelismesi
sonucunda baskilarin kalitesi ve renkliligi artar. 18. Yiizyihin ikinci yarnsi
ise, insanlik igin nemli bir dnemin baglangicma tamk oldu, 1789
"Fransiz Devrimi" ve 1750 - 1830 yillar1 arasmda Ingiltere' de ortaya
¢ikan “"Endilstri Devrimi" kisa siirede tiim diger iilkeleri de etkisi altma
aldi.

19. Yiizyil yeni bir kiltiir déneminin; teknolojik devrimin
simgesi oldu. Tekstil ve demir-celik endiistrisinde geligtirilen makinalar,
buhar giicti ile ¢alisan makinalarin endiistride kullanitmas: ile atilan dev
adimlar zincirleme bir etkilesim yaratti. Endiistrinin bu denli gelismesi ve
degisime uframas: endiistri kurumlari arasindaki rekabeti arttirds,

Endiistrideki bu yang, gesitli buluglarm birbirini kovaladig1 ve
insanlarin kullammuna sundugu diriinlerin gorsel tamitimm: da koriikler.
Dekoratér, mimar, grafiker, heykeltrag, ve seramikgilerin - yeni
yaratunlarma neden olur. Sergiler, afis, broiir gibi reklam araglarim

geligtirir ve bu konuda uzman sanatgilar yetigir.

Ve Girsel fletisimde Dev Bir Adim: Fotografik Anlatim

Fotografin bulunusu, gérsel iletisimin  dnemli bir déniim
noktasidir. Niepce 1822” de 1g1¢a duyarh fotograf emmiilsiyonuny buldu ve
1826’ da duyarh yiizey iizerinde itk gorintiiyi elde etti. Emiilsiyonu kahet
kilma gabalar: ise, 1839° da Daguerre’ in iirettigi ilk fotograf ile baglar,
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Talbot ve Archer’ m yontemleri ile gelisir. Boylece; doa, insan ve {iriine
yonelik goriintitler ile sanat eserlerinin kopyalanmasi hizla yayilir.

‘Fotograf, bulunusundan kisa bir siire sotira afig sanatma girdi,
ilk fotoprafh afigler ise, Rusya ve Almanya'da yapildi. El Lissitzky,
Kluziss, Doigorukow, Moholy - Nagy, Tschichold ve Hollanda' da Zwart
ile Sehuitema fotografi afigte ilk kullananlar arasmdadr.’ (Betil 1975: 22)

‘Rekabet sonucu tretilen mallarm en iyi bigimde aliciya;
titketiciye sunulabilmesi, tanitilabilmesi icin sergiler organize edildi
(fuar). 1lk ulvslararasi sergi 1851 yilinda Londra'da agilan "Great
Exhibition of Industry of All Nations" olmustur.” (Frizot 1998: 133)

Amerika Birlesik Devletleri, cagidas anlamda reklamcihm
baslangig ve geligim yeridir. 1875 - 1905 yillan arasmdaki donem, biiyik
endiistri kentlerinin kuruldugu, Amerika'mn demiryollart ile sartldify,
yogun tiketici kitlesinin olustugu yillardir, 1888° de ilk rulo film ¢eken
Kodak kutn kameralar ortaya gikar. 1920 lerde ise, pazarlama, satis ve
rekiarm da kapsayarak tiretim kadar &nem kazanur. (Resim 14)

1935° de ise diinya renkli film ile tamgur. Renkli fotografin
reklamlarda kullanslmaya baglamasi sonucunda, gercepine oldukga
benzeyen goriintiiler fotografa; dolayisiyle de reklama daha inandiic1 ve
etkileyici bir nitelik kazandrst.

Ulkemizde de reklamciligin  geligmesi  diger iilkelerdeki
ekonomik ve ticari hareketlerin paralelinde olmugtur. Ancak matbaamn

iilkeye geg geligi bu alandaki geligmeleri geciktirir. Bulunusundan birkag
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yiizyll sonra; 18, yiizylda Ibrahim Miiteferrika, Gutenberg' in teknigini
Osmanl iilkesine getirererek 1726' da ilk matbaay: kurar, ‘Ilk gazete, 19.
Yiizyilda Sultan II. Mahmut zamaninda, 1831' de basilan "Takvim - i
Vekayi" dir. Resimli ilk ilan ise, 1864' te Terciiman - 1 Ahval de
yaymland.” (Unsal 1984: 47)

Tiirkiye Cumburiyeti’ nin itk yillarinda ; 1928’ de yapilan harf
deveimi bir siire duraklama getirmigse de youn caligmalar ve alisma
devresinden sonra oldukga zli bir ilerlemeye yol agar. Tiirk Alfabesini
olugturan Latin  harflerinin, aym haf ile baglayan kelimelerin
resimlemeleri ile birlikte halkin yogun oldugu aligveris merkezlerindeki
dilkkanlarin  vitrinlerine, sokak duvarlarma ve bekleme salonlarma
asilmalari, gorsel iletisimi kuvvetlendirmis ve béylece bellege cabucak
yerlestirilip kolayca 6grenilmesini ve yayginhk kazanmasmi saglamugtir.
(Resim 15) Yine aynt yillarda, diinya giizeli secilen Tirk keza Keriman
Halis’ in fotograflar: gazete reklamlarinda yer alir, (Resim 16)

I1. Diinya Savagi ve sonrasinda, ilkermizdeki reklam harcamalar:
siirekli artis gosterir. Bunun nedeni basm  endiistrisindeki yeni
teknolojilerin kullanilmas1 ve okuyucn kitlesinin artindrr, Ulkemizdeld ilk
reklam ajans1 1944 yilinda kurulur,

Reklamdan Tamtima Dogru Gelisen Tletisim ve Fotografin Etkisi...

insanlar iiretici duruma gegtikten sonra, iirettiklerinin kendilerine

ait oldugunu anlatmak, bagkalarma da kabul ettirmek; péstermek

403




[LETISIM FAKULTES] DERGISI Uretim-Tiiketim Higkisi Jginde Geligen Gérel Hetigim ve
Ethin Kullmmm Alani: Tanmtuna Yénelik Fotograf

isterniglerdir. Ilkel ekonomi ve ticaret bicimi ile baslayan rekabet, iirliniin
istenen diizeyde, zamanda, yararlihkia ve uygun bir fiyat karsihgmnda
satilmasim gerektirmistir,

Bir insan kendisine gerekli her geyi liretemiyecegine gore, birgok
seyi baskasindan almak zorundadir, Tiiketimin artmasi, tretimin de
artmasim kérilkleyerek ticareti yaygmlastirr, Insanlarm daha gofum ve
daha iyisini clde edebilme giidiisii, rekabet ile birtikte reklam olgusunu da
ortaya gikarir,

‘Reklam kabaca, iirin veya hizmetle ilgili satg mesajinmn
iletiimesidir.’ (Schultz, Tannenbaum 1991:45) Reklam kampanyalarinm
amaci da, iretilenin tiketilmesine yoneliktir. Reklamin etkileyiciligi,
hedef kitlenin iizerinde yaratilan iletigim etkilerine gore olgiiliir. Hedef
kitle, ilgi alanlar: ve dzellikleri ayrntih bir bicimde tammlanms kitledir
ve iletisim orgam hedef kitlesini iyi tammak zorundadur.

‘Bireysel diizeyde iletisimde, tiiketicinin gonderilen reklam
mesaj1 ile karsilagmas: gerekir. Onemli olan, reklamin yer aldig: iletisim
aracimn tiketici tarafindan kullamiimasi ve béylece reklamm gdrmesidir.
Ancak, tilketicinin reklamm gormesi de yetmez, dikkatini gekmesi ve
belleginde kaimas: gereklidir.” (Schuliz, Tannenbaum 1991:46)

‘Kitlesel iletigimde ise, tilketicinin ilgisini cekmeye galigan
birden gok reklam vardir. Hepsi de kullandiklart iletigim aracim izleyen
alicilan etkilemek igin anlamh mesajlar gonderirler. Tiiketici ise, segici

algilama yapar. Bellek smurhdir. Cevresindeki ortamda pek ¢ok ilgi
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dagitici etken bulunabilir, dolayisiyla dikkatini yalmzca kendini
ilgilendiren reklamlara yoneltir.” (Schultz, Tannenbaum 1991:49)

20, Yiizythn en farkedilir sosyal olaylarmmdan biri, basit
reklamm tanitim endiistrisine déntismesi oldu. Her ikisi de satma sanati
anlarmna gelmekle birlikte, temel fark kargisindakini ikna etme araclarin
segmede yatar. Bir reklam, dikkatle yazilmug metinleri aracihgi ile bir
oneride bulunur, oysa tamtim, genel anlamda gérintiilerin ve dzellikle
fotograflarin iletisim§e1 giiciinii fark eder.” (Frizot 1998: 556-557)

‘ Fotografin bulunugu ve giderek gelisen teknolojisi tiim gorselligi
hizla degigtirerek iletigim ¢aginm yolunu agh. Yepyeni bir gorsel bellek
olugturdu, Fotografin bulunusundan kisa bir siire sonra tamtim amagh
kullanilmasi gorsel anlatimda ne denli etkileyici oldugunun gostergesidir. -

Grafik, gorsel olarak algilanan imgelerle (image-goriintii)
ilgilidir: Yazi, resim ve fotograflardan olugan gérsel imgelerin tiimiinden
iletigim araci olarak yararlani; iiriin ya da hizmete ait tanitimin mesajm
olugturur. Bilgiler, kitap, gazete, dergi, afis, brosiir ve difer gorsel
araglarla insanlara iletilir. Giiniimiizde de fotograf, reklam ajanslar
tarafmdanltamtlrmn her alamnda ve gesitli iletisim araglarinda yogun
bigimde kullamimaktadir. Onceleri reklam metinlerini destekleme
amactyla kullamlan fotograf, artik 6n planda; biiyiik boyutta yer almakta,
yaz1 fotofrata destek olmaktadur. (Resim 17,18)

Bir tamtimn gérsel galigmasim gergeklegtirecek kigi, diistinceyi
en iyi nasil anlatabilecefinin kaygisim tasir. Bu baglamﬂa, grafik
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tasarimeinn en etkili arac: fotograf ile anlatim olacaktir. “Bir {irtiniin
tanutiny icin bagvurulacak en gergekei yol, o {irfiniin fotografik yontem ile
goriintiilenmesidir. Boylelikle, tiiketici satn alacafy firtin hakkinda
yalmzea fotografindan gozlem yaparak bir karara varabilir’. (Stldir
Sim1997: 78-79)

“Bir tamtim fotografi; alici kesimin dikkatini geker, komu ile ilgili
ditstinceyi en kisa ve etkili bi¢imde agiklar, reklamda yer alan yazilarin
okunmasim saflar, gercekei yani ile daha inandincidyr, reklarmn giiciinii
ve sonugta da firfiniin satigini artirr, Dogal olarak, hedef kitlede yer alan
tilketici fotografin kalitesinden etkilenecektir. Kaliteli bir {irliniin k6ti
cekilmig fotografi ise, satigin diigmesine neden olur; kaybeden, tiretici ile
birlikte tamtimu yapanlardir, Oysa, bagarilt bir fotograf sati; aritmnr.’
(Sildir Sim1997: 79)

Unti reklamer David Ogilvy fotografin anlatim glicli haldknda
soyle sdyler: ‘Arastirmalarimuz, fotografin el galimasi resimlerden daha
carpict oldugu somucunu vermigtir, okuyucumun dikkatini daha fazla
cekerler, Fotograf daha iyl hatilanir, daha istah ¢ekicidir, daha fazla
kupon toplar, daha fazla sattg saglar. Fotograf gergegin sunumudur, el
galigmas ise inandiic: glicti daha az, hayali goriintiilerdendir’. (Ogilvy
1989: 144-145)

Bir diistinceyi fotograf yolu ile anlatmak kitlttir birikimi, yorum
giicti, bakis agis1 ve doBal olarak da teknik beceri gerektirir. Fotografik

g6riintii ile anlatim bigimi, bir iiréini, yaptifs isi, bir dzelliini yazi ile
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anlatima gore daba etkilidir. Bir diisiincenin gbrsel olarak anlatiima
cabas1, uygun sozciiklerin bulunmasindan daha gok zaman alir. Biylece
fotograf yalmzca teknik bir ara¢ olmanm 6tesinde, tasarum amacgh olarak
da islev gbrmeye baslar. (Resim 19)

Tamtim bityilk bir organizasyondur. Her wil yeni bir iirdinii
tanitmak, halki yeni bir yiyecegi denemeleri igin kigkirtmak veya onlar
bir deterjanm digerlerinden daha iyi oldugu konusunda ikna etmek igin
olaganiistii harcamalar yapiliyor, Siirekli akan kgkirtma seli, stirekli ¢13
gibi biliyliyen inandirma yaris: var.

‘Gazeteler, dergiler, afigler, billboardlar ve televizyon,
cogunlugu birtakim zekice yazilmg metinlerle desteklenen fotograflardan
olugan reldamlardan biiyiik bir kazang saglamaktalar. Bu metinler bilgi
vermek veya eflendirmeye yonelik olabilecefii gibi, etkili veya kurnaz
mesajlar da icerebilirler. (Resim 20, 21) Ancak, kullamlan gorsel §3enin;
fotografin yalmizca bir tek yagsamsal amact vardm: kayisiz halkin
bakiglarmm yakalayarak tutmak...” (Hammond 1976: 9)

‘Birgok iiretici, firiinlerine olabildigince ¢ekicilik kazandirmak
igin yaraticilifin ve kalitesi ile parildayan fotograflara gereksinim duyarlar,
Tamtim ajanslart, istenen fotograflarmn fikeini, kavramm ve genel hatlarim
saflayabilirler; ancak, fotograf isi neredeyse her zaman disandaki
stiidyolara verilir. Tamtim fotografeilan, istiin  nitelikteki teknik
becerilerini, gigli bir gérsel etki yaratabilen vyetenekleri ile

biitlinlestirerek carpict gériintiiler sunarlar.” (Hammond 1976: 12)
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21. Yiizyila dogru her tiirlil iretim bagdondiiriicii bir luzla gelisir,
Yeni iletigim araglarmin devreye girmesi, akilh makinalarm firetimi ve
bilgisayar kullammimnm yaygmlagmas: ile katlanarak artan luz ve tiketim,
toplum yasaminda oldukga etkili boyutlara utagir. Uretim-titketim iliskisi
iginde gorsel iletigimin énemi giderek artar, Uluslararas: iligkiler tamitim
diinyasmda ortak ¢aligmalara yol agar. Giintimiizde birc;ok-rcklam ajansi
gokulusiu bir nitelik tagunaktadur.

‘Uretimin katlanarak, tiiketimin ise ¢ilgmca arttifa bir ortamda
insanlar daha kaliteli se¢eneklere, yasam bigimlerine ulasmay1 amacliyor.
Uretim - tilketim iligkisinin sonsuza uzanan bu devinimi icerisinde
kugkusuz fotograf oldukea etkin bir konumda bulunmaktadu’. (Stilddr Sim
2001: 124) Guda, tekstil, kozmetik, otomotiv, turizm vb. gibi endiistrinin
cesitli sekttrlerinde iiretilen her thirlil {dirliniin ve bu iriinlerin {iretim
agamalarinin tamtinunda; sosyal ve kiiltiirel hizmetler ile kurumsal ya da
kisilere yonelik tanitim galigmalan ‘ig:inde'yer alarak girsel iletigimi gliclii
kalar.

Asir1 Uretim ve Tiiketimin Bedeli: “Hizla Kirlenen Diinyamz”...

Yeni binyihin esiginde artik hepimiz birer titketiciyiz. Bugiin ve
gelecekie ¢dziim bekleyen en énemli sorun, gerefinden ¢ok iiretim ve asin
tiketimdir. Gelecefin diinyast yeni medyalar olustururken, biytik
gopuntufgu olusturan biz tiketiciler de daha bilingli segimler yapmalk

zorundayiz, Tanitim fotografi dzellikle yagsamsal dnceligi olan konularda
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ekolojik bilincin olugmast igin, izerine diigen gérevi kugkusuz en etkin
bicimde yerine getirebilecek girsel giicii elinde bulundurmaktadir.

Benetton’ un tamtim kampanyasinda yer alan fotograflan
gormeyen, goriip de etkilenmeyen yoktur. Korfez savagi sirasmda petrole
bulanmig kusun ¢pmgmmn, beyaz bir bebegi emziren siyah bir kadmn
veya sitinda uyluk kemifi tasiyan bir adamin gt')rﬁntﬁleri oldukga
sarsicidrr. Oliviero Toscani’nin fotografik tasanimlarindan olugan dizi afis
ya da basm ilanlarimn bir kégesinde yalmzca ‘United Colors of Benetton’
yazihdir. (Resim 22, 23) Dogrudan tirtin fotografim agarak; sevgi, dostluk,
egitlik, din, saghk ve dogal yagam gibi kavramlarm son derece gergekgi ve
carpict bir yaklasimla sunulmasi, mesajlarm algilandifn tiim iilkelerde
degisik tepkilere yol agrmstr. '

Cagm degerlerini sorgulayan, diinyayr alsilmadik bir objekiifie
tarayan Benetton kampanyalar, 15 yili agan iletisim sifreci iqinde verdigi
mesajlarla dikkatimizi diinyamizda yaganan ¢iplak gerceklere cevirmemizi
, iizerinde diiglinmemizi ve tartismarmizi saglad,

‘Benim kazagim seninkinden giizel... demek igin milyarlarca para
harcamalk savurganlikiir,’ goériigii Benetton kampanyalarmm ¢izgisini
belirlerken, aym zamanda ‘Reklam yalmzca mutluluk satar’ diyenlere de
keskin bir yanzt olugturur.

Olivierc Toscani tamtimm amacma yonelik olarak soyle séyler:

‘Reklameilarm sorumluluklar: sonsuzdur, Bir markanm tanitinm

igin, yalmzca pazarlamammn 6tesinde, uzun uzun diigiinmek onlara diisen
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bir gorevdir. Hep oldugu yerde sayan, her zaman daha gok tiketmeye
cagiran ve artik inandiric olmaktan ¢ikmig bu reklam sisteminde
ilerlemeyi gergeklegtirmek de onlarm gorevidir. {nsanlik tilketim ile
ayrilmaz bir biitindiir, neden onun bir pargasi olan iletigim, yiizeysel
kalsmn ki?’

Colii gecen bir arabamn yalmzea kumda biraktifi tekerlek izinin
obriintiisi  ile tamtim  yapilabilitken, aym zamanda diinyamzin
¢ollesmesine, temiz su kaynaklarmmn azalmasina yonelik  yepyeni
kampanyalann da olusturulmas: gerekli. Dogal yasanm koruma, niifus
planlamasi, saglik gibi toplumu aydinlaticr bilgiler yine fotografik anlatum
yoluyla en etkili bigimde verilebilir. (Resim 24)

Nasil bir gelecek istiyoruz? Ormanlari, sulart, hayvanlan ve
birbirimizi tifketiyoruz. Doyumsuz ve sorumsuz bir yagam siiriip bagimiza
kuma gomerek ac1 gergeklerden kagamayiz. Diinyada olup biten
felaketleri yalmzca gazete, dergi ve televizyon gibi iletisim kanallarindan
Ggrenmeye alismmg ve neredeyse kantksanms olan topluma, en etkili ve
carpicl mesajlar reklam igin aynlmg alanlar aracthfy ile defalarca
tekrarlanarak sunuldugunda, olafaniisti boyutta gobrsel etkilegim
saglanacaktir,

Umut verici, pozitif yaklagimlarla bilinci geligtiren mesajlar
verilebilir, ana komununun igine gizli mesajlar yiiklenebilir. Bué;iin,

kavramsal diigiinceyi One ¢ikaran yaraticilara, fotografik goriintiiteri
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iiretecek tasarmmeilara ve aym bilinci paylagacak cesur isadamlarna daha
bityiik sorumiuluklar diigiiyor...
Bu baglamda, eski Cin atastziine yeni bir yaklasim getirilebilir:

‘Bir gériintii bin kelimeye bedeldir’; efer mesaj yerine ulagirsa...

Resimler:

Resim 1:

Magara duvar resmi, Lascaux - Fransa, Son Buzul Devri, 10.15.000
“Geligim Hachette”, Sabah Yaynlari, Cilt -7, [stanbul, 2547, (1993)
Resim 2:

Miilkiyeti belgeyen tablet, Asag1 Mezopotamya, {0.IV. Binyil.

-JEAN, Georges, “Yazi1 Insanbigm Bellegi”, Yap: Kredi Yaymnlan Genel
Kiilttir Dizisi- 7, [stanbul, 16, (2002)

Resim 3:

Silindirik bir miihiirden almnug baski 6rnegi, Eski Babil, {0.1750 dolay:.
“Mezopotamya ve Eski Yakmdogu”, Atlash Biiyilk Uygarhklar
Ansiklopedisi - 9, letisim Yaymlar, Istanbul, 73, (1996)

Resim 4:

Misir hiyeroglif yazis, “Oliller Kitab1” papiriistinden  aynnt, 19,
Hanedan, 10. 1307 -1196 “Bski Misu”, Atlash Biiyilk Uygarliklar
Ansiklopedisi-2, Tletigim Yaymlari, Istanbul, 195, (1986)

Resim S:

Mithiir, Catalhoyiik, {O.VIL. Binyil, Neolitik Cagin baslan.
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-TEMIZER, Raci, “Ankara Anadolu Medeniyetleri Miizesi”, Ak Yaymnlax
Sanat Kitaplar Serisi- 5, 10, (1979)

Resim 6:

Hiyeroglif kabartma, Kargamg, Geg Hitit donemi, 10. 8. yy.

“Arkeoloji ve Sanat”, 5.2, (1978)

Resim 7:

Kaidmm lizerine kazinmmg gorsel simge, Antik Bfes, 6. yy.

“Roma Diinyas1”, Atlash Biiyitk Uygarliklar Ansiklopedisi - 3, Tletisim
Yaymlary, [stanbul, 153, (1988)

Resim §:

Cin hat yazismdan bir mek, Imparator Hui Zang’ m simgesi, 10,1101 -
35.

“Cin”, Atlash Biyiik Uygarlikiar Ansiklopedisi - 7, Tletigim Yaymlan,
Istanbul, 181, (1989)

Resim 9:

Tiirk hat sanatmdan bir mek. 1575.

-JEAN, Georges, “Yaz1 fnsanhiin Bellegi”, Yap: Kredi Yaymlari Genel
Kiiltitr Dizisi - 7, Istanbul, 169, (2002)

Resim 10:

Osmanl Padisalu Kanuni Sultan Silleyman’ m tugrasy, 1555 - 1560.
-ATIL, Esin, “The Age of Sultan Siileyman The Magnificient”, National
Gallery of Art, Harry N. Abrams, Inc., New York, 41, 1987.
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Resim 11:

Elyazmasi kitap sayfasi, Avrupa, XIV. yy.

“Geligim Hachette”, Sabah Yaymlar, Cilt-11, Istanbul, 4036, (1993)
Resim12: -

Elyazmas1 kitap sayfasi, Matrak¢t Nasuh' un Osmanh Padisahi Kanuni
Sultan Silleyman’ m Zigetvar Seferini betimleyen minyattirii, 1517,
-FEHER, Géza, “Miniatures Turques”, Librairie Griind Paris, Budapest,
(1978)

Resim 13:

Ditrer” in yaptift bu resim, matbaacmin markas1 olarak kitap baskilarmda
yer almigh,1511,

“Ortacag Avrupast”, Atlash Bilyitk Uygarliklar Ansiklopedisi - 6, Iletisim
Yayinlari, {stanbul, 218, (1988)

Resim 14; :

Iki renkli matbaa baskisinm itk Srneklerinden, Kodak® n bir dergide yer
alan reklarm,1901.

-GOODRUM, Charles; DALRYMPLE, Helen, “ Advertising in America
The First 200 Years”, Abrams Publishers, New York, 17, (1990)

Resim 15

Tiirk Alfabesi’ nde yer alan harflerin topluma sunulmasi, Yazi Devrimi,
1928.

Fotograf: Maynard Owen WiIliéms,1928, National Geographic Society

Image Collection.
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“Bak Bir Varmug Bir Yokmus, imparatorluk’tan Cumbhuriyet’e Istanbul -
National Geographic Fotograflariyla”, Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir
Yayinlari, 59, Istanbul, (2000}

Resim 16:

Diinya Giizeli Keriman Halis’ in fotofrafi, sarkicilarm digmda
duyurularda kullanilan ilk resim olmustu, 1932,

-KOLOGLU, Orhan, “Tiirkiye’de [landan Reklama Gegigin i1k Yiizyil”,
Arredamento, 93, Istanbul, (1999)

Resim 17:

Fotografin reklam metnini destekleme amaciyla kullamlmas,

“Novum Gebrauchs Graphik™, 25, September, (1979)

Resim 18:

Yazmm fotografi destekleme amaciyla kullamlmas,

“Liirzer’s Int’l Archive”, Vol.2, 0210, {2002)

Resim 19:

Tamtimda fotografin etkin kullanim.

“Lirzer’s Int’l Archive”, Vol.1, 9707, (1997)

Resim 20:

Etkileyici  bir tamtim fotografi, Levi’s blucinlerinin  tamfim igin
Michelangelo’ nun iinlii David heykeli kullanilmst, 1970

-GOODRUM, Charles; DALRYMPLE, Helen, “ Advertising in America
The First 200 Years”, Abrams Publishers, New York, 170, (1990)
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Resim 21:

Sagirtics ve carpict  bir tamtim  Smegi, Charlie parfim tamtim
kampanyasi, 1988.

-GOODRUM, Charles; DALRYMPLE, Helen, “ Advertising in America
The First 200 Years”, Abrams Publishers, New York, 263, (1990}

Resim 22:

Benetton’ un irk ayrimy temaly tanitim afiglerinde knllanilan bir fotograf,
Fotograf* Oliviero Toscani.

“Qliviero Toscani’den Yazisiz...” adli serginin katalogu, Istanbul, (1997)
Resim 23:

Benetton’un gevre kirliligi temals tanitim afiginden ayrmty,

Fotograf: Oliviero Toscani

“Colors 40", Colors Magazine, Milan, (2000)

Resim 24:

Wolskwagen’in iriin tamtim kampanyasindan bir  fotograf, (Colde
ugurtma ironisi !). Fotograf: Grada Djeri

“Lifrzer’s Int’] Archive”, Vol.5, 0040, (2000)
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