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MEDYA, DIL VE IDEOLOJI

Sengiil OZERKAN*

Abstract

News discourse should not only be characterized in terms
of its various structures, it must also be considered as part of
complex cormmunication processes.

The claim that language determine thought is arguing in
academic circle but now we know that that it's difficult to think
without thinking any ionger. ‘

Language is not objec_,zive; first of all, a lot of words have
connotative meaning. Now,/ the language and the ideologies
surrounded the men. Medya playing an active role in this process.

.........................

Geleneksel iletisim modelinde temel &geler, kaynak, mesaj
ve ahcidir, Farkl disiplinlerden pek gok teorisyen (6rnegin Hymes,
Mc Quail) bu sistemi, ki kisilik tek yonld iletisim olarak
degerlendirir. Herhangi bir iletisimde, génderici alilct arasinda
gergekte ne oldudunun derinlemesine incelemesinde daha ait
aynmlar gereklidir(1). Westley ve Mac Lean'a gbre, iletisim geri
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beslemeyi (feedback) kapsar ve bu, gizgisel bir siregten cok,
dairesel bir yapi icerir(2). Gazetecinin bir mesaj gdnderici olarak,
kendi haberine, iginde yasadigi toplumun bir Gyesi olarak katilmasi,
inanclar, kiltiiret dzellikleri, anlama sliregleri, grup etlkileri gibi
sosyal etkenlerin hepsi, medya metinleri Uzerinde, bazen agk
bazen de drilik olarak yer alr.

Haberin iiretim siregleri, gazeteci tarafindan yazidmis olan
haber metninin altinda uzanan yapisal plana da baghdir. Haber
sdylemiyse, sadece yapiarin gesitliliginin terimlendirimesiyle
Karakterize edilemez. Bu, ayni zamanda karmagk bir iletisim
siirecinin pargast olarak ele ahinmaldir. Benzer sekilde, yazma,
anlama ve inang formasyonu siireci, okuyucu tarafindan haber
metninin degerlendiriime yapisina ve kullammina da baghdir (3).
Haber metinterinin analizi, hem haberin dil ve igerik boyutunu, hem
de iletisim slrecini igine almalidir.

Dilin Ideoclojik Boyutu

Haberin dil boyutuna bakildginda, her geyden once,
sozcik dagarcigl agisindan ilk segimi diin kendisinin yaptigmi
goririiz.  Geis, ingilizcede  politik  olaylan  tamimlamada
kullaniiabilecek olan ve alt anlam tagimayan yapiar bulmanin
imkansiz gibi gériindiganii(4) belirtirken, bunu, politik gazeteciligin
egilimsiz olmasmin kaginilmazliginin basta gelen kanitlarindan biri
olarak gosterir. Ustelik bu yaklagim, iginde, alicilann algr ve
degerlendirme boyutunu farkiarini igermemektedir.

Van Dijk, yazih basin haberinde, yeni bir disiplinler arasi
teori sundugu kitabinda(5), haberi “kamusal sOylem” olarak gle
almistir. Bu, gazetecinin haber Uretme siirecine ve okurun haberi
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antama/kavramasina dikkat eden bir yaklasimdir. Boylece haber
yapilan, sosyal pratiklere, ideolojilere ve haber yapma pratiklerine
acik olarak baglantifandinlir. Bu ylizden medya- dil ve ideoloji
konularindaki arastirma ve irdelemeler, genellikle haber metinleri
tizerinde yogunlasmaktadir. )

' Konuyla ilgili pek ¢ok galismada, dilin siyasal distnce
Uzerinde bir etkisinin oldudu ve bu etkinin bafimsiz ve biling digi
oldugu ydninde genel bir kabul vardir. Ancak bu goriisin limh ve
keskin yanlar vardir. Keskin yani, dilin siyasi disinceyi, bir yolunu
‘bularak etkiledi@i yolundadw. Saphir-Whorf tezine gore bu, dile
baglidir. Saphir, pek c¢ok kisinin, "dif olmadan disiinme eylemi
gerceklestiriiebilir mi" sorusuna cevap olarak: "bu yapilabilir; ancak
benim igin kolay degif' yanitini verir. Dil, giysi gibidir; dlislinceye,
bir yol agar(6). Havelack, dil-disiince iligkisi hakkindaki goriisiini
retoriksel bir ifadeyle sdyle Gzetlemisgtiv. "Dil hakkinda disiinmenin
en zor yam, dusiinmek icin dii kuflanmak zorunda olmanizd (7).

Dilsiz insan, ilkel insanlarda oldugu gbi, iletisimin baz
asamalanni  gergeklestirebilecektir. Omegin, bazi uyar ve
saldirma/saldirmama bigimlerini yerine getirebilir. Ancak siyasal
sbylemler, dilsiz olmaz. Siyasal inang modelleri, dilin baz &zel
godrinimlerine bagh olarak tutunurlar(8). Ellis de (1993), gbrsel
modellerin s6zlll olarak kodlanmasinin, her seyden 6nce anlama ve
akilda tutmayt kolaylastirdiyy sonucuna dikkat gekmektedir. Dil ve
teknolojinin gelismesi de birbiriyle baglantiichr. Bu belki de, bilginin
depolanmasiyia ilgilidir(@). Dolayisiyla, en yaptsalc yaklagimda bile,
dil-dliglince  iliskisinde, dilin islevinin ¢ok gi¢ll  oldugu
goriimektedir. Her tirll g6risin cank kalabilmesi ve iletiimesi icin
bile, kugkusuz 6nce dile ihtlyag vardir.

L
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Kress, dil ve dislncenin, sinidan aynlmis alanlar
olmadidinu, digilincenin dille ifade edildigini iddia etmektedir. Geis,
bu gbriisi fazlaca savurgan bulmakla birlikte, haber metinlerinin
gerisinde uzanan ideolojilerin, dil analiziyle ¢dzimlenecegi
gbriistine katiir(10). Gazetecilik uygulamalan sorunsallarinda, genis
gaph galgmalar yapan Cirino, bu alana, "sézciiklerde taraflibk"
ve "haber imajinda taraflifik"(11) terimlerini kazandirmistir.

Kultiirel 6geler iginde en basta gelen "dil" konusunda, hala
'tamg,mah olan bu yaklagimlar iginde, giigienmekie olan ve artik
eskisi kadar fazla muhalefetle karsilagsmayan goris, dillerin
sanlidil kadar objektif olmadiklandir. Her seyden dnce, dildeki
pek cok sdzcilk, sdzlik anlamian (denotative) yaninda, c¢agnsim
anlamlarr da (connotative} icermektedir. Cadnsim  anlami
icermeyen sdzcikler bulmak, her gegen gin daha da
zorlagmaktadir.

Dil, insary dogumundan itibaren -hatta belki de
6ncesinden baglayarak cevreleyen, digince olusumuyla birlikte
beynimize yerlegen bir sistemdir. Dil ve digiince, i¢ ige gecmig bir
ordntl icinde bizi, degerlerimizi, GnyargHarimizi, dinyayl alglama
ve anlama c¢ergevemizi olusturmakiadir.

Dil, ideoloji ve medya i¢ igeligi

iletisim siirecinin temel &delerinden kaynak/gondericinin
yaptigi segimler, bu yolda atiimig itk adimlardir. Konu, haber ya da
genel olarak medya mesajlan oldugunda, sadece gazetecilerin
kaynak olarak gosterilmesi, , dijer sosyal etkenlerin gbz ard:
edilmesi anlamina gelir. Bizim 6rnegimizde kaynak/gdnderici en
dar aniamiyla, gazeteci, haber odasi, editér ve kurumun yayin
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politikasindan olugan bir bitlindir. Haber yazimina baglarmadan
dnce, elde bulunan ajans metinleri ve gorligme-toplanti notlar gibi
kaynaklardan derienen enformasyon, haber bigimine getirilirken
bazi degisimlere ugrar. Haber stylemi, en dnemfi enformasyon
etrafinda inga edilir; digerleri gikanlr ya da geriye itilir. Bu arada
baz: eklentiler de olur. Habere ayrilan yer ya da zaman, dilin vurgu
sistemi, kullanilan clmilelerin yapisi, segilen yiklemler, zarflara
sifatlara ayrilan yerfer, bunlann hepsi birer ideolojik segimdir.

Dilk, medya metinlerinde, ciimle yapilanmin, ideolojik
pozisyonun értiisii altinda da agtklanabilece§ini karvtiamak icin
"ozne kullanimina” dikkat ceker.  Ornegin, elit yd da glghl
gruplann, olumsuz eylemlerinde, tipik &zne pozisyonunun,
dznenin silinmesi ve pasif yapi kullanimi oldugunu belirtir(12).

Haber metinlerinde, sifatlann kuilanlmamasi ya da en
azindan dengeli olarak dagiimasi; farkh goriiglers yer verilirken,
taraflar arasinda belli bir dengenin gdzetilmesi ve metin igindeki’
cesitli iddialara simetrik olarak yer verilmesi énerilir. Medyada “ditin
simetri esasina gore kullanim® ilkesi sik sik ihlal ediimektedir.
Medyada yer alan bir sézlin, gergege uygun olmasi yeterli degildir.
Daha zor gibi gbriinen "gergege uygun aniatim " gabas, goreceli
olarak daha kolaydir. Haberde . "denge” unsurunun tutturulmast
cok daha giictiir. Kaldi ki, Bennet'in dedigi gibi , "iki taraft” “her iki
tarafla” ya da "tiim taraflaria"kangtirmamak lazimdir(13).

Medya genellikle, gozle gorlinen bir taraflilk yanls:
degildir. Tarafliig agikga belli olan ya da resmi olarak ilan edilen
yayin organlan (8rmegdin parti ya da belediye televizyonu vb.
drnekler} ancak, destek fonlariyla ayakta kalabilmekte ya da yayin
dmiiriert kisa olmaktadir. Medyada “muhalefetin’  rating ylikseltici
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etkisinin  bilinmesi, gbreceli bir muhalif tavr sag tutmaktadir.
Bunun da, medyanin "pekistirici unsur olma”iglevine pek zarar
vermedigi kuskusuzdur. Ornegin, medya konusunda derinlemesine
aragtirmalanyia  (nii olan Glasgow Media Group, Bat
demokrasilerinin merkezilegtirme egilimi oldugunu ve kitle iletisimi
araglannin da, siyasi gazetecilikte bunu izledigi goriisiinde
oldugunu belirtmig tir(14).

Medya igeridi, toplumdaki iktidar iliskilerinin kabataslak bir
haritasini olusturur. Gugliler haberlerde daha diizenli olarak yer
alirlar. Daha az gigli olanlar, haberde yer alabilmek icin
protestolar, grevler ya da cinayet gibi "sapkin® eylemlere girismek
zorundadirlar(15). Televizyonda, herkese esit konusma hakk
verdigini iddia eden baz tartisma programlarinda, cesitli
kesimlerden davet ediimis olan konugmaciarin, gerek salona
oturtulug bigimi, gerekse kendilerine aynlan konusma zamanian
“dnemii” konuklardan ¢ogunlukla farkll olmaktadie. Ornegin halktan
kigilerin goriglerinin izlenebilmesi i¢in, gecenin en ileri saatlerine
-hatta bazen sabaha dek kadar beklemek gerekmektedir. Bir stire
sonra kimin ne dediginin bile anlagilamadigr bu programlarin
sonunda, keskin gdriglerin  gatismasindan dofan  aksiyon,
prograrmuin ratingini arttirici bigimde yonlendiritmektedir. Ertesi giin,
ayni kanalin ana haber bllteninde, diin geceden en keskin, en
mizahi, en ¢arpici gdrlinen sahneler kirpiarak, konu, sabaha kadar
TV baginda oturmamig olan diger izleyicilere bu bicimiyle
aktanimaktadir.

Stzde tartigma programlannda, basértisi, din, laiklik gibi
konularda zaman zaman bagl agik, modern goriniimli, Atatiirke,
laik gérigleriyle taninan kisilerin kargisina, lilkedeki alt ve orta
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siniftan bagt il kadinlan temsilen siyah cargaflar giyinmig, bir
kadin yazar getirilebiimektedir. Bu tiir programiarda tiirban degil,
siradan bir basortisl takan ve bu kitleyi temsil eden kadinlar
genellikie davet edilmemektedirler. Programdan asil beklenen gey,
goriglerin kutuplagmasi ve horoz dévistinin gekigmeli gecmesidir.
Bu tir programlar rating hedeflemesi yaparken, "her kesimden
insana yer veriyor" gdrinimu altinda, belli bir siniftan, elit, nl,
gligli ya da wuzman gruplann temsilcilerinin goriglerinin
tekrarlanmasi ve pekistiriimesinde aracilik yapmaktadirlar.

Kellner, gerek medya metin analizlerinde, gerekse izleyici
calismalarinda, sadece sinif kavramina dayanan bir analiz yerine,
cinsiyst, yas, etniklik, irk, sekstel yénelim gibi &zneyi kuran, farkl
soylemsel konumlanmalarin da dikkat alinmalant  gerektigini
belitmektedir. Erkegin kadin lzerindeki, coguniugun aziniiklar
tizerindeki, tip otoritelerinin hasta {zerindeki, 6gretmenin Gdrenci
tizerindeki iktidarindan s6z edebilecegimizi ve bu iktidar iligkilerinin
nasil yeniden kuruldugunu disiinmeye bagladiimizda, ginlik
yasam pratikleri 6ne ¢iksa da, bu sbylemierin dolayimiandigs bir
yer olan medyanin, inceleme konusu olarak Snemini koruduguna
dikkat gekmektedir {16).

Haberin Yeniden inga edilmesi:

Haber séylemi, ¢ok iddiact olmayan bir dille yazisa da,
dolayli olarak, ikna edici boyut tagiyabilir. Herhangi bir goriisi
savunmuyor gibi olsa da, gazeteci, yazdi§i metinde her geyden
énce "inandiwmak" ister ve ‘"gercedi ilettigini® duyumsatmayl
amagclar. Bu da, kendi iginde bir ikna girigimidir.
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Haber i¢erigi, her diizeyde okurun tiketebilecedi uygun bir
malzeme haline getiriime asamasinda, eklemeler ve aciklamataria
yliklenmektedir. Gergedin haber seklinde yeniden inga edilmesi,
ideolojik bir girisimdir. Bu, aslinda, yalnizca haber blitenlerinde
dedil, bltin medya metinlerinde, -daha seyreltik de olsa-
bulunmaktadir. Hangi konular, nasil ve ne kadar sunulacak; hangi
bélimler vurgulanacak, hangileri daha geriye gekilecek hatta hig
yer almayacak... buniann hepsi birer ideolojik secimdir.

Gazeteciler, cevrelerindeki olaylan nasil algilarlar, neyin
haber dederi tasidigmna nasi karar veriler? Bu segme ve
yorumlama slreci sonunda, meveut olay ya da durum nasi bir
haber metni haline gelir? Gazeteciler, metinlerinde, her seyden
Once temsil ettii toplumunun 8n vyargilarn da bize iletirler.
Medyanin ideolojik dogdasina bir érnek olarak, cinayet saldin gibi
olaylarin, etnik azinlik gruptarn UGyelerine, c¢ingenelere, siyahlara,
Uzakdogululara, (yakin bir zamana dek Italyanlara) vb. topluluklarin
mensuplarna ylklenmesi egilimi, bunlardan sadece bir tanesidir.

Dijk, gazetecinin, haber sdyleminin, kisisel gdrisler ve
duygulanyla badlantiihgina érnek olarak, iggal, gésteri gibi olaylar
verir. Bu tlr haberlerin metinierinde, eylemcilerle ilgili olarak,
giivenlik gl¢lerinden daha fazla detay sunulabilecegini ya da farki
siniflarmalar Kullantihmis olabilecedine dikkat ¢eker. Deneyime dayal
kanitlar, olay, grup semasiyla birlikte islendiginde, kisilerin ve
gruplarin eylemlerine daha fazla yer verildigini gbstermektedir(17).
Dijk, polisier holiganlara saldwdiginda, genellikie, yasadigl bir is
yapmig olarak gdériilmemelerini, insantarda sugu kontrol etme
beklentisine baglamaktadir.
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Bir diger efiim modeli de, Kigisel eylem ve
degerlendirmelerin araya sikistinimasidir. Bu  grigler, genel
egilimlerden kaynaklanmaktadir. Omegin, “camfarn parcalanmasi"
gibi eylemier her zaman tepki g¢ekmektedir(18}. Gerel basin
fotograflannda, gerekse TV gobriintllerinde, en gok rastlanan ve
tekrarlanan gorlntllerin  basinda da, bu tir sahneler vyer
almaktadir.

Leicester grubu (Halloran, Elliot& Murdoch) tarafindan
yapllan etkileyici bir galisma da, Vietnam‘'da Birlesik Devletlerin
varhjina karg, Londra'da genis caph gosterilerin, medyadaki
yansimasinin incelenmesidir. Grup, TV ve gazetelerin gdzlendigi
icerik analizinde, bang gbsterilerinin temelde, siddet olarak
yeniden tanimlandigi sonucuna ulagmigtir. Cohen tarafindan
(1980), Mods ve Rockers eylemleri olarak bilinen olayda, haber
medyatarina agelik verilmistir. Calismanin ana temasi, poplller ve
tabloit basinda, cesiti geng gruplarin "halk seyfani" olarak
tanimlanmastydi. Medyanin kontrol yapisiyla, carpikh@ blyltme
modeli birlikte galismaktadir.

Medya, olay ve durumlara genel yaklagiminda, topium
acisindan, neyin "olagan” neyin "olagandigi® olduguna karar
vermektedir. Politikacilann eylemleri de, zaman zaman ‘“kamu
yaran"(?!) gozetilerek degerlendiriimekte ve yorumlanmaktadir.

Siyasi habercilik, egilimlerden anndinfabilir mi? Bu, her
seyden dnce alglamanin nesneligine, dilin eylemleri ve gorigleri
aktarmada seffaf olarak kullanimina baghdw. Bu da, medya
metinlerinde objektiflik analizletinin biligsel ve dilsel olmak fzere
iki yani oldugunu gbdsterir. Bu sirecte, ideolojilerin de bizi dil gibi
sarmaladigini; hayati ve kendimizi degerlendirme, anlamiandirma
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yolunda bize ©6n gemalar cizdidini gdz Onilnde tutmak
gerekmektedir(18}. Medyanin mesaj aktanminda yansiz olmast,
yalnizca bir ara¢ konumunda olmasi, imkansiz gibi goriinmektedir,
Medya, dili stratejik olarak kullanarak, ideoigjilerin yeniden
bicimlendiriimesinde &nemli rol oynayan etkenlerin  basinda
gelmektedir.

Medya c¢aligmalaninda, mesajlann saydam olmamasi,
Gnemli bir unsur olarak durmaktadir. Medya mesajlannin
analizindeki en bilylk gliclik, karmasik dilsel ve ideolojik yapiya
sahip olmasidir{20). Bu ylizden pek ¢ok galisma, haberlerin sosyal-
ekonomik igerigine yogunlagmigtir. Metin yapisi ve biligsel slirecle
Hgili aynntii inceleme olmadan, haberlerin gergekte ne yaptdim,
neden &zel karakteristik yapitan oldudunu ya da okurun gazeteden
edindigi enformasyonla ne yaptdini agikdlayamayiz (21).

Ozet

Medya dil ve ideoloji iligkisini irdelerken, dil konusunda
ozellikle son dénemde yapilan aragtirmalann konuya cok &nemli
katkilan oldugunu belirtmek gereklidir,. Medya metinierinde
mesajlar dil ve idecloji agisindan kompleks bir yapiya sahiptir.
Dildeki pek gok sdzcugun, yagam siiresi boyunca, sézilk anlamlarn
{denctative) yaninda, cagdnsim anlamlan da (connotative)
Ustlenmesi, medya metinlerinde de plr bir dile ulagsmay
giiclestirmektedir.

Gazetecilerin  objektiflik agisindan bu konuya ozen
gostereceklerini varsaysak da, “"gok iddiaci olmayan" tarzda
kaleme alinmig olan bir medya metninin de, aslinda dolayli olarak,
ikna edici boyut tagimasi mimkiindiir. Herhangi bir griisi agikga
savunmuyor olsa da, gazeteci, aliciyi, her seyden &nce
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“inandwmay!" ve ona "gergegi ifettigini"  duyumsatmay
amaglamaktadir. Bu da, kendi iginde bir ikna girisimidir.

Haber sdyleminin, en 6nemli enformasyon etrafinda inga
edilmesi; habere, yiklemleri niteleyen zarflara ve dznelert niteleyen
sifatiara ayrilan yer ya da zamanin belirlenmesi yaninda, dilin vurgu
sistemi, kullanitan climlelerin ve yiklemlerin yapisi, yine birer ikna
girisimi  olarak sistemli segimlerdir. Gercedin haber geklinde
yeniden insa ediimesi, ideolojik bir girigimdir. Bu yaklagim yalnizca
haber billtenlerinde degdil, biitin medya metinlerinde cesitli
diizeylerde yer almaktadr.

Medya, kontrol yapisiyla, carpkhigi blylGtme, olay ve
durumlan  duygusallagtirma, dramaya ddnistirme;  konuyu
kutuplastirarak sunma, garpismay! arttrma ve var olan pekistirme
yolunda da ideolojik katkiarda bulunmaktadir. Medya, her geyden
énce, “toplum igin yarark olan” ve "yararli olmayan “in aynmmni
yapmaya kendinde hak gdrmektedir. Medya mesajlan, karmasik
dilsei ve ideolojik yapilaryla bizi sarmalamakta; olay ve durumlan
anlamlandirma yolunda bize 6n gemalar olusturmaktadir.
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