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TUKETIM TOPLUMU VE KUORESEL KULTUR

Ceyda ILGAZ"
Consuption Society and Global Culture

Globalisation has a lot of influences in the world economy
and in the consuption. In the societies in which the consuption
culture is dominated, are called consuption society.

In this articie we talked about the fact of global culture
which takes service and goods through the entire world. We
talked also about the consuption society.

............................

Kiresellesme birgok alanda oldugu gibi  dinya
ekonormisinde tiketim kahplannda da etkili olmaktadir; insaniar
daha ¢ok gelire sahip olmak ve daha ok tliketmek egilimine
girmiglerdir. Tiketim kultlirll kiresellegme ile birlikte meydana
gelen asir dretim sonucu Urlinlerin tiiketitmesi adina ortaya gikan
kiiltiirel bir olgudur. Bu kiiltlriin hakim oldugu toplumlar tiketim
toplumunu  olusturmaktadir. Tﬂfkiye'nin tlketim  tarzlarina
bakidignda taklit etme egiliminin  gok fazla oldugunu
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gorilmektedir. Gerek giyim tarzi gerek eflence tarzi agisindan
Batili drnekler aninda taklit edilmekte ve Bati'nin tiketim normiar
benimsenmektedir. Ginlmiiz insar reklamlarda, TV ekranlannda
gorduklerini hemen elde etmeye yonelmektedir. Tirkiye gibi
sanayilegmesini  tam ofarak tamamlayamamis toplumiarda
drettiinden daha fazlasini tiiketme egilimi yer aimaktadr.
“Thketime Gnem vererek agirn derecede tilketmeyi hedefleyen ve
tiketime y&nelik bir yasam bicimini benimseyen toplumilara tiketim
topiumu denilmektedir. Daha zengin hir yasam icin cok tlketim
esnasinda olusan tliketim toplumu olgusu, endiistriyei degjerler
sisterminin zorunluluklarmdan biri olarak ortaya ¢ikmigtir.” 1

Baudrillard ise tiiketim toplumunu “tiketimin 6greniimesi
toplumu, tiiketime topiumsal bir bigimde aligtinima toplumu, yani
yeni Uretim glglerinin ortaya gikmastyla ve yiksek verimiilik tasiyan
ekonomik bir sistemin tekelci yeniden yapilanmasiyla orantili yeni
ve dzgll bir toplumsallasma tarzi”2 olarak tanimlamaktadir.

Gintmuz toplumunun anlagtimast bakimidan merkezi bir
rol oynayan tlketim klltriindeki donligtimler diinyada belli bir
ideolojinin  yayginlasmasina uygun bir ortam yaratmaktadir.
Egemen Kdltirin belirledidi  sinrlar  iginde  6zellikle yapilan
harcamalarla ¢ad yakalanmaya c¢alisiirken ister istemez belli
kiittlrel normiar benimsenmektedir. Artik blue jean giyilmekte ve
dinyayla birlikie ayni glin satisa ¢tkantan bir yabanci starin kaseti
dinlenmektedir. Bitin ahskanliklanmiz ve hirslarimiz  tiiketimin
sakinlestirici bilyistne biralaimistir,

1 Topguodiu, M. Nur (1995), Basinda Reklam ve Tilketim Olgusu, Vadi
Yaywnlar,, Ankara, s.168.

2 Baudriliard, Jean (1997), Tlketim Toplurmu, (Gev: Hazal Deligayli&Ferda
Keskin), Ayrinti Yayinlar, Istanbul, s.90

328




ILETISIM FAKULTES! DERGISI/ Tiketim Toplumu ve Kiiresel Kiifttir

“Tuketim  toplumunda refah  gok tiketebilmekle
dzdeslesmistir. Amag mumkin olan en fazla maddi veya manevi
metayl pazara stirmek ve tiketiimesini saglamaktir. Her giin yeni
birseyler gikmakta, tlketilimekte, ertesi gln igin din coktan
eskimekte ve yeni gtinle birfikte yeni begenilere sunulacak yepyeni
seyler bulunabilmektedir.”3 Tukettikge mutiu, tlkettikge birey
olunmaktadir. Gayri Safi Milli Hasllamiza bakmadan Avrupa'yla,
Amerika'yla boy diglslimekte, ayni markalar tiketiimektedir. Ve
varolan sistemin uyumiu bireyleri olup gikiyoruz. Yenilikleri sadece
tiketim olarak algllayan, diisiince kaliplanni zorlamayan ve varolan
sistemni onaylayan cagdas insanlar topluiugunu olusturulmaktadir.
Toplumun vergileriyle ve harcamalaryla ylkselen ve biyiyen
mitlere ancak asadidan bakilabilmekte ve araba modelini
degistirerek de oisa onlara yaklagabilecegi distindimekiedir.
“Tilketim kitturli az gelismis toplumlann toplumsal yapilarinda
diger gelismis toplumlarda oldugundan daha hizl ve Kkarsi
konulmaz bir bicimde tiiketime gdre belienen yeni toplumsal
kategorilerin olugsumuna, bireysel diizeyde de yine tlketimle
belirlenen veni bir kimligin ingasina neden olmaktadir.” 4

Kuresel Kkiltdriin - esitikgi  ve  dzgUrlestirici  &geleri
gdrmezden gelinip, harcama yont 6n plana gikilmaktadir. Yasam
bicimimizin belirlenmesinde medyanin tagiyicthigini yaptigi kiiresel
kiltiir dnemli rol oynamaktadir.

3 Yimaz, R Ayhan, “Tiketim Kiftlrinde ki Sunum Bigimi: Reklam ve
Moda” (1998), lietisim Fakiiltesi Dergisi, Say: 8, i.0.Basimevi, Istanbul,
5.201.

AKonyar,Hirdyet, “Tlketim Kalttrgnln Belirlediti Yenl Topiumsal Kimtikler"(2000),
lletisim, Gazl Universitesi lletisim Fakliltesi Basimevi, Ankara, 5.20.
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Biitln bu olanlan sadece kiiitir yayllmaciigi olarak almak
bazi yinlerden eksik olabilir. Kabul stmek gerekir id, kiresel bir
kdy konumundaki diinyamiz gitgide merkezilegmekte, dinyanin
herhangi bir yerindeki olayin siyasal, ekonomik ve kiitijrel yonleri
bir digerini etkilemektedir. Bu noktada elbette kitle Hetisim araclan
da bu vyaplanmaya uygun olarak haber politikalanmn
belitemektedir. Ayrica biiylyen basin igletmeleri ve gelisen
teknoloji de bu haberlegsme politikasini uygun Kkimaktadir. Artik
gazetelerimizin bircok Ulkede temsilcilikleri bulunmakia ve hatta
televizyonlarmiz gok rahat bir sekilde dinyanin herhangi bir
yerinden canft badlantt yapabiimektedir, Insanlarin  ufku giderek
agiimakta, okuyucu kitlesi birgok yerden haber alabilmektedir,

Bu noktada tiketim kiltirinin bir bakima toplumun
dederlerini &rseledigini ve toplumdaki gercek konularin ciddiye
alinmasini dnledigini séylemek gok da yanls olmayacakiir.
“Ornegin, bir sov yildizinin sevgililerinin takibi ile ufrasan kitle
iletigim araglan toplumun bir sorunu olan 8zl gocuklar ile ilgili
konulan giindemden uzaklastirmaktadir.”s

Kiiresel killtlirde amag diinyanin her verine mal ve hizmet
gétirebilmek, dinya capinda tiiketimi vaygidagstirmaktr, Tiketim
olgusunun ve kiiresel kdltirin genis kitlelere aktaritmasinda medya
¢ok &nemii bir rol Gstlenmektedir. Tiketim olgusunu yaygmlastiran
cok uluslu sirketlerin rettidi  driinler coguniukla Amerikan
degerleriyle donatimistir, “Kiirese! kiiltdriin en biylk tasiyicisr cok
uluslu sirketlerdir. Gogu Amerikali bu sitketler sadece mal ve
hizmet sunmakla kalmiyor, bir hayat  tarzinin  da génillii

5 Odabasg), Yavuz (1999), Tuketim Kiltir(, Sitemn Yayinlar, Istanbul, .31,
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misyonerligini yUrGtdyor. isletme yonetimindeki moda bir ayinma
gore satig dedil pazarlama yapryor bu sirketler ve insanlara
ihtiyaclarinin neler oldugunu empoze ediyor. Afrika’da ciplak ayakh
bir kabileye gidip de ‘Burada kimse ayakkabi giymiyor, burada
sahis yapamayiz’ demiyorlar. ‘Kimse ayakkabi giymiyor bir de
giymeye baglarlarsa ne miithis bir pazar olur buras!’ diyorlar.”s

Cok uluslu sirketler son yillarda gittikge blylimekie ve
kilresel pazara yonelik aktivitelerini gogaltmaktadir, Bu anlamda
neredeyse dinya capinda ekonomik ve ticari aktivitelere yon
vermektedir. Diinya toplam ticaretinin biytik bir kistmini bu sirketler
yiritmektedir. Boylelikle kitresel mallar dinyamn doért bir yanina
ulasmaktadir. Gelismekte olan {ilkeler gelismis Ulkelerin sunduklars
olanaklardan yararlanmakta, kiresel nimetieri  biylk bir hizla
tliketmeltedirier.

Dlnyanin dort bir yanna dagilmis ve uluslararasi
ekonominin sekillendiricisi konumunda olan gok ulusiu girketler
sayesinde toplumlara standartiastinimig  bir - dretim  ve bunun
sonucu olarak da standartlaghrimig b tiketim  tarz
sunulmaktadir. Gok uluslu sirketlerin, markalarn, kiresel Uriinterin
egemenliginde  olan dinyada tiketim  olgusu giderek
yayginlasmaktadir. Henlz tiketici  kiltirden Uretici  kdiltlire
gegemedilleri bir gercek olan az gelismis Ulkelerin kiresel
triinlerin ve dolayisiyla tiiketimin biylistine daha fazla kapildhidar,
bu anlamda gelismig Ulkelere bagimitiklannin giderek arttifi
gbriiimeldedir.

6 Arsian, M. Liitfi {2000) .http://www.altinoluk.com/dergi/ 168/5.37 shiml,13.02.2001.
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