Dergimizin 42. Sayis1 Hakkinda,

Yayim hayatinda on dokuzuncu yilimi tamamlayan Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Dergisi, 42. sayisinda da sizlerle bulusmanin gururunu yagwyor. Bu sayimizda alana katk
saglayacagim diisiindiigiimiiz yedi akademik calisma yer almaktadur. [lki “12 Mart Donemin-
de Muhalif Bir Dergi: Ortam” isimli Ayla ACAR’a ait bir alan arastirmasidir. Yazar Ortam
dergisinin 12 Mart donemindeki muhalif durusunu ortaya koymak iizere yayimlannug toplam
23 sayisim tekil tarama yontemiyle nitel igerik analizi yaparak incelemekte; ayrica derginin
yazu igleri miidiirlerinden Aydin Engin’le yaptig1 goriismeden derledigi fikirleri kaydederek,
Ortam’in, demokrasiden yana bir durus sergiledigini iddia etmektedir. Nihan AYTEKIN ise,
“Reklam Miiziginde Kiiltiirel Motiflerin Kullanimi ve Marka Kisiliginin Sunumu” isimli
calismasinda Ramazan ayimn igindeki ii¢ haftada yer alan reklamlari igerik analizi yontemiyle
incelemekte; bu donemde Tiirk miizigine 0zgii ¢algilardan yararlanildigi ve bu etkilesimin rek-
lamlarda ‘samimi’ bir marka kisiliginin sunumuna yardumct oldugu sonucuna ulagmaktadur.

“Reklam Ajanslarinin Gerilla Pazarlama Uygulamalari: Tiirkiye Orneklemi Uzerinden Bir
Inceleme” baglikli arastirmada yazarlar Gresi Sanje DAHAN ve Eser LEV1, reklam ajanslarin
inceleyerek, ajanslarin reklam verenlerine hangi gerilla pazarlama uygulamalarini, ne siklikta
onerdikleri sorusuna yanit aramaktadr. Tanimlayict aragtirma seklinde tasarlanan aragtirmanin
en onemli sonucu, Tiirkiye'de faaliyet gosteren reklam ajanslarimin gerilla pazarlama uygula-
malarima her mecra ve faaliyet bazinda farkli sekillerde yaklastiklar: seklindedir.

Arif Can GUNGOR ise “Koloni Dénemi Fransiz Sinemasinda Oryantalist Temsil; Pépé le
Moko Filmi Ornegi” baslikli calismasinda Batil goziiyle Otekinin nasil yaratildigi ve nasil
etkileyici bir gerceklik haline doniistiiriildiigiinii, filmde sunulan oryantalist temsilleri; oykii,
karakter ve mekidn agisindan soylem analizi yontemiyle ortaya koymustur. “Comprehension
Differences Between Art And Commercial Movie Watchers: An Empirical Study on Differences
in the Interpretation of the Movie Hidden By Michael Haneke” isimli Ingilizce calismasinda
Sermin ILDIRAR KIRBAS sanat filmlerinde seyircinin filmi nasil anladigini ortaya koymak
iizere kargilagtirmali bir arastirma yapmgtir. Sonuglar, seyircilerin filmleri anlamak igin film
seyretme deneyiminden ¢ok genel diinya bilgilerini kullandiklarini gostermektedir.

Osman KOROGLU “ Internet Reklamlarinin Engellenmesinde Kullanici, Reklamct ve On-
line Icerik Ureticilerin Algist Uzerine Inceleme” baslikli calismasinda internet reklamlarinin
engellenme siireclerinin kullanici, reklamveren, reklam ve yayin profesyonelleri iizerindeki
etkisini tartismaktir. Calismada internet reklamciligr profesyonellerine dogrudan ulasilmis
ve onemli degerlendirmeler yapilmigtir. 42. sayimin son ¢aligmast ise, Firat TUFAN ve Yelda
OZKOCAK'm “Cevre Duyarlihi§y Kazandirmada Ozel Radyo Haberlerinin Rolii” bagliklx
alan aragtirmasidir. Yazarlar farkli niteliklerdeki dort ozel radyo istasyonunun bes giinliik ha-
ber biilten metinlerindeki toplam 611 haberi, konularina gore kategorize ederek, cevre ile ilgili
haberlerin ¢oziimlemesini gerceklestirmislerdir. Ortaya ¢ikan en onemli sonug gevre ile ilgili
haberlerin heniiz radyo haberciligi agisindan yeterince onemsenmedigi seklindedir.



42. saymmizin da diger sayilarimiz gibi iletisim bilimleri alanina katki saglayacag: inanciyla
yeni sayilarimiz i¢in degerli ¢alismalarinizi bekliyoruz.
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