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TURISTIK URUN CESITLENDIRMESI KAPSAMINDA
YENI BiR DINAMIK: INANC TURIZMi

ANEW DYNAMIC WITHIN
TOURISTIC PRODUCT DIVERSITY : FAITH TOURISM

F. Ozlem Giizel*

OZET: Turistlerin sahip oldugu farkh ilgi alanlari tatil icin gidecekleri
iilkeyi, bolgeyi ya da destinasyonun se¢iminde etkileyecektir. S6z konusu
secilecek yerde ilgilerini ¢ekecek, beklentilerini karsilayacak turizm
tiirlerinin var olmasi karar alma siireglerinde etkili olacaktir. Farkli istek ve
ihtiyaglar1 karsilayabilmek i¢in, ilkeler ellerindeki dogal, tarihi ve kiiltiirel
verileri kullanarak turistik iiriin cesitlendirmesine yonelmektedirler. Bu
calisma, turistik iiriin ¢esitlendirmesi kapsaminda inan¢ turizmi kavrami,
onemi ve ekonomik getirileri {izerinde durmak amaciyla yapilmistir.
Tiirkiye’'nin alternatif turizm yaratmak igin kullanabilecegi Hiristiyan
Diinyasina ait olan inang turizmi degerleri 6zetlenmistir. Caligma sonucunda
inan¢ turizm pazari1 boliimlendirilmesi 1s1ginda, inang turizminin iilkede
gelistirilmesi i¢in 6neriler sunulmustur.

Anahtar Sozciik: Turistik Uriin Cesitlendirmesi, Alternatif Turizm, inang
Turizmi, Tiirkiye’de Inang Turizmi Merkezleri.

ABSTRACT: The different concern of tourists effects their choosing of
holiday country, region or destination. The tourism product on the place that
they choose will affect tourist’s choice. Countries tend to go on touristic
product diversity by using their natural, historical and cultural source. This
study was done in order to point on the concept of faith tourism, its
importance and its economic income. The Christianity sources which Turkey
could use for touristic product diversity is summarized. At the end of the
study some suggestions are determined to progress the faith tourism in
Turkey.

Key Words: Touristic Product Diversification, Faith Tourism, Alternative
Tourism, The Faith Tourism Centre in Turkey.

1. GIRiS

Turizm, son yillarda {iilkelere biiyiik getiriler saglayan bir sektor haline
gelmistir ve bu gergek sonucunda iilkeler arasinda yogun rekabet baglamistir.
Rekabetten 6ne ¢ikabilmek i¢in, ilkeler, mevcut kaynaklari kullanarak farkli
turist istek ve ihtiyaglarin1 karsilayabilmek adina, farkli turistik triinler
olusturmaya yonelmislerdir. Farkli turistik {irlinlerin yaratilmasiyla ‘alternatif
turizm’ kavrami gelismistir. Boylelikle turistler i¢in farkli segenekler ortaya
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cikmigtir. Tatil kavrami, ‘deniz-kum-giines’ kavramindan siyrilarak yeni
isimler edinmistir. Tiirkiye’de sahip oldugu dogal ve tarihi zenginlikler ile
bircok iilkeyi gecebilecek ve farkli turist pazarlarini ¢ekebilecek bir turizm
iilkesi olmaya baslamistir. Inang turizminin, bir ¢cok dinin bulusma noktasi
olan Anadolu topraklarinda gelismesine tanik olmak hi¢ siiphesiz ki inkar
edilemez bir gergek olmustur. Anadolu’da, Inan¢ Turizmi kapsaminda; 3
biiyiik din yani, Miislimanlik, Hiristiyanlik ve Yahudilige ait 6nemli ziyaret
merkezleri bulunmaktadir. Bu ¢alismada inang¢ turizmi, turistik iriin
gelistirme ve alternatif turizm yaratma bakimindan incelenecek, Tiirkiye’de
Hiristiyanlik Diinyasi i¢in kullanilabilecek énemli merkezlere deginilecektir.

2. TURISTIiK URUN CESITLENDIRMESI

Turistik {iriin turistin, siirekli yasadigi yerden ayrilip tekrar ayni yere
doniinceye kadar gegen siire iginde, satin aldigi mal ve hizmetlerin ve
yasadig1 deneyimlerin biitiiniinii olusturmaktadir (Usta, 2001:105). Turizmde
iriin iki sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Bunlardan birincisi, bir iilke veya
yorenin sahip oldugu tiim dogal, tarihi ve turistik kaynaklarin olusturdugu
turizm irliniidiir. Ikincisi ise, tiiketicilerin yer degistirmeleri ve tatil
yapmalarma imkan veren tiim hizmetler yani bir paket turu olusturan turistik
hizmetlerin tiiriidiir (Hacioglu, 2008:39).

1900’lii yillarin basinda, ortasinda, 1980’li yillara kadar turizm denince
insanlarin akillarma ‘tatil’ olgusu gelmekteydi. Tatilin anlami ise, deniz
turizmi kapsaminda ve deniz, kum, giines icliislinii igeren ogeler idi. ‘S’
efsanesi giincelligini korumasina ragmen, siire¢ yillar iginde yavas yavas
degismistir (Uniisan, Sezgin, 2005:206). Son 10 yillik dénemde Tiirkiye’ye
gelen turistlerin gelis amagclar1 incelendiginde deniz-kum-giines olarak
bilinen tatil amagli gelenlerin oraninda diisiisler oldugu goézlenirken diger
amacli gelenlerin oranlarinin arttig1 gériilmektedir (Demir ve Demir, 2004:
96).

Diinya turizminde yasanan gelismeler, standart turist tipinin ve turist
beklentilerinin degismesi turistik iirtinlerde de gesitlendirmeye gidilmesini
gerekli kilmistir. Degisen turist profili ile birlikte farkli ¢ekim &zelliklerine
sahip turistik yoreler ve turizm faaliyetleri giin gegtikge daha ¢ok tercih edilir
olmustur (Sarkim, 2007:161). Turistler, yeni tilke, bolge, destinasyon
ararken, aynt zamanda o turistik yorede farkli turizm tiirlerini de
arastirmaktadirlar. Ozellikle gelismekte olan iilkeler, turizmden biiyiik paylar
almak istiyorsa, turistik iriin ¢esitlendirmesi bu iilkeler i¢in kaginilmaz bir
olgu olacaktir.

Alt yapist yeterli, turistik yatirimlar1 fazla, olumlu bir imaja sahip,
rakiplerinden farkli iriinlere ve alternatiflere sahip iilkeler paydan daha
biiyiik bir kismi elde etmektedir. Turizmin gelismesi giiniimiize kadar klasik
turizm hareketleri ve cesitleri tizerinde yogunlagmistir. Giiniimiizde artan
yaslt niifus, azalan gen¢ niifus, bos zaman ve maddi kazan¢ insanlar1 biraz
daha turizm hareketine itmektedir. Artik klasik turizm alanlar1 yeni diinya
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sartlarin1 karsilayamaz ve kapasitesini doldurmus durumdadir. Artan turist
sayisi yeni turizm alanlarmin ve cesitlerinin olugmasi geregini 6n plana
cikarmustir  (Kozak ve dig, 2001:155). Turizmin kullanildigi alanlarin ¢ok
cesitli olmasi, turistik iiriinde de gesitlilik yaratilmasi gerekliligini ortaya
koymaktadir. Turistik iriin  gesitlendirmesi yapmak Oncelikle arz
kaynaklarina baghdir. Turistik trlin cesitleri iilkelerin/bélgelerin sahip
oldugu altyapu, iistyap1 olanaklari ve tamamlayici hizmetler ile dogal, kiiltiirel
ve toplumsal kaynaklarm farkliligina bagh olarak degismektedir. Bazi
bolgeler birden fazla turistik arz kaynaklarma sahip olabilir. Bu bélgeler
birbirini destekleyecek sekilde turistik {irlin gesitlendirmesi yapmak arz
kaynaklarna sahip olan bdlgelere gore daha yararh olabilir. Diger bir ifade
ile, yeterli arz kaynaklari mevcut degilse, turistik iriin gesitlendirmesi
yapmak, mevcut {irlinii de bozacagi i¢in ¢ok zarar getirebilir (Demir ve
Demir, 2004:95).

Diinya Turizm Orgiitii tarafindan yapilan arastirmada turistik fiiriin
cesitlendirmesi trendi dogrulamaktadir. WTO’ya gore, 2l.inci yiizyilda
kisisel ilgi alanlar1 turizm sektoriinii yonlendirecek trendlerden biridir. Diinya
Turizm Orgiiti’'ne gore, yatirrm yapilacak 300 ayr1 turizm gesidi
bulunmaktadir. Ancak bunlarin tamaminin bir iilkede gergeklestirilmesi
miimkiin degildir (Erol, 2003:86). Ulkeler ve yatirimcilar, bu turizm
tirlerinden kendilerine uygun olanlar1 secip, o dogrultuda girisimde
bulunmalidirlar. Tiirkiye, sahip oldugu, dogal, kiiltiirel ve tarihi veriler ile
hemen hemen birgok turizm tiirelerine ev sahipligi yapabilecek bir
potansiyele sahiptir. Ancak Tirkiye, turizm ¢esitlendirmesinin énemini fark
etmede ge¢ kalmig ve belli basl turizm tiirlerine yonelik pazarlama ve satis
faaliyetlerinde bulunmaktadir.

Diinya’da turizm iriin gesitliligi lizerine aragtirmalar yapan bir sirket olan
Speciality Travel’a gore, Tirkiye 85 ayri turizm driiniinii rahathkla
gerceklestirebilir. Ancak, bu bu ozel ilgi turlarinin ¢ogu yurt digindaki
seyahat acentelerince organize edilmektedir (Erol, 2003:87). Eger planl bir
sekilde turistik iiriin gesitlendirmesine gidilirse, iilkede alternatif turizm
tiirleri cogaltilabilecektir.

Alternatif turizm, kaynak olarak giinesin, denizin ve sahillerin kullanildig
kitle turizmine alternatif olarak gelisen turizm tiirlerinin ele alan bir
kavramdir (Bulut, 2006:13). Alternatif turizmin, uluslar arasi turizm
hareketlerindeki zaman ve mekan yogunlagma problemine karsi bir cikis
noktasi olusturmasi, 6zellikle inang turizm ¢esidini yilin 12 ay yapilabilirligi
ve inang turizmine katilan turistlerin bu konu iizerine yaptiklar1 seyahat ve
diger harcamalarda kisith davranmalari, inang turizmini iilkeler agisindan
6neminin artmasina neden olmustur (Karaman ve Usta, 2006:473).
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3.TURISTIiK URUN CESITLENDIRMESINDE iINANC TURIiZMi VE
ONEMI

Insanoglu var oldugu ilk giinden itibaren, bir dine ait olma ihtiyaci
hissetmistir. Bu yiizdendir ki, insanoglunun Diinya {izerinde var olus tarihine
bakildiginda birgok degisik din ve inang¢ gruplar1 ortaya ¢ikmaktadir. Bdylece
kutsal yerler insanoglu tarafindan kitlesel hareketler ile ziyaret edilmistir. Bu
hareketler sonucunda alternatif bir turizm olgusu yani ‘inang turizmi’
dogmustur. Inang turizmi &zellikle son 30 wildir biiyiik gelismeler
gostermistir. En biiyliik yiikselme 90’11 yillarda olmustur. Dini Konferans
Birligi Baskanina gore, (Wright, 2007:9) 1994°den 2006’ya kadar bu inang
pazar1 4.4. milyon katilimcidan 14.7 milyon katilimciya yiikselmistir.

Insanlarn devamli ikamet ettikleri, ¢alistiklari ve her zamanki olagan
ihtiyaglarmi karsiladiklar1 yerlerin disina, dini inanglarini gergeklestirmek
inang ¢ekim merkezlerini gérmek amaciyla yaptiklar: turistik amaglh gezilerin
turizm olgusu igerisinde degerlendirilmesi ‘Inang Turizmi’ olarak
tanimlanabilmektedir (http://www.kultur.gov.tr/, 19.10.2008 ). inang turizmi,
Diinyanin en eski turizm tiirlerinden birisidir. Orta ¢agda inang¢ turizminin
esanlamlisina rastlamak miimkiindiir. Roma, Kudiis gibi destinasyonlar, bu
dénemin onde gelen isimleri olmustur. 19. yy’da kitlesel turizm hareketleri
ile, inang turizmi de yayilmaya baglamstir.

Cikis noktasi inanglart geregi dini vecibelerini yerine getirmek veya ziyaret
etmek icin dini acidan 6nemli gordiikleri kutsal yerlerde en az bir gece
konaklamadan olusan gegici seyahatlerin ortaya ¢iktigi ekonomik ve sosyal
nitelikli olay ve iliskiler biitiniidiir (Karaman ve Usta, 2006:473). Wright’e
(2007:9) gore, dini seyahat su sekillerde tanimlanabilir:

- Bir inan¢ Merkezine Seyahat (Ornegin kutsal topraklara yapilan
geziler)

- Dini Niyet Seyahati (Ornegin Hiristiyanlik konferansi)

- Arkadaslar Ile Eglence Seyahati (Inan¢ amach kurvaziyer
seyahatler)

Diinya Inang Turizmi Birligi (WRTA) Baskan1 Kevin J. Wright’in tanimuyla,
harcanabilir gelir kalemindeki artis, gérece ucuz yolculuk maliyetleri ve bir
hedefe yonelik rotalar1 kesfetme istegi, gerek geleneksel gerekse az bilinen
yerlerdeki inan¢ merkezlerine ilginin artmasmna neden olmaktadir. inang
Turizmi uzmanlarindan David Gitlitz’e gore, ¢cagdas hacilar, dualarinin daha
bilylk bir anlam kazanacagmi hissettikleri yerler aramaktadirlar.
(http://lwww.ntvmsnbc.com/, Erisim Tarihi: 19.10.2008).

Inang turizmi, ruhsal bir rahatlama saglamaktadir. Inang turizmi, turistler hos
bir seyahatin yani sira, kiiltiir, tarih ve dinlerine ait miraslarin bugiiniin
hayatin1 nasil etkilediklerini gorebilmektedirler. Dini seyahat, insanlarin
ruhsal, fiziksel, zihinsel, sosyal ve duygusal her noktasina dokunmaktadir
(http://www.globusfaith.com/, 22.08.2008). Insanlar1 inan¢ turizmine
yonelten nedenler su sekilde siralanabilir:
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- Hag ziyaretinin yerine getirilmesinin verecegi manevi rahatlik,

- Insanlarm kendi dinlerine mensup kisilerle tanisma ve bulusma
istegi,

- Dini vazifelerini yerine getirmek,

- Insanlarm kendi dinlerine ait énemli merkezleri gorme istegi,

- Gilinahlarindan kurtulmak ve Allah’a isteklerini bildirmek istegi.

Inang turizmi, sonunda hak ettigi yere gelmistir. Son yillarda artan sayis1 ve
ekonomik hedefleri ile inang turizm pazar1 seyahat endiistrisinin her alaninda
bulunmaktadir. Amerika’daki uzmanlar bu pazarda ilerlemekte ve bu
kazangli pazari daha da genisletmektedir (Wright,2008:34). Din ve ftatil
turizmi Amerika’da i¢ ige kullanilan kavramlardir. Amerika’da nerede dini
amagli merkezler varsa, hemen yakininda turistlere yonelik genis
atraksiyonlar mevcuttur. Ornegin Niagara Selalesi, St. Louis Washington
D.C., Miami, Orlonda, Salt Lake City gibi yorelerde dini turizmle tatil
turizmi birbirini tamamlayan kavramlardir (Aydeniz, 2001:9).

Hac ziyaretlerinin yapildigi iilkeye olan getirisi diisiiniildiigiinde, hag
merkezlerine sahip olan iilkelerin dnemli ekonomik getiri kaynaklar1 elde
edebilecekleri kaginilmaz bir gergektir. Suudi Arabistan’in petrolden sonra ki
en biiyiik geliri kaynag, hag vazifelerini yerine getirmek igin lilkeye yonelen
Miisliimanlar olmaktadir. Karaman ve Usta’ya (2006:473-474) gore, din ve
turizm arasindaki iligkinin 6nemini anlamak i¢in din fakt6riiniin turizm
tizerindeki ekonomik ve sosyolojik boyutunu anlamak gerekir. Dinin turizm
tizerindeki ekonomik boyutu her zaman igin turizm sektériinde faaliyet
gosteren isletmeleri cezp edememistir. Ciinkii insanlar dini inanglarinin
gereklerini yerine getirmek i¢in daha fazla harcama yapmaktadirlar.

Wright’e (2008: 34-35) gore, ekonomik agisindan hizla biiyiiyen inang pazari
seyahat ve konaklama endiistrisinin tiim alanlarin1 etkilemektedir. Tur
operatorleri, gemi isletmeleri, oteller, toplanti organizatorleri, otobiis
isletmeleri, turizm danigmanliklar1 edindikleri gelirler ile hizla ilerleyen bu
pazarda 6nde gelen isimler olmaktadirlar. Bu sebeple isletmeler, bu gicli
pazar1 bir an 6nce paraya doniistiiriilebilir sermayeler olarak kullanmalidirlar.
Ozellikle 2008 y1li, Kuzey Amerika’daki isletmelerin inang turizmi pazarina
ciddi planlar ve stratejilerle girdikleri yil olmustur. Inang¢ turizmi Kuzey
Amerika’da biiyilk bir sektordiir. Cilinkii Amerika’da niifusun 240
milyonunun inangli insanlar oldugu ve bu niifusun 100 milyonunun
kendilerini dine adayan insanlar oldugu tahmin edilmektedir.

Dinsel yolculuk pazar;, Denver’da Uciincii Yillik Global Diinya Inang
Seyahati Sempozyumu (Kasim 2007) i¢in toplanan 100 den fazla
profesyonele gore, son iki yilda % 70’lik bir oranla emsali olmayan bir
sekilde biiyiimektedir. Israil inan¢ turizminde 6nde olan destinasyondur.
Israil’i Italya, Ingiltere, irlanda, Misir ve Yunanistan takip etmektedir. Inang
turizmine katilan gruplarin iigte biri, grup seklinde yolculuk yapmakta ve 8
ile 14 giin arasinda konaklama yapmaktadir. Harcama oranlar1 ise, 1,500 ve
3,000 Dolar arasindadir. (Hughey, 2008: 27). Vatikanin yaptig1 ziyaretlerde
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hag seyahatlerini hizla artirmistir. Kiidiis ve Israil gibi kutsal topraklar
ziyaretgi bakiminda yeni yiizyillda rekorlar kirarken, Aziz Paul’un rotasi
uistiindeki Tirkiye ve Yunanistan Lourdes, San Giovanni, Asisi, Canterbury
Katedrali, Cenevre, Almanya Reform Bolgeleri ise yogun ziyaret edilen
merkezler olmustur. Inang turizmi gemileri ise, din seyyahlarinca tercih
edilen bir iiriin haline gelmistir (Wright, 2007:9). Bahar dénemleri rahatliga
kavugmak isteyen haci seyyahlarm gozde tercih zamanidir. Almanya Seyahat
Acenteleri Birligi (DRV) 2004 yili Genel Kurul Toplantisinda ele alinan
raporda daha onceleri one siiriilen Hiristiyan — Miisliman Medeniyet
Catismas1 beklentisinin tam aksine, Tirkiye-Misir-Tunus ve Dubai gibi
Miisliiman iilkelere Hiristiyan iilkelerden gelen turist sayisinda &nemli
artiglarin kaydedilmistir (Yurtsever, http://www.turizmgazetesi.com/, Erigim
Tarihi: 19.10.2008).

4. INANC TURIZMi PAZARININ BOLUMLENDIRILMESI

Pazar, bir iiriiniin gercek ve potansiyel tiiketicilerinden olugmaktadir. Pazari
olusturan tiiketiciler istekleri, sahip olduklar1 kaynaklar, yerlesim yerleri,
satin alma tutum ve davraniglari agisindan farklilik gostermektedirler. Ciinkii
tiiketiciler kendilerine 6zgii ihtiyag ve isteklere sahiptirler (Uygur, 2007:201).
Belirli bir turizm {riiniiniin turizme katilan tiim kisilerin zevk ve isteklerine
gore bir arada ayni niteliklere sahip olmasi diisiiniilemez (Hacioglu,
2008:34). Turistik iiriin ¢esitlendirmesine sicak bakan tilkeler, turistik iiriin
iiretiminden 6nce hitap edecekleri pazarlari iyi inceleyerek, saglikli bir pazar
aragtirmasi  yapmadirlar. Inang turizmi pazar boliimlendirme cesitleri
acisindan diistiniildiigiinde psikografik boliimlendirme icinde
degerlendirilebilir. Psikografik bolimlendirme, tiiketicilerin sosyal siniflari,
yasam tarzi, kisiligi gibi kriterleri gz oniinde bulundurularak yapilmaktadir.

Diinya Turizm Orgiiti (WTO)’niin yaptig1 ‘Seyahat Endiistrisinin Yeni
Yiizyll Trendleri’ konulu aragtirmasma gore, degisen tiiketici egilimlerine
bagli olarak yeni yatirim tiir ve alanlar1 ortaya ¢ikacaktir. Degisen miisteri
profiline uygun olarak ileriki yillarda turistlerin ihtiyaclarma cevap
verebilecek bes alanda yeni turizm tiirleri 6ne g¢ikacaktir (Erol, 2003:75).
Wright’a gore, (2007:10) yaklasik 2 milyonluk misyoner seyahat etmektedir
ve bir seyahat ortalama 1.500 dolara (ulasim, transfer, yiyecek-igecek. vs)
mal olmaktadir. Sadece misyoner seyahatlerin ekonomik agikca goriilebilir.
Hag ziyaretleri, dini toplantilar, kongreler, Hiristiyanlik konferanslar1 ve
kamplari milyar dolarlik pazarlardir.

Inang turizmi, sadece ha¢ ve misyonerlik seyahatleri olarak
tanimlanmamaktadir. Hag ve misyonerlik seyahatleri, inan¢ turizminin hala
merkezi olsa da, tek seyahat sebebi degildirler. Wright, (2007:14) inang
turizmi 12 boliime ayrilmaktadir. Bunlar:

1) Hag Yolculugu: Hag yolculugu, dini bir amag igin kutsal topraklari

ziyaret etmektir. Yaygin olarak grup seklinde kutsal topraklara ve
Avrupa’ya yapilan bu seyahatler son yillarda biiyiik o6lcekli tur
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2)

3)

4)

5)

6)

7)

operatorleri piyasaya girse de, daha ¢ok kii¢iik ve orta olgekli tur
operatorleri tarafindan satmaktadir. Sadece 150 — 200 milyonluk
Hiristiyan Camiasmin her yil bu amagla seyahat ettikleri tahmin
edilmektedir. Hag yolculuklari inang turizminin 6n safhalarinda yer
almaktadir.

Misyonerlik Seyahatleri: Inan¢ turizmin diger popiiler seklidir.
Misyonerlik gezileri, Incil’de, Hz. Isa’nin ‘gidin ve insan balikgist
olun’ nasihati iizerine, insanlart  Hiristiyanlik  hakkinda
bilgilendirmek ve onlar1 Hiristiyanliga davet etmek amagli yapilan
seyahatlerdir. Hiristiyanlik i¢in kullanilan bu terim baska dinlere de
atfedilebilir. inang turizmi hizmeti veren isletmeler, cektigi yogun
ilgi ve yilksek getirilerinden dolayi, misyonerlik gezilerini de
portfoyiine eklemelidir.

Gemi Yolculuklari: Wright’e (2007:14) gore, Hiristiyanlar, eskiye
nazaran daha ¢ok sayilarla gemi yolculugu yapmaktadir.
Aragtirmalar, gemi ile inan¢ turizmine katilan kisi sayisinin %
75’inin yeni gemi turistleri oldugunu gostermektedir. Karayipler,
dini gruplarmn dnde gelen tercihlerinden birisidir.

Bos Zaman / Ka¢amak: Inang turizminin gizli biiyiiyen alanlarmdan
birisi, dini gruplarm bos zamanlarinda yaptiklar1 kacamaklardir.
Heniiz, agiklayici bir calisma yapilmasa da, inang turizminin %
20’sinin bos zaman ve kacamak seyahatleri oldugu goézlenmistir.
Inang seyahati gruplar1 birlikte gezmekten zevk alirlar. Bu yeni
seyahat i¢in verilen yeni isim ‘duygu paylasimi seyahatleridir
(Wright, 2007: 15).

Konferanslar / Kongreler: Konferanslar ve kongreler, inang turizmi
pazarinda Kuzey Amerika'nin dayandigi duvardir. Inang Konferans
Yonetimi Birligine gore, 2006 yilinda 15 milyon kisi, 17.000 dini
toplantiya katilmistir. Baz1 uluslar arasi olaylar pek ¢ok ziyaret¢iyi
cekmektedir. Diinya Genglik Giinii 1 milyon katilimeciyr ve Ulusal
Vaftizciler Kongresi yaklasik 50.000 katilimciyr ¢ekebilmektedir.
Hiristiyan miizik festivalleri ortalama yillik 500.000 katilimci
cekmektedir (Wright, 2007:15).

Destinasyonlar / Cekicilikler: Amerika’da st kalitedeki inang
aktiviteleri her yil milyonlarca kisiyi ¢ekmektedir. Dini oyunlar
sergilenen, goriintii ve ses tiyatrosu, Hiristiyan broadway’i, gibi dini
oyunlar, her yil 800.000 izleyiciyi karsilamaktadir. Karaman ve
Usta’ya (2006:473) gore, dini binalar, ayinler, dini festivaller,
inanglar ve dinsal olaylar turist davranislarini etkileyen ve inang
turizmine yénelten 6nemli bir faktordiir.

Inzivaya Cekilme / Misafir Evieri: Inzivaya cekilme kavrami ¢ok
yiizyillardir bilinmektedir. Inzivaya c¢ekilmek, Tanri ile zaman
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gecirmenin dinsel bir goriiniisiidiir. Hz. Isa’nin ¢olde diisiinmek ve
dua etmek i¢in vakit gecirdigi gibi bir¢ok insan, Yaratici ile zaman
gecirmek icin zaman ihtiyag duyar. Izdiva evleri en ¢ok
Hiristiyanlarca  kullanilsa da, her dinden insana agiktirlar
(http://lwww.acjusa.org/, 03.11.2008). Bu amagla bazi isletmeler
izdivaya ¢ekilmek i¢in miisterilerine profesyonelce dayali doseli
izdiva evleri sunmaktadirlar.

8) Huwistiyan Kamplari: 120.000°den fazla kilise ki bu ortalama her 4
kilisenin biri anlamina gelir, her yil Hiristiyan kamplarina ev
sahipligi yapmaktadir (Wright, 2007: 16). Bircok geng, yapilan
ayinlere katilmak ya da kamplarda gecelemek i¢in bu kamplara
katilmaktadir.

9) Macera / Aktivite: Inan¢ turizminin unutulan béliimii macera
seyahatleridir. Binlerce kilise gencinin kayak, yiiriiyiis ve diger
macera turlarma atildigi géz 6niinde bulunduruldugunda bu boliim
g6z ardi edilmemelidir. Dini gruplar her yil deniz asir1 yerlere bu
aktiviteler i¢in seyahat etmektedirler. Bu Pazar dilimi her yil gittikce
biiylimektedir.

10) Goniillii Seyahatler: Misyoner seyahatleri giin gegtikce artikea,
goniillii seyahatlerde gittikce artmaktadir. Birgok grup, felaket
yasayanlara yardim etmek i¢in goniillii olarak seyahat etmektedirler.
Bu amagla Amerika’da 6zel dini birlikler kurulmustur.

11) Ogrenciler / Gengler: Wright'e (2007:16) gore, sadece kuzey
Amerika’da 3 milyon 6grencinin 10.000 6zel din okullarinda egitim
aldiklar1 disiiniildiigiinde, bu pazarin biyiikligi kolayca tahmin
edilebilir. Bir¢cok dini okul, deniz asir1 iilkelere seyahatler ve
kongreler diizenlemektedir.

12) Aileler: Ailesel din seyahatleri, ha¢ turizminden gemi seyahatlerine,
konferanslara, izdiva seyahatlerine kadar bir¢ok bolimde yer
alabilir. Yukarida sayilan 11 pazar bolimiine aileler ile katilmak
miimkiindiir.

Inang¢ Turizmi, yaklasik 300 milyon ziyaretgiye hizmet veren ve 18 milyar
dolarlik bir biitce iceren hizla biyiiyen bir turizm koludur
(http://lwww.religioustravelassociation.com/, Erisim Tarihi: 19.10.2008).
Giiney Amerika’nin tek basina, inan¢ turizminden 10 milyar dolar elde ettigi
tahmin edilmektedir. Amerikan Seyahat Endiistrisi Birligi’nin Raporuna
gore, her 4 seyahatgiden biri dinsel ziyaretlerle ilgilenmektedir. Son 30 yildir,
inangh insanlar harcama aligkanliklarii degistirerek, birinci sinif iirtinler ve
servisler satin almaktadirlar. (Wright, 2007: 8). Diinya Inan¢ Turizmi Birligi
(WRTA) Bagkan1 Kevin J. Wright’in (2008:35) bu hizla biiyiiyen pazardan
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pay almak isteyen ve inang turizminde pazar lideri olmak isteyen isletmelere
sundugu innovasyon dnerleri ve stratejiler su sekildedir;

- Inang turizm pazarim gelistirebilecek bir ydnetici istihdami,

- Inang pazarina yonelik brosiirler ve materyaller hazirlanmas,

- Segilen pazara yonelik {irlinler hazirlanmast,

- Cross-sell: Inang turizmi iiriinleri ve servislerinin yani sira turlar
inang turizmi disinda baska triinler ile desteklenmeli,

- 2007 yilinda inang turizmi pazari i¢in kurulan, Diinya Inan¢ Turizmi
Birligi ile igbirligi igine girilmelidir.

5. TURKIYE’'DE INANC TURIZMI ve HIRISTIYANLIK
DEGERLERI

Gerek ilk ¢ag medeniyetlerinin Anadolu'da gelismesi gerekse Hiristiyanligin
ilk donemlerinde havarilerin ortacagda ise Musevilerin bulunduklar
iilkelerde karsilastiklar1 agir baski ve yok etme politikalar1 sonucu, bu
topraklara siginmis olmalar Tiirklerin kendi dini olan Islamiyet'e ait eserlerin
yani sira ¢ok sayida sinagog ve kilisenin Anadolu'da yer almasma neden
olmustur. Milletimizin Islami anlayis paralelinde derin saygi ve hosgorii
icerisinde giiniimiize kadar ulasan bu eserler Tiirkiye'yi diger iilkelerden daha
avantajli duruma getirmektedir (http://www.kultur.gov.tr/, Erisim Tarihi:
19.10.2008.).

Diinyada Islam ve Hiristiyan inancina sahip yaklasik {ic milyar insan
yasamaktadir. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi turizmi zaman ve mekan
boyutunda yayginlastirmak amaciyla “Inang turizmi” projesini uygulamaya
koymustur. Bu kapsamda Anadolu’da tespit edilen 316 eserden 167’si Islam,
129’u  Hiristiyan ve 20 tanesi Musevi dinine aittir (Gokge,
http://www.kobifinans.com.tr/, Erisim Tarihi: 19.10.2008).

Kiiltiir ve Turizm Bakanhigi’nin internet adresine gore, Tirkiye’de 43 ilde
Inang turizmi degerleri yer almaktadir. Bakanlik, Inan¢ Turizminin
oneminden dolay1, bir proje baslatmistir. Bakanlhigm baslattigi bu Inang
turizmi projesi ile, i¢ semavi dinin (Miislimanlik-Hiristiyanlik-Musevilik)
giiniimiize kadar ulasan 6nemli ziyaret merkezleri belirlenmistir. Bakanligin
amaci bu yerlerin ¢evre diizenlemesi, aydinlatma, ulagim vb gibi agilardan ele
alinarak iyilestirilmesi, tanitimlarmm yapilmasi ve ziyaretgi sayilarinin
artirilmasidir.

Tiirkiye’deki Istatistikler, Amerikali turistlerin Tiirkiye'yi agirlikli olarak
inan¢ turizminde tercih ettigini ortaya koymaktadir. Avrupali bir turist
ortalama 700 dolar civarinda déviz girdisi saglarken, Amerikali bir turist bu
miktarin iki katin1 harcamaktadir (http://www.pazarlamaturkiye.com/, Erisim
Tarihi: 19.10.2008). Kiiltiir ve Turizm Bakanlhigi da gectigimiz yillarda bu
durumun farkina vararak, reklam kampanyasi baslatmistir. Hazirlanan reklam
kampanyast i¢in, CNN, ABC, FOX gibi Amerika’nin 6nemli televizyon
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kanallar1 ve Lost, Desperate Housewives, Criminal Minds, izlenme oranlar1
yiiksek olan diziler hedef alinmigtir.

Filistin’de dogmus ve oOlmiis Isa Peygamber’in havarilerinin Anadolu
topraklarma sigindigi, Hz. Isa’nin Ogretilerinin ilk olarak Anadolu’da
yayllmaya baglanmildigi, ilk kiliselerin bu topraklarda kuruldugu ve
Hiristiyanlik tarihinin en énemli olaylarinin Anadolu’da yasandigi, Incil’de
Yuhanna’nin vahiy boliimiinde sozii edilen ilk yedi kilisenin Bat1 Anadolu’da
bulundugunu diisiiniiliirse, inang turizminin turizmimizde ne kadar biiyiik bir
paya sahip olabilecegi kolayca goriilecektir (Gokge,
http://www.kobifinans.com.tr/, Erisim Tarihi: 19.10.2008. ).

Ozellikle Anadolu topraklari iizerinde Hiristiyan Diinyasi i¢in énemli olan,
birgok merkez bulunmaktadir. Hiristiyanlik i¢in dnemli olan bu yerlerden
bazilar1 Vatikan ve papa gibi resmi Hiristiyan gorevlilerce hag yerleri olarak
ilan edilmistir. Suudi Arabistan’in petrolden sonra en biiylik geliri, hac
nedeni ile Miisliimanlardan elde ettigi diisiiniildiigii takdir ise, Tirkiye de,
ozellikle Hiristiyan diinyasindan 6nemli gelirler elde edecektir.

Ornegin, Papa, 16. Benedickt tarafindan 2008'in, “St. Paul Y11’ ilan edilmesi
lizerine Hz. Isa'nin 12 havarisinden biri olan St. Paul'un Anadolu'da
Hiristiyanlif1 yaymak i¢in geldigi ve ilk vaazim verdigi yer olarak bilinen
Isparta-Yalvag igin 500 bin turist beklentisi i¢ine girilmisti. Bu rakam higte
azimsanmayacak bir rakam degildir. Yine, St Paul yili dolayisiyla Aziz
Paul’un dogum yeri olan Tarsus’a Italya’dan yaklasik 100.000’i agkin turistin
ziyaret edecegi tahmin edilmisti. Fakat bu sayiya karsin ilgedeki, 280 yatagin
yetersiz kalacagi lizerine, ziyaretcilerin Adana ve Mersin’de konaklayacaklari
varsayllmistir.

Selguk’da, Efes antik kentinin hemen yan1 baginda bulanan, Azize Meryem
Ana'nin kaldigina inanilan Meryem Ana Evi, 1967 yilinda Papa VI. Paul ve
1979 yilinda Papa II. Jean Paul tarafindan ziyaret edilmistir. Vatikan
tarafindan kutsal ilan edilen Meryem Ana Evi, diinyanin dort bir yanindan
gelen Hiristiyanlarin ziyaret ettigi, goézde, Kutsal bir yer olmustur
(http://vww.meryemana.net/, Erisim Tarihi: 20.10.2008). Hiristiyanlarin
kutsal kitabr Incil de adi gegen 7 kilise Tiirkiye topraklar: icindedir. Bu
kiliselerin bulundugu yerler sunlardir: Akhisar, Denizli, Efes, Selguk, Izmir,
Bergama, Salihli, Alasehir. Bu 7 kilise birgok seyahat isletmelerinin tur
planlarma 7 kilise turlar1 olarak gegmistir.

Antakya’da bulunan St. Pierre Kilisesi, diinya tizerindeki ilk kilisedir. Kilise,
Hz. Isa'min 12 havarisinden biri olan St. Pierre'nin Hz. Isa'min 6liimiinden
sonra Hiristiyanlig1 yaymaya calistig1 yer olarak énemli bir dini merkezdir.
1963 yilinda Papa VI. Paul tarafindan hac yeri olarak ilan edilmistir. Her sene
29 Haziran giinii burada toren diizenlenir (http://www.kultur.gov.tr/, Erisim
Tarihi: 20.10.2008). Yine bu kilisenin diger bir énemi ise, Hz. Isa’ya inanan
insanlar i¢in kullanilan Hiristiyan kelimesi ilk olarak bu Kkilisede
kullanilmigtir. Diinya Ortodokslarmin merkez patrikhanesi Istanbul’da

96


http://www.kobifinans.com.tr/
http://www.meryemana.net/
http://www.kultur.gov.tr/

Siileyman Demirel Universitesi Suleyman Demirel University
Vizyoner Dergisi The Journal of Visionary
Y.2010, C.2, S.2. 5.87-100 Y.2010, Vol.2, No.2. pp.87-100

bulunmaktadir. Bu patrikhane Fener Rum patrikhanesidir. Bu patrikhane ile
birlikte Istanbul 6.yy’dan itibaren Ortodokslugun merkezi konumunda
olmustur. Diinyanim yiiz6l¢iimii bakimmdan dordiincii biiyiik katedrali olarak
kabul edilen Ayasofya Istanbul’da yer almaktadir.

Hiristiyanlikta Kilise 6nderleri ve ileri gelenlerinin dinsel &greti ve kurallari
goriigiip karara bagladiklar1 toplantilara konsiil adi veriliyor. Bir konsiiliin
ekiimenik sayilmasi igin biitlin piskoposlarin bu toplantilara katilmasi
gerekiyordu. Iste miladm ilk bininci yilinda 8 evrensel konsiil diizenlenmisti.
Bunlarin  hepsi de  Anadolu  topraklarinda  gergeklestirilmistir
(http://www.hristiyan.net/, 20.10.2008). Bu toplantilar, Anadolu’da iznik,
Istanbul, Efes ve Kadikdy’de yapilmustir.

Giiniimiizde inan¢ Onderlerinin emrettigi yerler disinda, belirli zamanlar
iginde yasamis ve bu Diinya’dan gog etmis, fakat 6nemi daha sonradan ortaya
cikmis kiymetli sahsiyetlerde kiiltiir elgisi olmuslar ve bdylece inang
turizminin gercevesi genilemistir (Ag¢ikel, 2000:108). Biiyiik Basileios,
Nazianzos’lu Gregorios, Nyssa’li Gregorios gibi Hiristiyanlik Diinyasinin
onemli isimleri Kapadokya bolgesinde dogmus ve yasamiglardir. Kapadokya
3. yilizyllda Hiristiyanlik icin Onemli bir merkez haline gelmistir.
Hiristiyanlarca Noel Baba olarak bilinen ve sevinle Aziz Nikolas Patara’da
dogmustur. Myra olarak bilinen Demre’de piskoposluk yapmustir. Yine
Hiristiyanlik Diinyasi igin 6nemli olan bir bagka isimler Roma imparatoru
Biiyiik Konstantinus’un annesi Azize Helena, izmit dogumlu Azize Barbara,
izmir Piskoposu Aziz Polikarp’dir. Hz. Isa’nin 12 Havarisinden birisi olan
Aziz Philippe’nin oldiriildigii ve gomiildiigii yer Denizli — Hierapolis’dedir.

Yine Tarsus dogumlu Aziz Paulos ise, Hiristiyanligi tanitmak ve yaymak
amaciyla 6nemli gezilerini Anadolu’da yapmistir. Aziz Paulos’un dogdugu
ve yasadigi ev olarak bilinen yapinin ortasinda bulunan su kuyusu, bazi
Hiristiyanlarca haci olmak i¢in Kudiis’e gitmeden 6nce ziyaret edilen dnemli
bir inang merkezidir.

Silifkedeki Aya Tekla Kilisesi, St. Paul'un 6grencisi Aya Tekla'nin yagaminin
son yillarini buradaki magaralarda gegirdigine ve yore halkina Hiristiyanlhig
yaylp mucize yarattigina inanilmaktadir. Oliimiinden sonra Hiristiyanlarca
"Sehitlik" olarak kabul edilmis ve burasti hac merkezi olmustur
(http://lwww.kultur.gov.tr/, Erisim Tarihi:20.10.2008).

Hiristiyanlik Diinyasi agisindan 6nemli olan bir diger yer ise Kapadokya
bolgesidir. 2. yiizyilin sonlarinda Kapadokya’da ¢nemli sayida Hiristiyan
toplumu bulunmaktaydi. CBu devir iki 6nemli piskoposluk merkezi
bulunmakta idi: Kayseri ve Malatya. 3. yy.da kuvvetli sahsiyete sahip
rahipler bolgeyi dini diisiince ve yagantinin canli merkezi haline getirdiler. 4.
yyda Kapadokya 3 biiyiik azizin (Aziz Basil, Nyssali Gregor ve Nazianuslu
Gregor) memleketi olarak bilinirdi. Biitiin Hiristiyanlik fikirleri, bu hocalar
tarafindan birlestirilerek yeni bir sekil verilmistir (http://www.kultur.gov.tr/,
03.11.2008). Goreme agtk hava miizesinde bu kisiler sayesinde bu bolge
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onemli bir din egitim merkezi olmustur. Bu yiizden bu bélgede incil’den
almmus birbirinden giizel fresklerle siislii Elmali, Tokali, Karanlik, El Nazar,
Yilanli, Kiliglar gibi 6nemli kiliseler, sapeller ve manastirlar bulunmaktadir.
Kapadokya bdlgesi dnemi dolayisiyla sik sik saldirilara maruz kalmistir. M.S.
VII yy.’daki Arap saldirilari, Roma ve Bizans donemindeki Hiristiyanhga
kars1 yapilan baskilar ve iskenceler sonucunda insanlar kendilerine siginacak
yerler aramiglardir. Kapadokya’daki Kaymakli, Derinkuyu gibi yer alti
sehirleri ve Thlara vadisi gibi yerler Hiristiyanlar i¢in en giizel izdivaya
¢ekilme ve korunma yerleri olmustur.

Bir bagka dini ziyaret kaynagi ise, Eshabi Kehf (Yedi Uyurlar) Magarast’dir.
Eshab-1 Kehf magarasi, Hiristiyan ve Miisliimanlarca kutsal bir ziyaret yeri
olarak kabul edilir. Tirkiye’de “Yedi Uyurlar’ efsanesinin gergeklestigi
soylenen 3 yer bulunmaktadir. Bu yerler, Izmir-Selguk, Kahramanmaras-
Elbistan ve Mersin-Tarsus’dur. Hatta Bu 6nemli efsaneye Ispanya’lilarda
sahip ¢ikmaktadir. Olayin Kurtuba sehrinde Cinanu'l Verd’de gerceklestigi
idda edilmektedir.

SONUC

Son yillarda giderek artan bir seyir gosteren inang turizmine, 6zellikle 90’11
yillarda bir¢ok tur operatorii ve seyahat acentesi yonelmistir. Anadolu
topraklar1 ekonomik getirileri normal turistten fazla olan bu turistlere ev
sahipligi yapabilecek ve iilkeye ¢ekebilecek bircok inang merkezlere sahiptir.
Onemli olan bu inan¢ merkezlerinin kullanilirken, iilkede inang turizminin
daha saglikli bir sekilde biiylimesi ve iilkede turizm gesitliliginin
saglanmasidir. Bu alternatif turizm g¢esidine daha fazla turist gekebilmek i¢in
bazi calismalar yapilabili.  Ornegin inang turizmi acisindan bir ok
zenginlige sahip Anadolu topraklarinda var olan dini mekanlarin bir
envanteri ¢ikartlmalidir. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig iyi bir pazar arastirmasi
yaparak Amerika’da baglattigi reklam kampanyasi gibi projelerle inang
turizmine katilacak yeni pazarlara ve bagka iilkelere yonelmelidir.

Internet vasitasiyla birinci sinif servis ve iiriinleri tercih eden inang turizmine
katilan turistlere yonelik bir internet sayfasi olusturulmali ve insanlarin daha
hizli ve kolay sekilde Anadolu topraklarindaki hag yerlerine ve bilgilere
ulagmas1 saglanmalidir. Profesyonel turist rehberlerine yoénelik uzmanlik
egitimi kurslar1 agilmali ve tanitma elcilerimiz rehberlerin daha hizmet
verebilmeleri igin firsat saglanmalidir. inan¢ Turizmi igin 6nemli olan
yerlerde turizm birolar1 ag¢ilmalidir. Yine bu yerlerdeki isletmelerin
yeterliligi incelenerek eksiklikler giderilmelidir. Ozellikle bu yerlerde
konaklama kapasiteleri artirilarak, birinci siif iiriin ve servisleri tercih eden
ziyaretgilerin istek ve ihtiyaglarini karsilayacak seviyede yeni ve modern
isletmeler yapilmalidir. Inan¢ Turizmi sadece Hiristiyan ve Musevi
Diinyasina yonelik onerilerin yan1 sira Islam Diinyas1 da ve yerli turistlerde
unutulmamahdir. Seyahat isletmelerinin, yerli turistlere yonelik olarak
hazirlayacaklari, Miisliiman Diinyasi i¢in énemli olan yerlere yonelik yeni tur
programlart ile i¢ turizm hareketlendirilebilir.
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Anadolu topraklar1 tizerinde 6zellikle Hiristiyanlik Diinyasi igin birgok dini
merkez bulunmaktadir. Amerika’daki tahmini 100 milyonluk dinine bagh
pazar ve bu pazarin harcama kapasiteleri diisliniildiigiinde yetkililerce
Amerika’da yapilabilecek bir tanitim reklaminmn getirileri mutlaka olacaktir.
Onemli dinsel seyahat ve toplantilara 6nciiliik eden, inang turistlerine yol
gosteren ve bu sektérde soz sahibi olan, Diinya Inang Turizmi Birligi
(WRTA) ile irtibat kurularak, is birligi i¢ine girilmelidir. Inanc turizmi
pazarina yon veren ve diger turizm isletmeleri ile igbirligi yapan bu birlige,
Anadolu topraklari iizerindeki inan¢ merkezlerinin envanterleri gonderilerek,
dikkatleri ve igbirligi yaptiklarini diger tur operatorleri ve turizm isletmeleri
iilkeye c¢ekilmelidir. Tiirkiye’de dini toplantilara ve dini aktivitelere ev
sahipligi yapilarak, yeni turistler ¢ekilebilir ya da turistler siirekli gelen
miisteri haline doniistiiriilebilir.
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