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0z

Pazarlama, glinimuz yasaminin ayrilmaz bir pargasi haline gelmekte ve se-
killenmesinde dnemli rol oynamaktadir. Pazarlamanin en 6nemli noktasi tu-
keticinin isteklerin tatminidir. Bu da tiketicilerin zihnindekiler ve gonliinde-
kileri okuyup anlamlandirarak yapilabilmektedir. Bu gdrevi yapanlardan biri
de yeni bir alan olan néropazarlama alanidir. N6ropazarlama kavrami igeri-
sinde en onemli kavramlardan biri algl, algilarin yonetimi ve lizerinde hala
tartisilan subliminal algidir. Subliminal algida en cok filmlerle, reklamlarla,
animasyonlarla, ¢izgi filmlerle insanlari etkilemeye calismaktadir.

Ozelliklede filmler insanlara kiiltiirel ve politik mesajlar veren iletisim ara-
cidir. Filmlerin asil gérevi; 6gretmek, dogruyu gostermek, zihni insani yagam
etki cercevesinde ufkunu genisletmek, zenginlestirmek, eglendirmek, eg-
lendirirken egitmektir. Bazi filmlerde durum farkli olmaktadir. Bu filmlerde
yapimcisina ait goris, inanis veya felsefeye masum gibi gosterilip direk bi-
lingaltina ydnelik art niyetli mesajlar icermektedir. Bilingaltina seslendigi igin
etkisi diger mesajlardan daha hizli olan subliminal mesajlarin var oldugu savi
-hala tartigilsa da- genis kitlelerce kabul edilmektedir. Gorsel, isitsel, cin-
sellik, carpitma, yalan bilgi, gercek sti unsurlar ve milli duygulari yipratan
olumsuz mesajlar bilingalti ikna yontemleri ile gizlenmektedir.

Bu calismada once noropazarlama kavrami tizerine durulmus ardindan algi
ve 6nemi paylasilmig sonra iizerinde tartismalarin devam ettigi sublimal algi
ve filmler konusu ele alinmis ardindan da Hz. Muhammed: Allah’in elgisi filmi
gosterge biliminden de yararlanilarak analizi yapilmistir. Filme yerlestirilen
subliminal mesajlara dikkat ¢ekilmistir.

Anahtar Kelimeler: Noro Pazarlama, Subliminal Mesajlar, Sinema, Gostergebilimsel
Coziimleme

Arastirma Makalesi Orcid No: 0000-0003-2568-6769

*TC Cumhurbaskanligi Yatirim Ofisi Makalenin Gelig Tarihi: 04.03.2021
Makalenin Kabul Tarihi: 14.04.2021
Makalenin Yayin Tarihi: 30.05.2021

** Prof. Dr. Haci Bayram Veli Universites iiBF
Isletme Bélimi

111



SAU lletisim

Hakemli Dergi | Cilt1 | Sayi1 | Bahar 2021 | ISSN: 2791-6464

The Neuro-Marketing And Subliminal Perception Within The Framework F “Messenger
Of God” Movie Plot Analysis And Evaluation

Harun Emre Karadag*, Nurettin Parilti**

Abstract

Marketing are becoming an integral part of today’s life and plays an important role in
shaping. The most important point of marketing is the satisfaction of the desires of
the consumer.This revive will be made known, you possess also read the ones with
the minds and hearts of consumers .The field of neuromarketing, which is a new area
one of those who do this task.Neuro marketing is one of the most important concepts
within the concept of perception, perception subliminal perception management and
it is still discussed.Subliminal perception with most films, ads, animations, cartoons,
trying to impress people with.

Especially movies that people’s cultural and political messages as a means of com-
munication .The main task of the film; to teach, show the truth, the mind within the
framework of the ethics of human life, expand your horizons, enrich, entertain, edu-
cate while entertain.The principal task of films, is to educate while entertaining teach,
within the framework of the human mind to show you the truth of life, expand your
horizons, enhance etiki, entertain. In some films, the situation is different. In these
films, the producer’s opinion, belief or philosophy are shown as innocent and con-
tain messages directly to the subconscious. Called the subconscious which is faster
than the other messages that there are subliminal messages to the effect that the
argument is still widely discussed, although they are considered together. Visual, au-
ditory, sexuality, distortion, false information, with surreal elements and the methods
of subliminal persuasion erodes the National sense of negative messages are hidden.

This study first focuses on the concept of neuro marketing, then were informed about
the importance and perception.Then Sublimal perception and films, on which the de-
bate continues, are discussed. After then “Hz. Muhammad: the messenger of God"film
was made the indicator analysis science. The film draws attention to the subliminal
messages placed in. The subliminal messages placed on the film are take attention
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GIRIS

Pazarlama, giiniimiizde yasamin sekillenmesinde énemli rol oynamaktadir. insanlar

supermarketlere gitmekte, TV reklamlarini izlemekte, Urlinlerle ilgili bilgi edinerek et-

kilendikleri Griinleri satin almaktadir. Pazarlama diinyasi incelediginde; pazarlamanin,
tiiketicinin satin alma nedenlerini ve egilimlerini gzlemledigini goriilmektedir.

Pazarlamanin en onemli noktasi tiiketicinin isteklerin tatminidir. Bu da tiketicilerin zih-
nindekiler ve gonliundekileri okuyup anlamdirarak yapilabilinir. Bu gorevi yapanlardan
biri de yeni bir alan olan noropazarlama alanidir. Boyle bir bilimin ortaya ¢cikmasinin ya
da gerekli olmasinin sebepleri arasinda siirekli artan uriin cesitliligi, rekabet ortaminin
git gide artmasi sayilabilir. Ginumuz pazar ortaminda isletmeler bulduklar her firsati
degerlendirerek tiiketicilerin zihninde kendi markalarinin 6ne cikmasini saglamak ama-
ciyla néropazarlamayi kullanacaklardir (Tuzel,2010, s.164).

Noropazarlamada kavraminda da en 6nemli kavramlardan biri algi, algilarin yonetimi ve
Uzerinde hala tartisilan subliminal algidir.

Bu calismada dnce noropazarlama kavrami uzerine durulmus ardindan algi ve 6nemi
paylasilmis sonra {izerinde tartismalarin devam ettigi sublimal algi ve filmler konusu
ele alinmis ardindan da Hz. Muhammed: Allah’in elgisi filmi gosterge biliminden de ya-
rarlanilarak analizi yapilmistir.

1. Noropazarlama Genel Bir Bakis: Kavram, Tanimi Ve Kullanim Alani

Néropazarlama kavrami ilk kez 1990 yiinda, Harvard Universitesi'nden Gerry Zaltman'in
fonksiyonel manyetik rezonans gériintiileme cihazinda (FMRI) yaptigi pazarlama aras-
tirmalarina dayanmaktadir. Fugate (2007) bu konuda diisiincesini soyle ifade etmistir:
Glinlimiizdeki noroloji ve pazarlamanin birlikteligi, Gerry Zaltman'in 90’larda Fortune
500 sirketlerinden birkagina uyarladigi MR gériintiileme teknigi ¢alismalarina uzan-
maktadir. Bu calismalari, 2002 yilinda, noropazarlama kavrami ile ifade eden Ale Smidts
bu kavrami literatiire kazandirmistir (Lewis ve Bridger'ten aktaran Ural, 2008, s.422).
2004 yilindan sonra noropazarlama tekniklerinin kullanimi ve yayinlanan makale sayi-
sinda artis olmustur.

Noropazarlama, birden fazla disiplinlerin bir araya gelmesiyle olusmustur. Bu disiplin
alanlari; molekiiler biyoloji, elektrofizyoloji, norofizyoloji, anatomi, embriyoloji, gelisim-
sel biyoloji, hiicresel biyoloji, davranissal biyoloji, noroloji, davranissal norofizyoloji ve
bilissel bilimlerdir (Zurawicki, 2010, s.15). Literatiirii incelendigimizde genel itibariyla
“Pazarlama, Noroloji ve Psikoloji” bilimlerini kapsadigini ggrmek mimkindiir.

Ndropazarlama, tiiketicinin dikkatini neyin gektigini, duygularini neyin cezbettigini, neyin
bozdugunu ve onlarin neyi, nasil hatirladiklarini anlama firsatini sunmaktadir (Zurawi-

cki, 2010, s.15). insan davraniglarinin biyolojisini, 6zellikle dislinceleri ve tiiketici aksi-
yonlarini anlamaya calismaktadir (Butler, 2008, s.2).

Noropazarlama reklam ve pazarlama da beyindeki sinir merkezlerinin nasil uyarilacagi
konusuna odaklanmaktadir (http://marketrend.wordpress.com, Erisim tarihi: 15.12.2016).
Baska bir diger tanimda ise néropazarlama, tiiketici davraniglarini anlamak amaciyla
noro bilimde kullanilan tekniklerin, tiiketicilere uygulanmasidir (Ural,2008, s.423).

Buradan hareketle; isletmeler gelisen ve degisen pazarlama diinyasinda, iriin gesit-
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liligin artmasina paralel olarak tiiketicileri etkilemek, iiriiniin renginin, ambalajinin ve
hatta kokusunun bile o triinu veya hizmeti, tiiketiciyi satin alma eylemine yonelterek,
tuketicilerin satin alma davranisini etkileyen faktorleri kolayca tespit edebilmekte ve
ona gore marka ve pazarlama stratejileri olusturmaktadirlar.

Noropazarlamanin amaci, pazarlailgili degiskenlerin (bireylerin, gruplarin ya da organi-
zasyonlarin) davraniglarini anlamak, agiklamak ve tahmin etmektir. N6ropazarlama ayni
zamanda tiketicilerin marka ve reklam mesajlarina verdikleri tepkileri de anlamaya
calismaktadir (Ural, 2008, s.425).

Noropazarlama 2004 yilinda Coca Cola ve Pepsi Cola markalarinin FMRI beyin gorin-
tileme yontemleriyle karsilastirilmasiyla karsimiza ¢cikmaktadir (McClure, Li, Tomlin,
Cypert, Montague, Montague, 2004, s.379). Bir gruba isimleri gosterilmeden Coca Cola
ve Pepsi Cola taddirilmis ve bu sirada FMRI ile beyinlerinin verdigi tepkiler izlenmistir.
Calismanin bu ilk bolimiinde FMRI sonuglarinda ¢ok sayida tiiketicinin Pepsi Cola'yl be-
gendigi gorilmistiir. Bunun yaninda tadilan kolalarin markalari agildiktan sonra, birinin
Pepsi, digerinin Coca Cola oldugunu goriince ise Pepsi Cola'yi begenenler Coca Cola'nin
tadini daha ¢ok sevdiklerini soylemislerdir. Buradan hareketle, tiketicilerin karar ver-
mesinde beyin ve marka gorselleri arasinda bir iliski vardir. Bunun nedeni “beynin duy-
gusal baglilik bdlgesinin aktive olmasi ve marka ile kurulmus duygusal bag ve giiven
iliskisi” olarak agiklanmistir (Diizgiin, 2015, s.6).

Noropazarlama her gegen glin biylyen yeni bir bilim dalidir. Noropazarlama arastirma-
lar1 sayesinde tuketicinin tercih nedenleri ve altinda yatan sebepler bilimsel metotlarla
incelenebilmekte ve pazarlama ve reklam stratejileri olusturulmaktadir. Ayrica elde di-
len bilgilerle pazarlama faaliyetleri diizenlenebilmektedir.

1.1. Noropazarlama Nerelerde Kullanilmaktadir? Diinyada ve Tiirkiye'de Noropazarlama
Calismalari

Ulkemizde 1991 yiinda baslayan néropazarlama faaliyetleri giiniimiizde de hizli bir se-
kilde devam etmesine ragmen yontemin maliyetli olmasi calismalari kisitlamaktadir.
Noropazarlama tiiketicilerin tiiketim ve satisina etki eden etmenlerin neler oldugunu
anlamaya ve aciklamaya galisan bir bilim dalidir.

Pazarlama yoneticileri ve pazar arastirmacilari néropazarlamayi tiiketici davranislari
teorilerini test etme, karsilagtirma ve yeniden uyarlama amaciyla degerlendirmislerdir.
Pazarlama literatiriinde gliven, risk alma, kisisel tehditler, misteri tatmini, marka sa-
dakati kavramlari néropazarlama teknikleri araciligiyla birgok fiziksel yontemlerle ele
alinabilmektedir (Fugate 2007, s.7).

Beyin goruntileme teknolojilerini ve biyometrik arastirmalarini su boyutlariyla diistine-
biliriz: Duygusal tepkilerin degerleri kayit altina alinmasi, duygusal manada yakinlasma
ve uzaklagmasi, “hoglanma” gosterimini temsil etmemesi, yogunlasan duygulari 6lgiim-
leyebilmesi, duygularin yogunluklarini belirleyerek tiiketicilerin maruz kaldigi uyaranla-
rin ikna kabiliyetinin iletisime nasil sekil verdigini gosterebilmesi ve tiiketicinin uyarana
maruz kaldigi zihinsel gabayi veriler seklinde arastirmaciya yansitmasini saglayabil-
mektedir (Zurawicki'den aktaran Akin, Sitiitemiz, 2014, s.18).

Deneysel Tiiketici Pskikolojisi Merkezi hazir tiiketim mallari sektoriinde faaliyet gos-
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teren firmalarla ortak calismalar gerceklestirmistir, Unilever bunlardan biridir. Maale-
sef bu konuda ¢ok az bilgi mevcuttur (Lee, Broderick ve Chamberlain, 2007). Zurawicki
(2010) bu konuda su bilgiyi paylasmistir; diinya lizerinde tiiketici davranislari ve iliski-
li konular Uzerine galismalar yiiriten 90 civarinda 6zel norobilim laboratuvari bulun-
maktadir. Buna endustri destekli {iniversite merkezleri de dahil edilmistir (http://www.
neurosciencemarketing.com).

Uluslararasi arena da noropazarlama calismalari son zamanlarda artis gostermektedir.
Bunun nedeni beyin gorintileme teknolojilerindeki ilerlemelerdir. Su na kadar yapilan
calismalarda tutundurma faaliyetlerinin etkisi, fiyat degeri, marka degeri, marka sada-
kati vb. faktorlerin arastirilmasini konu edinmektedir. En sik kullanilan néropazarlama
teknigi EEG ve FMRI olmustur.

Ulkemizdeki galismalari inceledigimizde; pazarlama biitcesi yiiksek, marka farkindalig,
marka deneyimi ve misteri sadakati lizerine yatirim yapan firmalar “Emoreader, Neuro
Discover, PTMS (SALESBRAIN Tiirkiye Yetkilisi), ThinkNeuro, IPSOS ve Millward Brown'u
“ndropazarlama teknikleri kullanan sirketlerden destek almaktadirlar. Ulkemizde néro-
pazarlama alanin 6nemi, yapilan ¢calisma sayisi ve yayilimi her gegen gin artmaktadir.

1.2. Noropazarlamada Kullanilan Teknikler

Beynin nasil galistiginin gézlemlenebilecegine iliskin ilk isaretler 19.ylizyilda fizik bili-
minde yasanan devrim, atomlarin ve atom alti parcaciklarin davranislarini ortaya koyan
yeni teknolojilerin kesfedilmesiyle olmustur. Buna benzer bir sekilde gliniimiizde sahip
oldugumuz teknolojiler de bilim insanlarinin daha derinlerdeki bir zihinsel gercekligi
ortaya koyabilmelerine olanak saglamistir (Mlodinow'tan aktaran Solmaz, Kirdar, 2014,
s.31).

Noropazarlama kavraminin anlasilmasi igin arastirmalarda kullanilan, beyin tarama
yontemlerinin ne oldugunu agiklamakta fayda vardir. Zira hangi cihazin hangi arastir-
mada kullanilacaginin bilinmesi yararli olacaktir.

Kullanilan yontemler ise sunlardir:

- PET ( Positron Emmision Tomography): Ozel bir tip kamera ve radyoaktif maddenin
kullanildigi lst diizey bir goriintiileme teknigidir. Radyoaktif Maddenin icermesinden
otliri noropazarlamada cok sik kullanilmamaktadir.

-FMRI (Fonksiyonel Manyetik Goriintiilleme Cihazi): Bu cihazla deneye farkli uyaricilar
gosterildigi zaman beynin hangi alanlarinin aktif hale geldigini ve bunlarin derecelerinin
gosteren bir harita esliginde beyin taramasi yapilmaktadir. Néropazarlama da en gok
kullanilan bu tekniktir (Ural, 2008, s.423).

-EEG (Elektro Beyin Grafigi Cihazi): Beynin elektriksel etkinliginin degerlendirilmesi
amaciyla yapilan bir islemdir. Beyin dokusunda yer alan sinir hicrelerine iliskin elekt-
riksel sinyaller kafatasi lGizerindeki sacli deriye iletilirler. Bu sinyaller kafa derisinin be-
lirli bolgelerine yerlestirilen elektrotlarla bilgisayara aktarilmaktadir (http://www.me-
dicana.com.tr).

-Eye Traking (G6z Tarama): En sik kullanilan tekniklerden biridir. Goz hareketlerinin
takibinde kullanilan yontemleri soyle siralayabiliriz: Goze yoneltilen 1sik sayesinde goz-
bebegi tepkilerinin dlgiilmesi, goziin ¢evresinde ki derinin elektriginin dlgiilmesi, goze
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takilan lensler sayesinde gz hareketlerinin izlenmesidir (0zdogan,2008, s.136).

-SSPT (Steady State Probe Topography): EEG yontemine benzeyen bu yontemde EEG
tekniginin daha gelistirilmis versiyonudur. Bu cihazda ii¢ boyutlu goriintiilemede ¢6zii-
niirliik diistik oldugu igin S.P.T.T. yonteminin dezavantajidir. S.P.T.T. yonteminde tiiketici-
lerin hangi beyin kisimlarini kullanildigi 6grenilmektedir (Cubuk,2012, s.35).

-MEG ( Magnetoencepholography): M.E.G. cihazi en iyi gériintiileme yontemlerinden bir
tanesidir. Fakat li¢ boyutlu ve zamana bagli ¢oziiniirliigli cok yliksek oldugu ve maliyeti
yiiksek oldugu icin néropazarlama arastirmalarinda cok sik kullanilmamaktadir. M.E.G.
teknolojisi sayesinde beyin hiicreleri arasinda meydana gelen minik elektriksel akimlari
sayesinde beyni okuyabilmektedir (Cubuk,2012, s.34).

1.3. Marka, Noro Pazarlama, Algi

Markalarin tiketici tarafindan algilanmalari ve kimliklerinin animsanmasi ise timiyle
tiketicinin dikkatini cekebilmek, onun beynini uyarabilmek ile ilgilidir. Bir baska ifadeyle,
markalarin potansiyel tiiketiciyi, gercek “tliketiciye” ¢evrilebilmesi “ikna etmesi” gerek-
mektedir. Bu noktada, ¢calismada da ele alinan, bilingalti pazarlama ve tekniklerinden de
yararlanilmaktadir. Kapsamli yayinlarin bulunmadigi icin yontemsel ve bilimsel verileri
toplayabilmek bu calismalarin odak noktasi ve amacidir (Diizgiin, Kiiglikerdogan, Basar,
2016, s.13).

Markalar canli varliklarin islevini gorebilmektedir. Markalar ve bu markalari kullanan-
lar arasindaki iliskiler yasamsal deneyimler diizeyinde gegerlidir. “Markalarin logolari
(gorsel gostergeler) reklam iletilerinde 6nemli bir farklilastirma ve farkindalik yaratma
aracidir. Pazarlama iletisimi agisindan markalarin kisilesmis ve gorsellesmis aktarim-
lari olan insan, hayvan ya da nesneler ayrica o markanin ruhunu da aktararak, markaya
deger katmakta ve anlamsal diizlemde cagrisimlar yiiklemektedir (Kiigclikerdogan, 2009,
s. 84-88).

2. Algilama Ve Algilamaya Kavramsal Bakig

Algi ve algilamaya kavramsal olarak bakildiginda; kisiler algilarla zihinlerinde veriler,
degerler, problemler olustururlar. Baska bir ifadeyle; kisiler algilar i1si1ginda; goriirler,
duyarlar, davranirlar, hissederler, olaylari anlamlandirirlar. (Bakan, Efe'dan aktaran
Ozarslan, Daglar Macar, 2014, s.6).

Algilama siireci su dort asamada gerceklesmektedir: Once, cevreden gelen uyarilar ka-
bul edilir. Sonra, uyarilar bilgi haline gelir, algilama igin karar verilen uyarilarin islenisi
sureci baslar. Daha sonra uyarilar karsilastirilarak hafizaya kaydedilir. Son olarak al-
gilama sona erir ve tepki olusur (Giiney, 2012, s.88-89). Beyinde birtakim faaliyetlerin
gerceklesmesi sonucunda gorme, duyma tatma gibi algilama ortaya ¢ikmaktadir.

2.1. Biling Algisini Etkileyen Faktorler

Kisilerin, algilama bigimleri tutum ve davranisini belirlemektedir. Algilama bireysel
bir surectir, kisiden kisiye farklilik gosterir. Algilama sirecini etkileyen gesitli etmen-
ler vardir. Algilama siireci ¢evre, kisiler ve olaylar dahilinde siirekli devam etmektedir
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(Ozer'den aktaran Ozarslan, Daglar Macar, 2014, s.11).
Algilama surecini etkileyen faktorler;

Algilayanin Durumu: Kisilerin ihtiyaglari, beklentileri, duygulari, kualturleri, o
anki ruh halleri, ait olduklari gruplarin algilayis bicimleri, deneyimleri gibi faktorler kisi-
lerin algilamalarini etkilemektedir (Ozer'den aktaran Ozarslan, Daglar Macar, 2014, s.11)

Davranma Diislincesi: Kisilerin deneyimleri, algilamalarini etkilemekte ve dav-
raniglarina sebep olmaktadir. Kisilerin tutum ve davraniglari kisinin degerlerine goére ki-
siler hakkindaki alginin olumlu-olumsuz olmasina sebep olabilmektedir (Giiler aktaran
Ozarslan, Daglar Macar, 2014, s.12).

Hatali Cikarimlarda Bulunmak: Algi siirecinde zihin algilanacak konuyu kisa
yoldan algilama niyetindedir. Dolayisiyla algilayan, algilananin herhangi bir 6zelligini iyi
veya kotii olduguna diisiinebilmektedir. Bagka bir ifadeyle algilayan kisi, timevarim yo-
luyla gikarimlarda bulunmaktadir. Bu da beraberinde yanilgi ve yanlis degerlendirmeyi
getirmektedir (Ozer'den aktaran Ozarslan, Daglar Macar, 2014, s.12).

Benzerlik Veya Farkllik Egilimi: Kisilerin yasi, irki, kiiltiirel degerleri, sosyo
ekonomik durumlari algilamalarini etkilemektedir (Ozerden aktaran Ozarslan, Daglar
Macar, 2014, s.12).

Algilanana iliskin Sahip Olunan Bilgi: Kisilerin bilgileri ile yanilma paylari ara-
sinda olumlu bir iligki vardir. Algilamanin, yanilmanin zayif oldugu hususlar eksik bilgi
sahibi oldugu konulardandir (Giiney'den aktaran Ozarslan, Daglar Macar, 2014, s.12).

Bunlarin yaninda kisilerin gegmisten gelen bilgileri, tecriibeleri tepki verme siiresini ki-
salmakta ve kolaylasmaktadir. Uyarici gok fazla arttiginda, kisinin tepkisizligi artabilir ve
uyarani gormezden gelebilir (inceogludan aktaran Ozarslan, Daglar Macar, 2014, s.12).

Buradan yola ¢ikarak kisilerin bilincaltini algilayanin durumu, olumlu veya olumsuz dav-
ranma disiincesi, yanlis ¢ikarimlarda bulunmak, benzerlik veya farklilik egilimi ve algi-
lanana iligskin sahip olunan bilgi etkileyen faktorler olarak soyleye biliriz. Dolayisiyla bu
calismada noropazarlama kapsaminda algilama siirecini etkileyen faktorlerin ne kadar
dnemli oldugu vurgulanmaya galisilmistir.

2.1. Subliminal Algi

Subliminal kavrami Latince kékenli olup esigin altinda anlamina gelmektedir. Psikolog-
lar bu kavrami, biling esiginin altinda kalan anlaminda kullanirlar. Subliminal mesaj veya
bilingalti mesaj, baska bir objenin igcine gomiilii olan bir isaret ya da mesajdir ve normal
insan algisi sinirlarinda fark edilmemek lzere tasarlanmistir. Subliminal teknikler rek-
lamcilik ve propaganda alanlarinda siklikla kullanilmaktadir. Dizilerde veya filmlerde
karakterlerin ictigi icecek markalari, kiyafetleri subliminal mesaj 6rneklerindendir. Bu
tekniklerin amaclari, etkisi, kullanim sikligi ve rekabet gibi konularda ahlaka uygunlugu
konulari tartigmalidir. Marka pazarlamasindan toplumun ilgi, ihtiyag ve algisini degistir-
meye kadar bircok konuda kullanilmaktadir.

Reklam arastirmacisi Martin Lindstrom’un su tespiti yol gdsterici niteliktedir: insanla-
rin gogunun bilingalti, karar verme yontemiyle hareket etmektedir. Lindstrom kanitla-
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mak igin diinyanin farkli kesimlerindeki insanlarla goriismis ve iki gin boyunca onlarla
kalmistir. Bu arastirmalarda insanlarin satin alma islemi sirasinda verdigi kararlarin
%85'inin irrasyonel ve bilingalti ile gerceklestigi ortaya ¢ikmistir (Vatan gazetesi, “Pa-
zarlama Dahisinden Tavsiye”, 13 Kasim 2012). Goriildiigii (izere; marka ve Urinlerin pa-
zarlamasinda bilincalti ve subliminal mesajlar tiiketiciyi etkilemek, yonlendirmek igin
kullanilmaktadir.

2.2. Algi Esigi ve Sublimal Esik

Esik, bazi uyaranlarin organizmayi etkiledigi algi seviyesidir. Ornegin, bazi kokular his-
sedilmeyecek kadar az, bazi isiklar goriilemeyecek kadar belirsizdir. insan beyni koku,-
ses veya Isik gibi dis uyaranlarin siddetini ancak belli bir noktayi gectikten sonra hisse-
debilir. iste bu nokta esik noktasidir. Bu esige ulasmayan uyaranlara subliminal denir.
Uyaranin fark edilme noktasinin yani esiginin herkeste ayni ve kesin olmasi beklenir
ancak durum boyle degildir. Arastirmalar her bireyin veya organizmanin farkli esiklere
sahip olabilecegini gostermektedir. Oyle ki uzun zaman maruz kalinan kétii koku, bir
slire sonra fark edilmeyebilir. Esigin degismesi yalnizca insandan insana degil, ayni in-
sanda farkli zamanlarda olabilir. Subliminal algiya “Gérsel Subliminal, isitsel Subliminal,
Koku, Tatma, Dokunma, Somatik imge, inanglar, Uriin yerlestirme” olarak maruz kalina-
bilmektedir (Bigkin,2014, s.84).

2.4, Bilingalti Mesaj ve Bilingalti Mesaj Teknikleri

Bu bdliimde “bilingalti nedir? bilingalti mesaj teknikleri nelerdir?” sorularina deginile-
cektir.

2.4.1. Bilincalti Mesaj Nedir?

Subliminal mesaj, insanin bilingli olarak algilayabilecegi esigin altindaki her tiirli iletiye
denmektedir. Bu iletiler gorsel ve isitseldir. Subliminal mesajlar ¢ogu zaman bilingalt
kavramiyla sik anilmaktadir. Bilingaltit mesajlar daha ¢ok “bilingalti reklam” olarak or-
taya ¢ikmaktadir. Subliminal mesajlarin etkilerinden bahsederken, bu etkilerin birin-
cil derecede etkiler olmadigini belirtmek gerekmektedir. Bakis agisinin ve tutumlarin
degismesinde bilingalti mesajlar insanin davranislarina dogrudan etki edebilecek ana
faktor konumunda bulunmamaktadir (Erdem 2015, s.73-85).

Subliminal mesajlar “Televizyon Dizileri ve Filmleri, Sinema Filmleri, Karikatiirler, Ses
ve Mizik Materyalleri, videolar ve resimlerde” mesaj verilerek insanlari etkilemekte-
dirler.

2.4.2 Bilingalti Mesaj Teknikleri

Bu bdlimde bilingalti tekniklerinden arka plen perdeleme, subliminal kisisel gelisim
kasetleri, geriye dogru perdeleme, satanick backmarking ve 25. kare teknigi kisaca an-
latilacaktir.
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2.4.2.1. Arka Plan Perdeleme (Backward Masking)

Backward Masking, yiiksek bir sesin arkasina daha distk bir ses gizlemektir. Boyle-
likle kisi bir miizik pargasi dinlerken, dinledigi miizigin arkasinda daha diisiik seviyede
baska bir sesi de dinlemektedir. Altta yatan bu bilingalti mesaj iceren sese, kisiyi gesitli
konularda telkinlerde bulunulmaktadir. Ornegin, kekemelik, sigaray birakmak, toplum
oniinde konusabilmek, vb. altta yatan bu sesi bilingli bir sekilde duymak mumkiin de-
gildir. Clinki insanlar 20-20.000 hz'nin altindaki ve lstiindeki sesleri duyamamaktadir.
Ama bilingalti bu sesleri duymaktadir. Subliminal bilingalti ses mesajlari da boylelik-
le dinlenilen mizik pargasinin arka planina saklanir ve kisilerin zihnine ulasilmaktadir
(Biskin,2014, s.109).

2.4.2.2. Subliminal Kigisel Gelisim Kasetleri

90’li yillarin baslarinda birgok girisimci tarafindan subliminal kisisel gelisim ses kaset-
leri ve videokasetleri adi altinda biyulk bir pazar yaratmislardir. Bu pazari yaratanlar,
sigara birakmak, kilo vermek, hafiza giiclendirmek, yabanci dil 6gretmek gibi pek gok
konuda ¢6ziim sundugunu ileri siirmiislerdir. Fakat yapilan bilimsel higbir arastirmada
subliminal kisisel gelisim kasetlerinin yararli bir yontine iliskin hi¢bir bulguya rastla-
nilmamistir. Bu kasetleri pazarlayanlar, kisilerin glinde en az 2 saat kadar bu kasetleri
dinlemeleri gerektigini iddia etmektedirler. Kisi dinledigi seyin arka planinda yine per-
delenmis bir sekilde ne calindigindan ya da neyin telkin edildiginden habersizdir. Genel-
likle kisilerin zevklerine gore, tasavvuf mizik, klasik mizik ve doga sesleri kullanilarak
yapilmaktadir (Biskin,2014, s.109-110).

2.4.2.3. Geriye Dogru Perdeleme (Backmasking)

Backmasking gizli mesaj verme ve profesyonel bir kayit teknigidir. Kisiler eseri dinler-
ken algilanmazlar. Eseri ayni hizda ters cgevrilerek dinlendiginde mesaj ortaya ¢ikmak-
tadir. Sanatgi gizli kalmasiniistedigi kisisel duygularini maskelemek istediginde genelde
bu yonteme basvurur. Fakat oldukga glicli bir subliminal mesaj teknigidir. Bu nedenle
yeni jenerasyon sanatcilarinin sarkilarinin satanist mesajlar icerdigi soylenmektedir.
Backmasking 1960 yilindan bu yana kullanilmaktadir. Cogu sarkicinin bu teknigi kullan-
digi bilinir. Beatles, Led Zeppelin, Electric Light Orchestra, Styx gibi gruplar bunu kulla-
nan 6rneklerden bazilaridir. Son dénemlerde de sarkicilar bu teknigi sik sik kullanmak-
tadirlar (https://www.turkcebilgi.com/backmasking).

2.4.2.4. Satanick Backmarking

Backmasking 1980 yilindan beri Amerika'da tartisilan bir konudur, higbir kayda deger bi-
limsel arastirma olmasa da halkin ilgisini gekmis ve bazi Hristiyan topluluklarin iddiasi-
na gore rock sarkilarinda seytani dven mesajlari vermek icin kullanilmaktadir. Kayitlar
tersten dinlemek iinli okiiltizm ve illiizyonist Aleister Crowley tarafindan egitim amacli
onerilmistir. Sarkilari tersten dinleyerek bazi gizli anlamlar bulmak o kadar popiler
olmustur ki bazi gruplari isi, bu meraki kullanmaya kadar gétiirmiistiir. Ornegin; Pink
Floyd “Empty Spaces” sarkisinin bir béliimiine, normal dinlediginde anlamsiz gelen ama
kayit tersten dinlendiginde anlami ortaya ¢ikan bir mesaj konulmustur. Hatta bazi par-
calarda hiciv konularak dalga gecilmistir. Backmasking ile 2001 yilinda televizyon dizisi
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“The Simpson”in “New Kids on the Blecch” dalga gegilmistir (Biskin, 2014, s.115-121).

2.4.2.5. 25. Kare Teknigi

Sinema filmlerin de 1 saniyelik goriintii 24 karedir. insanin gozii bu 24 kareyi ayri ayri
algilayamamaktadir. Bu kareleri kesik kesik gormez, hepsini beyninde birlestirerek go-
rilmektedir. Bilingalti reklam tekniginde ise 24 kareye ayni goriintii koyulup 25. Kareye
farkli bir gorunti yerlestirilmektedir. Bdylece insan g6zl bunu algilayamaz ve Kisilerin
beyinlerine gizli mesaj gonderilmisdir (Sungur,2007, s.179). Bilimsel olarak kanitlanma-
yan bu teknik reklamlarda ve filmlerde kullanilmaktadir.

3. Tartisma - Analiz: Filmler, Film Coziimlemesi, Bilingalti Algi Ornekleri Ve Hz. Muham-
med: Allahin Elgisi Filmi Ve Analizi

Bu calismada film; sinema ve bilgisayar ortaminda defalarca izlenerek gostergelerin
Urettikleri anlamlar ¢ozimlenmeye, analiz yapilmaya ve yorumlanmaya calisilmistir.

3.1. Filmler, Gésterge bilim ve Film Goéziimlemesi ve Bilingalti Algi Ornekleri

Gunumiizde gostergebilimin 6nemi kavranmis ve uygulama alanlari her gegen giin art-
maktadir. Bunun nedeni, gostergebilimin her seye uygulanabilmesidir. Gosterge bilim
resim miizik, sinema, siir, mimarlik gibi alanlarda bir yontem olarak kullanilmaktadir.
Filmler ve sinemalarda iizerine diisiiniildiigiinde; sinema dil disi gostergelerden olu-
san bir iletisim dizgesi ve bir sanal dilidir. Sinemanin kendine 6zgii anlatim yontemleri,
dilbilgisi vardir (Bagder, 1999, s.144). Bir baska ifadeyle sinema, roman, fotograf, resim,
tiyatro, mizik, dans, mimari gibi bircok sanat dalindan yararlanilarak olusturulan karma
bir yapidir. (Girgin, 2017, s.314)

Sinema ve gostergebilimini inceledigimizde; ortaya ciktigi yillardan itibaren hizla deger
kazanmaktadir. Roland Barthes, Pier Paolo Pasolini, Christian Metz ve Umberto Eco’nun
oncu arastirmalariyla ortaya ¢ikan tartismalar, dil kavraminin bilimsel bir bigcimde kulla-
nilmasi geregini ortaya koymaktadir. Arastirmacilarin ve géstergebilimcilerin bu tartig-
malarinin temelinde yer alan kaynak Ferdinand de Saussure’iin “Genel Dilbilim Dersleri”
adli eseridir (Wollen, 2014, s.104). Saussure bu eserinde, gostergeyi bir kavram ve onu
temsil eden sozclikten meydana gelen iki diizlemli bir siire¢ olarak gormektedir. Peirce
ise gostergeyi ¢ diizlemli bir siire¢ olarak agiklamaktadir. Birinci diizlem, duyularimizla
algiladigimiz siirectir. Bu siirecte somut bir seyle karsilasir, onu goriiriiz ya da duyariz.
Aslinda bu somut sey baska bir seyi temsil etmektedir. Temsil eden ile temsil edilen
arasinda bir baglanti bulunmaktadir ve bu baglanti ikinci agsamayi olusturmaktadir. Bu
baglantinin kurulabilmesi icinde {iclinci bir asama gerekmektedir. Bu siireg, yorumla
ve neyin temsil edildiginin anlasilmaya calisildigi siirectir. Bu siirecin gerceklesebilmesi
icin animsama, aliskanliklar, degerlendirmeler gibi temel becerileri kullanmak gerek-
mektedir. Peirce, daha sonra her sinifi yeniden bolimlendirerek 66 tiir gosterge sapta-
maktadir. Peirce bdylece gdstergebilimini, dilbilimin pesinden gitme gereksiniminden
kurtarmistir (Akerson, 2016, s.66).

Gostergebilim, kiiltiirel dizgelerde anlamin katmanlarinin nasil olustugunu bir ist dil
araciligiyla dizgelestirerek sunmayi amacglamaktadir. Bunun yaninda anlamin eklem-
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lenis bicimini, anlamin tretim sureclerini ortaya ¢ikarmaya ¢alisan bir anlamlama ku-
ramidir. Giinimuzde disiplinler arasi bir kuram haline gelen gostergebilim uygulama
alanini genisleterek iletisim, enformasyon ve sinema alaninda kullanilmaktadir. Sinema
ve gostergebilim arasindaki iligski gostergebilimle ilgili galismalarin daha genis bir yel-
pazeye yayilmasi sonucunda ortaya gikmistir. Sinema, anlam uretimi agisindan oldukga
guclu bir sanat dalidir. Christian Metz, Jean Mitry, Peter Wollen, Umberto Eco gibi di-
sliniirlerin galismalari ile dnciiliik ettigi sinema gdstergebilimi, temelde anlam Uretim
sireci ile gostergeler arasindaki iliskiyi kuramin merkezine oturtmaktadir. Gostergebi-
limsel ¢6zimlemede amag, “anlam”in gostergelerden ve gostergeler arasi iliskilerden
ortaya c¢ikartilmasidir. Sinemada anlam, hareketli goriintd, ses, mizik, diyalog, yazi, gibi
araclar tarafindan aktariir. Anlami iki diizeyde inceleyen Barthes'a gore gdstergeler
temel anlam (diizanlam) ve yananlama sahiptir. Sinema gostergebiliminde de gdsterge-
lerin temel anlam ve yananlam boyutlari vardir. Sinemada mizansenin ortaya koydugu
her tiirlli 6ge; gcekim agcilari, oyunculuk, kostiim, dekor, isik vb. temel anlamin igerigine
girmektedir (Adanir, 2012).

Sinema filminde yonetmen anlam aktarimini saglamak, éykiiniin ana fikrini vermek ama-
ciyla dizisel ve dizimsel kategoriden yararlanir. Sinemada anlam aktarimini saglayan ve
bir filmin nasil ¢ekilecegini gosteren birimler; cekim dlcekleri, kamera hareketleri, ce-
kim agilari vb. diziselken bu dizilerin nasil sunulacagi; kurgu, olay 6rgisii vb. dizimseldir.
Dizisel kategoriler uzamdan ve zamandan soyutlanmis filmin dykisuntn, alt metnin,
metaforlarinin ve bu tarza ait olan jestler ile agirlikli olarak gésterilen temel anlamin ve
yan anlamin ¢6zimlemesidir. Dizimsel ¢oziimlemede, anlatinin oykiisinubicimlendiren
olaylar dizisi iizerinde durulmaktadir (Parsa&Parsa, 2014, s.23). deyigle filmi olustu-
ran ¢cekimler, sahneler ve sekanslar arasindaki iliski incelenir. Sinema anlatisinda bes
asamadan olusan bir dramatik yapi vardir. Bunlar sergileme bolimd, yiikselen aksiyon,
doruk noktasi, ardindan aksiyonun diislisii ve anlatinin sonlandirildigi b6élimdir (Parsa,
2012: 4). Sinema anlatisi diger anlati formlari gibi insanlarin diinyay! anlamalarinin bir
yoludur.( Girgin, 2017, s.316) Ayrica, bu anlatilar yapilirken sinema filmlerinde subliminal
icerikler olabilmektedir.

Subliminal mesaj baska bir objenin icine gomiilii olan bir isaret ya da mesajdir ve nor-
mal insan algisi limitlerinin altinda kalmak, o anda fark edilmemek lizere tasarlanmistir.
Subliminal mesajlar insanin bilingli dikkati tarafindan fark edilemezler ancak bu mesaj-
larin insan bilingaltini etkiledikleri ileri suriilmektedir. Subliminal teknikler reklamcilik
ve filmlerde siklikla kullanilmaktadir. Bu tekniklerin amagclari, etkililigi, kulanim sikligi
konulari tartismalidir ve siiphelidir. Dogrulugu ise ayri bir tartisma konusudur. Subli-
minal mesaj baska bir objenin igine gomull olan bir isaret ya da mesajdir ve normal
insan algisi limitlerinin altinda kalmak, o anda fark edilmemek lizere tasarlanmistir.
Subliminal mesajlar insanin bilingli dikkati tarafindan fark edilemezler ancak bu mesaj-
larin insan bilingaltini etkiledikleri ileri suriilmektedir. Subliminal teknikler reklamcilik
ve propaganda alanlarinda siklikla kullanilmaktadir. Bu tekniklerin amacglari, etkililigi,
kulanim sikligi konulari tartismalidir ve siiphelidir. Dogrulugu ise ayri bir tartisma ko-
nusu olmaktadir.

Sinemia sitesi editorii Gokge Yildiz'in yapmis oldugu analize gore (Sinemia.com);

Film cekmek zor ve is birligi isteyen bir calismadir. Once tasarlamak, kurgulamak, en
ince detayina kadar diisiinmek gerekmektedir. Bu kimi zaman gizli bir reklam, sublimi-
nal bir mesaj, kimi zaman sahsi bir imge, zaman zaman da gelecege yonelik bir mesaj
olabilmektedir. Asagidaki film detaylarina yakindan bakildiginda;
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Doviis Kuliibii (Fight Club, 1999): Brad Pitt ve Edward Norton’un basrolde oynadigi psiko-
lojik mesaj yapimlardan biridir. Bazi sahnelerde Anlatic’'nin (Edward Norton) géziiniin
onlinde aniden beliren Tyler Durden imgeleri, karakterin onu kendi zihninde, bilincinin
sinirlar1 diginda yarattigini yani gercekte Tyler Durden diye bir karakterin olmadigini
vurgulamaktadir.

Ben Efsaneyim (I Am Legend, 2007): 2007'de gésterime giren ve Will Smith'in basrol-
de oynadigi film, Times Meydanr’'ndaki avlanma sahnesinde arkada gordiigiimiiz reklam
panosu ile bizlere 9 sene sonrasinin Batman, Superman Adaletin Safagi filmi igin g6z
kirpmistir. O donemde filmi izlerken eminiz buna higbirimiz dikkat etmemisizdir; oysa
Warner Bros, bu filmin senaryosunun ilk tohumlarini 2007 senesinde atmis ve senaryo
yazari bir kari-koca ile anlasilmistir.

Simpsonlar (The Simpsons Movie, 2007): Hollywood animasyonlarda olsun, canli gekim
filmlerde olsun gizli mesaj vermeye bayilmaktadir. Simsonlar'da karakterlerin ellerine
dikkat ettiyseniz 4 parmaklari vardir. Ancak Tanri ve isa karakterlerinin 4 degil 5 par-
magi vardir.

Avatar, 2009: James Cameron’un bizleri 2009'da tanistirdigi renkli diinyasi Avatar, vak-
tiyle hepimizi biylilemistir. Cameron, filmi istedigi gibi cekebilmek igin 14 sene bekle-
mistir. Na'vi halkinin yasadigi kurgusal gezegendeki dinlerini, diinya dinlerini ayrintili bir
sekilde analiz ederek olusturmus ve agirlikli olarak Hindu ve Budizm'in dgretilerinden
esinlenmistir. Mesaji kardeslik ve hosgoru temalidir.

3.2.Hz. Muhammed: Allah’in Elcisi Filmi Genel Bilgiler ve Genel Degerlendirmeler

iran yapimi, Hz. Muhammed'in hayatini anlatan, ‘Hz Muhammed: Allah’in Elgisi’ filmi
2015'te bazi llkelerde sonra Tirkiye'de vizyona girmistir. Film yaklasik 40 milyon do-
larlik bitgeyle hazirlanmistir. Yapimi; ‘Cennetin Cocuklarr, ‘Cennetin Rengi, ‘Sercelerin
Sarkisr’, ‘Baran’ gibi filmlerin yonetmeni, uluslararasi alanda taninan sinemaci Mecid
Mecidi’'nin Ustlenistir. Filmin konusu Muhammed Peygamber’in hayatinin cocukluk ev-
residir. Gekimi yedi yil siirmiistiir. Filmin senaryosuna ve biitgesine iran'daki tiim dini
otoriteler destek vermistir. Mustafa Akkad'in 1977 yapimi, Anthony Queen'’in de rol aldigi
‘Cagr filminden sonraki en biiyiik biiteli filmi olmustur. iran’la birlikte yurtdigindaki itk
gosterimini Kanada'da, Montreal Film Festivali’'nde gerceklestirmistir.

Hz. Muhammed Allah'in Elgisi filmi gorselligi, isitselligi ve elestiri konusu senaryosu ile
gosterime girmesiyle yazili ve sosyal medyada ¢ok konusulanlar arasina girmistir ve
filme yogun elestiriler yapilmistir.

Bu calismada dnce filmle ilgili genel bir degerlendirme yapilmistir ardindan galismamizi
konusu olan bilingalti algi mesajlari ve filmin bilingaltina gonderilmek istenen mesajlari
ve gosterge bilim gergevesinde analizler paylasilacaktir.

Yazili, gorsel ve sosyal medya da en ok yapilan elestirilerin basinda filimde peygam-
berimizin ¢cocuklugunu anlatan boliimlerinde yiiziinii gostermeksizin, sadece el ve sir-
tindaki beyaz elbiselerle gosterilmesini elestirmektedir. Bu Hristiyan diinyasi olsa nor-
mal karisilabilir; ancak Misliman diinyasindaki hassasiyetlerden dolayi algiya yonetim
yapilmak istenebilir. Filmin icerigini, kurgusuna, isitsel mesajlarina, verilmek istenilen
mesajlara baktigimizda su bilingalti gorsel ve isitsel algi mesajlari dikkat gekicidir:

122



Harun Emre Karadag / Prof. Dr. Nurettin Parilti Aragtirma Makalesi

Filim esas itibariyle peygamberimizin peygamberlik oncesi hayatini esas almistir. Fil
olayindan baslamis, peygamberimizin dogumunu ve g¢ocuklugunu anlatmaktadir. Film
kurgusu, gorsel ve isitsel anlatimi Hristiyanliga gonderilen Hz. isa’nin hayat hikayesi-
ni tarzinda bir anlatisla yapilmistir. Filmde Hz. Muhammed'in her adimi, her olayi bir
mucize olarak gosterilmistir. “Deniz tanrisina kurban edilmek istenen kizlari kurtarip,
denizden baliklar gikartip fakir yoksul bir kavmi besledigini.” anlatan olay 6rgiisii yine
dogru bilgi olup olmadigi tartismalidir. Yine bir baska husus bu tiir mucizeler Hz. Mu-
hammed'in gocuklugunda olan mucizelerdir. Hz. Peygamberin ortaya koydugu degerlere
ve ilkelere ters bir husustur. Bir baska film kurgusunda vermek istenilen mesaj Dedesi
Abdulmuttalip ve Ebu Talib'i 6ncli ve muvahhit bir Misliman gibi gostermesi ¢abasi da
ayri bir konudur. Bu konudaki bilgiler Hz. Ali'nin gegmis ceddini aklamak gayretinde olan
bir Sii olarak gorilebilir. Halbuki Kuran Kerim bize Sira Suresi 52- 53 ayetlerinde “ Ey
Muhammed, hayat veren bir mesaj vahy ettik. Vahiy nedir, iman (nedir) bilmezdin. Simdi
onu, diledigimiz kullarimizi sayesinde dogruya eristirdigimiz bir 1sik kildik. Hig sliphe yok
ki sen dogru yolu, goklerin ve yerin yegane sahibi olan Allah'in yolunu géstermektesin.
Iyi bilinmeli ki biitiin isler déniip dolasir Allah’a varir.” diyerek 40 yasinda gelen pey-
gamberlik 6ncesi, peygamberimizin kendisinin dahi peygamber olacagini bilmedigine
vurgu yapmaktadir. Buradan hareketle bilingaltina verilmek istenen mesaj ve algi 6zel-
likle filimde gcocuklugundan baslayarak herkes bu mucizelerden dolayi peygamberligini
bilmektedir. Boylece insan elgi yerine insaniistii melekler seviyesinde kutsal bir varlik
imaji verilerek ornek, onder, insan misyonu golgelenmistir.

Diyanet isleri Baskanligi Basin ve Halkla iligkiler Miisavirligi filmle ilgili su agiklamalar-
da bulunmustur:

Filmde senaryoyu giiclendirmek igin peygamberlerin hayatlarinda var oldugu kabul edi-
len bazi anlati ve olagandigi tasvirlere Hz. Peygamberin hayatina da yansitildigi goriil-
mektedir. Bati da islamofobik nefretiizole etmeye calisilmis, ancak islam'in ilk d6nemine
ait uyusmayan ve tarihi gercekligi zorlayan kurgusal unsurlara rastlanmistir.

Filmin senarist ve yonetmeni, film senaryo asamasinda temasta bulunmus Diyanet Bas-
kanliginca senaryonun sikintili boliimleri paylasilmis ve bu tespit ve degerlendirmelerin
bir kismi dikkate alinmistir. Filmin senaryosunda yonetmeninin ve gekildigi cografyanin
dini-kiltirel ufkunun disina ¢ikma cabasi gorillmesine ragmen, Misliimanlarin ortak
hislerine terciiman olunmadigi degerlendirilmistir.

Film'le ilgili bir baska analizi dilci ve felsefeci Diicane Cundioglu blog sayfasinda “Bir
Teo-Politik Film: “Muhammed: Allah’in Elcisi” yazisiyla su sekilde yapmistir (http://duca-
necundioglusimurggrubu.blogspot.com):

“Hz. Muhammed: Allah'in Elgisi” filmi hem teolojik hem politik icerimler sahip bir filmdir.
Teolojiktir. Yapimci Sii mezhebinden oldugundan o mezhebe 6zgii dili kullanmis, bu dil
cercevesinde yorumlamis ve bu filmin ekseni bu diisiince ekseninde yapilandirilmistir.
Politiktir. Bu anlayisin kendine dzgu toplumsal ve siyasal dnceliklerini hem anlatinin
vazgecilmezi yapmis hem de yan-anlamlari da bu yonde anlasilmaya itmistir. Yapimcisi
Mecidi'nin “Peygamber tasavvuru, tiim insanligi, kucaklamak endisesinden uzak, sadece
kendi 6znel kosullarinin geregini yerine getiren miisamere tadinda salt bir teo-politik
film olarak kalmistir. Mecidi mezhepler arasi duyarlilik olusturabilecek ilging karsitlik-
lar kurmustur. Birincisi Abdiilmuttalib-Ebrehe karsitligi, ikincisi Ebu Talib-Ebu Siifyan
karsitligi, liglinciisii de Hz. Peygamber'in biri Miisliiman, digeri islam diigsmani iki am-
casl, Hz. Hamza ile Ebu Leheb arasindaki karsitligidir. Bu tarihsel ayrimlar hem Hz.
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Ali-Muaviye, Hz. Huseyin-Yezid karsitliklari Gzerinden, hem de Emevi-Abbasi, hatta Fa-
timi-Eyyubi, Safevi-Osmanli devletlerinin ideolojik (mezhebi) tutumlarindan hareketle
siirdiigiini iran halkinda bu karsitliklarin sadece teolojik degil ayni zamanda gok giig-
li politik belirlenimlerinin de bulundugunu gdstermektedir. Filmdeki bir farkl karsitlik
konusu da kimi mucizevi isaretler iizerinden “beklenen kurtaricinin gelmis olabilecegi
seklindeki inanglarina dayanarak peygamberlik dncesi kiiglik bir cocugu dldiirmek igin
her turlu siddete basvuran entrikaci Yahudi imgesi olmustur. Mekke miusrikler Allah’a
inaniyorlar, lakin Allah'in altinda baska tanrilara da inaniyorlardi; boylece Allah’a ortak
kosuyorlardir. Bunun yaninda o dénemde bir ateizm diye bir sey yoktur. Allah'in varligini
inkar etmekle, Allah'in kudretini takdir edememek iki farkli yaklasim bigimidir ve adi-
na sirk denilen ortak kosuculuk bu kudretin kapsayiciliginin kavranamamasiyla ilgilidir.
Mecidi'nin peygamber tasavvuru ise, Mekke'deki putlarla Allah tasavvurlari arasindaki
karsitligin hiyerarsik yapisi goz ardi edilerek Mekke halki miisrik olarak degil, en temel-
de ateist olarak gosterilmistir, ki bu da tiimiiyle anakronist bir sapmaktadir. (Ornegin
Ebu Talip'in Ebu Siifyan’la diyalogu) Dolasiyla bu film teo-politik bir filmdir. Yani zamanin
ve mekanin otesindedir. Peygamber tarihin ve cografyanin dar alanina hapsedilmemeli-
dir. Hz. Muhammed evrensel degerlerin temsilcisi olarak tiim insanliga gonderilmis bir
peygamberdir.

3.3. Gosterge Bilimsel Agidan Hz. Muhammed: Allah’in Elgisi Filmi'nin Goziimlemesi

Bu galismada; Barthes'in anlamlandirma yontemi ile Saussure’iin gosterge anlayisi te-
mel alinarak sinema ve bilgisayar ortaminda defalarca izlenerek ¢ozimlenmistir. Film-
den belirli sekanslar secgilerek, gostergelerin urettikleri anlamlar ¢ozimlenmeye ve
yorumlanmaya calisilmistir.

Roland Barthes'in anlamlandirma yontemi ile Saussure’iin gosterge anlayisinin temel
alindigi bu galismada, sinema gostergebilimi Gizerine yogunlagilmistir.

Sinemada Barthes'e gore anlamin iletilmesi diiz anlam ve yan anlam yoluyladir. Bart-
hes'in diiz anlamdan kasti, filmde ne gdsterilirse onu anlamaktir. Yan anlam iginde, diz
anlamla izledigimiz goriintiiler g6z oniinde tutarak, bir anlam liretme ¢abasini kastet-
mektedir. Sinemada yansitilan, diiz anlam olarak gercekgi algilarken, yan anlam baki-
mindan neyi ifade ettigini anlamaya ve yorumlamaya ¢alismaktayiz.

Gostergebilimciler icin gosterge “gosteren ve gosterilen” olarak ikiye ayrilmaktadir. Si-
nema gostergebilimcisi Metz'e gore ise, sinemayi anlamak kolaydir, fakat agiklamak zor
olmaktadir (Monaco,2005, s.154).

Gostergebilim kuramcilarindan Pierce’e gore; gostergeleri ikon, belirti ve simge olarak
olusturmustur. Bu calismada bu teknikten yararlanilmis, filmin icinde yer alan ve filmin
anlaminin olusmasinda dnemli bir yer tutan simgeler ele alinmis ve filmin icerigi ile
baglantisi kurularak ¢éziimlenmistir. Goriintiisel ¢oziimlemeleri filme ve Gorsel 1-10
bakildiginda su sekilde yapmak miimkiindiir;

Birinci gosterge insan segimleridir. Filme ve Beyaz tenli insanlara fazla yer verilmistir.
Bu insanlarin goériinimi itibariyle Avrupali insani dolayisiyla bu filmin Hz. Isa’nin hayati
anlatiyormus izlenimi verebilmektedir. (Gorsel 1, Gorsel 2 ve Gorsel 3)
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ikinci gosterge kostiimlerdir. Filmin kostiimleri, Mekke ve Medine'nin o giinkii tarihi-
ni yansitmasi, gorsel efektler, renkler secilen karakterler yerinde yapilmistir. Isiklar
renginde 6zellikle dikkat ceken mucizeyi gagristiracak beyaz renk - nur- kullanilmistir.
(Gorsel 4, Gorsel 5, Gorsel 6, Gorsel 7)

Ugiincii gosterge mekanlardir. Mecidi de filminde bazi sahneleri Hz. isa’nin anlatildig
filmlerdeki sahnelerle ile bire bir ayni yapmistir. Bu durumda Hristiyanlik propagandasi
yapiliyor izlenimi vermektedir. (Gorsel 8 ve Gorsel 9) Gorsel 8 da Hz. Meryem ana kiiltii
cagristirmaktadir.
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Dordiince gosterge ise iletisimdir. Kiyafetleri, senfonik miizigi Meryem ana kiiltii ile Hz.
isa'nin hayat hikayesini anlatan Miisliman gériinimlii yabanci bir kimse toplumla ileti-
sim kurabilmektedir. (Gorsel 10 ve Goérsel 11)

Gosterge | Insan Kostiimler | Mekanlar | Tletigim Filmin
Gisteren Beyaz Reel Reel Eiyafetler, | Biyografi
tenli kostimler | mekanlar | oyuncu
msanlar tiplert,

film
milzigi
Gaosterilen | Avrupah | Mekke ve | Hstivan | Hz Isa ‘min | Gizemli,
insanlar Medine'nin | yagam hayat Mistik
o ginki | tarza hikayesini
tarthini anlatan
yansitmasi Miisliiman
gorinimli
kimseler
toplulugu
Tablo 1
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Filmin Turkiye Afisi

Yabanci Ulke Film Afisi

Diinya da ve lilkemizde gosterilen afisg, fotograf, magazin reklamlari, DVD vb. gibi gorsel
gostergebilim alanina giren galismalarda, Roland Barthes'in yaklasimlarindan yararla-
nilmistir. Barthes'in yaklasimi goriintiilerdeki anlamlandirma, anlamin diz anlam, yan
anlam boyutunda nasil yayildigiyla ilgilidir. Anlam boyutu diiz anlamda, bir gostergede
“kim” ya da “ne” gosterildigi belirtilmektedir. Gériinmeyen anlami ifade eden yan anlam-
da ise hangi degerler, kanaatler ve fikirlerin bulundugu tespit edilmektedir (Parsa'dan
aktaran Ceken, Arslan, 2016, s.512). Diiz anlamin gdsteren ve gosterilenleri Tablo 2'de;
yan anlamin gdsteren ve gosterilenleri Tablo 3'de sunulmustur.
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Diz Anlamin Gosteren Diiz Anlamin Gésterilen
Kdinat ve sonsuzluk Gizem
Eski bir ev Olay nerde gegiyor
alisan Bir insan Kim bu insan
Blyuk fontlarla filmin ach Filmin konusu
Filmin Y&netmenin adi Filmin kimin 95eri|
Tablo 2
Yan anlam Gosterenler Yan anlam Gosterilenleri
Cerceve diizenlemesi: On plan Izlevicive vakin
Arka Plan Izleyiciden daha uzak, vyardimc
ovuncu
Cerceveleme: Yakin Cekim_ Kisisel dzellikler n planda
Sepya Tonlama Mistik, tarihi, eski
Avdinlatma: Yandan Sert ve yvumusak kullamm
Ozel efektler Mistik, eski_ tarihi
Tablo 3

Ozetle; Hz. Muhammed Allah’in Elgisi filminde bir takim metaforik gondermeler yapilmis
olup Hollywood filmlerinden geri kalmayacak sekilde gorsel, isitsel algi yonetiminin ya-
pildigini afisinden, miziginden sahnelerinden ve film kurgusunda gérmek miimkiinddir.
Yukarida ki coziimlemeler isiginda film icin igerik ve bicim olarak sikintili bir film olarak
degerlendirmek miimkinddr.

Subliminal mesajin olup olmadig tartismasi siirerken filmin kurgusu, sahneleri, gor-
sel ve isitsel kullanilan materyallerini birde bu gdzle bakmakta yarar oldugunu soyle-
mek miimkiindiir. Zira izleyiciye Hz. Muhammed'din filmi yerine Hz. isa'nin hayati filmini
cagristirici glicli materyaller vardir. Algi yonetiminde kullanilan yontemlerden biride
soyledir: Yonlendirmek istenen konuda dnce kavramlarin i¢i bosaltilir ve algilanmasi
istenilen kavrama yonlendirmektedir.

Sonug

Gunumizde insanlar televizyon izlerken, internette, radyolarda, dergi ve gazetelerde,
yollara yerlestirilen billboardlarda pek ¢cok uyariciya maruz kalmaktadirlar. Filmler de
tuketicileri etkilemek igin olusturulmus bu tir uyarici araglardan biridir.

Pazarlamaya nérobilimin uygulanmasi, giinliik yasamda bilgiyi nasil yarattigini, depo-
ladigini, geri cagirdigini ve markalar gibi bilgilerle ilgilendigini anlamak igin bir temel
olusturabilmektedir (Nick, Amanda, Laura,203, s.2007). Pazarlama marka ile tiiketici-
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lerin Uriin ve onun performansi hakkindaki algilari ve hissettikleri ortaya ¢cikmaktadir.
Bunun yaninda gii¢li bir markanin degeri; onun tiiketici tercihini ve giivenini yakalaya-
bilme giiclinii gostermesidir (Kotler and Armstrong, 2004, s.291). Markalar canli varlik-
larin islevini gorebilmektedir. Markalar ve bu markalari kullananlar arasindaki iliskiler
yasamsal deneyimler diizeyinde gegerlidir (Fournier, 1998, s.344).

Narobilim bulgulari ve yontemleri giderek ekonomide ve diger sosyal bilim alanlarinda
kesin olarak éne gikan bir rol oynayacaktir. (Terrence, McCabe and Smith L, 2004, s.65)
Bircok arastirmada insanlarin bilgi ve yeteneklere sahip olduklari icin beyinlerinde sii-
rekli olarak yeni noral baglantilar geligtirmekte oldugu ortaya gikarilmistir. Bu durum
sadece hippocampus (bazi belleklerin olusmasindan sorumlu bélge) gibi alanlar icin
degil ayni zamanda korteksin daha yiiksek diizeyleri igin de dogrudur (Tyler and John R.
Perrachione, 2008, s.312).

Sinemada yapilan algi yonetimini en iyi ¢ozlimleme yontemlerinden biri gosterge bilimi-
dir. Gostergebilim gdsterge olarak goriilebilen her seyle ilgilendigi icin beseri bilimler,
sosyal bilimler ve sanatta yararli olan bir bilimdir. (Berger,2012). Gostergebilim iletisim
amacli bltin aracilari, gostergeleri inceleyen, birbirleriyle olan iliskilerini arastiran,
tirlerini saptamaya calisan bilimdir. Kizilderililerin dumanla haberlesmelerinden, mo-
dadan, yazindan, matematik formillerinden, mimariden, resme, edebiyata, siire kadar
yayilan, yani tim kiiltir olgularini kapsayan genis bir alana sahiptir. Gostergebilim igin,
kiiltiirii iletisim agisindan inceleyen bilim dalidir da denilebilir (Erkman 1987, s 11) Bunlar
gosterge, anlamlandirma, goriintiisel gosterge (ikon), belirtisel gosterge (index), diizan-
lam, yananlam gibi terimlerdir (Fiske1996, s.61).

Son zamanlarda “insanlari dogru bilgilerle bilgilendirmek yerine insanlara kendi dii-
stiincemizi nasil kabul ettiririz” disiincesi baslamistir. Bu da beraberinde “Noropazarla-
ma ve Sublimal mesaj” kavramlarina getirmistir. Tiketicinin zihninden neler gegmekte?
bu sorunun cevabini bularak gizli mesajlarla tiiketicinin zihnini yonlendirmek ve benim
istedigim diisiince, fikir hakim olsun zihniyetiyle yapilmaktadir. Ozelliklede filmlerde
reklamlarda bilingalti mesajlarin yanlis bilgi manipiilasyonu, cinsellik ve seks lizerine
kurgulanmistir. Kisilerin glidiileri kullanarak bu mesajlarin tuzagina diismektedirler. Hz.
Muhammed: Allah’in Elgisi filmde de oldugu gibi algi esiginin altinda kalabilecek yerlere
bir de dikkatli bakinca gorsel isitsel uyaranlar kullanildigi gormekteyiz. Biling bunu ¢ok
zor fark eder ama bilingalti gormektedir. Buradan hareketle zihnimizin isgalinin nasil
yapildigini gorebilinir.

Glnlmiuzde artik savaslar artik subliminal mesajlarla algi yontemleriyle yapilmaktadir.
En biiyilik silahi subliminal mesajlar yani bilingalti mesajlardir. Bu mesajlar araciligiyla
siyasi iktidarlar basa gelebilmekte dlkeler bir diger llkeyi etkileyebilmekte hatta isgal
edilmesini kolaylastirmaktadir.

Glinimiiz insaninin eglence araci olan filmler, animasyonlar, ¢izgi filmler, bilgisayar
oyunlari beraberinde kendi iiretildigi kiiltiiriin degerlerini, kendi yapimcisinin ideolojisi-
ni tasimaktadir.

Noropazarlama tlketicinin biling ve bilingaltina, davranislarina, reflekslerine hitap et-
mekte tlketicinin zihnini gorsel, isitsel vb. uyaranlarla karar verme davranislarini kod-
lamaktadir. Kodlanan bilgi hedef kitleyi kendi yoniinde ki bilgilendirmeye, inanca ve ey-
leme yonlendirebilmektedir. Bunun sonucunda ileri ki zamanlarda istedigi diisiinceyi ve
ideolojiyi benimsetmektedir.
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Noropazarlama bilincalti teknikleriyle goruntisel, isitsel ¢oziimleme yapmak miumkin-
dir. Bilingalti tekniklerinde ve 6zellikle algi yonetiminde “Yalan, karalama, asagilama,
iftira, carpitma, hile, entrika” gibi yanlis davranislar en ¢ok kullanilan aracglardan biridir.
Hz. Muhammed Allah’in Elgisi filminde bir takim metaforik gondermeler yapilmis olup
afiglerinde, miiziginde, film sahnelerinde ve film kurgusunda gorsel ve isitsel uyaranlar
gormek mimkiindir. Yukarida ki bilgiler, analizler, yorumlamalar ve ¢oziimlemeler isi1-
ginda film igin teknik olarak basarili ama igerik ve bigim olarak sikintili bir film olarak
degerlendirmek mimkinddr.

‘Hz. Muhammed: Allahin Elgisi’ adli film, Barthes'in anlamlandirma yontemi ile Saussu-
re’in gosterge anlayisi temel alinarak sinema ve bilgisayar ortaminda defalarca izle-
nerek ¢ozimlenmistir. Filmden belirli sekanslar segilerek, gostergelerin trettikleri an-
lamlar ¢oziimlenmeye ve yorumlanmaya calisilmistir. Ayrica, filmi izleyen kisilerin filmi
izledikten sonraki diisiinceleri, film tanitim afisleri, filmde kullanilan miizigin insanlar
tarafindan nasil algilandigi gozlemlenmis calismada paylasilmistir. Gosterge bilimsel
cercevesinden incelenen galismada, iiretilen anlamlar ve gergek ile gergegin ardinda
anlatilmak istenen bilgi bicimi agiklanmistir. Calismanin amaci, gostergebilim, sublimi-
nal mesajlar, alg! yonetimi ve sinema iliskisini aciklayarak ve bu yoniyle gosterge film
¢ozumlerine bir ornek olusturmaktir.

Sinema ile ilkeler kendi milli degerlerinin gorintiilerini veya algilanmasini istedikleri
diiglinceleri, fikirleri Diinya'ya yaydigi gibi kendi yasam tarzinin érneklerini de ayni se-
kilde yaymaktadir (Scognomillo,1997, s.175). Bu diisiinceden hareketle Hollywood filmle-
rinde 6zellikle Amerikan propagandasi ve Hristiyanlik propagandasina rastlanmaktadir.
Yukarida paylastigimiz algi yénetimi kodlari bu filminde de izleyiciyi subliminal mesaj-
larla farkinda olmadan manipiile etmektedir. Filmde gosteren, perdeye yansiyan anlamli
ses, nesne, Isik, renk, hareket gibi unsurlarla subliminal mesaj verilmekte gdsterilen,
gostereni olusturan diisiinceler ya da ylklenilen anlamlar izleyiciler tarafindan farkli
anlamlar gikarilabilir. insan mutlulugu igin medya teknolojilerini nasil iyiye ve dogruya
kanalize edecegimizi diisiiniilerek, her zaman dogru bilginin pesinde olunulmali ve dog-
ru bilgiye ulasmak icin cabalanmalidir.
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