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BiR SOSYAL MEDYA FENOMENiI OLARAK YUNUS EMRE*

YUNUS EMRE AS A SOCIAL MEDIA PHENOMENON

0z

Tasavvufi Tiirk edebiyatinin ve Tiirk siirinin énemli
temsilcilerinden biri Yiinus Emre’dir. 0, Islami inang ve
ilimlerden  beslenerek ¢aglar dncesinden herkese
seslenmis ve insanligi kardesliGe, merhamete ve sefkate
davet etmis; temelinde sevgi olan diisiince diinyasiyla
evrensel bir kimlik edinmistir. Yinus Emre’nin siirleri ve
bu siirlerde ifade ettigi diisiinceler lizerine pek ¢ok
calisma yapilmistir. Fakat onun fikirlerinin ve siirlerinin
gliniimiiz  sosyal medya platformlarina yansimasi,
hayatimizin her anina dahil olan internet ve sosyal
medyada ortaya c¢ikan ‘fenomenlik” kavrami ve bu
kavramin gélgesinde birakilan Yinus Emre, hicbir
calismaya konu edilmemistir. Calismamizda “Sosyal
medya nedir, sosyal medya ortamlari ve araglari nelerdir,
diinyada ve iilkemizde sosyal medya kullamm oranlari
nelerdir, sosyal medya platformlart hangileridir,
fenomenlik ve bir sosyal medya fenomeni olarak Yinus
Emre kimdir, Yinus Emre bu internet ortamlarinda nasil
yeralmis?”gibi sorulara cevap bulmak hedeflenilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yinus Emre, Sosyal medya
ortamlari, sosyal medya kullanimi, fenomenlik.

ABSTRACT

One of the important representatives of Sufi Turkish literature
and Turkish poetry is Yunus Emre. Feeding on Islamic beliefs
and sciences, he addressed everyone from ages ago and invited
humanity to brotherhood, mercy and compassion; It has
acquired a universal identity with the world of thought based
on love. Many studies have been conducted on Yunus Emre's
poems and the thoughts he expressed in these poems. However,
the reflection of his ideas and poems on today's social media
platforms, the concept of "phenomenon" emerging in the
internet and social media that are included in every moment of
our lives, and Yunus Emre, who is left in the shadow of this
concept, have not been the subject of any study. In our study,
"What is social media, what are the social media environments
and tools, what are the social media usage rates in the world
and in our country, what are the social media platforms, who
is Yunus Emre as a phenomenon and a social media
phenomenon, how did Yunus Emre take place in these internet
environments?" it is aimed to find answers to questions such
as.

Keywords: Yunus Emre, Social media environments, use of
social media, phenomenon.

* Bu metin, 04-06 Haziran 2021 tarihlerinde Tekirdag Namik Kemal Universitesi
tarafindan diizenlenen “Yinus Emre Sempozyumu”’nda sunulan bildiri metninin

diizenlenmis ve genisletilmis halidir.

Makalenin teorik béliimiinii Omer Dinger; uygulama béliimiinii ise Serap Tanyildiz

yazmistir.
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Giris

Tasavvufi Tiirk edebiyatinda fikir ve duygu diinyamizin kdse tasi olan,
asirlar Oncesinden giiniimiize kadar sesini ve soziinii duyurabilen Y{nus
Emre; insanin oldugu her yerde, insanligin ve sevginin hiikkiim siirdtiigt biitiin
topraklarda kendine yer ve yar bulmustur. Y{inus'un sekiz asir 6nce terenniim
ettigi fikirler, 21.yilizyill insaninin sikintilarina deva olmakta; sevincini
haykiracagi misralar, dudaklardan arsa dogru uzanan bir dua olarak
zihinlerde ciceklenmeye devam etmektedir (Koprili, 1993: 261; Golpinarly,
1961: 72-73).

Ylnus Emre, sadece yasadigi Anadolu cografyasina veya Anadolu
medeniyetine degil biitlin insanlara, biitiin medeniyetlere seslenmistir.Yalniz
bizim duygu diinyamizda ve kiiltiirlimiizde degil degisik milletlerden farkl
inanglara sahip pek cok insanin duygu ve diisiince dlinyasinda saygin bir yere
sahip olusuna istinaden evrensel bir deger olarak kabul edilir(Tatg1, 2005: 5).
Ylnus'a bakmayi, onu dinlemeyi ve anlamayi1 isteyen herkese, Y{inus'un
heybesinden dokiilen bir anlam inceligi, bir murat veya bir gonil hoslugu
mutlaka bulunur. Ciinkii golgesinde aydinlanma ve manevi huzura erme
bahtiyarhiginm1 yasatan siirleri; sarp yollari, coskun irmaklari asarak zamanlar
ve mekanlar dtesinden gelmistir. Climle dlemi kendisine yar edinmis olan
Y{inus, Mogollarin istilasiyla bir enkaza donen Anadolu’ya, yasadig1 donemde
ve sonrasinda bir nefes, bir 151k, bir miijdeleyici olmustur. Bu durum, ¢cagimiz
insaninin yoniini Ynus'a c¢evirirken Y{nus'u da takvimler otesinden
gliinimiuize getirir.

Bugiine kadar Ylnus Emre’nin sahsiyeti, sairligi, mutasavvifligi, ask
anlayisi, hosgorisi, ahlaki, insan sevgisi ve Turkgeyi kullanmadaki iistiin
meziyeti Uzerine bircok degerli ¢alisma yapilmis ve farkl gorisler ortaya
konmustur. Fakat hayatimizin her anina dahil olan internet ve sosyal medyada
ortaya ¢ikan “fenomenlik” kavrami ve bu kavramin golgesinde birakilan
ulularimiz -basta Ylinus Emre olmak iizere- pek incelenmemistir. Bu amagla,
sosyal medya ve internet mecralarinda birer kanaat 6nderi olarak kabul edilen
“fenomenler ve Ylnus Emre’nin fenomenligi” {izerine arastirma/inceleme
yapma hedeflenilmistir.

Arastirmamizda “Sosyal medya nedir, sosyal medya ortamlar ve
araclart nelerdir, diinyada ve tllkemizde sosyal medya kullanim oranlari
nelerdir, sosyal medya platformlar1 hangileridir, fenomenlik ve bir sosyal
medya fenomeni olarak Y{nus Emre kimdir, Ynus Emre bu internet
ortamlarinda nasil yer buluyor?” gibi sorular1 cevaplandirabilmek i¢in genis
bir internet ve sosyal medya arastirmasi yapmaya c¢aba gosterilmistir. Bu
cabanin irini olan bu ¢alismanin sonucunda goriildii ki ¢ogu sosyal medya
kullanicisi; dinf, ahlaki ve ilmi anlamda Y{nus'u rehber edinmis; degisik
ortamlarda siirlerine ve fikirlerine dair paylasimlarda bulunmuslardir. Fakat
tam tersi bir durusla kimi sosyal medya platformlari ve buradaki kullanicilar
ise Ylinus'u kendi inan¢ ve disiinceleri dogrultusunda degerlendirmislerdir.
Y{nus'u ve siirlerini ¢aglarin 6tesinden kendi inang, amag¢ ve disilincelerini
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desteklemek icin bir dayanak gibi gostermislerdir. Bu yiizden; degisik
sehirlerde, kiliklarda, fikirlerde ve siirlerde karsimiza ¢cikmistir/cikmaktadir.

Sosyal Medya Nedir?

Gecmisten bugiine hizli bir ilerlemeyle hayatimizin her anina miidahil
olan teknoloji, giinlik yasantimizin vazgecilmez bir par¢asi haline
doniismistiir. Telefon, tablet, bilgisayar, televizyon gibi pek cok teknolojik
yenilik; iletisim yollarimizin artmasina ve yeni teknolojik ortamlar olusmasina
zemin hazirlamistir. Iste bu teknolojik ortamlardan biri de ekonomiden
egitime, yemek tariflerinden spor haberlerine, giincel olaylardan sanatsal
faaliyetlere kadar bircok bilgiyi ve belgeyi bir “tik” ile elimizin altina getiren
sosyal medyadir. Sosyal medya, insanlarin veri tabani araciligiyla uygulamalar
tizerinden her tirlii paylasimi (ses, fotograf, goriintii, bilgi vb.) yapmasin
saglayan platformlar olarak adlandirilabilir.

Ortaya c¢iktig1 2000'li yillarin basindan giiniimiize kadar gecen zaman
diliminde gosterdigi evrensel atilmla hayatlarimiza giiclii bir giris yapan
sosyal medya, glniimiizde de etkisini ve etkinligini arttirarak muhafaza
etmektedir. Geleneksel medya olarak isimlendirilen dergi, gazete, televizyon,
sinema gibi basil1 ve gorsel unsurlarin tersine sosyal medya tek yonlii bir bilgi
ve belge paylasiminda bulunmaz. Sosyal medya herkesin 6zgiir kullanimina
acik cift yonlii akisin yasandig bir alandir. Dileyen herkes bu iletisim kanalini,
kaynak veya alict olarak hem hizi hem de masrafsiz bir sekilde
kullanabilmektedir. Bu durum da giiniimiizde sosyal medya araciligiyla farkh
bir iletisim orglisii ortaya ¢ikarmistir. Bir “takma” ismin arkasina gizlenmis
olmanin verdigi rahatllk ve oOzgiiven ile insanlar her tirli fikri ortaya
sirmekte, diledigi icerigi diledigi zaman ve tutumda herkesle
paylasabilmektedir. Sinirsiz ve sorgusuz bir sekilde paylasim o6zgiirligiiniin
olmasi ve bu paylasimlara yapilan olumlu/olumsuz yorumlar sanal bir
demokrasi ortami dogurmustur. Bu ortam gesitli platformlar veya isimler
araciligiyla insanlarin sosyallestigi, birlestigi ve giindem kardesligi yarattigy
mecralara doniismtistiir.

Eski dostlarimizile goriismekten is arkadaslarimiz ile temasa gegmeye,
ticaret yapmaktan farkl siyasi tutumlari orta yerde tartismaya veya sadece
benzer diisiincedeki kisiler ile konugsmaya/gruplasmaya kadar iletisim kurma
seklimizi oldugu gibi degistiren sosyal medya; diinyay1 gercek anlami ile
kendisine bagli/bagiml hale getirmistir.

Sosyal Medya Ortamlari ve Araglari Nelerdir?

Sosyal medya, kullanicilarin ag teknolojileri kullanarak etkilesimini
saglayan arag, hizmet ve uygulamalarin biitliniinii temsil etmektedir. Sosyal
medya ortamlar1 ve araglart her gecen giin artarak biiyiiyen bir yapiya
sahiptir. Insanoglu icin iletisim su gibi bir yasam kaynag olmustur. Temel bir
ihtiyac olan iletisim kurma islevi giin gectikce daha da karmasik hale
gelmektedir. Teknoloji ve dijital ¢ag ile birlikte yeni sosyal ve sanal ortamlar
olusmaktadir. Teknolojinin hizi, artan bu sosyal ortamlari siniflandirmay1 bile
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giic hale getirmistir (Yengin, 2014: 77). Su anda diinyada aktif olarak
kullanimda olan ve en ¢ok ragbet goren sosyal medya araclarini Erkan AKAR,
Sosyal Medya Pazarlamasi: Sosyal Web’de Pazarlama Stratejileri adli eserinde
sekiz maddede siniflandirmistir (Akar, 2021:19-23). Bunlar:

1) Bloglar (Blogger, Wordpress vb.)

2) Mikroblogging (Twitter, Tumblrvb.)

3) Wikiler (Wikipedia vb.)

4) Sosyal isaretleme (Pinterest, Delicious vb.)

5) Medya Paylasim Siteleri (Youtube, Flickr vb.)

6) Podcasting

7) Sanal Diinyalar (Secondlife vb.)

8) Sosyal Aglar (Facebook, Myspace, Friendfeed, Google+ vb.)

Yukarida igerik tiirlerine gore siniflandirilan sosyal medya ortamlari
ve araclari, kullanicilarina igerik liretme ve yiikleme gibi c¢esitli imkanlar
sunarak gelismeye, gelistikce yayilarak bagimli hale getirmeye devam
etmektedir. Sosyal medyada bireyler, kendini gormek istedigi sekilde ifade
etmek icin olusturdugu profiller ile etkilesimde bulunan bireyin 6ncelikli
hedefi, kurgulanmis da olsa, kendi kimligini disa yansitmaktir. Sosyal ag
profilinde yer alan fotograflar, paylasimlar, arkadaslar gibi her tiirlii unsur da,
bu kimlik olusumunun bir asamasi niteligindedir (Kaya, 2015).

Sosyal medya ortamlar bireylerin kendi sayfalari lizerinden ilgilerini
ortaya koyabilmelerine, diger kullanicilarla iletisimde bulunabilmelerine,
arkadaglik kurabilmelerine, fotograf, video ve yorum paylasabilmelerine
imkan saglayabilmektedir. Basta gencler olmak ilizere hemen hemen tiim yas
grubundan insanlar, bu ortamlarda giinlin 6nemli ve biylik kismini
gecirmekte, bilgi paylasimlari yapmakta ve durum giincellemeleri yaparak
zamanlarini gecirdikleri tespit edilmistir.

Diinyada ve Tiirkiye'de Sosyal Medya (internet) Kullanim

Dijital diinyanin hareketliligini gézler oniine seren, diinya genelindeki
dijital verilere dair bilgi veren ve uzmanlarca en kapsamli kaynak olarak kabul
edilen “ We Are Social Digital Report 2021” adli rapora gore diinya ¢apindaki
dijital gelismeler ve bunun {ilkemize yansimasim1 ¢alismamiza zemin
olusturabilmek icin analiz edilmistir.

Ulkemizde internet ve Sosyal Medya Kullanim Oranlari

7,83 milyar niifusa sahip olan diinyada, 5,22 milyar kisi cep telefonu
kullanmakta; 4,66 milyar internet kullanicisi bulunmakta ve 4,2 milyar kisi ise
aktif sosyal medyakullanicisi olarak 6ne cikmaktadir.
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UsERs

84.69 76.89 65.80 60.00
MILLION MILLION MILLION MILLION
URBANISATION . FOPULATION wi. PFOPULATION vs. FOPULANON

76.3% 90.8% 77.7% 70.8%

are ) & Hootsuite*

Verilere baktigimizda; Tiirkiye’de internet kullanici sayisinin 2021
Ocak ayinda 3,7 milyon ile %6 arttigin1 gériiyoruz. Sosyal medya kullanici
sayisinin ise 6 milyon ile %11 artis gosterdigini goriiliiyor. Bu veri ile birlikte
Tiirkiye’deki sosyal medya kullanici sayimiz, Ocak 2021'de toplam
nifusumuzun % 70,8'ine denk geldigini gormekteyiz.

internet ve Sosyal Medya Giinlitk Kullanim Oranlari

THE AVERAGE DAXY W™ THAT SPEND ON DEFFERENT ONDS OF MEDIA AND DEVCES

Diinya genelindeki degerlendirmelere baktigimizda dijital cagin bir
getirisi olarak giin icerisinde yaklasik 7 saat internette vakit geciriyoruz. Yani
omrimiiziin tgte biri bu sekilde tiikeniyor.Tiirkiye'nin giin icerisinde
internette gecirdigi vaktin diinya ortalamasinin iizerinde seyrettigi ve 1 saat
daha fazla ¢evrim ici oldugu rapordan ¢ikardigimiz bir diger sonuctur. Giin
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icerisinde online olma davranislarimizin, aliskanliga evrimlestigini bu
verilerle yeniden fark ediyoruz. Giin igerisinde dijital platform ve cihazlarin
ne kadar yogun bir sekilde giinliik rutinlerimize doniistiigiinii bu raporla bir
kez daha anliyoruz.

Diinyada En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlari

THE WORLD’S MOST-USED SOCIAL PLATFORMS

THE LATEST GLOBAL ACTIVE USER FIGURES (IN MILLONS) FOR A SELECTION OF THE WORLD'S TOP SOCIAL MEDIA PLATFORMS

DATA LPOATED TO
25 JANUARY 2021

* Hootsuite
1al

Yapilan arastirmalarda sosyal medya platformu kullanim oranina gore
zirvede yer alan Facebook’u, YouTube, WhatsApp, Facebook Messenger,
Instagram gibi platformlar takip ediyor. Sosyal medya kullaniminin iilkemizde
oldukca yiiksek oranlarda seyrettigine ve sosyal medyanin etkileme alaninin
cok genis olduguna bir kez daha bu veriler 1s5181nda dikkat ¢ekmek istiyoruz.
Ornegin, Facebook sitesinden alinan resmi degerlere gore, bir kullanicinin
iletisimde oldugu ortalama sayfa, grup ve davet sayfa sayisi 80 iken,
kullanicinin Ana sayfasina her giin yiiklenen ortalama fotograf sayis1 205'tir.
Benzer sekilde Twitter'in resmi verileri, Tiirkiye’de giinde ortalama 8 milyon
ve saniyede ortalama 100 tweet atildigini gostermektedir (Oztirk ve
Karahasanoglu, 2015: 799).

Sosyal Medya Fenomeni Olarak Yiinus Emre

Iletisim ortami veya iletisim aglar1 olarak tanimlanan sosyal medya,
yapilan son arastirmalara gore diinya nufusunun hemen hemen %601
tarafindan kullanilmaktadir. Ayn1 ortami paylasan, benzer ilgi alanlarinda
vakit geciren kisilerin kendilerince olusturduklar bir dil, kiiltiir veya jargonu
da vardir. Her meslegin, bolgenin veya her kiiltiirel yapinin kendisine ait bir
liigati olduguna gore sosyal medyanin da bir jargonu olusmustur.Bu jargon
icerisinde en popiiler kullanim” sosyal medyafenomeni”dir.

Sosyal medya fenomeni kavraminmi aciklamadan oOnce fenomen
kelimesinin anlamina bakmak gerekir. Tiirk Dil Kurumu, fenomen kelimesinin
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kokeninin Fransizca “phénomeéne” kelimesinden geldigini belirtmektedir.
Anlam ise “olay” ya da “goriingii” olarak tanimlanmaktadir. Ancak sosyal
medyada fenomen; Instagram, Facebook, Twitter, YouTube gibi mecralarda,
0zgiin tecribeleri ile ilgili icerik paylasan ve bu paylasimlar iizerinden genis
sayida takipgi sayisina ulasan bireyler olarak ifade etmek miimkiindiir.

Fenomenlerin paylastiklar icerikler sayesinde kendilerini takip eden
bu kullanici  giiruhun dsilincelerini, beklentilerini, davranislarin
etkileyebilme giiciine sahip olmalari, onlarin ¢agimizin yeni “kanaat
onderleri” olmalarini saglamistir.

Tirk kiltiri ve medeniyetinde unutulmayacak derin izler birakan
Ylnus Emre, ¢aglari asan durusu ve duyusuyla her déonemde oldugu gibi
giinlimiiz dijital diinyasimin da “kanaat o6nderlerinden biri” olmustur. O,
gercek dinyanin ulularindan biri olmanin yaninda internet diinyasinin da
sosyal fenomenidir. Gonliinde dalgalanan Allah sevgisini satirlara gegiren
Ylnus Emre, bu siirlerine ilahi bir ruh ve ahenk vermis; onlar1 adeta séylerken
besteleyerek birer lirizm saheseri haline getirmistir (Tatci, 2008: 99-109).
Yiinus Emre’nin ¢agrisi her donemde biitiin insanligin ihtiyaci olan duygu ve
diistincelerin ifadesi seklindedir. Oyle ki Yiinus Emre, goniiller yapmaya gelir
ve gelisiyle birlikte takipcilerine her donemde ve mecradasu ¢agrida bulunur:

"Bugiin sohbet bizim oldu, bize bizim diyen gelsin

Bu ask zehrin seve seve i¢iibeni kanan gelsin

Bugiin meydan-1ask icre, cagirip bir iin eyledim

Miiezzinlik bizim oldu, imam olduk uyan gelsin” (Tatg1, 1997: 320)
Sosyal Medya Alanlarinda Yiinus Emre:

Sosyal medya mecralarinda "Ylnus Emre ve siirleri" catis1 altinda
kurulmus bircok grup, sayfa, adres mevcuttur. Arastirmalarimiz sonucu
ulastigimiz veriler su sekilde siralanabilir:

Facebook’ta Ylnus Emre adina kurulan 13 grup, 18 de sayfa;
Twitter'da 7 hesap; son donemin en popiiler sosyal medya mecrasi olan
Instagram’da ise 70’ yakin hesab bulundugunu sonucuna ulagilmistir.
Genellikle ekonomik kaygi giitmeyen bu hesaplar, Yiinus Emre'yi hayatiyla,
eserleriyle ve yasayisiyla tanitmay1 amaglamislardir.

Televizyon ekranlarinda ilk bolimi 18.06.2015’te yayinlanan, son
bolimi ise 24.05.2016’da sunulan ve 44 bolim siiren "Yinus Emre: Askin
Yolculugu" adh dizi yayimlanmistir. Sosyal medyada en cok paylasilan
gorsellerin bu diziden alinan video, fotograf veya dizinin c¢esitli kesitlerinden
alinan goriintiilerden olustugu tespit edilmistir.

Yinus Emre ile ilgili sosyal medya hesab1 kuran veya yoneten Kkisiler
daha fazla kullaniciya ulasabilmek ve takipg¢i sayisini arttirabilmek icin"
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kardes hesap veya dnerilen hesaplar” adiyla yonlendirme yapmakta, ayni veya
yakin isimle tiim sosyal medya platformlarinda aktif olmaya calismaktalar.

Instagram, Twitter, Youtube, Facebook gibi diinyada en ¢ok kullanilan
sosyal medya aglarina baktigimizda hepsinde begen (like) butonu oldugu
halde hi¢birinde begenmeme (Dislike) butonu olmadigin1 gormekteyiz. Belki
de bu durumu begenilme, kendini {istiin ve degerli gorme arzusunun sosyal
platformlara yansimasi olarak degerlendirebiliriz. Ayrica sosyal medya
kullanicilar1 herkese acik bu sayfalarda olumlu veya olumsuz yorum yapma
hakkina sahipler. Yorumlar incelendiginde halkimizin Yinus Emre'ye ve
siirlerine karsi hi¢bir olumsuz yorum yapmadig1 aksine binlerce begeniyle
tevecciih gosterdigi tespit edilmistir.

“Lé hOVIe Veld ) Yunus Emre - Ana Sayf:@‘ i
kuvvete illa billoh" 3 Yunus Emre

Giig ve kuvvet ancok WA
Allah'a mohsustur,

[N erohatsizzobl
0 Videoyu izle 0

:\ Yunus Emre sozleri 18]
J,. $ Topluluk Begen

° _

Yunus Emre
1.974 kisi begendi Hakkinda | E :;w-;;:;y;

Ana Sayfa (3 Takip Et n

@ http://www listekitap.com/

Hakkinda # Diizenlemeler Oner
(©) wwwlistekitap.com da dini cerikler yazan..
® Mesaj Gonder
Hakkinda Diizenlemeler Oner
@ http//www.neguzelsozler.com/ & loiAlan
T ‘ g 4 @ hitp/bily/BizimYunus
(@ Biitin Gonillerin Bilestigi Ver.. (#) Yunus Emre'nin Messengerda neler yaptgini gor
Bas\a @ Genellikle birkag saat iginde yanit veriyor

Fiyat Araligi- $
MR () ik bir Tk disinirici

[ Topluluk - Sanat

Var olan gruplar ve sayfalar, genellikle ticari amag glitmeyen, reklam
almayan sitelerdir ve ¢ogunlukla kendilerini "Egitim Sitesi, Dini Site, Kiiltiir-
Sanat Sitesi" olarak tanimlama yolunu tercih etmislerdir.
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¢ T ?‘ YunusEmrehlnSozIerl [[” {{’)l 'F ‘

@l unsenre Bu diinyaya gelen gider ' gd Ui }’(’g 1
@yunus_emre_hz \ ?

' Yiiri fani diinya, sana gelende giilmiig
Askn ald: benden beni, var midie?

Bana seni gerek sen. g
Ben yanarim dind gunU #yunusemre Yunus Emve scaleiin ve ierninpaylagidd sayfad

Bana seni gerek seni. R R — Nl 0t

yunusemre

Uyeler ve yoneticiler genellikle egitici, dinl ve edebi paylasimlar
disinda higbir paylasima izin vermemekteler. Glindemi yakindan takip
edenlerin siklikla kullandig1 Twitter' da bile fikri, siyasi veya ideolojik hi¢bir
paylasim yapilmamakta ¢ogunlukla Y{nus'un siirlerinin paylasildigi
gozlemlenmistir.

Icerik olarak basta Y(inus Emre’ye ait olmak iizere Mevlana, Ahmet
Yesevi, Sadi Sirazi, Hac1 Bektasi Veli veya Hac1 Bayram Veli gibi sahsiyetlerin
siirlerine, kissalarina, hikmetli sézlerine yer verilmistir. Ayrica 6zellikle dini
icerik paylasan adresler/sayfalar/hesaplarin diizenli olarak hadis veya ayet
paylasimi da yaptiklari belirlenmistir.
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Sadece Ylnus Emre adina kurulan sayfa/grup/hesaplar disinda
"Mevlana ve Ylnus Emre, Taptuk Emre ve Ylnus Emre, Y(nus Emre ve
Sevenleri, Yiinus Emre ve Eskisehir" gibi farkl isimde gruplar/sayfalar da
mevcuttur.Buralarda, giinde ortalama ili¢ paylasim yapilarak iiyelerle Tiirk
ulularina ait anlamli s6zler veyasiir parcalari paylasilir.

ATy s vewadey Yeey T
0w prie you 3 gy’

Yona fow
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Yz binlerce iiyesi bulunan bu gruplarin her génderisinin Y{nus'un
caglar1 asan dilinden ve gonliinden dokiilen inciler olmasi miinasebetiyle
yuzlerce begeni, goriintileme ve paylasim aldigi bu c¢alisma sayesinde
gozlemlenmistir.

Yine bu gruplarda/sayfalarda Y{inus Emre’yle ilgili konserler, TV
programlari, siir dinletileri ve yarismalar gibi bircok etkinlik ilanina da yer
verilmektedir. Bu sayede etkinlikleri takip etmek isteyen katilimcilar, bu
gruplara iiye olarak her tiirlii duyurudan aninda haberdar olabilme firsati

yakalayabilmektedir.

a Yunus Emre
j at+ 6

Neden gok lizilirstn ki?

Hergey stiine gelip seni dayanamayacagin bir
noktaya getirdiginde sakin vaz gegme:

- Glinkii oras! gidigatin degigecedi yerdir.

Bu alemin, bu kainatin kitabl sensin:

Ac da kendini oku ey can!

Hz. Mevlané (k.s).. Daha Fazlasini Gor

' ILAHI ASKIN
13414, YY 1ZINDE ISIK SACAN
GONOL INSANI

La Tahzen Siiri

00 166 1 Yorum * 23 Paylagim

Yinus Var Yinus’taniceru

Yasadigimiz yuzyilda, sosyal medyanin iletisimi kolaylastirdigl ve
biiylik kitlelere kisa siirede ulasabildigi yadsinamaz bir gercektir. Fakat bu
gerceklik beraberinde bir¢ok sakincanin ortaya c¢ikmasina da neden
olmaktadir. Internette karsilasngimiz ve hosumuza giden herhangi bir
paylasimi arastirmaksizin, sorgulamaksizin hatta kimi zaman diistinmeksizin
kendi hesabimizdan paylasiyoruz. Kaynagina inmeden paylasilan bu eserler
sanal diinyada yanlisliklara , bilgi kirliliklerine sebep olmaktadir. Nitekim bu
durum Y{nus'un resmi, siirleri veya diisiinceleri kullanilarak ya da kimi
siirlerin  Y@inus'a atfedilmesiyle de sosylal medya ortamlarinda karsimiza
¢ikabilmektedir. Ornegin, Ataol Behramoglu'nun “Sivil Darbe” adh kitabinda
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“Ylnus Gibi” baghgiyla yer alan “Emeksiz zengin olanin...” diye baslayan siir,
sosyal medyada 2012 yilinda yapilan bir paylasimdan sonra bir¢ok siyasetgi,
yazar ve sanat¢inin sosyal medya hesabinda da Y{inus Emre’ye aitmis gibi
paylasiimistir.

Emeksiz zengin olanin,
Kitapsiz bilgin olanin,
Sermavyesi din olanin;
Rehberi “seytan” olmustur.
g

ad

Unlii Sanatgr Ugur Isilakin 28 Subat siirecinde milli ve manevi
degerleri temsil edenlere reva goriilen baski ve zuliimlere karsi kaleme alarak
2002’de besteledigi ve “Ben Aglarsam Kiyamet Kopar” adli alblimiinde yer
verdigi “Her Seyin Bir Vakti Vardir” adli eserinden alinan bir dortliiglin Yénus
Emre’ye aitmis gibi sosyal medyada paylasildigina sahitlik ediyoruz. Birgok
siyasi aktoriin, sanat¢inin ve gazetecinin bu yanlishgl sorgulamadan kendi
sayfalarinda, gazetelerinde veya diger mecralarda “Ytnus Emre’nin siiri” diye
yillarca kullanmis olmasi da ayrica iizerinde durulmasi gereken bir

problemdir.

Olsun be aldirma Yaradan yardar.
Sanmaki zalimin ettigi kardar.
Mazlumun ahi indirir saha.
Herseyin bir vakti vardar.

P4 : Yunus Emre

Yine Y{inus Emre’ye ait olan fakat sosyal medya ortamlarinda ve yazil
basinda Asik Veysel'e ait oldugu zikredilen “Adimiz Miskindir Bizim” siiri de
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miuellifi karistirilan ve internet ortaminda gezinen/paylasilan eserlerden
biridir.

Sosyal medya ortamlarinda ve araclarinda Yinus Emre’ye ithaf edilen
asagida da resmini paylastigimiz “Semaverin lstiindeki demlik burnunu ne
kadar havaya kaldirirsa kaldirsin, kiiclik bir bardak Kkarsisinda egilmeye
mahkimdur.” s6zlniin Y{nus'la hi¢bir alakasi yoktur. Ciinkii 14.ytlizyilin ilk
ceyregine kadar Anadolu’da yasamis olan Y{nus Emre’nin 18.yiizyilda
Ruscadan dilimize girmis “semaver” kelimesini siirinde kullanmasi pek de
miimkiin degidir (http://sozluk.gov.tr).

Yunus Emre diyor ki;
"Semaverin ustundeki

Demlik burnunu
ne kadar havava
kaldirirsa kaldirsin

Kiiciik bir bardak
Karsisinda )
Egilmeye mahkumdur -

Sosyal medyada “Caydanlik ve Bardak” adindaki bu siiri Yanus Emre,
Mevlana veya imam Gazali’ye aitmis gibi aktaran gruplar ve sahislar varsa da
vecizenin orijinalini 2016 yilinda seksen yasinda vefat eden iinlii Ozbek Sair
Erkin Vahidov’a aitir.

Ne kadar kibirli dursa da

Bardagin 6ntinde egilir caydanlik.

Oyleyse bu biiyiiklenme niye?

Bu kibir bu gurur nigin?

Miitevazi o], hatta bir adim bile

Gegme gurur kapisindan.

Bardagi insan bunun i¢in 6per daime alnindan.
Sonug¢

1800’11 yillarda kesfedilen elektrigin tiim bilinenleri ve yasananlari
degistirerek hayatimizin her alaninda yer almasi gibi 2000’1i yillarin basinda
hayatimiza giren internet/dijitallesme, yeni diinya diizeninde insanlara ciddi
bir donilisim yasatmistir. Takipci sayisina veya popiilerligine bakarak
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hayatimizin merkezine aldigimiz ve takipcisi olmaktan c¢ikarak taklitcisi
oldugumuz giinimiiz sosyal medya fenomenleri bizim kanaat 6nderimiz
olmamalidir. Fakat asirlarin kanaat dnderi kabul edilebilecek Y{inus Emre’nin
en bliyiik sosyal medya fenomeni olarak bilinmesi, taninmasi temel hedefimiz
olmaldur.

Internetin ve sosyal medyamn ¢epecevre bizi sardigi bu ¢agda, Y(inus
Emre’yi yeniden okumak, genglerimize tamitmak, siirleri araciligiyla iletisini
biitliin insanhga ulastirmak; egitimcilerin, anne-babalarin ve yoneticilerin en
asli gorevidir. Ayrica 8 asirdan bu yana insanliga sevgiyi ve hosgoriiyli sunan,
insanlar iyiye, dogruya, giizele, barisa, kardeslige yonelten Y{inus Emre'yi ve
ona ait siirlerini sosyal medyanin kismen bulanik mecralar1 yerine sahih
kaynaklar olan Divan'indan, Risdletii’n Nushiyye'den okumak, o6grenmek
gerektigini belirtmek istiyoruz.
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