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Moda Tasarimi Ciktilarinin Kiiltiirel Degerler ile Beslenmesine
Yonelik Tasarimc1 Yaklasimlari

Emine KOCA!

Ozet

Haute-Couture tasarimlar tireten, miisteri odakli ¢alisan moda tasarimcilari, sanat, tasarim ve zanaat
arasindaki ¢izgilerin tamamen belirsizlestigi seviyede {iriinler olusturmaktadirlar. Sanat ve tasarim
arasinda her zaman var oldugu diisiiniilen etkilesim kendini en ¢ok bu kategoride giindeme getirir.
Yiiksek moda olarak da adlandirilan bu kategori tamamen mdiisteri odakli, modadan bagimsiz ve
yavas degisimlerle hareket eden bir moda formu olarak goriilmesine ragmen, tasarimcilarin
yaklasimlariin da ¢ok 6nemli bir unsur oldugunu dikkate almak gerekir. Tasarimcilar tasarimlarini
daha yaratic1 kilacak esin kaynagi dogrultusunda baskalarinin diisiinmedigi, gormedigi unsurlar:
gormek zorundadir ki, farkh formlar ve yiizeyler tasarlayarak daha 6zgiin {iriinler olusturabilsinler.
Son yillarda moda iiriinii giysilerin yasam seyrinin kisalmasiyla ortaya ¢ikan hizli moda, bircok
tasarimciyt esin kaynag arayisina sokmakta ve adeta kiiresellesmeye kars: kullanilmisgasina, kiiltiirel
Ogelere egilim gosteren tasarimcilarin sayisinda artis gozlenmektedir. Ayrica bazi degerleri yansitan,
kisisellestirilmis, 6zgiin giysi arayisinda olan bilingli tiiketici kitlesi oldugu da dikkate alindiginda,
toplumlarin kiiltiirleri, ge¢mis birikimleri ve kiiltiire dayali degerlerin tasarimcilar igin son derece
zengin bir ilham kaynagi oldugu diisiintilmektedir. Tasarimcilarin giysi tasarimlarinda kiiltiirel
degerlerden esinlenme yaklasimlarinin goriis ve uygulama bazinda degerlendirilmesinin amaclandig:
bu calismada; Istanbul ilinde “haute couture”, kisiye 6zel giysi tasarimi yapan 9 moda tasarimcist ile
yliz yiize goriisme yapilmistir. Goriismede arastirmaci tarafindan hazirlanan yari yapilandirilmis
goriisme formu kullanilmis, elde edilen veriler literatiir bilgileriyle yorumlanarak degerlendirilmistir.
Aragtirma sonuglarina gore; tasarimcilarin 6nemli bir boliimiiniin kiiltiirel degerlerle beslenen
tasarimlarin daha 6zgiin ve ayirt edici oldugunu belirttikleri, bu tasarimlarla {ilke tasarim kiiltiiriiniin
olusturulabilecegine ve iilkemizin de tasarim alaninda Diinya’da fark edilebilecegine inandiklar
goriilmiistiir. Ayrica tasarimcilar giysi tasarimlarini olustururken evrensel boyutta etnik ve kiiltiirel
degerlerden esinlendiklerini belirtmislerdir.
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Designers’” Approach To Fashion Design Nourished From Cultural
Elements

Abstract

Fashion designers who create Haute-Couture designs and do customer-centric work, craft products in
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which the line between art, design and workmanship blurs. The interaction which is always thought
to exist between art and design is most noticeable in this category. Despite this category (also called
high fashion) being seen as a customer-centric, slow paced, and independent form of fashion, it is
crucial to note that the designers’ approach is a very important element. Designers must think of
elements which others couldn’t think of or see, so that they can design different forms and surfaces
through their inspiration. Fast fashion, which first appeared due to the shortening life span of fashion
trends, has caused many fashion designers to seek out new muses and increased the number of
designers that have the tendency to lean more against cultural elements, as if it was used against
globalization. Also, considering there is a consumer mass that is looking for clothing which is
personalized, unique, and reflective of certain elements, it is thought that societies’ culture and history
are generous sources of inspiration for designers. In this study that aims to assess the designers’
approach to cultural inspiration, 9 designers who design Haute-Couture clothing in the city of
Istanbul were interviewed. During the interview, a semi-structured meeting form prepared by the
researcher was used and the data collected was evaluated with literary knowledge. According to the
research results, a majority of the designers have pointed out that designs that use cultural elements
are more unique and different, and that with these designs a design culture can be established in the
country while having our country make a difference in the fashion world. Also, the designers
remarked that while creating their clothing designs, they are often inspired by ethnical and cultural
elements universally.

Key words: Fashion, design, designer, cultural elements.

GIRiS

Kiiresellesme her alanda oldugu gibi, bircok iilkenin kiiltiir alaninda da melez
formlar ortaya ¢ikarmis, toplumlar arasindaki iletisim akisi Diinya tarihinde daha 6nce
hi¢ goriilmemis bir bicimde hizlanmigtir. Bu durum uluslararas1 pazarlarda taninma,
moda markasi olma ve imaj yaratma durumunu derinden etkilemektedir. Giiniimiiz
tiiketicilerinde, giysileri ile farkli ve tarz sahibi olma, kendini degerli ve 6zel hissetme
arzusuyla olusan talepler ve bunun siirdiiriilebilirligi, moda tasarimi sektoriinde
yaraticithga ve Ozgunliige dayali yapisal degisimi kacgmilmaz hale getirmisgtir.
Dolayisiyla, tasarimcilarin tasarim stirecleri ve esin kaynaklarinin énemi de artmustir.

Tasarim stirecinde elde edilen verileri yorumlamak ve esin kaynaklarini tasarim
degeri yiiksek giysilere yansitabilmek, uzun c¢alismalar sonucunda miimkiin
olabilmektedir. Guniimiizde haute-couture tasarimlarla, miisteri odakli calisan moda
tasarimcilari, sanat, tasarim ve zanaat arasindaki cizgilerin ayirimimin yapilamadigi,
tasarim degeri yiiksek koleksiyonlar: ile kitleleri etkileyebilmekte, hatta moday: bile
yonlendirebilmektedirler. Yiiksek moda olarak da adlandirilan bu kategori tamamen
miisteri odakli, modadan bagimsiz ve yavas degisimlerle hareket eden bir moda formu
olarak goriilmesine ragmen, tasarimcilarin yaklasimlarinin ve ilham kaynaklarmim da
¢ok onemli bir unsur oldugunu dikkate almak gerekir.

Diinya capinda kitlesel kiiltiir halinde yeni adet ve aliskanliklarin kazanilmasi
sonucunu yaratan kiiresellesme, giyinme davranislarinin da degismesine neden olan
temel etkenlerden biri olarak goriilmektedir (Kog¢ & Koca 2016a, s. 764). Tiiketim
kaliplarin1 degistiren bu durum, kigileri geleneksel satin alma anlayisindan farkl,
duygusal anlamda haz duyabilecekleri, zevk alabilecekleri hedonik (hazci) alisverislere
yonlendirebilmektedir. Dolayisiyla, hedonik giysi alisverisinde kararlar giysinin somut
ozelliklerinden daha ¢ok sembolik anlamina dayanmakta ve kisilerin tatmin olmasinda
¢oklu duygular etkin olmaktadir (Koca vd., 2013, s. 55). Bu durumda tiiketici begenisine
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sunulacak giysilerin tasarim Ozelliklerini belirleyecek olan tasarimcilarin, tasarim
yaklasimlar1 ve yaraticiliklarini besleyen ilham kaynaklar1 6nem kazanmaktadir.
Tasarimcilarin zaman zaman ilham kaynagr ve 0zgiin konu bulma sikintisi igine
girdikleri ve tarihin derinliklerine dalarak geleneksel objelerden esinlenmeyi ¢ikis yolu
olarak segtiklerine 6rnek olusturacak pek ¢ok c¢alisma mevcuttur. Giintimiizde, kendine
ozgli bir ¢izgi olusturabilmek igin mutlaka koklere inmek gerektigini, diger
tasarimcilardan farkli ve 6zgiin koleksiyonlar hazirlamak igin kiiltiirel degerlerden yola
¢kmanin o6nemli oldugunu benimseyen tasarimcilarin sayist azimsanamayacak
boyuttadir ve her gegen giin artmaktadir. Hatta son on yilin trendleri incelendiginde,
icinde kiiltiirel degerlerin yer aldigi bir temayla, neredeyse her sezon
karsilasilabilmektedir.

Tasarimcilar, tasarimlarmi daha yaratict kilacak esin kaynagina yonelik
bagkalarmin diisiinmedigi, gormedigi unsurlar1 gérmek zorundadir ki, farkli formlar ve
ylizeyler tasarlayarak daha 6zgiin tiriinler olusturabilsinler. Son yillarda moda tirtinii
giysilerin yasam seyrinin kisalmasiyla ortaya ¢ikan hizli moda, bir¢ok tasarimciy: esin
kaynag1 arayisina sokmakta ve adeta kiiresellesmeye kars: kullanilmisgasina, kiiltiirel
Ogelere egilim gosteren tasarimcilarin sayisinda artis gozlenmektedir. Ayrica bazi
degerleri ve duygular yansitan, kigisellestirilmis, 6zgtin giysi arayisinda olan bilingli bir
tiiketici kitlesi oldugu da dikkate alindi§inda, toplumlarin kiiltiirleri, ge¢mis birikimleri
ve kiiltiire dayali degerlerinin tasarimcilar icin son derece zengin bir ilham kaynag:
oldugu soylenebilir.

Modanin dogasmi en iyi anlatan ve moday1 ger¢ek endiistri haline getiren
unsurlarin basinda “giysiler ve onlar1 tamamlayan aksesuarlar1” gelmektedir. Diinya
tarihinin her déneminde dogu kiiltiirii ile bat1 kiiltiirii arasinda bir etkilesim ve degisim
siireci yasandigini ve gesitli catismalarin oldugunu sdylemek miimkiindiir (Kog & Koca,
2016b, s. 133). Bat1 kiiltiiriinden beslenen moda ¢ogu zaman toplumsal tavir, ahlak, din
ve bilim alanlarindaki anlayis degisimleri olarak da karsimiza ¢ikar. Ttim bu siireg iginde
birey se¢imini kagimilmaz olarak iginde bulundugu hakim duruma bagli olarak
yapacaktir (Onur, 2004, s. 15). Moda ve gelenek her ne kadar birbirinden ¢ok farkh
anlama gelen kavramlar gibi goriinse de, her zaman birbirini beslemistir. Moda {irtinde
Ozgiinliigiin tasarimin temel unsurlarindan biri oldugu diistintildiiglinde; kendi
ozlerinden kopuk, kendine 6zgii bir temas1 olmayan moda, her zaman yok olmayla ve
unutulmayla yiiz yiize kalacaktir.

Anadolunun binlerce yillik geleneklerine dayanan, gorselligi kadar ifade giictiyle
de adeta iletisim dili olan geleneksel 6geler, giyimden aksesuara pek ¢ok kiiltiirel degeri
kapsamaktadir. Bu 6gelerle beslenen tasarimlarin tasarimci yaraticihigini gelistirdigi ve
tiiketici taleplerini karsiladig gibi, {ilke tasarim imaj1 olusturmaya da katk: saglayacagim
soylemek miimkiindiir.

2. YONTEM

Tasarimcilarin = giysi  tasarimlarinda  kiiltiirel ~ degerlerden  esinlenme
yaklagimlarmin goriis ve uygulama bazinda degerlendirilmesinin amaglandigi bu
betimsel calismada; Istanbul ilinde “haute couture” tasarim yapan 9 moda tasarimeist ile
yliz ylize goriisme yapilmustir. 5'i erkek 41 kadin olan bu tasarimcilar, Tiirkiye nin tinlii
tasarimcilaridir ve tiimii kadin giyimi (kisiye 6zel) ¢alismakla birlikte, bir tanesi erkek
giyiminde de inlii bir markadir. Gorlismede arastirmaci tarafindan hazirlanan yari
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yapilandirilmis goriisme formu kullanilmis, elde edilen veriler literatiir bilgileriyle
yorumlanarak degerlendirilmistir.

3. BULGULAR VE YORUM

Arastirma kapsamindaki 5 erkek 4 kadindan olusan 9 tasarimcinin tamami
Tirkiyenin onde gelen tasarimcilaridir ve agirhikli olarak kisiye 6zel tasarim (houte
couture) yapmaktadirlar. Tasarimcilarla yapilan goriismelerde, sadece 3 tanesinin
tasarim egitimi alarak bu meslege basladigi, digerlerinin “aileden etkilenme”, “hobi
olarak baslama”, “cirak olarak ¢alisma”, “tesadiifen meslege baslama” gibi nedenlerle
mesleklerine bagladiklar1 belirlenmistir. Tasarimcilarin tiimiiniin kalip hazirlama
yontemi olarak ¢izim ve drapaj teknigini birlikte kullandiklari, tasarimlarinda 6zgtinliik
ve yaraticlliga 6nem vermelerinin yami sira kullanilabilirligin de goézardi edilmedigi
gozlenmistir. Tasarimcilarin demografik oOzelliklerine ait bilgiler Tablo 1’de
sunulmustur.

Tablo 1. Tasarimcilarin Yas Dagilimi

Yas f | % | Meslege baslama f | % | Hitap edilen sosyal f|%
tarihi sinif
20-30 yas 1 | 11 | 1960-1970 2 | 22 | Sanatgilar 8 | 88
31-40yas 1 |11 | 1971-1980 1 | 11 | Siyaset 4| 44
41-50yas 2 |22 | 1981-1990 4 | 45 | Is diinyas: 4| 44
51-60yas 5 | 56 | 2000-2006 2 | 22 | Ustsimf 9 | 100
TOPLAM |9 | 100 9 | 100

Tablo 1 incelendiginde; tasarimcilarin énemli bir boliimiiniin 40 yasin tizerinde
ve 2 tasarimc disinda digerlerinin 28 yilin tizerinde mesleki deneyimlerinin oldugu
goriilmektedir. Tasarimcilarin  tiimiiniin, ekonomik diizeylerinden dolay1 {ist smif
olarak nitelendirilen sosyal simifa hitap etmelerinin yanisira, sanatcilar, siyaset ve is
diinyasindan da onemli miisterileri oldugu sOylenebilir. Fonksiyonel ozelliklerinin
yanisira, kullanilan malzeme, teknik, yogun el is¢iligi ve tasarim 6zellikleri ile sembolik
degerleri de artirilmis olan Haute-Couture giysiler, hazir giyim tirlinlerine gore daha
yliksek maliyete sahip olduklar: i¢in, ekonomik durumu belirli diizeyde olan kitleler
tarafindan tercih edilmektedirler. Bu nedenle yiiksek moda {iriinii giysiler olarak da
adlandirildiklar: bilinmektedir.

Charles Frederic Worth ile baslayan yiiksek kaliteli ve kisiye 6zel dikim olarak
tanimlayabilecegimiz Haute-Couture, sanat, tasarim ve zanaatin etkilesimini en giizel
yansitan Ornekleri sunmaktadir. Ayrica, giintimiizde her alanda hiikiim siiren teknoloji
hakimiyetinin aksine, tiim Diinya’da yiikselen trend olarak giindemdeki yerini
korumaktadir. Bu ytikseliste toplumdaki kiiltiirel farkliliklar: yok ederek tek tiplesmeye
yol agtigr icin elestirilen, kiiltiir endiistrisinin onemli bir rolii oldugunu goz ardi
etmemek gerekir.

Toplum tarafindan taninirligr fazla olan ve {iinlii sifatiyla adlandirilan Kkisiler,
modanin yayilim ¢izgisinde bir anlamda kamuoyu onderi roliinii iistlenmektedirler.
Modacilar tarafindan meydana getirilen ve iinlii kisiler veya mankenler tarafindan
sunulan iiriintin veya tarzin toplum tarafindan benimsenmesi siirecinde modacilarin,
toplumun egilimlerini ve diger 6zelliklerini bilmeleri 6nemlidir (Barbarosoglu, 1995, s.

112



Researcher: Social Science Studies 2018, Cilt 6, Say1 4, s. 109-117

37). Dolayisiyla s6z konusu kisilere giysi hazirlayan tasarimcilarin model belirlemede
tistlendigi rol ¢ok Onemlidir. Miisterinin istek ve begenilerinin tasarimci tarafindan
yonlendirilmesi ile miisterinin imaji ve kimligine iliskin anlamsal aktarima da
dokunuldugu igin, modele karar vermede tasarimcmin roliiniin ne oldugu sorusu
glindeme gelmektedir.

Tablo 2. Giysi Modeli Belirlemede Tasarimcinin Rolii

Evet Siklikla Bazen Hayir Toplam
Secenekler fl| % | f] % fl % | £ ]% | f] %
Giysi modelini ben belirlerim | 8 | 89 - - 1] 11 - - 9 | 100
ve miisteriye kabul ettiririm
Miisterilerin istegi | 5 | 56 - - 3| 33 1 11 | 9 | 100
dogrultusunda  yonlendirme
yaparak modeli belirlerim
Tasarimlarimi tamamen | 1 | 11 - - 4 | 45 4 44 | 9 100
kisilerin istekleri
dogrultusunda hazirlarim

Tablo 2 incelendiginde, 8 tasarimcinin tamamen kendilerinin tasarladiklar:
giysileri miisterilerine kabul ettirdikleri, 1tanesinin ise kisilerin istekleri dogrultusunda
giysi tasarladig1 goriilmektedir. Ancak 5 tasarimca kendi tasarimlarmmi miisterilerine
sunmanin yani sira, onlarin istekleri dogrultusunda Oneriler getirerek model
belirlediklerini belirtmistir. Fiske'nin (1999, s. 13) “giysiler en genis anlamda, kisisel
duygular: ya da ruh hallerini disa vurmak i¢in degil, toplumsal anlamlar1 aktarmak igin
kullanilirlar” ifadesi dikkate alindiginda, tasarimcilarin kendi yaraticiliklariyla
hazirladiklar: giysileri hangi esin kaynaklarmin etkisinde tasarladiklari, kisacasi
tasarimin beslendigi kaynaklarmn neler oldugu 6nem kazanmaktadir. Zira tasarimin
beslendigi kaynagimn niteligi, tiiketicinin toplumsal kimliginin ifadesi oldugu gibi, iilke
tasarim kiiltiiriintin olusmasina katki saglayan faktorlerden de biridir.

Giyim, kiiltiirtin temel boyutlarindan biridir ve moda, bizim okumamiz igin yer
ve zaman kosullariyla tanimlanan bir etkinlik ve bir kimlik sunmaktadir (Yengin, 1996, s.
121). Insamin dis goriiniisli, gevresindekilerin kendisini okuyabilmesinde gorsellige
vurgu yapmasiyla biiylik avantaj saglarken, aym zamanda bedenin giyimli ya da nasil
giydirilmis oldugu gergegi toplumsal uyumu ya da bireyselligi gosterme olanag: da verir
(Anderson, 2005, s. 71). Modaya uymak Chaney'e gore (1999, s. 60), "hem toplumsal
kimligimizi onaylayan biitiintin iginde oldugunuzu ve onun bir parcasi
olusturdugunuzu belgeleyen bir gostergedir, hem de birey olarak kendinizi
baskalarindan ayirt etmenizi" saglamaktadir.

Kimlik olanaklarmin ¢ok cesitli olmasi, zengin imaj kiltiirii, kisinin kimligini
yeniden yapabilmesi i¢in yeni segenekler saglamis olmasma ragmen, modern kiiltiirtin
bir parcasi olan moda sayesinde birey kendini kuran o6zerk bireyden, parcalanmus,
dagilmis bir bireye dontismiistiir (Kellner, 2001, s. 190). Baudrillard’a (1988, s. 26) gore,
glincel bir kiiltiir olan kitle kiiltiiriinde gelenekler, orf ve adetler, aliskanliklar modanin
Ozgiirlestirici yapist i¢inde serbest kalir, beden de modanin hizi igerisinde 6zgiirlesir.

Her tirli triinde tasarim egilimin yikseliste oldugu giiniimiizde, giysi
tasarimcilarinin yaraticllik giiciinii kullanarak, insanlarmn ici ige oldugu, 6ztimsedigi
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veya artik unutmaya yiiz tuttugu ya da tasarimda hi¢ diistinemedigi konu ve
objelerden yola c¢ikarak Ozgiin giysi tasarimlari yaratmalar1 gerekmektedir (Koca &
Kog, 2009, s. 41). Bu noktada kiiltiirel ogeler tasarimcilara esin kaynagi olabilecek
zenginlige sahiptir.

Esin kaynag bir koleksiyonun 6ziidiir ve onu kisisel ve 6zgiin yapan unsurdur
(Seivewright, 2013, s. 46). Ciinkii, tasarimc esinlendigi kaynagi, tasarim Ogeleri ve
yaraticiif ile sentezleyerek 6zgiin ve kisilikli tasarimlar olusturabilecektir. Zira, akills,
cevre dostu, milli, kiiltiirel, etnik, mistik, romantik, duygusal gibi insani 6zelliklerle
anilan koleksiyonlar son yillarda yiikselen deger olarak ilgi gormektedir. Bu baglamda,
bir toplumsal yapimin iginde bigimlenerek kimliksel bir alg1 yaratan modanin, kiiltiirel
degerlerle beslendigi siirece, bireyin algilanmak istedigi kimlik ve farklilik yaratma
isteklerine cevap verebilecegini soylemek miimkiindiir.

Tablo 3. Tasarimcilarin Geleneksel/Kiiltiirel Degerlerden Esinlenme Durumu

Secenekler Evet Bazen Hayur Toplam

f % f % f % f | %

Tasarimlarimda geleneksel 6gelerden esinlenirim | 5 56 | 4 44 | - - 9 | 100

Tasarimlarimda Diinya ¢apindaki 5 56 | 4 44 | - - 9 | 100
geleneksellikten etkilenirim.

Tasarimlarimda Tiirk geleneksel giyim 2 22 5 56 2 22 9 100
Ozelliklerinden etkilenirim

Tablo 3’e gore; arastirma kapsamindaki tasarimcilarin tiimii belirli oranlarda
geleneksel Ogelerden esinlenmekte ve {ilke ayirimi yapmamaktadir. Tasarimlarinda
Tiirk geleneksel giyim 6zelliklerinden esinlenen yedi tasarimcinin yanisira, iki tasarimei
bu giysilerden esinlenmediklerini belirtmistir.

Tasarimcilarla yapilan goriismede; kiiltiirel 6gelerden esinlenilerek tasarlanan
giysilerin genellikle orta yas ve iizeri miisteriler tarafindan tercih edildigi, genglerin bu
tasarimlara itibar etmedikleri vurgulananan 6nemli bir noktadir. Kog ve Dengin (2016, s.
218) arastirmalarinda, genglerin ¢ogunlugunun kisiye 6zel dikim yaptirmadiklarini
belirtmeleri, Tablo 3’teki tasarimcilarin bu goriisiinii destekler niteliktedir.

Tasarimin temelini olusturan yaraticilik ve orijinalli§in yakalanabilmesinde, esin
kaynaklarinin ve tasarim sekillendirecek bilgilerin arastirilmasi onemli yer tutmaktadir.
Elde edilen bilgilerin tasarim siireci iginde yorumlanmasinda tasarimcinin yaklagima,
yaraticilik yetenegi, hitap ettigi miisteri kitlesinin tercihleri ve bunlarin sentezini
yapabilmesinde etkin olan deneyimi 6nemli rol oynamaktadir. Bu nedenle tasarimcilarin
geleneksel giyim Ogelerinden esinlenme durumlarinin diizeyi ve uygulama bigimi
deneyimleriyle birlestiginde, yaraticiliklarinin gelismesine katki sagladigy gibi Tiirkiye
ye 0zgii bir tasarim kiiltiirii olusmasma da zemin olusturabilecektir.
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Tablo 4. Tasarimcilarin Geleneksel Giyim Ogelerinden Esinlenme Durumlari

Secenekler Evet | Bazen | Hayir | Toplam
f | % |f | |f |[%|f |%
Geleneksel giysilerin siisleme 6zelliklerinden 6 |67 |2 221 |11})9 | 100
esinlenirim
Geleneksel giysilerin bicim 6zelliklerinden esinlenirim 5 |5 |3 |33]1 |11]9 | 100
Renklerinden esinlenirim 5 |5 |3 |33]1 |11}9 | 100
Kumas 6zelliklerinden esinlenirim 6 |67]3 [33|- |- [9 | 100
El tezgahlarinda dokunan yoresel kumaslar: 3 332 |22]4 [45]9 | 100
tasarimlarimda
kullanirim

Tablo 4’te tasarimcilarin geleneksel giyim 6gelerinden esinlenme durumlarinin
kumas ve siisleme, bigim ve renk olarak siralandig goriilmektedir. Tasarimcilarin
tasarimlarinda; kiiltiirel degerlerimizden olan geleneksel giysi bicimlerinin aynisini
kullanmak yerine, bu giysilerin kol, yaka gibi boliimlerini, kumas, siisleme, motif gibi
ogelerini  kullanarak daha 0zgiin tasarimlar olusturabildiklerini belirttikleri
gozlenmektedir. Tasarimcilarla yapilan goriismelerde; miisteriden cok ozel talep
olmadig: siirece kaftan, cepken veya salvar gibi geleneksel giysi pargalarini oldugu gibi
kullanmadiklarini ve miisterileri bu konuda ikna ettiklerini belirtmeleri de bu sonugla
ortiismektedir.

Tasarimcida bulunmasi gereken en oOnemli yetilerden biri olan yaraticihigin
gelistirilebilmesi igin tasarimci, alisilmamis diisiinceleri, alisitlmamis agiklikla ve kisaca
anlatabilmeli, yeni bakis acilari, yargilar ve icgoriiler olusturmali, 06zgiin
tasarimlariyla bir toplumu, bir kiiltiirii yansitabilmelidir (Koca & Kog, 2009, s. 40).
Tablo 4'teki sonuglar da tasarimcilarin kiiltiirel 6geleri giincel trendlerle yorumlayarak
0zgiin tasarimlar olusturmay1 amagcladiklarini diistindiirtmektedir. Bu yaklasimlariyla
tasarimcilarin, temel amaglar1 bu olmasa bile, ayni zamanda {ilke tasarim kiiltiirii
olusturma ve iilke imajina katki saglamaya yonelik faaliyetleri destekledikleri
soylenebilir.

Tablo 5. Kiiltiirel Ogelerle Beslenen Tasarimlarin Ulke imajina Etkisine Yonelik Goriisler

Goriisler Her zaman | Bazen | Hayir | Toplam
f % |f |[%|f |[%|f |%

Ulke tasarim kiiltiiriiniin olusmasi agisindan 7 78 2 |12 |- |- [9 | 100
Onemlidir. 2
Ulkemizin Diinya’ daki diger iilkelerden ayirt 5 56 |3 |3 |1 |1 |9 |100
ediciliginde 6nemli rolii vardir. 3 1
Diinya ¢apinda Tiirk modasi imaj1 yaratmak igin 5 56 |3 |3 |1 |1 |9 |100
onemlidir 3 1
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Tablo 5'e gore, 7 tasarimar kiiltiirel 6gelerle beslenen tasarimlarin tilke tasarim
kiiltiirtintin olusmasma “herzaman”, 2 tasarimc ise “bazen” katkida bulundugunu
belirtmistir. Tasarimcilarin 5'i bu yaklasimin Tiirk modasi imaji yaratmak ve diger
tilkelerden ayirt edici olmak adina 6énemli oldugunu belirtirken, 1 tasarimci bu goriige
katilmamustir. Bu sonug dogrultusunda arastirma kapsamindaki tasarimcilarin, kiiltiirel
ogelerden esinlenerek tasarlanan moda iirtinii giysilerin, Tiirk modas1 imaj1 yaratmada
etkili olabilecegi goriisiinde olduklar1 sdylenebilir. Yapilan goriismelerde, tasarimcilarin
bu agidan o6nemli sorumlulugu oldugu ve gerekli duyarlihigi herkesin yeterince
gosteremedigi konusunda kendilerine 6z elestiri yaptiklar: da goriilmiistiir.

Kapitalist toplumlarda modanin etkisi ¢ok fazlasiyla hissedilmektedir. Soyle ki;
bu toplumlarda bireylerin kendilerini ve kimliklerini tanimlamalar1 bile, giinliik
yasamlarinda satin  aldiklar1 ve kullandiklar1 giyim egyalar1 araciligiyla
gerceklesmektedir. Kullanim alanlarmin otesinde giyim egyalarma kullanicilar1 veya
sahipleri tarafindan farkli anlamlar kazandirilmaktadir (Tellan, 2004, s. 139).
Glintimiizde giyim tarzlar ile kimlik algis1 olusmaya ¢alisan, azzimsanamayacak boyutta
farkl bir tiiketici profili oldugu dikkate alindiginda, kiiltiirel degerlerle beslenen giysi
tasarimlarmin tiiketici tarafindan daha fazla tercih edilmesi s6z konusu olabilecektir.
Ayrica, bu tasarimlar iilke imaji yaratmanin yaninda fark edilebilirligi de artirarak
tasarim kiiltiirti altyapisin giiglendirecektir.

SONUC

Tasarimcilarin =~ giysi  tasarimlarinda  kiiltiirel — degerlerden  esinlenme
yaklagimlarmin goriis ve uygulama bazinda degerlendirilmesinin amaglandigi bu
¢alismada; arastirma kapsamindaki tasarimcilarin énemli bir boliimiiniin tasarimlarinda
Diinya capindaki geleneksellikten esinlendikleri, zaman zaman kiltiirel 6gelerden
beslenen koleksiyonlar hazirladiklar1 ve bu yaklagimlarindan dolay1 kendilerini tercih
eden miigsterilerinin genellikle orta yas ve tistii oldugu belirlenmistir.

Tasarimcilarin geleneksel giysilerin bigim 6zelliklerini aynen kullanmaktan
ziyade, slisleme ve kumas, renk ve bigim Ozelliklerini kullanmay1 tercih ettikleri tespit
edilmistir. Ayrica, kiiltiirel 6gelerden beslenen tasarimlari, iilke tasarim kiiltiiriiniin
olusmasi agisindan 6nemli bulanlarm oraninin, Diinya ¢apinda ayirt ediciligi ve imaj
icin 6nemli bulanlardan daha fazla oldugu belirlenmistir.

Tasarimcilarin  miuisterilerine genellikle kendi tasarimlarin1 sunarak veya
miisterinin isteklerini yonlendirerek giysi modeli belirledikleri dikkate alindiginda;
kiiltiirel 6gelerden beslenen tasarimlarin miisterilere onerilmesiyle, séz konusu 6zgiin ve
orijinal tasarimlarin giindemde tutulmasi, yeni tasarimcilara 6rnek olmas: ve dolayisiyla
tasarim kiiltiiriintin olusmasina zemin hazirlanacaktir. Bu nedenle giysi tasarimcilarinin
konuya 6nem vermeleri ve uygulamalariyla yeni tasarimcilara 6rnek olmalari, kiiltiirel
Ogelerden esinlenmenin tasarimciya ve tasarim alanina katkilarimi Ornekleriyle
gostermeleri gerekmektedir.

Cagimizda tiim disiplinlerde yiikselen bir deger olan tasarimin, bir tilke kiiltiirii
olusturuldugu stirece basarili ¢iktilarinin olabilecegi, bunun icin de farkli, 0Ozgiin,
kimlikli tasarimlar yaratmanin yolunun kiiltiirel 6gelerden gectigini bilmek ve sunulan
koleksiyonlarla, hem tasarimci hemde tiiketici nezdinde farkindalifi artirmak
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gerekmektedir. Ayrica tasarim egitimi veren kurumlarin, bu bilince sahip tasarimci
adaylarin yetistirmeye yonelik programlar gelistirmeleri 6nerilmektedir.
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