KESFEDILEN COCUK, ILETiSIM TEKNOLOJILERIYLE YiTiP

GIDEN COCUKLUK ve COCUK KULTURU

OZET

Cocuk ve ¢ocukluk olgusunun algilansi farklt cografyalara ve farkli donemlere gore degisken-
lik gostermektedir. Her iki olgu da kimi zaman yok sayilmis, kimi zaman yetigkinlerle ayn ka-
tegoride algillanip onlarin diinyasina aitmis gibi gortilmis, kimi zaman da ¢ok 6nemle tize-
rinde durulup masumlugunun korunmast i¢in sinirlar1 6zenle belirlenmistir. Bagka bir deyisle
¢ocuklarin nasil tasarlandigina karsit olarak, nasil algilandig her zaman toplumsal ve tarihsel
bir bakis agisint yansitmaktadir.

Onceleri varhg gérmezden gelinen, fark edilince de masumiyetini, dogalligini, merakini
kiiresellesme, iletisim teknolojileri ve tiiketim carkinin dislilerine kaptiran ¢ocuk/¢ocukluk
kiiltiird, her gegen giin kendini yetiskinlerin diinyasina biraz daha adapte etmektedir.

Yokluk i¢inde biiyiiyen, yaraticiliklarini, iyimserliklerini, safliklarini, en 6nemlisi umutlarin
kaybetmeyen, ailesiyle ve cevresiyle kolay iletisim kurabilen modern zamanlarin ¢ocuklarmin
yerini; ekranlara ve internete bagiml, siirekli titketen ama hi¢ tatmin olmayan, ihtiyac gide-
rilmediginde diinyas: kararan, i¢ine kapanik post-modern ¢ocuklar almistir. Glintimiiz post-
modern diinyasinda ¢ocuklar, bir¢ok iletisim teknolojileriyle kusatilmiglardir. Yetigkinlerin ya-
rattif bilgisayar oyunlarinin, filmlerinin ve reklamlarimn iginde, ‘tehlikeli sokaklar’ yerine ‘da-
ha gtivenli’ olan evde, ekran 6niinde biiyiiyen ¢ocuklar, birbirleriyle fazla etkilesime girme-
diginden kendi ¢ocuk kiiltiirlerini kaybetmistir. Evin disinda sosyallesme ortamlarinin azaliyor
olmasi cocugun kendini tanimasini da imkansiz hale getirmistir. Dahasi post modern diinyada
ne ebeveynler ¢ocuklarina eskisi kadar zaman ayirabilmekte ne de ¢ocuklar yetigkinlerin dene-
yimlerine, bilgilerine ilgi duymaktadir. Ekran arttk modern dadi, 6gretmen, arkadas, kiitiipha-
neler dolusu kitap, yogun ¢alisan anne-babay1 goriintiilii olarak ¢ocuga ulastiran aragtir.

Tiiketim ¢aginda medya aracilifiyla 6zendirilen “biiytimiis de kii¢tilmiis” olma hali,
yetigkinlerin diinyasinda da “iginizdeki ¢ocugu ortaya ¢ikarin” seklinde tezahiir etmek-
tedir. Farkinda olmadan, birden biiyiiyen c¢ocuklar, yetiskin bireyler olunca yasayama-
diklar1 ¢ocuklugu bu sekilde telafi etmektedirler.

Makalede, ¢cocuk/cocukluk olgusunun Bati'da gegirdigi tarihsel asamalar, medyanin
ve tiiketim toplumunun etkisiyle erozyona ugrayan, kiiresellesen ¢ocuk kiltira tize-
rinde durulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Cocuk, Medya, Cocuk Kiltiirii, Yetigkin, Tiiketim, Televizyon,
Oyun.
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COCUKLUGUN BiR KAVRAM OLARAK ORTAYA CIKISI

Uusal yasalarca daha erken yasta resit sayilma harig, 18 yasin altindaki her insan ¢o-

cuk sayilir. Riist yast kavrami, hem {ilkeler arasinda hem de belirli bir iilkedeki medeni
hukuk, ceza hukuku, siyasal ve diger kurallara gore degisiklik gostermektedir. Orne-
gin; Kiiba'da resit olma yas1 18, Bolivya'da 21'dir, Nikaragua'da 15 yasindan biiytik er-
kek, 14 yasindan biiyiik kiz ¢ocuklari anne babalarnin izni olmadan evlenebilirler
(Sandalcy, F. S, http://www.sosyalhizmetuzmani.org/cocukhaklarishu.htm). Yoriikoglu
ise, cocuklugun, oyun ve 6grenim yillarim kapsayan bir tiiketici donem olarak tanim-
landiginda bunun iist stirinin 12 yas da olabilecegini, 25 yas da olabilecegini sdylerken;
bedensel ve zihinsel belirtilerin, ergenlik ¢cagina ulasmast ile cocukluk dénemi sona er-
diginden bahseder (Yoriikoglu, 1989:13).

Tarihte goriilen temel, egemen ve yaygin cocukluk imgeleri siirekli olarak de-
gismistir. Eski caglarda ¢ocugun yazgisinin, annesinin yazgisina siki sikiya bagl
oldugu gorilmektedir. Her ikisi de kolelerden biraz daha iyi durumdadir
(Kirkpatrick, 1963: 28). Ornegin Eski Mezopotamya, Yunan ve Roma’nin kat1 ye-
tiskinler diinyasinda, ¢ocuklara pek ytiksek statii atfedilmez; hatta ¢ocuklar son
derece barbar davranislara maruz kalird: (Inal, 2009: 16). Romali baba (Pater Fami-
lias), cocugunu diledigi gibi cezalandirabilir, dovebilir, alip satabilirdi. Bir¢ok Bat1
dilinde ortak olan ve aile anlamina gelen familya (family, famillia, famillie) s6zii kd-
le demek olan Latince famulus soziinden tliremistir. Familya, bir babanin kolele-
rinden, ¢oluk-¢ocugundan olusan bir topluluktu (Kirkpatrick, 1963: 28).

Orta caglarin feodal toplumlarinda ¢ocuk, ayakaltinda gezinen, varliklarina
kayitsiz kalinan bir varlikti. Kilisenin “giinahkdr ¢ocuk” mitini yeniden trettigi
uzun yillar i¢cinde ¢ocugun, ¢ocuklugun oldugu bile diisiiniilmez, bilinmezdi. Co-
cuga 6zgii 0zel bir ¢ocukluk diinyas1 oldugu diisiincesi ancak feodalizmin sonla-
rina dogru, kapitalizmin gelismeye basladig: 15. yiizyildan sonra ortaya ¢ikmistir
(Inal, 2009: 16). Burjuvazinin kendini toplumsal bir sinif olarak ortaya koymasiyla
birlikte gelisen orta smif ¢ocukluk ideolojisinin temelinde, ¢ocuklarin aile ve
okulda yetistirilmesi goriisii yer almaktadir. Cocugu giinah iiriinii ve dogustan
kot goren Hristiyanlik anlayisina karsi, Aydinlanma Cagi'nda, karsit bir gortis
belirmistir: Bu goriis, cocugun iyi ve saf oldugudur. 1789 Fransiz Devrimi sonra-
sinda ¢ocuklar, yurttas olarak devletin geleceginde 6nemli roller oynayacak kisiler
olarak goriilmeye baglamistir (Inal, 2009: 29).

Cocuklar, yetiskinlerle dylesine ayni goriilityordu ki, ¢ocuklar1 tanimlayacak
ayr1 bir sozciikler bile yoktu. 18. yiizyila gelininceye dek ergenlik ve cocukluk te-
rimleri birbirine karistirthiyordu. Cocukluk kavrami bagimlilik kavramina sarma-
lanmaisti; onun igin de bir kimsenin ¢ocukluktan ¢ikmasi i¢in ekonomik bagimli-
liktan ¢ikmasi gerekiyordu.(Tan, 1989: 77).
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Benzer sekilde tarih¢i Ludmilla Jordanova, ¢ocuklarin ekonomi ile olan iligki-
sinin, ¢ocuklarin yetiskinlige gecisinde anahtar rol oynadigini soylemektedir.
(Akt. Buckingham, 2012: 47). Yetiskin {icret seviyesi, hane halkimin tiiketim gerek-
sinimlerini karsilayacak diizeye ulasinca aileler ¢cocuklarini ¢alistirmak yerine on-
lar1 galistiklar1 fabrikalardan alinarak, okullara gonderilmeye baslamistir. Yeni
donemde ¢ocugun giivenlik icinde, kendi “cocuk diinyalar:” i¢cinde biiyiimesi esas-
tir. Yetigkin diinyasindan ayrilan ¢ocuklar, 17. ytlizyildaki yasitlarindan farkl ola-
rak kendilerine 6zgii giysiler giymeye, cocuk edebiyati okumaya baslamislar, ¢o-
cuklara 6zgii oyunlar oynayarak kendi toplumsal diinyalarini yaratmislardir.

Aile ve ¢ocuklugun degisiminde toplumsal ve tarihsel gelismeleri belirleyici
olarak kabul eden “Medya Ekolojisi Yaklasim:”nin temsilcilerinden Neil Postman,
¢ocukluk fikrinin Ronesans'in en biiyiik ve belki de en insani1 bulusu oldugunu
sOylemektedir. (Alver, 2004: 130).

Cocuklugun hi¢ taninmadig: bir ¢cagdan, hukuksal, toplumsal, egitsel kurumlar
icinde korunmaya alinan ¢ocukluk kavramina gecis dort asir siirmiistiir. Cocugun
ayr bir kisilik, gocuklugun da ayr1 bir yasam donemi olarak algilanmasinda; eko-
nominin tarimdan sanayiye kaymasinin, orta simnifin gelismesinin, aile yapisimin
ve roliiniin gelismesinin, ¢ocuk Oliimlerinin azalmaya baslamasinin, aile icinde
duygusal bagin énem kazanmasinin ayr1 ayr1 birer unsur oldugunun alt1 gizilme-
lidir.(Salim, 2011: 6).

Postman, ¢ocuklugun en fazla korundugu doénemin 1850-1950 yillar1 arasinda
oldugunu kabul etmektedir.(Akt. Alver, 2004: 132). Ozellikle 18. yiizyilin sonlar1 ve
19. yiizy1ldabuharin makinalarda kullanilmasiyla baglayan dénemde yiiksek enerji
teknolojisinin giderek yayginlasmasi ile ortaya ¢ikan sanayilesme, oncelikle Bati
medeniyetinde sosyal yapida bir takim degisiklilere neden olmustur. Teknik ve ka-
lifiye eleman sayisinin giderek artmasi, ¢alisma hayatinda yapilan hukuki diizen-
lemeler, geliri iyi olarak sayilabilecek orta sinifin genislemesini saglamustir. Bati'da
teknolojinin sagladig yenilikler, bir yandan {iretimde verimliligi arttirmis; diger
yandan da verimliligin yarattig1 refahtan calisan kitlelerin yararlandirilmas: sag-
lanmustir. 18.yiizyilin ailenin geng ve yash kusaginin, hizmetgilerle, usaklarla yasa-
dig1, 6zel hayatin 6nemsenmedigi biiyiik evleri-kamusal ve 6zel hayatin da ayrismaya
baslamasiyla-; yerini “cekirdek aile” ad1 verilen yeni aile yapisina birakmistir. Ailede
ekonomik bir deger olarak algilanan ¢ocuk, refahin iist siniftan alt siniflara yayilma-
styla olusan yeni sosyal yapida duygusal deger kazanmaya baslamistir.

Sonug olarak birgok uzman 19. yiizyilin sonlarin ve 20. yiizyilin baslarini mo-
dern ¢ocukluk olgusunun olustugu donem olarak gostermistir (Heywood, 2003:
36). 20.ylizy1l egemen ¢ocuk paradigmasi ise, ii¢ temel varsayima dayandirilmak-
tadur: IIki, ocuklarin yetiskinlerden farkli oldugu veya gocuklugun 6zel bir biyo-
lojik donemi olusturdugu, ikincisi, cocuklugun yetiskinlige hazirlanmasi gerektigi,
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iiciinciisii ise gocuklarin yetistirilmesinin, gelecege hazirlanmasinin sorumlulugu-
nun yetiskinlere ait oldugudur (Salim, 2011: 9). Cocuk, modern toplum ve iliskiler
ag1 icinde ¢ok gesitli kurumlar tarafindan zaman iginde elde edilen cesitli bilimsel
veri ve ideolojik inanglar gercevesinde cesitli sifatlar (6grenci, asker, izci, militan,
vb.) yakistirilarak toplumsal hayatin 6nemli Oznelerinden biri haline gelmis-
tir.(fnal, 2009: 30). Babanin evin gecimini sagladigi, annenin ise evin ve ¢ocuklarin
bakimini iistlendigi modern ¢ekirdek ailedeki ¢ocuk, masum ve yetigskin koruma-
sina gereksinimi olan biri olarak algilanmistir. Bu algilama hiikiimet, medya ve
okullar tarafindan kopya edilmis ve pekistirilmistir (Elkind, 2000: 14).

1980 sonras1 neo-liberal politikalar ve kiiresellesmenin karsilikli etkilesimleri so-
nucu, ¢ocukluk ve ¢ocuk kiiltiirii oldukga biiyiik bir degisime ugramistir: Cocukluk
baglaminda kiiresellesmenin ekonomik-politik boyutu, ¢ocuklarin yetiskinler diin-
yasina aitmis gibi goriinen tanimlamalara (cocuk isgiler, cocuk pornografisi, cocuk fu-
husu, cocuk suglulugu, cocuk tiiketiciler) dahil olmasidir. Kiiresellesmenin kiiltiirel-
sosyal boyutu ise; ¢ocuklarin bireysellesmesini, ¢ocukluk fikrinin “yetiskin ¢ocuga”
dontismesini, ¢ocuklugun kiiltiir emperyalizmini, popiiler kiiltiir ve tiiketim kiiltii-
rintin sekillenebildigini, degisebildigini gostermektedir (Sormaz, Yiiksel, 2012:
102). Diinyanin her yerinde agirlikhi olarak gorsel medya araciligiyla sunulan po-
ptler kiiltiir Girtinleri (Filmler, diziler, ¢izgi filmler, reklamlar, vb.) ¢ocuklar1 arkadasla-
rindan ve yerel kiiltiirlerinden ayirarak, yapay olarak sekillendirmektedir.

Cagdas toplum, ¢ocuklar: daha erken yaslarda daha fazla sey yapmaya ve ba-
sarili olmaya zorlamaktadir. Cocuklardan beklentiler artmaktadir. Cocuklar,
okulda, sinavda, sanatta, sporda daha fazla basar1 ortaya koymaya kosullandiril-
maktadir. Artik ¢ocuklar ¢ocuk olmaya, oyun oynamaya, baskidan uzak yasa-
maya ne zaman bulabilmekte ne de firsat yaratabilmektedir. Goreceli de olsa,
sanki Orta Cag'in karanlik donemlerinde oldugu gibi, ¢cocuklarin bir anda biiyii-
meleri ve yetiskin olmalar1 beklenmektedir (Salim, 2011: 11).

Post-modern ailede ise, ¢ocugun algilanmasi yeniden yaratilmistir. Post-mo-
dern gocuk yetkin, hazir ve yasamin tiim olanaklariyla ve meydan okumalariyla
ugrasabilecek biri olarak goriiliir (Elkind, 2000: 16). Inal’a gore; post-modern ¢o-
cuk tipi igin “tiiketim” ve “marka”, i¢ ice gecen iki gerceklik olarak birbirini besler-
ken “marka” ile “kimlik” arasinda da dogrudan bir 6zdeslik kurulmaktadir: Co-
cuklarin kimlikleri tiiketim ortamlarinda olusturulurken, ¢ocuga verilen 6diil (Mc
Donalds’da beslenme, en ileri iletisim teknolojisini satin alma, egzotik tatil, vb.) giderek
kaliplasmakta ve kiiresellesmektedir. Geleneksel ve kismen modern ¢ocukluga
0zgii birtakim degerler (tasarruf, aza kanaat, geleneksel degerlere baglilik, yashlara say-
g1, vb.) degil; harcama, piyasada yiiksek toplumsal statii “satin alma” tesvik edil-
mektedir (Inal, 2009: 42). Eski dénemin kumbaralar: gocugu yavas yavasg birikim ve
tasarrufa gagirirken, post modern dénemin kredi kartlar: ise, cocugu ¢ok hizli ge-
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kilde tiiketime davet etmektedirler. Modern toplumun olusturmaya calisti1 “iire-
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tici yurttas-cocuk” yerini post modern toplumda “tiiketici kiiresel-cocuk”a bi-
rakmaktadir (Inal, 2009: 43). Post modernizm, kiiresellesme ve tiiketim gibi
olgularla tiim degerlerin ici yavas yavas bosalmaktadir. Enflasyonun artinca ve
paranin degeri kalmayinca, anne-babasi tarafindan tasarrufa tesvik amaciyla
¢ocuga hediye olarak alinan kumbaralar da zamanla hayatimizdan g¢ikmuistir.
Artik ciizdanlarinda rengarenk plastik kredi kartlari tasiyan ebeveynlerin de
zaten ¢ocuklara verecek metal paras: kalmamuastir.

1950’lerden itibaren gerek Kemalettin Tugcu nun“yetim/dksiiz cocuk arketipi” ve
gerekse 1960'larn sonlarindan itibaren Yesilgam’daki Aysecik, Omercik, Sezercik,
Yumurcak gibi ¢ocuk karakterleri ile post modern ¢ocuk tipleri arasinda derin
farklar olusmustur. Tugcu ve Yesilcam gocuk tipleri kirilgan, duyarli ve alabildi-
gine naiftiler. Giiniimiiziin ¢ocuklari, 6rnegin “Cocuklar Duymasin”in Havug¢u
gibi tipler bencil ve ukala tavirlariyla asi bir bilgisayar ¢ocugu profili sergilemek-
tedirler. (Inal, 2009: 39-40).

Ote yandan 19701i yillarda tiim diinyada kullanim1 yayginlasan

” v

aglayan co-
cuk” fotografi, bir nevi ¢cocuklara karsi, yetiskinlere 6devlerini hatirlatan aracti. Te-
levizyonun ve iletisim teknolojilerinin yayginlasmasi ise, hemen her giin diin-
yanin beg kitasindaki “aglayan ¢ocuk”lar1 gérmemizi saglamistir. Kemalettin Tug-
cu'nun “yoksul ¢ocuk”lar1 ile Orhan Kemal'in “is¢i cocuk“lari, televizyonun bize gos-
terdigi cocuklarin yaninda ¢ok daha naif kalmistir. (Sirin, 2009, 161) Mahalledeki
arkadaslariyla tatli yaramazliklar yapan, ufak seylerle mutlu olan ¢ocuklar gitmis,
yerine televizyonda ve arkadaslarinda her gordiigiinii isteyen, hirgin, biiytiklerin
savaglarinda oksiiz/yetim kalan ¢ocuklar gelmistir.

SINIRLARI KAYBOLAN COCUKLUK ve YETISKINLIK

Cocuk ile yetigkinin televizyonu kullanma nedenleri ve bigimleri farkl olsa da ek-
randa her sey herkese agiktir. Cocuk yalnizca ¢ocuk programi izlemez, yetiskin
gibi sabah televizyonu erken saatlerde agma ve kapama aligkanligina sahiptir.
Kanal degistirme yarisindan hoslanir. Televizyonu gorsel bir oyuncak gibi kul-
lanmak giinliik ilgileri arasinda yer alir ($irin, 2009: 6). Giiniimiiziin ¢ocuklar:
oyuncaklardan, kitaplardan, gittikleri mekanlardan artik ¢abuk sikilip vazgecer
olmustur. Televizyon da iste bu asamada ¢ocugun degisken dogasina katkida
bulunur. Yiizlerce kanal arasinda, renkli, hareketli gorsel sovlari, miizikleri,
hikayeleri istedigi gibi degistirebilme 6zgiirliigiine sahiptir. En moda oyuncak ya
da giysi gozden ¢ikarilabilir ama televizyon kumandasi asla. Cocuk bu arada ilgi-
sini ¢eken her seye bakar. Modern ifsa araci olan televizyon sayesinde yetiskinler
diinyasinin biitiin sirlarin1 6grenir. Yetiskinlere yonelik programlar: izledikge bii-
yludiigii duygusuna kapilmaktan kendini alamaz. Erken olgunlasma siireci iginde
zamanla ¢ocuk programlarini hafife alir ve onlardan uzaklasir (Sirin, 2009: 6).
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Tipografik kiiltiirden elektronik kiiltiire gecilmesiyle yetiskinler diinyasina
iliskin sirlar ortadan kalkmaya baglamis; cocukluk ile yetiskinlik arasindaki sinir-
lar belirsizlesmis, tiiketime yonlendirilerek ya da bir tiiketim metas: haline getiri-
lerek nesnelestiren ¢ocuklarin, cocukluklar: yok olmustur. Cocuklar, her seyi bil-
dikleri, yetiskinlerin sahip olduklarina sahip olabildikleri ve sirlar1 da 6grendik-
leri igin artik yetiskin olmanin bir anlami kalmamustir.(Alver, 2004: 130). Post-
man’a gore, glinliikk yasam tiizerinde televizyonun sekillendirici etkisinin artma-
styla kiiltiirel degisim de giderek hizlanmaktadir (Postman, 2012: 100). Postman'in
"kiiltiirel ¢okiis” olarak nitelendirdigi bu durum, ¢ocuklugu da derinden etkilemis,
cocuklugun ve kitap kiiltiirtiniin kaybolmasina neden olmustur. (Akt. Alver, 2004:
135). Hizly, renkli ve sesli akip giden goriintiilere bakmak ¢ok daha kolaydir artik.
Kitap okumak zaman, emek ve dikkati toplamak ister. Televizyon da ise bu tiir
zorunluluklar yoktur. Giiniin her saati agik kalabilir, siirekli dikkat ona yonelitil-
mese bile bir iki saniyelik goz atista konu aninda yakalanabilinir. Televizyon, ki-
tabin olusturdugu entelektiiel ve zihinsel birikimi kokiinden kazimistir. Giinti-
miiziin ¢ocuklar kiasikleri, televizyona uyarlanmis dizi filmlerden 6grenmektedir
artik. Renkli masal kitaplar: ¢izgi filmlere, tek tusla bilgisayara yiiklenen elektro-
nik kitaplara, masal anlatan oyuncaklara sahneyi birakmistir. Kitap raflarini artik
modern zamanlarin teknolojik oyuncaklar: doldurmaktadar.

Ticari Kaygilar:

Medyada erisilebilirlik olanaklarinin artmas: ve esitlenmesiyle birlikte iletisim ve
bilgi teknolojilerini daha siklikla kullanan ¢ocuk(luk) ve yetiskin(lik) kategorileri
ici ice gegebilmekte hatta birbirinin yerini alabilmektedir. Bunun bir¢ok nedeni
vardr: Tlk olarak sirket ve tiiketim piyasalari, iki yas devresini birbirine yaklagti-
rarak, birbirinin i¢lerinde tamimlayarak kar oranlarini artirmak istemektedir (inal,
2009: 32). Bunu en belirgin sekilde ¢ocuklar icin yaratilmis gibi goriinen ama on-
lardan fazla yetiskinlerin ilgisini ceken maket oyuncaklarda ve filmlerde goriil-
mektedir. Ornegin senarist/yonetmen Adam Elliot'un kendi yasadigi deneyimden
esinlenerek ortaya ¢ikan, sicak bir mektup arkadaslig1 hikayesini konu alan “Mary
ve Max” isimli animasyon, “yetiskinler i¢cin animasyon” sloganiyla gosterime gir-
mistir. Filmin tanitim1 da bir hayli dikkat ¢ekicidir:

“...Sicak oldugu kadar karanlik, karanlik oldugu kadar komik, komik oldugu kadar acikli ve
stkmtils bir film Mary ve Max. Isledigi konular kisaca sunlar: cocuk ihmali, yalnizlik, klepto-
mani, thanet, otizm, depresyon, anksiyete, sucluluk duygusu, agorafobi, oliim korkusu... Fil-
min hamur-animasyon olmast ve oykiisii basta ¢ocuklarmn ilgisini cekebilecek gibi goriinse de,
agir temposu ve depresif-sert konusu ile aslinda cocuklarin hicbir sekilde zevk almayacaklart bir
film oldugunu soyleyebiliriz. Filmin tiimii, tiim duygusalligryla, tiim esprileriyle, tiim atmos-
feri, renkleri ve temposuyla, cocuklarm “keyif alamayacaklar” tiirden. Filmin posterinde kul-
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lamilan renkler bile aslinda ¢ocuklara gekici gelen tiirde degil, isin karanlhikli§ini acikca gozler
oniine seriyor...” (Zararsiz, Yetigkinler i¢in Animasyon Filmleri).

Animasyon filmleri, c¢ocuklarin sevecegi kadar renkli, yetiskinlerin
anlayabilecegi kadar derin konulu, iinlii sanatgilarin seslendirecegi kadar popiiler
bir sektor haline gelmistir. Walt Disney tarzi logolu {iriinler artik sadece ¢ocuklar:
degil, yetiskinleri de hedef kitlesi haline getirmistir. Maket oyuncaklar, ¢ocuklar:
vitrin Oniinde hayranhikla dakikalarca tutacak kadar gercek, “biiyiiklerin
oynabilecegi kadar” karmagsiktir. Tim bu pazarlama stratejilerin ise hedefi son
derece basittir: Cok satmak ve kar etmek.

“Arkadas Gibi” iliskiler:

Ikinci olarak, yetiskinin cocuguyla “arkadas gibi” olmasi seklinde bir imge s6z ko-
nusudur ki, bu imgeye gore giiniimiiziin ¢ocuklar: akillidir, cabuk olgunlasmak-
tadir ve demokratik ortamin geregi hizla bilinclenmektedirler. Boylece ¢ocuk ve
yetigskin ayni1 dili konusabilmekte, ayn1 ortami paylasabilmektedir. Cocuguyla
“arkadas gibi” olmak, cocukluk ve yetiskinlik kategorilerinin 6zeliklerini bozmak
demektir. Ayni takimi tutmak, aymni jargonu kullanmak, ayni elbiseleri giymek,
vb. Bu aynilik ya da benzerlik, ¢cocugun ¢ocuklugunu dogal bigimde yasamasini
engellemektedir (Inal, 2009: 32). Yetiskinle ¢ocuk arasindaki sinirlarin “arkadasca”
kalkmas1 sonucu yetiskinlerin ¢ocuklar {izerindeki otoritesi de sarsilmistir. Her
sey bilindiginden ve paylasildigindan ¢ocukc¢a meraklar, hatta yaramazliklar ve
utanma duygusu zayiflamis, nezaket de yerini ¢ok bilen ¢ocuklarin ukalaliga bi-
rakmistr.

YENI ve EGLENCELI DADI: “ TELEVIiZYON”

Cocukla yetigkinlik bir taraftan yakinlasirken diger taraftan ¢ocukluk, diinyamiz-
dan biraz daha uzaklagsmaktadir. Yeni ¢ocuk ise “televizyon ¢ocugu” olarak adlan-
dirilmaktadir bu diinyada (Sirin, 2009: 8). Eskiden bilinmeyeni anne-babasina, 6g-
retmenine soran ¢ocuklar, artik diinyay1 internetten ve televizyondan kesfetmeyi
tercih etmektedir. Buna bagl olarak ¢ocuk-ebeveyn paylasimlar1 da giderek azal-
maktadir. Giintimiiziin post-modern ebeveynlerde zaman baskisi oldukca fazla-
dir. Ozellikle her iki ebeveynin calistig1 cekirdek ya da pargalanmis ailelerde, co-
cukla yeteri kadar ilgilenemedigi hissine kapilan anne-baba, bu agigimni gocuga
abartili maddi imkanlar sunarak gidermeye calismaktadir. Diger yandan kendile-
rine vakit ayirabilmek icin ebeveynler, cocuklarini televizyonun kontrolsiiz dadi-
ligina emanet etmekte, ailece gecirilen zamanlar azalmaktadir.

Televizyon yayinlarinda ¢ocuk merkezli yaklasima pek yer verilmez. Yaris-
malarda bile ¢ocuktan yetiskin becerisi, basarisi1 ve bilgisi beklenir. Cocuklar akil
almaz bir hizla yetiskinler diinyasina dogru hareket ederken ¢ocukluklarini tiike-
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tirler; cogu bunun boyle bir sonucu oldugunu bile diistinmez (Sirin, 2009: 25). Te-
levizyon “cocukluk” ile "yetiskinlik” arasinda kesim ¢izgisini ii¢ bigimde asindir-
mustir: Birincisi televizyonun bicimsel 6zelliklerini anlamak igin egitim gormek ge-
rekmemektedir (Alver, 2004: 135). Enformasyonu farklilagsmis bir bicimde sun-
mas, televizyonun esitlik¢i yaklagiminin sonucudur. Televizyon, ¢ocuk-yetiskin,
okur-yazar, okumaz-yazmaz ayrimi yapmaz (Sirin, 2009: 50). Ikinci olarak, tele-
vizyon izleyiciden, karmasik zihinsel ve davranigsal tepki gostermesini isteme-
mektedir (Alver, 2004: 135). Postman, iyi bir televizyon programinin amacinin dii-
stinmeyi degil, alkis almay1 saglamak oldugunu soyler (Postman, 2012: 105). Ona
gore diistinmek, bir temsil sanati degildir; oysa televizyon bir temsil sanatidir.
Ugiinciisii televizyon, izleyicileri arasinda ayrim yapmamaktadir, boylece televiz-
yon, stirekli ileti aktararak yetigkinler tarafindan sinirlandirilan yasam deneyimle-
rini cocuklara acmistir (Alver, 2004: 135). Ote yandan ¢ocuk, televizyonun yetis-
kinler imparatorlugunun biiyiik medyas: oldugunu bilmez. Yanilginin nedeni su-
dur: Cocuk ve yetigkin, televizyona kolayca ulasir. Televizyonun yas, egitim dii-
zeyi ve hiyerarsi aramayan serbest girise agik bir iletisim araci oldugu ekranina
yazilmaz ($irin, 2009: 10).

DEGISEN GiYiM KULTURU

Postman, giiniimiiz modern diinyasinda ¢ocuklukla ilgili olarak, ¢ocuklarin cinsel
obje olarak kullanilmasi, ¢ocuk suglarmin yetiskin suglariyla benzer hale gelmesi,
giyim ve kusamiyla yetiskinler ile benzestigi, cocuk oyunlarmin artik unutulmaya
basladig1, cocuklarin fiziksel goriintiisiintin degistigi, cocuklarin yetiskin, yetiskin-
lerin de ¢ocuklar gibi davranmaya basladig: tespitlerini yapmaktadir (Aktaran,
Salim, 2011: 12). Amerika’da on iki ve on {i¢ yasindaki kiz ¢ocuklar1 en yiiksek tic-
retli modeller arasindadir. Bu kizlar tiim gorsel iletisim araglarindaki yayimlanan
reklamlarda bilmis ve cinsel gekicilige sahip yetiskinlerin kiliginda giysiler iginde
gayet rahat bir erotik hava i¢inde halka sunulmaktadir. Erasmus tarafindan 6ne sii-
riilen ve daha sonra 18. ytizyilda tiimiiyle benimsenen diisiince, yani ¢ocuk ve ye-
tiskinlerin farkli giyim bigimlerine gereksinim duyduklari, artik giintimiizde her iki
kesim tarafindan da kabul edilmemektedir (Postman, 1995, 13). Cocuklarin giydigi
kendilerine has olan kiyafetler yerini kiigtiltiilmiis yetiskin giysilerine birakmuistir.
Ebeveynler cocuklarma kendi giysilerinin kiictiltiilmiis 6rneklerini giydirmektedir.
Cocuklar etrafta kiiglik adamlar ve kiiclik kadimnlar gibi dolasmaktadir. Nereye ba-
kilsa, yetiskinlerin ve ¢ocuklarin davramis, dil, tutum ve arzularinin hatta fiziksel
gortiniimlerinin, giderek artan bir bicimde birbirinden ayirt edilemedigi goriil-
mektedir (Postman, 1995: 14). Cocuk kiyafetleri genellikle uzun vadeli olarak kulla-
nilmamaktadir; kendine ait gardirobu olan, belirli bir gelir seviyesine sahip ailede
yasayan bir ¢ocuk her giin yeni seyler begenmekte ve bunlar1 almak istemektedir.
Ozellikle kiz cocuklarimin alisveris tutkusu yetigskinleri aratmamaktadir. Ote
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yandan, ¢ocuklarin moda ile olan iligkilerini daha ¢ok ¢izgi film karakterleri, miizik
gruplari, sinema filmleri ve oyuncak karakterler belirlemektedir.

YENIDEN YARATILAN OYUN ve OYUNCAKLAR

Giyimle beraber ¢ocuk oyunlar bile giderek yok olmaktadir. Mahalle aralarindaki
cocuk parklar: artik yeni iletisim teknolojilerinin hakimiyeti altinda biiyiiyen co-
cuklara gekici gelmemektedir. Diise kalka, bagira ¢agira oynanan sokak oyunlari
da bilgisayar oyunlarina, eglence parklarina, alisveris merkezlerinin oyun alanla-
rina teslim olmustur. Yeni dénemin post modern ¢ocuk tipi, yapay zeka, klon-
lama, robot ve uzay maceralar1 gibi gercek ya da hayali temalari, animasyon ve
simiilasyon gibi tekniklerle 6grenip yeni diinya diizeninin gereklerine gore top-
lumsallastyor (Inal, 2009: 41).

Eskiden sokakta kosturmaktan ayakkabilar eskirken, simdi siirekli bilgisayar
oynamaktan ve televizyon seyretmekten yeni yetisen neslin gozleri bozulmustur.
Sokakta oynamanin, diger ¢ocuklarla etkilesime ge¢menin, agaclara irmanmanin
bedeli, yiizii, gozii ve dizleri yarali ¢ocuklarken, giiniimiizde ise siirekli ekranin
karsisinda oturmaktan durus bozuklugu olan, obez ¢ocuklardir. Cocuklar artik
hayal kurmamakta, kendileri i¢in kurulmus hayal diinyalarina ekrandan niifuz
etmektedirler. Somut oyun/oyuncaktan ¢ok sanal oyunlar: tercih etmektedirler.

Fransiz psikanalist ve sosyolog Gérard Mendel "Son Somiirge Cocuk” isimli ki-
tabinda kaybolan ¢ocuklukla ilgili olarak; “Endiistriyel toplumlarmn yetiskin insan-
lar1, cocuklugun tiim belirgin niteliklerini yitirdiler: Oyun, merak, sasirma yetenegi, oyun
ve fantazi yetenegi. Artik o ruhsal ve duygusal acidan ne yetiskin bir birey, ne de cocuk-
tur... Ilkel denilen toplumdaki insan, hic degilse kimi kiiltiirlerde, kendi cocuklugunun ta-
dini gikariyordu-elbette tam bir gelisme olanaklarima sahip olmayan bir cocukluk- ve top-
luma katilma, bu ¢ocukluga son veriyordu.” diye belirtir (Akt. Sirin, 2009: 33).

Benzer sekilde sozlii kiiltiirtin ve ¢ocuklugun en 6nemli unsurlarindan olan
masal/masal kitaplar1 da yavas yavas yok olmaktadir. Sozli kiiltiiriin en 6nemli
aracit masallar yerini popiiler kiiltiiriin dramatik kurgusunu gorsel sembollerle ak-
taran televizyona birakmistir. Masal, ¢cocugu soyut diinyaya, oyun ise yeni bir ey-
lem alanina ¢ekerken; ¢ocuk, gorsel masal anlatis1 veya oyunlastirilmis eglenceye
dontisen televizyonu izledikge zihinsel olarak yasadigr diinyanin gerceklerinden
uzaklasma egilimi igine girer (Sirin, 2009: 133). Okudugu veya dinledigi masallar-
daki karakterler hakkinda hayaller kuran ¢ocuk, olaylarin gelisimine gore iyiyi ve
kotiiyti, dogruyu ve yanlist ayirt etmeyi 6grenir. Glintimiizde yogun is tempolar:
nedeniyle anne babalar ¢ocuklarina masal okumak igin vakit bulamamaktan ya-
kinmaktadirlar. Ayrica ¢izgi filmlerin ve dizilerin hayatimiza girmesiyle birlikte
¢ocuklar masal okumak yerine bu tip programlar1 seyretmeye agirlik vermektedir.
Dinledikleri masallarla hayal diinyalar1 zenginlesen ¢ocuklarin yerini, biiyiiklerin
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tasarladig ¢izgi filmleri izleyen, yaraticiliklar: her gecen giin korelen ¢ocuklar al-
mustir. Cocuklar “Pamuk Prenses” olmay1 degil, televizyondaki ¢izgi filmlerde-
ki/dizilerdeki prenses/peri oyuncaklarini anne-babalarina nasil aldiracaklarini ha-
yal etmektedir. Cizgi olarak hayatlarina giren karakterler, zamanla ¢ocugun dav-
ranislarin, iligkilerini, beslenme tarzini, giyimini kisacas: diinyay: algilayis bigi-
mini etkilemektedir.

Cocuklar eskiden oldugu gibi evin disinda, sokakta oyun oynamamaktadir.
Giiniimiizde, dogadan kopuk, elektronik oyunlar, mekan olarak da ¢ogunlukla
evin i¢i kullanilmaktadir. Mahalle oyunlarinin eglencesi ve yiiz yiize iletisimiyle
arkadashik duygusuyla biiyiiyen ¢ocuklarin yerini yalmz, odasina hapsolmus,
asosyallesmis ¢ocuklar almaktadir. X kusag1 ya da Z Kusag: gibi kavramlarla ad-
landirilan bu kusagin ¢ocuklar1 genelde iletisim araci olarak, internet, e-posta, fo-
tograf ¢eken cep telefonu gibi araclar iletisim araci olarak; sosyal paylasim agla-
rin1 ise sosyallesmek igin kullanmaktadir (Yilmaz, Ersoyal, 2013: 762). Gelecegin
¢ocugu, giderek kablosuz aglarla irili ufakl ekranlarla baglantili bir kusak olma
yolundadir. Elektrikler kesildiginde artik ¢ocuklarin oyun oynayamaz hale gel-
dikleri goriilmektedir (Inal, 2009: 44).

Oyun ve oyuncak da, sadece alinip satilan bir mala doniismekle kalmamas;
oyun kiiltiirti kullanilarak tiiketim kiiltiir{i, yeniden ve yeniden tiiretilmek isten-
mistir. Orgiitlii dev firmalar tarafindan iiretilen ve tek merkezden gonderilen
oyuncaklari biitiin ¢ocuklar bilmekte ve onlarla oynamaktadir. Yerel ya da ma-
halli oyuncak tarihe karismaktadir. Eskiden bir cocugun oynadig1 oyunun tiirii ya
da bu oyunlar1 ¢ocugun yansitmasi sosyal sinifa, cinsiyete, etnik 6zelliklere ve se-
hirde veya kirsal alanda yasiyor olmasina baghyd: (Heywood, 2003, 136). Evde
yapilan ve ticari degeri olmayan oyuncaklar bu ozellikleri yansitirdi. Cocuklar
i¢in degerli olan bu oyuncaklara iyi bakilirdi, oyuncakla kendi arasinda bag kuran
cocuk, elindeki belki de tek oyuncak hasar gordiigiinde tiziiliirdii. Bugiin ise, ¢ok
kiltiirliilitk yeknesakliga dogru kaymaktadir. Kirilan oyuncak, aninda telafi edi-
lebilmektedir.

Degisen oyuncak diinyasi ile ilgili olarak Ritzer; ge¢miste oyuncaklarin, yetis-
kin becerisini (bebek evleri, kaldirag setleri) Ogreten yetiskin aletlerinin oyun versi-
yonlar1 (oyuncak ¢eki¢) ya da ortak donamim ilgileriyle bagintili (elektrikli trenler)
oldugundan bahseder (Ritzer, 2011: 54). 1930'lardan beri ¢ocuklar Walt Disney ta-
rafindan yaratilan ve biiyiik begeni goren-yetiskin esyalarinin oyun versiyonlar: ol-
mayan- dogrudan cocuklara hitap eden oyuncaklarla oynamaktadir. 1950'lerde
Barbie ve G.I. Joe gibi oyuncaklar televizyon reklamlar: araciligryla dogrudan ¢o-
cuklara pazarlaniyordu. Bugiin yetiskinler bir¢ok oyuncakla ilgili ¢ok az sey bi-
lirler ya da hicbir sey bilmezler, ¢iinkii bunlar televizyonda ya da sinemada dog-
rudan ¢ocuklara pazarlanan farkli bir ¢ocuk kiiltiiriiniin parcasidir (Ritzer, 2011:
54). Giintimiizde bir cocuga hediye almak igin, oyuncak diikkanina girip raflardan
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birini segmek beyhude bir ugras olabilir. Segilen oyuncagin animasyon filminin ve
iirtinlerinin popiilerligi, alinan karakterin kurgulanmis tema igeririnde giigli,
sevilen bir karakter olup olmamasi, kiyafet/aksesuarlarmin uygunlugu, vb.
ayrintilar1 bilmek paketi agacak olan ¢ocugun mutlulugunu ve hayal kirikligini
etkileyen unsurlar1 belirlemektedir. Ote yandan artik her oyuncak her oyuncak
magazasinda satilmamaktadir. Belirli {riinler, {driiniin yaraticisi/iireticisi
sirketlerin anlasmal1 oldugu zincir magazalarin disinda satilmamaktadir.

Son Not:
Yiiksek Lisans Ogrencisi Ebru ASAR, Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi.

SONUC

Cocuk ve ¢ocukluk dénemine iliskin yapilan tanimlar, evrensel bir takim kabul-
lere ragmen genel olarak toplumlarin gelismislik diizeyleri, siyasi rejimleri ve sii-
regelen kiiltiirel kodlariyla yakindan ilgilidir. Tarihte goriilen temel, egemen ve
yaygin cocukluk imgeleri de siirekli olarak degismistir. flk caglarda hor goriilen
¢ocuk, Aydinlanma ile fark edilmis, deger gormeye baslamistir.

Cocugun fiziksel ve ruhsal olarak korumaya muhtag¢ dogasi ile ortiisen modern
donemin ¢ekirdek ailesi; post modernizm, kiiresellesme, tiiketim cag1 ile erozyona
ugramustir. Babanin sagladigi imkanlarla annesinin sefkatli kollar1 altinda biiyii-
yen ¢ocuklar, gliniimiiziin ekonomik kaygilarini, kariyer kaygisini tasiyan, fast-
food yasayan, tiiketim ve teknoloji odakli ebeveynleri olmuslardir. Bir bakima
kendi kendine ya da televizyonun kontrolsiiz dadiliginda biiyiiyen yeni nesil ¢o-
cuklarin da kendilerine yetebilmeleri, her seyi bilmeleri beklenmektedir.

Cocuklarin ekran karsisinda gegirdigi stirenin ¢ok yiiksek olmasi, glintimiizde
medyay1 aile, mahalle, yakin gevre gibi toplumsallasma araglariyla rekabet eder
duruma getirmistir. Cocuklar igin televizyon etkili bir sosyal 6grenme kaynagidir.
Paylasimin, arkadasligin temeli olan oyun ve oyuncak da, sadece aliip satilan bir
mala dontismekle kalmamuis; oyun kiiltiirii kullanilarak tiiketim kiiltiirii, yeniden
ve yeniden iiretilmek istenmistir. Bu slirecte ise, yerel ve geleneksel degerler de
kaybolmus, televizyonun sundugu hayatlara benzeyen yasamlar, kredi kartlarinin
satin alma giicli, kumandadaki kanal sayisi, 6nem kazanmus; yetiskinlerin yillara
yayilan deneyimleri bir televizyon programina sigivermistir. Artik biiyiimek ve
o0grenmek icin uzun yillar gegirmek degil, uzun saatler televizyon seyretmek yeter
olmustur. Yasam savasinda da artik biiyiiklerin, ¢ocuklara bir seyler anlatmak icin
ne zamani ne de sabr1 vardir. Giyimden kitaplara, oyuncaklardan oyun mekanla-
rina kadar her sey post modernlesmis, kiiresellesmis, birbirine benzemeye basla-
mis, deger kaybetmistir.
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