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OZET

Internet, giiniimiizde sohret kiiltiiriiniin en etkili ve en hizli yayildig1 kitle iletisim arac1 go-
riintimiindedir. Ozellikle sosyal medyanin diinya capinda ‘olaganiistii’ yayginlasmasi, sohret
kiiltiiris agisindan da son derece 6nem kazanmasini beraberinde getirmistir. Facebook, Yo-
utube ve Twitter gibi sosyal medya alanlari bir taraftan sohret kiiltiiri ile sekillenirken, diger
taraftan da sohret kiiltiiriinii bicimlendirmektedir. Ozellikle Reality Show’larla siradan insa-
nin glictinii kesfeden kitle iletisim araclari, icerigini kullanicilarin olusturdugu ve medya yo-
neticilerini aradan ¢ikaran sosyal medya sayesinde sohret kiiltiiriinii yeni bastan yazmakta-
dir. Pek ¢ok Youtube, Facebook ve Twitter tinliisii kitleler tarafindan mitlegtirilerek sohret
kiiltiiriine dahil edilmektedir. Ozetle, sosyal medya giiniimiizde pek ¢ok siradan insana, ok
kasa siirede sohret olabilme imkani sunmakta ve giiniimiizde en dinamik sohret tiretim alani
olarak dikkat cekmektedir. Ozellikle Youtube ve Twitter aracihgiyla sohrete ulasan pek cok
siradan vatandas, tinlii olmak isteyen digerleri i¢in de rol model olmaktadir. Giintimiizde
sosyal medya sayesinde sohret olabilmek gecmige oranla son derece kolaylasmig ve siradan
insan i¢in her an, her saniye ulagilabilir olmustur.
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GIRiS

Séhretm hem kisilikler hem de imge boyutuyla kiiltiir endiistrisinin vazgecilmez bir

parcasi haline gelmesi sohret kiiltiiriinii dogurmustur. Sohret kiiltiirti, sohretlerin
ozellikle medya dolayimiyla kitlelere aktarilmasini ve endiistriyel bir bi¢cim almasin
kapsamaktadir. Sohret kiiltiirti ge¢gmisten giintimiize kimi zaman dini, kimi zaman
siyasi, kimi zaman ekonomik, kimi zaman da eglence goriiniimiiyle kitleleri etkile-
mektedir. Bu durumda insanlar stirekli olarak birilerini digerlerinden ayirt etmekte,
sohretleri baz1 ozellikleriyle 6n plana ¢ikararak, farkli bir mertebeye oturtmaktadir.
Gegmiste daha dogal siireglerin ardindan gelisen bu farkli konumlandirmanin gii-
niimiizdeki basat aktorii ise medyadir. Ozellikle 80'li yillarda etkisini arttiran ekono-
mik, siyasi ve kiiltiirel alanlardaki kiiresellesme, teknolojideki gelismeler ve yeni ileti-
sim teknolojilerinin hizla insan yasaminin vazgecilmez bir parcasi haline gelmesi
medyanin kitleler iizerindeki tahakkiimiinii de arttirmistir. Dolayisiyla medya gii-
niimiizde kiiltiirtin en 6nemli belirleyicisi oldugu gibi, yarattig1 temsillerle sohret kiil-
tarinin olusmasinda da oldukca etkin bir rol tistlenmektedir.

Medya, modern diinyada sosyal yasamin en dnemli aktorlerinden biri haline
gelmistir. Modern birey yasami medya araciligiyla deneyimlemekte, medya ara-
clig ile iletisim kurmakta, medya aracilig1 ile elde ettigi bilgilerle karar alma sii-
reglerine dahil olmaktadir. Glintimiizde sohret kiiltiirii, medya araciliiyla tire-
tilmekte ve yayilmakta, pek ¢ok insan sohretleri yiiz ytize iletisim siireglerinden
gecerek degil, medyalar araciligiyla tanmimakta ve haklarinda bilgi sahibi olmakta-
dir. Televizyon ve internet teknolojisinin yayginlasmasiyla birlikte, ge¢miste belli
degerler tizerinden tanimlanan sohret kiiltiirii glinlimiizde medyanin yarattig1
temsiller tizerinden tanimlanmaktadir. $ohret kiiltiirtiniin en 6nemli toplumsal is-
levlerinden biri, kitleleri tiiketime yonlendirmektir. Bu 6zelligi ile sohret kiilttirti
glintimiizde reklam endiistrisinin bags aktorlerinden biri haline gelmistir

Bu calismada sohret kiiltiiriiniin glintimiiziin en aktif medyalarinin baginda
gelen sosyal medyada nasil bir goriiniim aldigi, Youtube, Twitter ve Facebook
tizerinden analiz edilecektir. Siradan insanlarin, bu mecralar araciligiyla tinlii ol-
dugu bir medyatik gerceklik, ayn1 zamanda sohret kiiltiiriiniin nasil isledigi tize-
rine 6nemli ipuglar1 sunmaktadir. Siradan insanlarin geleneksel medya ortamla-
rina kiyasla ¢ok daha hizl bir sekilde yiikseldikleri sosyal medya platformlar: ¢ok
yogun bir sekilde takip edilmekte, dolayisiyla giindem belirlemede etkin bir giice
sahip olmaktadir. Niteliksel analiz yontemine gore tasarladigimiz ¢alismamizda
glincel Ornekler {izerinden neden sonug iliskileri kurulacak ve yasadigimiz bu
medyatik gergekligin kodlar tig¢ basat sosyal medya ortami tizerinden ¢éziimlen-
meye calisilacaktir.
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KITLE ILETiSIM ARACLARI ve SOHRET KULTURU

Sohretleri ilk kez Kkitle iletisiminin dolayimindan gecirerek halka ulastiran gaze-
teler, 19. yiizyildan itibaren sohretlere sayfalarinda yer vermeye baslamislar ve bu
yolla genis halk kesimlerine ulasmay1 amaglamiglardir. Ozellikle magazin ve san-
sasyonel habercilige yonelen gazeteler siklikla sohretlerden yardim almaislar, kar-
siliginda pek cok ismi gohret mertebesine ulastirmiglardir. Iletisim alaninda yasa-
nan keskin doniistimle birlikte pek ¢ok ciddi gazete bile, sohretlere kapilarini so-
nuna kadar agmus, 6zellikle 80°1i yillarla birlikte yogunlasan tiiketim toplumu tar-
tismalarina, gazeteler rengarenk tiinliilerle katilmislardir. Ge¢misin 6nemli fikir
gazeteleri bile sohretlerin cazibesine kapilmislar ve sayfalarini ¢ogaltarak, renk-
lendirerek daha fazla tinliiye yer agmislardir. $ohretlerin tiiketimi arttirma potan-
siyeli nedeniyle gazeteler gerek magazin haberleriyle, gerekse de reklamlarla pek
¢ok tinliiye ciddi oranda yatirim yapmislar ve karsiliginda hem daha fazla tiraj
hem de daha fazla reklam geliri kazanmislardir.

Radyo, televizyonun yayginlasmasina kadar gegen siirecte, siyasi propaganda ha-
ber ve eglence araci olarak giindelik hayatta 6nemli bir rol {istlenmistir. Radyonun
popiiler oldugu yillarda, radyoya ¢ikmak sohret olmak anlamina gelmektedir. Bu
ylizden diinyada ve Tiirkiye'de pek ¢ok sohret radyo araciligiyla kitlesellesmis ve tine
kavusmustur. Radyonun kisisellige yatkin yapisi, pek ¢ok sesi bir anda sohret kiiltii-
riine dahil etmis, toplumsal hafizada 6nemli yer tutan pek ¢ok sahsiyet radyo aracili-
gryla sohret olmuslardir. “Tiirkiye’de Safiye Ayla, Miinir Nurettin Selguk ya da Ha-
miyet Yiiceses gibi tinlii isimlerin yani sira, ileride ‘Sanat Giinesi’ olarak nitelendirile-
cek olan Zeki Miiren’in rahatsizlanan bir sanatgi yerine apar topar radyoya ¢agrilmis
ve program biter bitmez de star haline gelmistir. Spikerler de en az yorumcular kadar
halkin sevgisini kazanmislardir. Emel Gazimihal, Selahattin Kiigtik, Tarik Giircan, Ju-
lide Giilizar, Ulkii Giray, Zafer Cilasun, program sunanlardan Baki Siiha Edipoglu,
Orhan Boran, Esref Sefik hemen akla gelenlerdir ve bu isimlerin televizyonun ilk yil-
larinda da yer almislardir (Eryilmaz, 2005: 46).”

Sinemada sOhret kilttirii agisindan son derece onemli bir kitle iletisim araci
konumundadir. Ozellikle kurumsallastigi Hollywood iiriinii ‘yildiz sistemi’ ile
sOhret odakl:1 bir yayilim politikasi benimsemis ve uzun yillar boyunca hem kim-
lerin sohret olacag noktasinda belirleyici olmus, hem de halk ile sohretleri bu-
lusturan en etkili ara¢ konumuna yiikselmistir. Hollywood'da, daha heniiz
1920’lerde filmlere esas parayi saglayan gise basarisinin yildizlarin basarisina bag-
I1 oldugu anlasilmis ve yildizlara dayali bir sistem, yeni bir yapimc kusaginin
elinde devreye sokulmustur. Kisacas: ‘yildiz sistemi’ olarak adlandirilan bu yeni
diizende, yildizlarla uzun siireli anlasmalar imzalanmis ve sohretler siki bir se-
kilde denetlenmistir. Marry Pickford ve Marilyn Monroe donemin en séhretli
oyunculari olarak dikkat ¢ekmisler ve kitlelerle kurduklar1 ‘6zel” bag sayesinde
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adeta modern diinyanin tanrigalar: kabul edilmislerdir. Sinemada, sohretler oyle-
sine yerlesiklesmistir ki, Unlii Fransiz yénetmen Jean-Luc Godard, “yildiz filmin
kendisidir (1991: 269)” demistir. O yillarda sinema sanayisi yildiz oyuncular tize-
rinde yiikselmistir ve filmler yonetmen ya da yapimcidan ¢ok onlarin adiyla bi-
linmektedir. Tiim diinyada sinema, yildiz iireten ve kahramanlarini mitlestiren
gortiniimii ile sohret kiiltiirtinde ¢ok 6zel bir yere sahip olmustur. Tiirkiye'de de
Ayhan Isik’tan Tiirkan Soray’a, Kemal Sunal’dan Cahide Sonku’ya varincaya de-
gin pek ¢ok tinlii, sinema sayesinde sohret olmustur.

Sohret kiiltiirii agisindan televizyon son derece ayricalikli bir yere sahiptir. Kitle-
sellesmeye basladig ilk zamanlardan giiniimiize televizyon, en giiclii sohret iiretim
merkezi olmustur. Modern insanin en yaygin serbest zaman eglencesi olan televiz-
yon, ayn1 zamanda en etkili toplumsallasma araglarinin da basinda gelmektedir.
Giindelik yasamin bu denli merkezinde yer alan televizyonun, giiniimiizde sohret
kiiltiirtiniin de en 6nemli iiretim ve kontrol merkezi oldugu rahatlikla soylenebilir.
Bugiin televizyondan ge¢gmeden sohret olmak neredeyse miimkiin degildir. Aym
sekilde televizyon, sohret saglamak icin tek basina oldukga yeterli bir kitle iletisim
aracidir. Soylemini ‘mesafe” degil, yakinlik iizerine kuran televizyon, sinemanin ak-
sine sohretleri daha ulasabilir diizeyde konumlamaktadir. Televizyon sohretleri
adeta aileden biri olarak goriilmekte, sevingleri ve tiziintiileri izleyiciler tizerinde
etkili olmaktadir. Dolayisiyla Anchormanler ‘inden dizi yildizlarina, Talk Show su-
nucularindan diger program ytizlerine degin pek ¢ok sohret televizyon ekranin
doldurmakta ve kitlelerle aralarinda kurduklar: bagmn giicliiliigii televizyon sirket-
lerine rating olarak geri donmektedir. Sohret kiiltiirti agisindan 6zel bir paragraf
a¢mamiz gereken programlar Reality Show’lardir. Son yillarda gitgide popiilerlesen
Reality Show’larda siradan insana yatirim yapilmakta ve onun ‘sahiciligi” sisteme
entegre edilmektedir. Reality Show’larin esas malzemesi sohretler degil, sohretlesti-
rilmeye uygun siradan insanlardir. Programlar kurmaca olmalarina ragmen, bir
gerceklik vaadinin ardma siginmaktadir. Bir gerceklik vaadinin ardina sigman bu
tarz programlarin kahramanlar1 da ‘siradan’, ‘sizin, bizim gibi’ kahramanlardir.
Ozellikle gozetleme duygusunun tatmin edilmesine seslenen bu tarz programlar,
tiim diinyada ciddi oranda bir popiilariteye ulasmis ve pek ¢ok iinsiiz kisiyi de
‘sohret’” mertebesine ulastirmigtir.

Reality programlar: gittikce daha fazla ‘siradan’ insanin televizyonlarda go-
riinmesine olanak saglamaktadir. Bu programlarda siradan insanlar ve onlarin
‘dogal’” duygular1 tizerinden televizyon sirketleri kazang saglamaktadir. Her biri
‘arzu nesnesi'ne doniistiiriilen siradan tinliiler, bu programlar aracilifiyla schret
olabilme ihtimaline ulasmakta ve onlarin teslim ettikleri ‘dogalliklar1” karsisindan
izleyici ve yapimcilar tatmin olmaktadir. “Birgok iilkede reality TV orneklerinin
format lisanslarinin aliarak uyarlanmalarinin tercih nedeni; formatli programla-
rin zaten “kiltiirel beden” icin en uyumlu elbiseyi sunuyor olmasidir. Formath
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programlar tipk: esnek bir elbise gibi kolayca bu bedenin seklini alir. Format tica-
reti tiretici ve karl bir etkinlik alan1 oldugu miiddetge, lisansl formatlar da kiiltii-
rel hayati1 kolaylikla sarabilecek bicimler sunacaktir. Kisacasi, format uyarlama-
lar1, agir bir yerellik tiretmeye yatkindirlar (Bonner, 2003: 34).”

Siradan insanlar1 meshur eden ve unutulmus yildizlara kendini hatirlatma sansi
veren realite show’lar diinya ¢apinda yasanan bir fenomendir. Endomol’iin eski sa-
hiplerinden ve “Biiyiik Birader?” (Big Brother) tarzimin yaraticis1 John de Mol'un 1
milyar dolarlik bir servete sahip oldugu tahmin edilmektedir. “Biiyiik Birader”
diinyanin gesitli yerlerindeki 30 tilkede yaymlanmaya baglamis ve ¢ok sayida takli-
di ortaya ¢ikmistir. Ayrica oylama unsuru sayesinde program, su ana kadar gercek-
lesen en yiiksek izleyici katilimina sahiptir. Ortalama 2 milyon kisi SMS gondere-
rek, e-mektup atarak, ya da telefon ederek evdeki yarismacilarin birinin kovulmasi
icin oy kullanmistir. Yarisma televizyon dist medya icin de is imkan1 yaratmistir.
Programi yakindan takip eden ve evdeki belirli yarismacilar destekleyen Sun gibi
tabloid gazeteler satislarin biiyiik 6l¢tide arttirmiglardir. Biiytiik Biraderler evindeki
yarismacilar acimasizca teshir edildikleri icin izleyiciler onlar1 kendi eslerinden ve
arkadaslarindan daha yakindan tanidiklarini hissetmektedir. Bu ytizden yarismaci-
larin neler yapacaklarmi, hayatlarindaki inis gikislar1 biiyiik bir hevesle takip edil-
mektedir. Ustelik bir anda meshur olan bu kisiler, “benim gibi biri” olduklar1 igin
izleyiciler risk almadan, baska bir insanin iistiinden olaylari, degisik yasama bicim-
lerini tecriibe etmektedir (Pringle, 2008: 33).

SOSYAL MEDYA ve SOHRET KULTURU

Etkilesimlilik oran1 ve yogunlugu onceki diger araclarla kiyaslanmayacak zengin-
likte bir kitle iletisim araci olma Ozelligiyle 6ne ¢ikan internet, kisisel bilgisayar
kullaniminin yayginlasmasiyla dev sanal aglari, sanal kitleleri, sanal cemaat oriin-
tiilerini ortaya ¢ikarmis; kendi kiiltiirtinii yaratmis ve tipki oncekiler gibi yeni bir
yasam bicimini dayatmistir. Internet artik, zaman ve mekanin sikismasi, sikisti-
rilmast olarak da algilanabilen kiiresellesmenin zimni ama ayni zamanda en giiglii
destekgisi gibi goriinmektedir. Bundan bdyle internetsiz olunmayacak bir diinya-
nin esiginde, rakamlar bir yana, bu kiltiiriin {irtinti haline gelen kullanic kitlesi
tiim diinyada 6nemli boyutlara ulagmstir. Internet ayni zamanda geleneksel ileti-
sim bigimlerinde 6nemli bir degisimi beraberinde getirmis, iletisimin boyutlarimi
geriye doniilmezcesine farklilastirmigtir. “Interneti geleneksel iletisim araglarin-
dan ayiran en 6nemli ozellik, iletisim siirecinde etkilesimin gticlii bir bicimde or-
taya ¢itkmasidir. Geleneksel iletisim ortaminda iletisimde bulunan bireylerin alict
konumunda bulunmasi ve iletisim siirecine miidahalesinin sinirli olmasina karsi-
lik, internet {izerinden etkilesimde kullanicinin iletisim siirecindeki egemenligi
daha belirgin olmaktadir (Timisi, 2003: 132).”
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The Language of the New Media” adl1 kitabinda Lev Manovich yeni medya ile il-
gili herseyi ve tiim tirtinleri yeni medya objeleri olarak isimlendirmektedir. Bu yeni
medya objeleri ayn1 zamanda da kiiltiirel objelerdir ve fiziksel olarak gercek diinyada
var olan nesneleri referans alarak, onlar1 temsil ve insa ederek olusturulmaktadir.
Manovich yeni medyanin 6zelliklerini 6zelliklerini soyle siralamaktadir:

Dijital temsil (numerical representation): Icerigin matematiksel bir fonksiyon
olarak tanimlanabilmesi anlamina gelir ve yeni medyanin kodsal altyapis: ta-
mamen matematik odaklidir.

Modiilerlik (modularity): Yeni medya diinyasindaki objeler modiiler 6zellige
sahiptir. Her 6ge hem kendi basina, hem de digerleri ile birlikte anlaml1 bir ya-
pt olusturur. World Wide Web modiiler bir yapidir. Internet cesitli web say-
falarindan olugsmaktadir. Bu web sayfalarinin her biri, bagimsiz elementlerden
olusmaktadir. Web sitesine bir biitiin olarak ulagildig1 gibi, icindeki element-
lere de ayr ayr1 ulagilabilir.

Otomasyon (automation): Icerik olustururken ¢ogu zaman sablonlardan ve al-
goritmalardan faydalanilmaktadir. Dolayisiyla insan emeginin yaraticilig kis-
men geri plana atilmistir.

Degiskenlik (variability): Birinci ve ikinci 6zelligin bir sonucu olarak ortaya
cikar.

Nesnelerden pek ¢ok kopya ¢ikarilmas: ve farkh siiriimlerin olmasi s6z konu-
sudur. Dolayisiyla igerik stirekli olarak degisime ugrar.

Kod ¢evrimi (transcoding): Metinlerin, goriintiilerin ve seslerin bilgisayar or-
taminda Kodlanmakta, dosya yapilarina, listelere, kayitlara ve dizilere doniis-
mektedir (Manovich, 2002: 49-65)

Manuel Castells yeni medyanmin kiiltiirel etkisiyle diinyanin bir “ag top-
lumu”na dontistiigiinii ifade etmis ve yeni bir toplumsal doniisiimiin basladigin
eserlerinde dile getirmistir (2004). Castells’e gore enformasyonu 6n plana ¢ikaran
ag toplumu bilisim teknolojileri tarafindan harekete gegirilen, bilisim aglarinda
olusan ve tiim kiireye yayilmis yeni bir toplumsal organizasyon yapisidir. Bu yap1
insanlar arasinda kiiltiir araciligiyla sekillenen bir etkilesim ortaya koydugu gibi;
iiretim, tiiketim ve giic iliskilerini de etkilemistir (2005: 125) Gane ve Beer ise yeni
medyanin anlasilmasinda, enformasyon, araytiiz, arsiv, etkilesim ve dontisiim gibi
kavramlar 6nem kazandigini ve yeni medyanin teknolojik altyapismi olusturdu-
gunu vurgulamistir (2008:1).

Internet baglangigta hizl veri aligverisi saglayan bir ortam olarak tanimlanir-
ken, glintimiizde adeta sosyal medya olarak tanimlanir hale gelmistir. Sosyal
medya gazete, televizyon ve film gibi geleneksel medyadan farkliliklar goster-
mektedir. Sosyal medyada aynen gercek hayatta oldugu gibi konusmalar, iliskiler,
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kargilikli alip vermeler, paylasilmis diistinceler ve diger iletisim pratiklerinde yer-
lesip koklesmistir. Glintimtiizde sosyal medya, yoneticilerden danismanlara, in-
ternet liderlerinden reklamcilara, blog yazarlarindan gazetecilere kadar genis bir
kitlenin, fikir aligverisinde bulundugu bir ortam sunmaktadir. Sosyal medya ¢ok
basitce interneti kullanarak kisileraras1 konusma ve iletisime olanak saglayan bir
ortamdir Breakenridge'e gore, bu yeni medya insanlara kendi diisiincelerini, bilgi-
lerini, tecriibelerini kiiresel ortamda yayinlamalar: icin firsat sunmaktadir. Cogu
durumlarda bu kisilerin sesi, bilinen gazeteciler, {inliiler ve uzmanlar kadar etkili
olabilmektedir (2008: 15).

Anthony Mayfield'e gore sosyal medya insan olma 0zellikleriyle yakindan ilis-
kilidir. Sosyal medyay1 diistinceleri paylasmak, biraraya gelmek, ticaret yapmak,
arkadaglar aramak, tartismalar yapmak gibi insani 6zelliklerin internete yansimasi
olarak gormekte ve ¢ok hizli bir sekilde yayilmasini da bu 6zelligine baglamakta-
dir. Teknolojilerin gelismesiyle, dijital kameralarin, fotograf makinelerinin ucuz-
lamasi, hizli internet erisiminin artmas gibi bu alandaki maliyetlerin azalmasi ve
kullanimin basitlestirilmesiyle insanlar kendi fotograflarindan, videolarindan, dii-
stincelerinden, sozlerinden kendi igeriklerini olusturarak bunlar1 yayabilme sansi
elde etmistir (2008). Sosyal medyanin yayilimi geleneksel medyayla karsilastiril-
diginda olaganiistii artmistir. Sosyal medyada bir fikir, kisi, marka ya da sirket
hizla gozle goriiniir bir {ine ve sohrete ulastirabilmektedir.

Sosyal medya sayesinde medyada igerik olusturmak sadece gazeteciler, prog-
ramcilar icin degil orta derecede bilgisayar bilgisi olan herkes i¢in miimkiin hale
gelmistir. Hatta son yillarda sosyal medya kullanicilarinin tirettikleri igerikler, gele-
neksel medya igeriklerini bile doldurmaktadir. Sosyal medya igerikleri giiniimiiz
geleneksel medyasi icin de son derece kullanish alanlar gortiniimiindedir. Giinii-
miizde bir¢ok gazete, televizyon ve radyo, sosyal medyadan devsirdikleri igerikleri
yaymlamaktadir. Bu durum aym zamanda medyanin demokratiklesmesi anlamina
gelmekte ve pek ¢ok yeni igerik ana akim medyada temsil imkani1 bulmaktadir.

Medyanin demokratiklesmesi ile birlikte sosyal medya kullanicilar: yeni etki-
leyenler tabakasi haline gelmislerdir. Bu yeni tabaka, profesyoneller ve geleneksel
gazetecilerin varligini da tamamlamaktadir. Boyle bir ortamda sosyal medya kul-
lanicilar1 gazeteciler ile ayn1 derecede ve hatta bazen onlardan daha fazla medya
igerigi iiretir olmuslardir. Sosyal medyada kullanic igerigin ta kendisidir. Gele-
neksel medyada igerigi sunanlar profesyonelken, sosyal medyada bunu meslek
edinmis ¢ok az insan vardir. Geleneksel medyada kurumlar reklam ve haber yo-
luyla varolma savas: verirken sosyal medyada bizzat temsil edilmektedir. Zaten
geleneksel medya ile en 6nemli ayristiklar1 nokta sosyal medya igeriginin bir mo-
nologdan ziyade diyalog olmasidir. Endiistriyel medya igeriklerini iiretildikten ve
yaymlandiktan sonra degistirmek miimkiin degil veya ¢ok zordur ama sosyal
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medyanin igeriklerini aninda hatta yorumlar yardimu ile ¢ok rahatlikla degistir-
mek miimkiind{ir (Sertbal, 2012).

Son yillarin en popiiler konularindan biri olan sosyal medya, insanlar1 ‘sosyal-
lestirirken” aslinda kendine bagimli kilmakta ve onlar1 dogal ortamlarindan kopar-
tarak ‘yeni’ bir sosyal gercekligi tecriibe etmelerini saglamaktadir. Ozellikle Fa-
cebook, Twitter ve YouTube kullanim yogunlugu ve etki derecesi agisindan digerle-
rinden ayrilmakta ve insanlar1 sosyallestirirken ayni zamanda onlar1 yogun bir se-
kilde sanal cemaatlere dahil etmektedir. Siyasetciler ve reklamailar tarafindan
onemli bir firsat olarak goriilen Twitter anlik duygularin online diger takipgilere ile-
tilmesi yoluyla, kisilerin kendilerini ifade etmelerine olanak saglarken, onlar1 diger
iinlti simalarla bagka bir platformda esitlemektedir. Facebook ise kisisel mah-
remiyetin smirlarini ¢ok daha genisleterek, tiim diinya tarafindan ‘goriilebilir” kil-
makta ve bu goriilebilirligin siurlarmi kisinin kendi inisiyatifine birakmaktadir.
Yani profilinizdeki fotograf, artik sizin kimliginizdir. Yiiziiniizli, mesleginizi, ismi-
nizi, iligkilerinizi kendiniz kurabilir, i¢inizdeki ‘olmak istediginiz kisi"ye ulasabilir-
siniz. Bu baglamda internet sosyal medyalar aracilig: ile “yeni bir kimlik” vaad et-
mektedir. Siradan insanin goriiniir olma duygusuna karsilik gelen Facebook, yarat-
ti1 sanal gergeklikle, yeni hayatlarin kurulmasina olanak saglamaktadir. Facebook
gercek kimliklerini kullananlar i¢inse, bambaska sosyallesme olanaklar1 sunar. Ayni
anda farkli diizlemlerden pek ¢ok kisiyle iletisimde olma sansina sahip olan kulla-
nicilar, gercek hayatta olmayacak kadar hizli ve kontrollii diyalog ortamina dahil
olmuslardir. Dolayisiyla bu sanal diinya insanlara evlerinden sosyallesme olanag:
sunmaktadir; fotograflar, videolar, gortisler paylasilmakta ve ‘dogal” yiiz yiize ilis-
kiler ikincil plana itilmektedir. Sosyal medya siteleri ugsuz bucaksiz bir evren gorii-
niimiindedir; insanlar buralarda ‘daldan dala” gezinerek saatlerce vakit gecirmekte,
herhangi bir durum, foto, vs. ile ilgili yorum yapmakta ve birbirleriyle haberles-
mektedir. Dolayisiyla ‘gercek yasami” ikame eden, alternatif bir yasama dahil ol-
makta ve bu medyalar araciligiyla sosyallesmektedir (Arik, 2010: 20).

Internet giiniimiizde sohret kiiltiiriiniin en etkili ve en hizli yayildig kitle ileti-
sim araci goriintimiindedir. Ozellikle sosyal medyanin diinya capinda ‘olaga-
niistli” yayginlasmasi, sohret kiiltiirii agisindan da son derece 6nem kazanmasini
beraberinde getirmistir. Ozellikle Facebook kullanimi diinya ve Tiirkiye iizerinde
son derece popiilerdir. 2012 yili itibari ile toplamda 850 milyon kullaniciya ulasan
Facebook; diinyada 7 kisiden birine ulasma oranina sahiptir. Bu rakam ayni1 za-
manda Cin ve Hindistan'dan sonra diinyanin en kalabalik tilkesi anlamina da
gelmektedir. Facebook, Youtube ve Twitter gibi sosyal medya alanlar: bir taraftan
sohret kiiltiirti ile sekillenirken, diger taraftan da sohret kiiltiiriinii bicimlendir-
mektedir. Ozellikle Reality Show’larla siradan insanin giiciinii kesfeden kitle ileti-
sim aragclari, igerigini kullanicilarin olusturdugu ve medya yoneticilerini aradan
cikaran sosyal medya sayesinde sohret kiiltiiriinti yeni bastan yazmaktadir. Pek
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¢cok Youtube, Facebook ve Twitter tinliisii kitleler tarafindan mitlestirilerek sohret
kiiltiirtine dahil edilmektedir.

YOUTUBE ve SOHRET KULTURU

2005 yilinda Amerika’da PayPal sirketinin ¢alisanlar1 olan Chad Hurley, Steve Chen
ve Jawed Karim tarafindan kurulan YouTube, 2006 yilinda, Nielsen verilerine gore
diinyanin en hizh gelisim gosteren medya sitesi olmustur. YouTube’a amator ve pro-
fesyonel her giin 100 milyondan fazla video igerigi yiiklenmektedir (Burns, 2009: 16).
YouTube’a her giin kisiler, kurumlar, organizasyonlar, sirketler ve devletler kendi
igeriklerini yiiklemekte, bu yolla toplumsal yasamdaki tanitimlarina katki saglamak-
tadir. YouTube giintimiiziin en etkin kitle iletisim araclarimin basinda gelmekte, kitle
iletisimi bigimlendiren yapisiyla dikkat cekmektedir. Yeni medya YouTube sayesinde
onemli bir agilim saglamus ve geleneksel medyadan ¢ok daha farkl bir tiretim bicimi
bu yolla kitleleri etkisi altina almigstir (Castels, 2009: 78).

2006 yilinda Google’un YouTube'u 1.6 milyar dolara almas: sosyal medyanin
giicli agisindan 6nemli bir doniim noktasidir. YouTube satin alindig tarihte dii-
siik bir gelire sahip olmasina ragmen , reklam alan1 Google igin ¢ok 6nemli bir ca-
zibe kaynag1 olmustur. Satin almay1 takip eden haftalarda sirketler YouTube’a
akin etmislerdir. Ornegin Burger King YouTube’da kendi kanalin1 yayinlamaya
baslamis, Warner Music kisa siire dnce YouTube araciligiyla yayimnlanan reklam-
lara miizik videolar1 tedariki i¢in bir anlagma imzalamis ve daha 6nce YouTube'u
telif hakki satin alinmis igerikleri yayindan kaldirtmaya zorlamak icin dava agan
NBC gectigimiz giinlerde YouTube ile biiyiik bir “cross-promotional” anlasmaya
imza atmistir (Castells, 2007: 30).

Kaydetme, imajlarin1 ¢ogaltma, eve, is yerine, bilgisayar ekranina yerlestirme,
kendini, benligini baskalar1 ve kendi igin goriiniir hale getirme arzusu, 2000'1i y1l-
larindan itibaren tiim diinyada eszamanli olarak artmaktadir. 150-200 yillik bir
stirecte kendini teshir etmenin teknik altyapisini genisleten insan bugiin YouTube
ve benzeri internet sitelerinde gektikleri videolar: tiim diinyaya gostermektedir.
Bugiin YouTube’da toplam “1 trilyon video gosterilmekte ve dakikada toplam 48
saatlik video yiiklenmektedir. Ayda iki buguk milyar online video goriintiisiiniin
gonderilip yayimlandig1 bu site, esasinda reality televizyonun bir uzantis: olarak
da degerlendirilebilir (Sanal Medya, 2012).” YouTube’da da reality showlarda ol-
dugu gibi siradan insanlar kendi hikayelerini anlatmakta, bunun yanisira pek ¢ok
medya igerigi de sisteme yiiklenebilmektedir. Geleneksel medyadaki medya yo-
neticilerini, esik bekgilerini ve yapimcilar1 devre disi birakan YouTube, 6ziinde
kullanicilar tarafindan olusturulmus bir sitedir; dolayisiyla birbirinden habersiz
pekeok igerik ortami biitiinlemektedir. Yasamin her an1 bu siteye konu olabil-
mekte; dolayisiyla sinirsiz bir sergileme imkani YouTube’a gii¢ vermektedir. Bu
platformda en ¢ok izlenmek esas amaglardan biridir; dolayisiyla “tiklanabilmek’
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i¢in ilging stratejiler devreye sokulmakta, farkli goriiniimlerle kendini teshir etme
onem kazanmaktadir.

YouTube sohret kiiltiiriinii gelistiren 6nemli bir mecra olarak dikkat cekmekte-
dir. Daha ¢ok korsan kopya yayilmasinda suglanan internet ayni zamanda miizis-
yenlerin bagimsizligini ilan etmesinde de biiyiik rol oynamaktadir. Bugiin higbir
sirketle anlasmadan sadece internet iistiinden ¢alisarak popiiler olan bircok kisi ve
grup bulunmaktadir. Pek ¢ok amator miizisyenin sarkilar1 YouTube gibi igerik pay-
lagim sitelerinde milyonlarca kullanictya dagilabilmektedir. Benligin sunum mer-
kezlerinden birine doniisen YouTube iistiine kendi sovunu yaratip sohret olan bir-
cok kisi bulunmaktadir. Kimi isimler ise profesyonel senaristlerin elinden ¢ikan me-
tinleri canlandirarak ayrm iine kavusmustur. Ornegin YouTube'da Lonelygirl15 ko-
duyla dindar bir ailenin evde egitim goren kiz1 olarak her giin kamera karsisina ge-
¢ip sikintili hayatini anlatarak yiiz binlerce hayran yaratan tiyenin Jessica Rose adli
profesyonel bir oyuncu oldugu ortaya ¢ikmustir. Benzer 6rnekler halen bu tip payla-
sim sitelerinde daha da biiyiik hayran kitleleri toplamaktadir. Shmuel Ten-
nenhaus’un i¢inde dedesinin de rol aldig1 Bubby adli amat6r bir komedi sovu Me-
taCafe ve ManiaTV sitelerinde biiytik ilgi toplamaktadir. Tennenhaus su an 32 bin
kisilik sadik izleyici kitlesine sahiptir. Benzer sekilde Renetto adli bir karakteri can-
landiran Paul Robinett ise simdiden 23 bin aboneye ve 1.19 milyon toplam izleyi-
ciye ulasmigtir. Bu rakam bir¢ok uluslararasi haber kanalinin izleyici sayisini geride
birakmaktadir. Bu ilginin paraya dontismesi televizyondakinden daha farkl isle-
mektedir. Ornegin MetaCafe izlenen her 1000 video icin sahibine bes dolar ver-
mektedir. Benzer bir modeli Google ve YouTube da yapacagini aciklamistir. Boylece
ornegin 100 bin izleyiciye kavusan haftalik bir yayin sahibine ayda 2 bin dolar ka-
zandirabilmektedir (Radikal Gazetesi, 2007).

YouTube'u giiniimiizde en 6énemli sohret {iretim merkezlerinden biri olarak ta-
nimlamak miimkiindiir. Bu platformda herkes sohret olabilir. Yapilacak tek sey
oyunun kurallarin1 dogru oynamaktir. YouTube’da tinlii olmanin yolu bir internet
sitesinde soyle tarif edilmektedir: “Sesiniz mi ¢ok giizel? Yoksa iyi bir dublajc1 misi-
nmiz? Glindemle ilgili iddiali yorumlarmiz mi var? Farkli yetenekleriniz mi var? Ye-
tenek Sizsiniz'e secilmek i¢in beklemeyin, YouTube zaten bu hizmeti ¢oktandir ve-
riyor. Sizi farkli kilacak olan videolar: ¢ekip popiiler video siteleri tizerinden ya-
yinlaym. Farkliliginizi gsterin bazen en beklenmedik amator videolar bile kisa sii-
rede insanlarin sevgisini kazanabilir. Her ay 6 milyon kisi tarafindan izlenen Anno-
ying Orange'm ilk videolarma bakin, ne kadar da tek diize ve siradanlar. Oysaki su
anda ortalama bir televizyon dizisinden farksiz. Unutmaym ki {inlii olmak icin en
biiyiik adim YouTube'da etkili videolar yayinlamak (Nasil tinlii olunur, 2012).”

Tiirkiye’de de pek ¢ok YouTube sohreti bulunmaktadir. Kliplerini kendilerini
cekip “Evlerinin énii boyali direk’ tiirkiisiinii sdyleyip sohret olan Oykii ve Berk
kardeslerden, ‘Hayalet Sevgilim’ sarkisiyla sanal ortamda popiiler olan Irem’e; ilk
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kez YouTube’da genis bir hayran kitlesine ulasan Grup 84’ten siniftaki tartismasi-
nin internete taginmasiyla sohreti yakalayan, talihsiz bir sofben kazasiyla hayatin
kaybeden minik Gizem Giines’e degin pek c¢ok kisi modern zamanlarin énemli
sOhret makinelerinden birisinin YouTube oldugunu bize gostermektedir.

TWITTER ve SOHRET KULTURU

Bir diger 6nemli sosyal medya arac1 da 2006 yilinda kurulan ve son yillarda hizla po-
ptilerlesen Twitter’dir. Twitter'daki temel mantik 140 karakter ile yasadigini, diistin-
diigiinii, hissettigini takipgileri ile paylasmak tizerine kuruludur. Yazilanlar (tweetle-
rin gizlenmedigi takdirde) kullanicinin sayfasina gelen herkes tarafindan goriilebilir.
Twitter'da bahsedilen kelimenin mesajlarda gecis yogunluguna gore listelendigi
Trend Topics isimli bir sistem bulunmaktadir. O zaman diliminde Twitter'da en ¢ok
ne konusuluyor ise, bu konular liste halinde kullaniciya sunulmaktadir. Twitter aymn
zamanda fotograf ve video paylasimima imkan saglamaktadir. “Diinyada 225 milyon
insan twitter kullanmakta ve her giin 250 milyondan fazla tweet atilmaktadir. Tiirki-
ye’de ise bu say1 5 milyon civarindadir. Lady Gaga, toplam 18.3 milyon takipgiyle bu
alanda lider konumdadir. Onu, 16.6 milyon takipgiyle Justin Bieber ve 14.1 milyon ta-
kipgiyle Katy Parry izlemektedir (Sosyal Medya, 2012).”

Sosyal medya siteleri olusturduklar1 kullanic1 havuzlarmin potansiyelini bii-
ylik ya da kiigiik isletmelerin ekonomik kazanimlar saglamasi yoniinde de kul-
lanmaktadir. Ornegin Twitter isletmeler ve markalar i¢in bu tiir firsatlar sunmak-
tadir. Firmalarin mesajlarini insanlarin Twitter'da konustugu konularla iliskilen-
direrek tiiketicilere ulasmalarina firsat saglamaktadir. Ayrica markalarin hak-
kinda konusulanlar1 da takip edebilmektedir. Markalarin kendilerine uygun olan
miisterilere ulagsmalarina yardimcr olmaktadir. Twitter'in kendi sitesinde de kii-
ciik isletmelerin, markalarin Twitter’1r nasil kullanabileceklerine dair pek ¢ok bilgi
bulunmaktadir. Ayrica twitter sahip oldugu kullanici ag1 aracilifiyla markalar
i¢cin tanitim hesaplari, tweetleri, trendleri hizmeti sunmakta; markalarin hedefle-
dikleri profildeki miisterilere en kisa yoldan ulasmasini saglamaya calismaktadir.
Bu 6zelligi sayesinde Twitter'in yillik reklam geliri 2010’da 45 milyon dolardan,
2011’de 139; 2012’de ise 259 milyon dolara ¢ikmistir. 2013 igin beklenen gelir ise
399,5 milyon dolar olarak acgiklanmistir (Baslar, 2013).

Sohret kiiltiirii agisindan analiz ettigimizde Twitter'in ‘yeni sohret kiiltiirii
araglarindan biri’ oldugu rahatlikla sdylenebilir. Oncelikle pek cok iinlii Twitter't
kullanmakta, giindelik yasamlariyla ilgili deneyimlerini paylasmakta ve fikirlerini
beyan etmektedir. Pek ¢ok sanatgi, politikaci, gazeteci ve spor insanini merak
eden kullanicilar Twitter’a girmekte ve iinliileri takibe almaktadir. Unliiler Twit-
ter’da en ¢ok takipgiye sahip olan gruplardir. S6zgelimi Cumhurbagkan:1 Abdullah
Gil'tin 2 milyon 739 bin, Bagbakan Recep Tayyip Erdogan’in 2 milyon 258 bin ta-
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kipgisi bulunmaktadir. Cem Yilmaz'in ise 3 milyon 400 bin takipgiyle Tiirkiye'de
en ¢ok takip edilen tinlti konumundadir.

Sohretlerle interaktif iletisim olanag1 sunmas1 Twitter'in en ayricalikli 6zellik-
lerinden biridir. Baz:1 kullanicilar, bu platformdan {inliiler ile tartismaya girmeye
calismakta ve zaman zaman da bu iletisimi karsilikli hale getirme imkanina sahip
olmaktadir. Dolayisiyla ‘ulasilmaz’ bir goriiniime sahip pek ¢ok {inlii, Twitter’a
dahil olarak normal hayatta kurulmasi ¢ok kolay olmayan bir diyalog ortaminda,
siradan halkla temas eder hale gelmistir.

Sohret kiiltiirii agisindan Twitter'in bir diger 6nemli 6zelligi de zamanla You-
Tube gibi kendi tinliilerini yetistirmesidir. Giindelik yasam kiiltiirii ile ilgili pek-
¢ok konuda ‘ahkam kesen” Twitter iinliileri, zamanla popiilerlesmisler ve birer
‘internet sohreti’ haline gelmislerdir. Baz1 Twitter iinliileri on binlerce takipgiye
ulasmis, medyada kendilerine saglam yer edinmis, kitap bile ¢ikartarak adeta, bi-
rer kanaat onderi haline doniismiislerdir. S6zgelimi Pucca kod adiyla Twitter'da
yer alan Selen Isik donemin internet sohretlerinden biri olmustur. 310 bin 209 ta-
kipciye sahip olan Pucca, sanal alemin en popiiler yazarlarindan biridir. Eski sev-
gilisini anlattig giinliiklerinin bir anda takipgi rekoru kirmasiyla sohret olan Puc-
ca, uzun bir siire kimligini gizlemis, ardindan Selen Isik olarak kendini hay-
ranlarina tanitmigtir. Yogun bir argoyla, kadin erkek iligkilerini didikleyen Pucca,
yazdig kitabiyla da ciddi bir ilgi gormiis ve sohret mertebesine ulasmistir. Bir di-
ger twitter iinliisii de Ceri Lewis kod ismini kullanan Omiir Ozdemir’dir. Ameri-
kali Jery Lewis'in hayrani oldugu igin kendine bu ismi segen Ozdemir’in de ta-
kipci sayis1 116 bin 523’diir. Bir ila¢ firmasinda calisirken Twitter'da yorum yap-
maya baglayan Ozdemir, giincel meseleler {izerine yaptig1 degerlendirmelerle po-
piilerligini arttirmaktadir. Twitter’daki {inti sayesinde radyo programi yapmaya,
iinliilerle arkadas olmaya baglayan Ozdemir sanal ortamin énemli sShret figiirle-
rinden biri olmustur. Pucca ve Ceri Levis kod isimleriyle internette sohreti yaka-
layan Selen 151k Hiirriyet Gazetesi'nde, Omiir Ozdemir ise Vatan Gazetesi'nde ko-
se yazar1 olmus ve Twitter'dan geleneksel medyaya gecis yapmustir.

Twitter da sohretlerin popiilerliligi yeni yeni is alanlarinin ortaya c¢ikmasini
saglamistir. Sosyal medyada {inliiler ile {inlii markalar1 birlestirip yeni bir tiir rek-
lam pazar1 olusturan “Ad.ly”, tweet basina para piyasasinin 6nemli aktorlerinden
biri olmustur. Old Navy, Toyota, Best Buy ve American Airlines gibi dev firmalar,
¢ok sayida takipgisi olan iinlii isimlere 'tweet’lerinde kendilerinden bahsedip link
vermesi karsiliginda ciddi paralar 6demektedir. Bu firmalar, {inliiniin takipgi sa-
yist ile takipgilerinin inlii ismin tweetlerini ‘retweet’ yapma ya da paylasma ora-
nina gore olusan fiyatlar1 6demeyi kabul etmektedir. Ad.ly hesabina gore 10.5
milyon takipgisi olan hip hop sarkicis1 Snoop Dogg, Twit basina 8000 dolar ile lis-
tenin basinda, 2.5 milyon takipgisi olan Paula Abdul ise twit basina 5000 dolarlik
ticretiyle ortalarda yer almaktadir (medyaradar.com, 2012).”
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FACEBOOK ve SOHRET KULTURU

Bir diger sosyal medya aract Facebook’u en genel tanimiyla sanal bir cemaat ola-
rak tanimlamak olasidir. Bu cemaatte goriintli esastir ve gostermek istedigimiz
kadariyla, istedigimiz sekilde bu platformda kendimize bir kimlik uydurabilmek
miimkiindiir. Goriintii izerinde kontrol imkan1 saglayan Facebook, modern diin-
yanin en onemli paylasim mekanlarindan biri haline gelmistir. Bir “simirli sorum-
luluk cemaati” olarak ele alinan Facebook 19 yasinda bir iiniversite 6grencisi olan
Mark Zuckerberg tarafindan 2004 yilinda tiniversite i¢i haberlesme amagch kurul-
mus ve sonrasinda tiim diinyaya yayilmistir. 2012 yih itibari ile toplamda 850
milyon kullaniciya ulasan Facebook; diinyada 7 kisiden birine ulasma oranina sa-
hiptir. Bu rakam ayni zamanda Cin ve Hindistan’dan sonra diinyanin en kalabalik
iilkesi anlamina da gelmektedir.

Facebook'un bagarisindaki en énemli etken herkesin kullanimina agik olmasi
ve verdigi servisler karsisinda 6deme beklememesidir. Facebook ortaminda sat-
rang gibi bir¢cok oyun oynanabilmektedir. Ayrica Facebook’ta gesitli konularda so-
rulan sorular ile arkadaslarinizin zevkler ve begenilerini 6grenmek ve onlara sa-
nal hediyeler gondermek miimkiin olmaktadir. Bu alanda etkili arastirmalarin al-
tina imza atan Pingdom sirketinin son verilerine gore diinyada toplam internet
kullanict sayist 2.1 milyara ulasmistir. Tiirkiye’de bu rakam 30 milyona isaret et-
mektedir. Facebook kullaniminda ise Tiirkiye 32 milyon kullaniciya ulasmis ve
toplam 850 milyon Facebook kullanici sayisinin icinde yiizde 47Tiik bir yere otur-
mustur (Sosyal Medya, 2012).

Facebook ile ilgili yapilan yorumlar, bu platformun bir cemaat olusturdugu
noktasinda hemfikirdirler. Ancak bu klasik anlamda bir cemaat degil, sorumluluk
ve baghlik gerektirmeyen, bilgisayar basindan kalkmadan etkilesime gecilebilen,
gerektiginde gormezden gelinebilen sanal bir cemaattir. Facebook’un 6nemli bir
ozelligi de, sadece sectiginiz ve muhtemelen tanidiginiz ya da bir sekilde birile-
rinden veya bir gruptan referans alan kisilerle iletisim halinde olmanizdir. Yani
YouTube’daki gibi herkesin sizi izlemesi s6z konusu degildir. Yalnizca ‘arkadas’
olarak atanan, dar bir gevre sizi gozetleyebilir. Ancak bu dar gevre siirekli eklen-
melerle biiyiir ve sonunda pek de iyi taninmayan bir¢ok ‘arkadas’la kars: karsiya
kalinabilinir. Ancak arkadaslar birbirlerinin profillerini gorebilir, fotograflarina ve
diger arkadaslarina bakabilir, yapilan her hareket, yazilan yorumlar, izlenen vi-
deolar, cevaplanan testler, ¢oziilen bulmacalar kisiye ait alanda yayinlarur. Fa-
cebook’da kisiye ayrilmis olan mekan dilenildigi gibi tasarlanabilinir. Sevilen
filmler, kitaplar, fotograflar, cay, kahve ve raki sofras1 gibi yerel 6geler de eklene-
bilinir ve sanal bir ‘ben” deneyimi yaratilir (Tok, 2007). Bu ben, gercek benin bir
taklidi, organize edilmis, kurulmus halidir. Facebook, kendi kendinize kurdugu-
nuz hem seyirlik hem de seyreden bir platformdur.
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Facebook bir sosyal etkilesim sitesi olarak sohret yaratma konusunda YouTube
kadar etkili olmasa da, sohret kiiltiiriiniin nemli bilesenlerini icermektedir. Onemli
olan ytiiziin (goriinen-ben) ve mahremiyetin (i¢sel-ben)baskalarmna bir iletisim or-
tam1 iginde agilmis olmasidir. S6hret kiiltiirti glintimiizde benligin her tiirli sunu-
munu kapsar hale gelmistir. Mahremiyetin ve goriinen ben’in ifsasi kendini ispat-
lamaya calisan modern bireyin vazgecemedigi bir aliskanlik olmustur. Yine de Fa-
cebook, YouTube tarzi bir sohret tiretime tamamen kapali degildir; “Yemekteyiz
Ogrenci Evi’ ve ‘Mukadderat’ tarzi sadece Facebook icin hazirlanmis programlar
olup, genis izleyici kitlesine ulagmais, katilimcilarini sanal sohretle tamstirmistir.

SONUC

Sohret kiiltiirti glintimiizde medya dolaymmu ile kitlelere ulasmakta ve kitlelerle
tinliiler arasinda aracilik yapan medya ¢ogu zaman kiiltiiriin sinirlar1 noktasinda
belirleyici olmaktadir. Giiniimiizde sohretler genellikle televizyon ve internet do-
layimindan gecerek halka ulasmakta ve bu aracglarin yapisal 6zellikleri sohretlerin
olus bicimini etkilemektedir. Sosyal medyanin internet kullanicilarinin hemen
hemen hepsi tarafindan tercih edilmesi, bu araglarin popiilerlesmesine imkan sag-
lamis ve yeni bir kiiltiiriin hizla toplumu etkisi altina almasini beraberinde ge-
tirmistir. Sosyal medyadan yayilan kiiltiir, 6zellikle gengler arasinda hizla yayil-
makta ve en dinamik ve en katilimci medya olarak dikkat cekmektedir.

Toplumdaki tiim kiiltiirel yapilasmay etkileyen sosyal medya sohret kiiltiirtiniin
olusmasi ve yayginlasmasma da onemli agihmlar saglamustir. Televizyonun etkisine
simdilik yakin, ileride muhtemelen onu golgede birakacak denli bir giice sahip olan
sosyal medya araclar kisa siirede kendi sohretlerini yaratmis ve bu kiiltiiriin en yo-
gun isledigi alanlarin baginda gelmistir. Ozellikle Youtube, videolar aracthgtyla farkl
yas, statii ve iilkeden pek ¢ok kisiye uluslararasi bir {in saglamis, milyonlarca kisi bu
internet tinliilerini tiklayarak sohretlerine sohret katmustir. Sozgelimi 2012 yilinda
tiim diinyada bir fenomen haline gelen Giiney Koreli Sarkici Psy’nin videosu 28 Ma-
yis itibariyle, toplam 1 milyar 624 milyon 022 bin 429 kisi tarafindan izlenmistir. Tam
bir Youtube sohreti olan Psy, gittigi her tilkede —Ttirkiye’de dahil- insanlar onu gore-
bilmek ve izleyebilmek icin birbirlerini ezmislerdir.

Youtube sadece sarkicilara degil, komik bir olaym aktorii olan pek cok kisiye
sOhret firsati sunmaktadir. Kocaeli'nin Golciik ilgesinde temizlik isgisi ile bir ¢ocuk
arasinda yasanan ve Youtube’a yiiklenen tartisma "Oglum bak git" sloganiyla tiim
iilkenin dikkatini ¢ekmis, ilgili olayin aktorleri temizlik isgisi Selcuk Kahraman ve
Yasin K."ya sohret yolunu agmistir. Bir anda fenomene doniisen sloganin tisortleri
yapilmis, giinlerce tartisilmis, defalarca seyredilmis ve hatta bir sinema filmi bile
yapilmistir. Dolayisiyla giintimiizde sosyal medya sayesinde sohret olabilmek gec-
mise oranla son derece kolaylagsmis ve siradan insan i¢in ulasilabilir olmustur.
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Ozellikle 140 karakter ile yapilan tespitlerin, yorumlarin ve haberlerin mekani
olan Twitter da, agz1 iyi laf yapabilen pek ¢ok siradan kisiye sohret imkani sun-
maktadir. Kelimeler araciligiyla tine kavusan Twitter sohretleri, takipgi sayilara
gore popiilerlesmekte ve cogu zaman profesyonel gazeteciler, sanatgilar ve politi-
kacilar kadar takipgiye ulasabilmektedir. Bu sosyal medyadaki kabiliyetleri ve
popiilerlikleriyle sohret olan pek ¢ok siradan Twitter {inliisii, daha sonra bu mec-
radaki etkinliklerini, medyanin diger alanlarinda gostermeye devam etmislerdir.

Ozetle, sosyal medya giiniimiizde pek cok siradan insana, ¢ok kisa siirede soh-
ret olabilme imkani sunmakta ve giintimiizde en dinamik sohret tiretim alani ola-
rak dikkat cekmektedir. Ozellikle Youtube ve Twitter araciiiyla sohrete ulagan
pek ¢ok siradan vatandas, iinlii olmak isteyen digerleri i¢in de rol model olmak-
tadir. Kimi zaman tesadiifen, kimi zaman da bilingli bir medya stratejisi sayesinde
sohret olan sosyal medya iinliilerinin, bu alanlarin giderek endiistriyel bir hal al-
mastyla, bundan sonraki siiregte sohret olabilme adina daha fazla yatirrm yap-
malar1 gerekli goriinmektedir. Sohretlerle ve sohret olmak isteyenlerle calisan
sosyal medya ajanslari, bu alanin dogalligin1 bozmakta ama ¢ok daha profesyonel
sekilde tinlii olmak isteyenlere yol gostermektedir. Gelecekte sosyal medyanin et-
kinligi daha da artacak ve muhtemelen bir s6hret {iretim mekanizmasi olarak te-
levizyonun daha da 6niinde konumlanacaktir.

Son Not:

Dr. Emel ARIK, Akdeniz Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Halkla Iliskiler ve Tanitim Ana
Bilim Dal.
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