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Oz

Siradan insanlarin geleneksel medyada yer
bulmalari ¢ok zor iken 2000'ler sonrasi
yayginlasan yeni medya ile durum degismis,
kendilerini gosterebilecekleri, sohreti
yakalayabilecekleri yeni platformlara (sosyal
aglara) sahip olmuslardir. Kisaca siradan insanin
sOhreti yakalama olasilig1 artmistir. Birey bu
platformda izleyenler lizerinde en fazla dikkat
¢ekme, begenilme, takdir edilme ve popiilerlik
kazanma, sohreti yakalama gibi arzularla daha
“farkl1” veya “6zel” oldugunu kanitlama ¢abasia
girmekte, bu dogrultuda igerik {iretmekte,
performanslarini takipgilerine sergilemekte ve
paylasmaktadir. Rojek'in sdhret
siniflandirmasinda yer alan “sohretimsiler”,
gliniimiiz yeni medyasinda “sanal sohretimsi”
durumuna gelmistir. Sanal séhretimsilerin bu
cabalar1 fenomen olmak i¢indir. Calisma nitel bir
arastirma yontemidir. TikTok uygulamasi
tizerinden Agustos 2020-Subat 2021 tarihleri
arasinda (yedi ayda alt1 video) gida sektoriinde
calisan iscilerin calistiklar1 isyerlerinde gida
iirtinleriyle birlikte sira disi, ilging olma, begeni
alma cabasi ile ¢ekip paylastiklar1 videolar ele
alinmis ve degerlendirilmistir. Bunun i¢in amaca
yonelik ve ayn1 zamanda medyaya da konu olan
ornek videolar seg¢ilmistir. Bu videolarin
yayinlanmasiin hemen ardindan kullanicilarin
takipgilerinden begeni almasinin yani sira, her
birinin i§ yerlerinin kapatilmasi, kimisinin isinden
atilmas1 veya yiiksek meblagda cezalar
kesilmesine ragmen her gecen giin bu tarz
olumsuz kabul edilebilecek videolarin yenilerinin
cekilip paylagilmasmin dikkate deger bir konu
oldugu diisiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: TikTok, sosyal medya,
sanal s6hret, sohretimsi.
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Abstract

While it was very difficult for ordinary people to find a place in the
traditional media in the past, with the new media that became widespread after
the 2000s, this situation has now changed and ordinary citizens have new
platforms (social networks) where they can show themselves and become
famous. On this platform, the individual attempts to prove that s/he is
"different" or "special" with the desire to get the most attention on the
audience, to be liked, appreciated and to gain popularity or to become famous,
s’/he produces content in this direction, exhibits and shares her/his
performances with followers. These efforts of virtual attributed celebrities are
meant to be phenomena. The study is a qualitative research method. Through
the TikTok application, between August 2020 and February 2021 (six videos
in seven months), the videos that the workers in the food industry shot and
shared with the food products in their workplaces, to be unusual, interesting
and to be liked, were discussed and evaluated. For this reason, sample videos
were selected for the purpose and can be an example to media at the same time.
Within the scope of this study, among the videos shared in the last year,
specific to the TikTok application, the videos, were made with food products,
especially at the workplace, that is thought to reveal the last point reached in
the effort to be extraordinary, interesting and appreciated were discussed and
evaluated. Immediately after the release of these videos, it is thought that's a
remarkable issue to shoot and share new videos that can be deemed negative
every day, despite the negative reactions of the users as well as the likes of
their followers, the closure of their workplaces, the firing of some of their jobs
or the imposition of high penalties.

Keywords: TikTok, Social Media, Virtual Fame, Attributed
Celebrities.

Giris

Gittikce hayatlarimizda yeri artan ve giiclenen teknolojik
gelismelerle birlikte her yastan birey, giindelik hayatinda sosyal medya
platformlar1 araciligi ile ¢evrimigi (online) yasar hale gelmistir. Akillt
cep telefonlar1 ve tabletlerin yaygin kullanimi ve siirekli elimizin
altinda olmast bunun en oOnemli sebeplerinden biri olarak
diistintilmektedir.

Internetin hayatlarrmizda giderek daha fazla yere sahip olmasi
sonucunda bireysellesme artmakta, topluluk bilinci ve iletisim,
sosyallesme algis1 ve alanlar1 degisim gostermektedir. Modern ¢agin
insaninin hastalig1 hayatlarindaki kronik tatminsizlik nedeniyle oyun,
aligveris, sohbet, eglence, calisma gibi sosyallesmeler giiniimiizde sanal
diinyada gerceklesmekte internetin odak noktasinda oldugu, hizla
tiikketme ve gelip gecicilik esasina yeni bir hayat diizeni kurulmaktadir.
“Gozetleme” ve “gbzetlenme” bu platformun temel unsurunu
olusturmaktadir. Insanlar bu sosyal aglarda sergiledikleri hayatlarla
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adeta tiiketim nesnesi haline gelmislerdir. Kurgulanan sanal yasamlar
“izleme” ve “izlenme” ardindan da “begenilme” arzusuyla ortaya
konmaktadir. Herkesin tiiketimine acilan ve bu amacla internette
sergilenen hayatlar, sanal yasamlar siirekli c¢evrimi¢i olmay1
gerektirmekte, yeni iletisim bigimleri, iliskiler, arkadasliklar, tepkiler,
tartismalar, begeniler ve endiseler ortaya cikmaktadir. Bunlardan
bazilarini soyle siralayabiliriz; Kag arkadasim veya takip¢im var? Kag
begeni almigim? Ne kadar yorum yapilmis? Kisiler, takip edildikge
veya begeni aldik¢a, takipgisi arttik¢a hayatindan mutlu ve tatmin
olmaktadir. Insanlar ger¢ek hayatta birbirlerini hi¢ tanimadan, sadece
gosterildigi/sunuldugu {izerinden birbirlerinin 6zel hayatlarini takip
etmekte ve begenmektedir. Popiiler oldugunu ve sevildigini begeni,
takipe¢i veya arkadas sayisi ile gostermek yaygin bir davranis haline
gelmistir. Bunu destekleyen bir¢ok aragtirma yapilmistir (Chen, 2013;
Chen, 2016; Kurtin vd., 2018; Rasmussen, 2018; Barrie Glinter, 2014
ve 2021; Ko & Wu, 2017).

Toplum tarafindan normal olarak kabul edilebilecek hayatlar
yasayan siradan insanlar, siradan hayatlarinda olduklarindan ¢ok farkli
hatta herkesten farklt yeni bir benlik olusturmakta, 6zel oldugunu
gostermek, sohret ve begenilme arzusu kazanma pesinde giinliik
hayatin biktirici rutini yerine kendinden yeni bir kisi yaratmaktadir. Her
seyi hizla tikettigimiz bu ¢agda kullanicilar; “Hey dur bir dakika ve
bana bak, ben neler neler yapabiliyorum” demekte ve egosunu gelen
begeniler ile tatmin etmektedir.

Gegmiste herkes gibi olmayan kisiler toplum tarafindan
dislanmakta iken, bugiin herkesten farkli, sira dis1, dikkat ¢eken kisi
olmak begenilmeyi ve popiiler olmay1 beraberinde getirmektedir. Bu
anlayis da kisileri simirlar1 zorlamak, hep daha fazlasim yapmak
konusunda tesvik etmektedir. Fark edilmek adina en uc¢ noktalardaki
eylemleri yapma yarigindaki kisilerin tek beklentisi daha ¢ok begeni
almaktir.

Teknolojinin  hayatimiza girmesi, hizla yerlesmesi ve
gelismesiyle, akilli cep telefonlarmin herkes tarafindan ulasilabilir
maliyetlerde ve kullanilabilir pratiklikte olmasi insanlarin kendi
cektikleri fotograflar ve videolar araciligi ile kendilerini ve
diisiincelerini yansitmalarina olanak tanimistir. Teknolojik gelisimin
nimetleri olan cep telefonlar1 ve internet 6zgiirce yapilan paylasimlara
olanak tanisa da kisilere kendilerini daha 6zgiirmiis gibi hissettirse de
aslinda giindelik hayatlarinin her aninda otorite tarafindan daha ¢ok
gbzetim altinda bulunmakta, denetlenmekte ve kontrol altinda
tutulmaktadirlar. Kisaca farkli igerik {ireten kullanicilar cok izlenmekle
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birlikte aslinda ilgili devlet kurumlarinin, sivil toplum 6rgiitlerinin ve
bilingli halkin gbzetimi altindadirlar.

Her bir sosyal medya platformu kendi fenomenlerini
yaratmakta ve bu kisiler yarattiklari ¢evrimigi sanal kigiliklerinin
begenilmeleri, takip edilmeleri nedeniyle de gelir elde etmektedirler.
Bu da pek ¢ok kisiye paylasim yapma konusunda cazip gelmekte, kolay
yoldan {inlii olma, sohret ve para kazanma, kesfedilme umudu ile
kendisini 6zenle pazarlamasina neden olmaktadir. Bu alanda {inlii
olanlar bulunduklar1 sosyal aga gore “Youtuber”, “TikToker” gibi
isimler almaktadir.

Internet ortaminda yapilan her paylagim, sonsuza kadar burada
kalmakta ve unutulmamaktadir. Bu anlamda mahkeme kararlar1 dahi
erisimin  farklt  mecralardan  izlenmeye devam  etmesini
engelleyememektedir. Ornegin sunucu Murat Basoglu ve yegeninin
veya Gamze Ozcelik’in erkek arkadasi milli basketbolcu Gokhan
Demirkol tarafindan tecaviiz fotograf ve video goriintiileri mahkeme
karariyla yaymdan kaldirilsa da yaymlanmasmin 6nii kesilemeyen
goriintiilerden birkagidir. Ayni sekilde calisma kapsaminda ele alinan
TikTok paylasimlarinin tamamu, yiikleyen kisiler tarafindan silinse de
arama motorundan yapilan arama sonucunda su¢ unsuru olusturan
sozkonusu bu videolara rahatlikla ulasilabilmektedir.

Sosyal Aglarin Sohretimsileri (Gegici Sohretler)

Andy Warhol’un s6hrete dair sdyledigi o iinlii sozii (stirekli
hatali alintilanan) “Gelecekte herkes on bes dakikaligina sohret olacak”™
10 Subat-17 Mart 1968 tarihleri arasi Isvec, Stockholm Moderna
Museet’de diizenlenen ve Viva Hoffman ile katildigi sergisinin
katalogunun ©n sayfasinda almtilanmistir. Bu katalog, s6ziin
almtilandigr ilk kaynak olarak bilinmektedir (Pringle, 2008:11). Pop
Art sanat akiminin kurucusu kabul edilen Andy Warhol, siradan
objeleri (g¢orba konservesi, Coca Cola sisesi gibi) ¢aligma atdlyesi olan
“Fabrika”sinda serigraf baski ile cogaltip sanat objesi yapmis ve
kendisiyle birlikte bu siradan obje ¢ekimlerini {inlendirmistir.
Gelecekte tipki bu siradan objeler gibi siradan insanlarin da aslinda
hicbir yetenek ve ozellikleri olmamasina ragmen en azindan on bes
dakikaligima sohret olabileceklerini yani kendilerinden soz
ettireceklerini 6n gérmiistiir. Sozlin iizerinden yarim asir ge¢mis,
geleneksel medya ve yeni medyada yaganan hizli gelisim, degisim ve
kiiresellesmeyle birlikte Warhol’un 6ngordiigii on bes dakika, on bes
saniyeye kadar hizla diigmiistiir.

Michel Flocker Séhret Oyunu adli kitabinda birgok insan
tarafindan iyi bir sekilde taninan insanlarin sozliikklerde “sohret” olarak
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tanimladigini fakat artik bunun degistigini yazar ve soyle devam eder
“Bir¢ok insan tarafindan bilinmek bir seydir, fakat olaganiistii olmakla
kendini olaganiistii gdstermeye c¢alismak arasinda, yildiz olmak ve
atesbocegi olmak arasinda ve de hatirlanmak ve igreng bir sekilde
hatirlanmak arasinda ¢ok biiyiik bir fark vardir. Ve artik “iyi” {inlin bir
gerekliligi kalmadi. Her tiirlii taninma hali yeterli oldu” (2007: 6).

Konugmalarimizda ve yazilarimizda genellikle birbiri yerine
kullansak da aslinda sohret, iinlii, yildiz, sohretimsi (gegici sohret,
sohretcik veya atfedilen sohret) ve karizma kavramlarinin arasinda
farklar oldugunun bilinmesi gerekir. Ozellikle 20. Yiizyilin ikinci
yarisindan sonra medya bir sekilde hepsiyle iletisime ve iliskiye girdigi,
tim bu kisilerin medyadaki goriiniirliikleri arttif1 i¢in aralarindaki
niianslar fark edilemez hale gelmistir. Ornegin “karizma” kavraminin
kuramcisi Max Weber’dir. Weberyen goriise gore ozellikle siyaset
alaninda liderlik 6zelligi olan {inliilere karizmatik denmektedir. Fakat
popiiler kiiltiir icerisinde eglence endiistrisi ve medya neredeyse her
sohretli kisi i¢in bu kavrami kullanmugtir.

Weberyen karizma ile sohret olgusunu birbiri ile kiyaslayan ve
bu iki kavram arasindaki farklar1 ortaya koymaya ¢alisan Cayci ve
Aktag yapmis olduklar1 arastirmada séhretin modern déneme 6zgii bir
kavram olarak 6zellikle medyada iiretilen sahte bir kisilik oldugunu
vurgulamiglardir. Karizmatik liderler gibi devrimci bir giicii, toplumsal
sorunlar1 ve problemleri ¢6zme yetenegi bulunmamaktadir. Sohretler
karizmatik liderler gibi krizlerden etkilenmezler. Aksine sansasyonel
olaylar sayesinde gohretlerin medyada goriiniirliikleri ve bilinirlikleri
artmaktadir. Cogu zaman istiin bilgi ve yetenege ihtiyac
duymamaktadirlar. Iletisim ortamlari olmadan var olamadiklar1 icin
medyanin esareti altindadirlar. Bu esaret onlarm ticari bir meta gibi
tiikketilmesine neden olmaktadir (2018: 674). Kisaca her sohretli kisi
aynit zamanda karizma sahibi olamaz. Goriildiigii gibi ¢ogu zaman
kavramlar dogru kullanilmamaktadir.

Calisma, TikTok platformuna yikledigi ve paylastigl
videolarla adindan s6z ettirmek isteyen kullanicilar hakkindadir. Sohret
kavrami perspektifinden bakacak olursak en basta bu kisilere
“sOhretimsi, gecici sohret, sohretcik veya atfedilen sOhret”
kavramlarindan birini kullanmak gerekmektedir. Daha da dogrusu bu
kavramlardan birini kullanmak gerektiginde bagina “sanal” kelimesini
de koymanin daha uygun olacagi diisiiniilmektedir. Caligmada bu
kigilere “sanal sOhretimsiler” kavrami kullanilacaktir. Bu noktada
kisaca sOhretimsiden s6z etmek gerekirse; Chris Rojek, Séhret
(Celebrity) adli eserinde ii¢ ¢esit sOhretten soz eder: Aileden gelir,
kazanilir ya da baskalarinca atfedilir (s6hretimsi) (2003:20). Biyolojik
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sohret, kazanilmig sohret ve atfedilen sohret (sohretimsi) olarak
kategorilestirilebilir.

Cok fazla iizerinde durmamakla birlikte 6rnek isimlerle ilk iki
kategoriyi su sekilde agiklamak miimkiindiir: Lady Diana’nin oglu
Prens Harry’in ya da Hiilya Avsar’in kizi Zehra’nin sohreti aileden
gelir. Sebebi tamamen biyolojiktir. Cem Yilmaz, Tarkan, Sezen Aksu,
Baris Mancgo, Marilyn Monroe, Elvis Presley, Ciineyt Arkin, Brad Pitt
(sayisiz ornek vermek miimkiindiir) gibi sohretler ise kazanilmistir
(Yalniz sunun da altim ¢izmek gerekir ki bazi biyolojik s6hretlerin
sonrasinda kazanilmig s6hrete doniismesi “genetik yetenegin” devreye
girmesiyle olduk¢a miimkiindiir. Kemal Sunal’in oglu Ali Sunal gibi).
Bu kisiler gohretlerini ¢ok calismalarina ve rekabette ipi
gogiislemelerine borgludur. Kazanilmig sohretler kalicidir. Halk, bu
sohretleri kolay kolay unutmaz ve 6liimlerinden sonra da hatirlar.

Atfedilmig sohretler ise aslinda siradan insanlardir ancak
yaptiklar1 ya da bulastiklari bir is veya faaliyet sonucunda taninirlar.
Sansasyonel habere konu olan “sdzde olay” yaratanlardir. Toplumun
dikkati medya araciligi ile bu kisilerin {izerine ¢evrilir. Monica
Lewinsky gibi herhangi bir sekilde kameralara yakalanan siradan
vatandaglar buna ornek verilebilir. Chris Rojek bu yolla sohreti
yakalananlara “sohretimsi” demektedir. Sohretimsilerin  omrii
kisaciktir. Bir anda parlar ve sonra hemen soniip unutulurlar. Anlik {in
kazanmak ve sonra da halkin bilincinden silinmek sohretimsilerin
dogasinda vardir. Giiniimiizde medya o kadar ¢ok toplumun iginde ki,
her an herkes “sohretimsi” olabilir (Soygiider, 2003: 119). Kisaca
sOhreti arzulayan ve bunun i¢in ¢abalayan kisilerdir.

Geleneksel medyada sohretimsiler kameralar1 iizerlerine bir
sekilde cekmeyi basaran siradan vatandaslardir. Ornegin bir {inliiniin
sevgilisi olarak veya sira disi1 bir olaya karisarak. 1990’lardan sonra ise
televizyon ekranlarinda karsimiza ¢ikan, toplumun ve medyanin ¢ok
sevdigi yarigma programlarina katilarak siradan insanlar “goriiniir”
olmaya baslamiglardir. Popstar, Survivor, Biri Bizi Gozetliyor, Gelinim
Olur musun? vb. performans ve direng yarismalarinda yer alan ve finale
kadar ekranlarda kalmay1 basaran, dolayisiyla “goriilen” bu insanlar
rahatlikla s6hretimsi olarak degerlendirebiliriz. Cilinkii sabah ve aksam
kusaklarinda televizyon kanallar1 yarisma programlariyla adindan soz
ettiren bu siradan insanlar1 gosteriyordu (Bu tarz yarismalar geleneksel
medyada hald siirmektedir). 2000’ler sonrasi internet ortaminda ise
siradan insanlar televizyon ekranlarindan degil, cep telefonlari, tablet
ve bilgisayar ekranlarindan kendi trettikleri ve paylastiklari i¢eriklerle
sOhreti yakalamaya calismaktadirlar. Sosyal aglar giiniimiizde “sanal
sOhretimsi”lerle doludur. Buradan basarty1 yakalayanlar (¢ok sayida
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takip¢i ve begeni alanlar) ise tanminir olup, sohretli kisiler grubuna
girerler ki sanal diinyanin sohretlerine “fenomen” denmektedir. Enes
Batur, Aykut Elmas, Baris Ozcan bunlardan sadece birkagidir.
Amerikali pop sarkici Justin Bieber da sohreti Youtube platformundaki
paylasimlar1 sonucu yakalamistir. Youtube’daki sanal sOhretimsi
pozisyonunu calisarak ve medyay1 ¢ok iyi kullanarak “kazanilmis”
sohrete gevirmeyi basarmistir.

“Meshur” kelimesinden yola c¢ikan Tayfun Atay, Yasasin
Meshuriyet Cagr adindaki kitabinda i¢inde bulundugumuz ¢agda
meshur olma isteginin her seyin Oniine gectigi bir dénem oldugunu
anlatmaktadir. Glinlimiizde artik “diisiinmek™ten ¢ok “seyretme”,
“bilmek”’ten ¢ok “gdriinmek”, kafaya degil gdze hitap etmek, meslek
sahibi olmaktan ¢ok sohret sahibi olmak, ¢alismaktan ¢ok kolay para
kazanmak ve “emek”ten ¢ok “eglenme’nin toplumsal tercih olarak
ragbet gordiiglini yazmistir. Atay cocuklarin biiylince ne olmak
istedikleri sorusuna “meshur olmak istiyorum” seklinde yanit
verdiklerine dikkat ¢cekerek “biri”lerince gozetlenmenin tutsaklik degil
“varolus” anlamina geldigini belirtmektedir (2004:19).

“Ister psikolog ister ilahiyatci, ister sosyolog ister deprem
uzmani, ister tip doktoru ister avukat olun, meshur olamiyorsaniz bir
eksiklik hissetmeniz kaginilmazdir. Meslek sahibi olmak mesleginde
basarili olmak yetmiyor, ille “meshur” olmak lazzim! Meshur olmanin
yolu da “gozler oniinde olmak™tan, daha agikcasi “ekran”dan gegiyor
(Atay, 2004: 20).

Yalda Ulhs ve Patricia Greenfeld isimli psikologlarin 2011°de
Amerika’da 10-12 yas grubu g¢ocuklar iizerinde yapmis olduklar
arastirmada (nitel ve nicel karma analiz) bu ¢ocuklarin yiizde 40’1nin
biiyiiylince her iki mecrada, yani hem televizyon hem de internette
(Youtube) sohret olmak istediklerini (Ulhs ve Greenfelds, 2011:10);
ayni arastirmacilarin ayni arastirmayi bir yil sonra yani 2012°de
yaptiklarinda ise bu oranm yiizde 52 oldugu gdrmiislerdir (Uyken,
2017). S6z konusu arastirmacilar benzer ¢alismanin Singer ve Stefflre
adli aragtirmacilar tarafindan 1954°de lise 6grencilerine yapildigini ve
o zamanki oranin ise erkeklerde ylizde 4, kizlarda yiizde 2 oldugunu da
belirtmislerdir (Ulhs ve Greenfelds, 2011: 10). Bu rakamlar agik¢a her
gecen y1l insanlarin s6hret olabilme hayalinin arttigin1 géstermektedir.

Medya ve 6zellikle yeni medya, glinlimiizde kiiltiiriin en 6nemli
belirleyicisi olarak gohret kiiltiiriiniin olugsmasinda aktif bir rol
oynamaktadir. iletisim teknolojilerindeki gelismelerin bir sonucu olan
internet, glinlimiizde sohret kiiltiiriiniin en etkili ve en hizli sekilde
yayildigi mecradir. Sohreti giderek herkesin ulagabilecegi bir konuma
dogru yaklastirmakta ve kitlelerin iinlii kisilerin yasadiklar1 cazip
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hayatlara &zlem duymasim  koriiklemektedir.  Ozellikle sosyal
medyanin tiim diinyada olduk¢a yayginlasmasi ile sohret kiiltiirii bu
yeni mecrada yeni bir gériiniime biiriinmiistiir (Akyazi, 2020: 256).

Sosyal aglar1 sadece siradan insanlar degil sanat, siyaset, spor,
bilim gibi alanlarda kendinden sz ettiren ve taninan neredeyse biitiin
iinliiler de kullanmaktadir. Eski geleneksel medya doneminde belirli
siklikla radyo ve televizyon kanallarinda yer almadig: i¢in unutulma
riski ve korkusu yagayan {inliiler gibi giiniimiiz yeni medya déneminde
unliiler yakaladiklar1 sohreti siirdiirebilmek i¢in Instagram, Youtube,
Twitter, TikTok, Twich, Facebook, vb. sosyal medya platformlarinda
goriinmek ve paylagim yapmak zorundadirlar.

Web 2.0, bireyi internet diinyasinda sadece bilgi almaktan ve
bilgi yigin1 olmaktan kurtarmis, bireylerin internet ortaminda
istediklerini 6zgiir bir bi¢imde organize etmesini saglamistir. Ayrica
Web 2.0 bireyin diisiincelerini kategorize etmesini ve drnegin sosyal
medya yoluyla karsilikli bir etkilesimle, internet diinyasinda var
olmasini saglayan yeni bir teknolojidir (Bati, 2010’dan aktaran Yildiz,
2017: 18).

Sosyal medyanin sosyal-psikolojik, ekonomik ve kiiltiirel
olarak kategorize edilmis islev ve 6zellikleri kullanicilar1 gekmektedir.
Kullanicilar ¢evresinde olup bitenleri sosyal medya araciligiyla
Ogrenebilmekte, yalnizligini  sosyal medyada sanal olarak
giderebilmektedir. Bireysel ya da kurumsal kullanicilar sosyal medyada
mal ve hizmetlerin reklam ya da tanitimin1 yapabilmektedir. Tiim
bunlar da sosyal medyanin en 6nemli 6zelliklerinden birinin etkilesim
ozelligi oldugunu gostermektedir. Kullanicilar kendileri ve takipgileri
icin 6nemli, ilgi ¢ekici gordiikleri her tiirden igerikleri hesaplarindan
paylasarak, onlarla etkilesime gegmektedir. S6z konusu etkilesim farkl
tir ve boyutlarda olmaktadir. Etkilesimin boyutu, kullanicilarin
yiikledikleri gorsel ve yazinsal metinlere yapilan yorumlar, begeni
(like) ve/veya bahsetme/anma (mention) formatlariyla olabilmektedir
(Kaya ve Ata, 2019:112-113). Kisileri sanal sohretimsi ve sonrasinda
da fenomen yapacak olan sosyal aglardaki bu etkilesimdir.

Bugiin, pek ¢ok kisi, internette yer alan sosyal aglardan
yaptiklar paylagimlarla para kazanmaktadir. Bu paylasimlarla paranin
disinda gecici de olsa sdhreti yakalayabilmektedirler. Ozellikle sosyal
aglarin en yogun bi¢cimde kullanicisi olan gengler bunun bilincindedir.
Kolay yoldan para ve sohret kazanma fikri c¢ogunun hosuna
gitmektedir. Yukarida bahsedilen etkilesim, tiklanma sonucu sosyal
medya kullanicisina para ve sohret kazandirmaktadir.

Serdaroglu’nun 2020 yilinda Instagram kullanicilar iizerinde
yaptig1 bir aragtirmasinda genclerin igsizlik, parasizlik ve bagka islerde
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(Barmen olan katilimc1) uzun saatler (giinde on saat, ayakta) boyunca
diisiik icretlerle c¢alismalart nedeniyle, sosyal aglarda igerik
iirettiklerini tespit etmistir. Issizlik ve parasizlik nedeniyle pek fazla
secenegin olmayisinin ve uzun saatler boyunca sOmiiriillmenin,
Instagram iizerinden para kazanmak gibi islere yoneltici faktorler
oldugunu belirtmistir. isci agisindan bakildiginda ¢alismakta oldugunuz
bir isiniz varken ayn1 zamanda bagka bir isten de para kazanacaginiz
anlamma gelen “esnek calisma” kavrami aciklanmis ve sosyal
medyadan para kazanma yoneliminin &zellikle genglerde yaygin
oldugunu su sekilde dile getirmistir (Serdaroglu, 2020: 60):

Bildigimiz kadariyla, Instagram {izerinden para kazanan
kisilerle ilgili sistematik bir arastirma bulunmamakla birlikte,
Hollywood tinliilerinden, sosyal medya {inliilerine kadar bu isi
yapan pek cok insan oldugu goriilmektedir ve Instagram
iizerinden para kazanan insanlarin bir paylasim i¢in birkag yiiz
dolardan baslayip, binlerce dolara kadar para kazanabildikleri
bilinmekte ve bu kosullar, 6zellikle geng kitle i¢in oldukca
6zendirici olabilmektedir.

Sosyal Medya Platformlar1 Arasinda TikTok’un Yeri

Cinli Yiming Zhang’in kurucusu oldugu ByteDance adli sirket,
2016 yilinda Cin’de “Douyin” adiyla 2017 yilinin Eyliil ayinda ise
“TikTok” adiyla uluslararasi pazara girmistir. On bes saniyelik videolar
ile baglayan, ardindan videolarin birlestirilmesi ile daha uzun videolar
yaymlanmasina da imkan veren bu uygulama, kolaylikla ses, efekt,
miizik, dizi-film replikleri gibi eklemeler yapmaya da olanak
tanmimaktadir. TikTok akilli cep telefonlari, bilgisayarlar ve tabletler
iizerinden kullanilmaktadir.

TikTok uygulamasini diinyada ve Tiirkiye’de ¢ok sayida iinli
de siradan insanlar gibi toplumun her kesiminden kisilerle birlikte aktif
olarak kullanmaktadir. TikTok, on bes saniye igerisinde dans etme,
sarki sOyleme, playback yapma gibi pek ¢ok performansin sunuldugu
bir sahne olarak islev géormektedir.

TikTok’un resmi web sitesinde “TikTok kisa mobil videolarda
lider platformdur. Misyonumuz eglendirmektir ama bir yandan da
yaraticiliga esin kaynagi olmak istiyoruz.” diyerek platforma
yiiklenecek videolarda odak noktasinin yaratici unsurlarla desteklenen
videolar aracihigi ile eglendirmek oldugunu belirtmistir.!

! https://www.tiktok.com/about?lang=tr-TR (Erisim Tarihi: 01.07.2021).
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Giiniimiizde Amerika, Ingiltere, Fransa, Almanya, Japonya,
Endonezya, Gliney Kore ve Japonya’da global ofisleri bulunan TikTok,
2017 yilinda uluslararas1 pazara ve hayatimiza girmis, hakkinda ¢ok
sayida haber, makale ve hatta kitap yazilmistir. TikTok’ta nasil iinlii
olunur (How to become famous on TikTok, Nina Ullman), TIKTOK;
TikTok platformunun kar, pazarlama ve onunla iinlii olmak i¢in nasil
kullanilacagma dair adim adim eksiksiz kilavuzu (TIKTOK: The
Complete Step-by-Step guide on how to use the Tiktok platform for
profits, marketing and becoming famous with it/Dave Miller), TikTok
Para Kazanma Sirlari: TikTok’ta Nasil Para Kazanilir? (TikTok Money
Making Secrets: How to Make Money on TikTok/Josh Wellington)
bunlardan sadece birkacidir. Goriildiigii {izere yazilan kitaplarda ana
tema nasil takipgi, hayran sayisi arttirmanin ve sonrasinda da bu alinan
begeniler araciligi ile para kazanmanin miimkiin oldugu eksenindedir.
Cekilen bir video ile insanlarin uzun zaman ¢aligmak zorunda kalmadan
hedeflerine  ve  kazanabileceklerine  nasil  ulasabilecekleri
anlatilmaktadir.

Tiirkge olarak basilan tek kitap ise Bugra Demir’in TikTok dan
Para Kazanma adindaki e-kitabidir. Tanitiminda sunlar yer almaktadir:
“Bu kitabt alip okuduktan sonra para kazanmaniz icin tek engel
sizsiniz...”?

“Digital 2020-Global Digital Overview” raporuna gore diinya

Pinterest olarak siralanmaktadir. Facebook’un 2,4 milyar, Youtube’un
2 milyar ve Instagram’in 1 milyar kullanicist bulunmaktadir. TikTok
ise 800 milyon kullaniciya ulagmis bulunmaktadir ve en kisa siirede
biiyliyen sosyal medya platformu olma 6zelligi gostermektedir (Simon,
2020).

2 https://www.idefix.com/ekitap/tiktok-dan-para-kazanma (Erigim Tarihi:
01.07.2021).
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THE WORLD’S MOST-USED SOCIAL PLATFORMS

BASED ON MONTHLY ACTIVE USERS, ACTIVE USER ACCOUNTS, ADVERTISING AUDIENCES, ©R UNIGUE MONTHLY VISITORS (IN MILIONS)

we (@ .
gre. | | Hootsuite

Gorsel 1: Digital 2020—Global DigitalOverview” raporuna
gore diinya genelinde sosyal medya kullanim durumu.?

Aym rapora gore Tiirkiye’de 83.88 milyonluk niifusun 54
milyonu aktif olarak sosyal medya kullanicisidir. Giinliik internet
kullanim1 7 saat 29 dakikadir. Bu siirenin 2 saat 51 dakikas1 sosyal
medya kullanimi, 3 saat 4 dakika televizyon izleme, 1 saat 21 dakika
miizik dinleme, 58 dakika ise oyun oynamak olarak siralanmaktadir.
Sosyal medya platformlar1 kullanim durumuna gore siralandiginda
Youtube, Instagram, Whatsapp, Facebook, Twitter, Facebook
Messenger, Pinterest, Linkedin, Snapchat ve onuncu sirada TikTok
gelmektedir. Uygulamalarin indirilme sayisina gore yapilan siralamada
ise; Whatsapp Messenger, Instagram, Facebook Massenger’dan sonra
dordiincii sirada TikTok gelmektedir (Simon, 2020).

MOST-USED SOCIAL MEDIA PLATFORMS
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Gorsel 2: Digital 2020-Global DigitalOverview raporuna gore
Tiirkiye’de internette gegirilen siire ve sosyal medya kullanim durumu.*

Bu platformda gilincel/trend ve popiiler “hashtag’ler ile

3 https://datareportal.com/reports/digital-2020-turkey (Erisim Tarihi: 06.04.2021).
4 https://datareportal.com/reports/digital-2020-turkey (Erisim Tarihi: 06.04.2021).
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(meydan okumalar), playback yapmak, dans etmek gibi etkinlikler
yaygin olarak gerceklestirilmektedir. Buradaki tek hedef ¢ok sayida
takipgiye sahip olmak ve onlardan begeni almaktir. Bu anlamda kisiler
sempatik, komik, eglenceli, yetenekli ve gilizel bulunmak en 6nemlisi
de begenilmek i¢in farkli rollere biiriinmekte ve tiim yeteneklerini
sergilemektedirler. Kisileri sasirtarak soke etmek amaciyla radikal
eylemler yarisina girigmis olan sosyal medya kullanicilari fark edilmek,
taminmak, 0zel oldugunu  gdstermek, olabilecek firsatlan
degerlendirmek igin yaptiklar1 paylasimlar ile adeta “Bana bak, ben de
buradayim!” demektedir.

TikTok’taki hashtag kullammminin mantig1 diger sosyal
aglardaki hashtag kullanimindan farklidir. Diger platformlarda hashtag
kullanimi, kullanicilara gercek bir olay ve giindemi belirli bir akis
icerisinde webosfer’de tartisma imkani tanimaktadir. Fakat TikTok
uygulamasinda hashtag’ler sadece TikTok kullanicilar1 ekseninde
gerceklestirilebilen etkinliklerin organizasyonuna olanak tanimaktadir.
Bu yoniiyle hashtag kullammmi TikTok kullanicilarinin dikey bir
eksende benlik sunumu pratiklerinde bulunmalarina ve benzer
kullanicilarin igeriklerini inceleyerek kendi iceriklerini iiretmek {izere
fikir almalarina olanak tanimaktadir (Unlii, Kus ve Goksu, 2020: 120).
Gilinlimiizde insanlarin sosyal aglardaki paylasimlaryla “dijital benlik”
yaratip var olduklarini sdylemek miimkiindr.

...Bu tir sitelerin en 6nemli 6zelligi igerigin kullanicilar

tarafindan olusturulmasidir. S6z konusu olan, binlerce

kameranin farkli zamanlarda ve yerlerde kaydettigi sayisiz
goriintli parcaciginin bir araya gelmesiyle olusmus bir y1gindir.

Hayatin her anim1 performansa doniistiiren ve biiylik oranda

benligin teshirine dayanan bir gorsellik yigimidir bu demektedir

(Saki Aydin, 2018:252).

Benlik insa etmeye, Kkitlelerin dikkatini ¢ekmeye c¢alisan
kullanict iiretecegi videodan sorumludur. Cekimin yapildigi mekandan,
ortamin 1s1gina, kameranin acisina, kullandig1 miizige veya konusma
varsa sOylenen sOzlere veya yazilara kadar her seyden sorumludur.
TikTok platformunda videolan iiretmek i¢in gercek bir kameraman
kadar bilgi sahibi olunmasina gerek yoktur. Tipki giiniimiizde akilli cep
telefonlariyla neredeyse herkesin usta birer fotograf¢1 gibi fotograflar
iretmesi ve hatta cesitli fotograf diizenleme uygulamalartyla da
goriintiilerinin iizerlerinde oynamas1 gibi TikTok uygulamasinda da
insanlar genellikle akilli cep telefonlar1 {izerinden kolayca video
iretmektedir. Bu uygulamada da kullanicilar gesitli efekt, filtre ve
kurgularla videolar1 iizerinde oynayabilmektedirler. Video ¢ekmek
basit olsa da begeni almak ve tanmmmak igin ilging igeriklerin
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olusturulmasi1 gerekmektedir. Onemli olan ve zor olan da budur.
Kimsenin yapmadigini, diisiinmedigini yapabilmek.

TikTok platformunda oldukca eglenceli, mizah igerikli
videolarin yani sira maalesef olumsuz nitelendirebilecegimiz videolar
da iretilmektedir. Begenilmek ugruna smirlarin zorlandig1 ve bazen
umulanin gerceklesmemesi ile hayal kirikliklariin da yasandigi
goriilmektedir. 1.4 milyon takipgiye sahip 18 yasindaki TikTok
fenomeni Ispanyol Dazhariaa Quint Noyes, “son dans” videosunu
paylastiktan sonra intihar eden kullanicilardan sadece bir tanesidir.’
“Blackoutchallenge” akimi (bogulma oyunu) ile boyunlarina
bagladiklar iplerle nefessiz kalma denemesinde 10 yasindaki italyan
bir kiz ¢ocugu ve Amerika’da 12 yasinda bir erkek ¢ocugu hayatini
kaybetmistir. 17 yasindaki Oguzhan Baylan Afyon’da video ¢ekmek
icin girdigi su birikintisinde bogularak Olmiistiir. Hindistan’da 24
yagindaki 2 ¢ocuk annesi kadin kocasi tarafindan TikTok’a girmesi
nedeniyle evini ve g¢ocuklarini ihmal ettigi gerekcesiyle platforma
girmesi yasaklaninca zehir igmis ve zehri i¢erken ¢ektigi videosunu da
kocasina gondermistir. 16 yasindaki Hintli fenomen Siya Kakkar ise
aldig1 olumsuz yorumlar nedeniyle hayatina son vermistir.

TikTok, “Blackoutchallenge” oliimleri sonrast su agiklamay1
yapmuistir:

“TikTok'ta, toplulugumuzun giivenligini korumaktan daha
yiiksek bir oncelige sahip degiliz ve tehlikeli davranislari tesvik eden
veya ylcelten igerikler kesinlikle yasaktir. Platformumuzda tehlikeli
davraniglarin trend haline gelmesini 6nlemek i¢in bu paylasimlar derhal
kaldirilir. Ayrica, insanlari potansiyel olarak tehlikeli bir igerigi
gérmesini veya bunlar1 paylagsmaktan vazgecirmek igin ilgili etiketleri
de  engelliyoruz.”  TikTok  platformunda bu  kelimeler
(#blackoutchallenge) arandiginda hicbir video goriintiilenmemekte ve
“Bu ifade kurallarimiza aykiri davranis veya icerikle iligskilendirilebilir.
Gilvenli ve olumlu bir deneyimi tesvik etmek TikTok'un onceligidir.
Sizi, daha fazla bilgi i¢in Topluluk Kurallarimizi incelemeye davet
ederiz” uyaris1 ¢tkmaktadir.®

Caligmamizin  konusu olan ve TikTok platformunda
karsilasilan bir bagka olumsuz video liretimi ise son zamanlarda sikla
karsilasilan takip¢i ve begeni kazanarak bu yolla adindan s6z ettirmek
isteyen ve para kazanmayi hedefleyen gida sektoriinde isci olarak
calisan bireylerin “yiyeceklerle” yapmis olduklar1 paylagimlardir.

5 the-sun.com (Erisim Tarihi: 11.02.2021).
& haberturk.com (Erisim Tarihi: 31.03.2021).
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Amac ve Yontem

Calismada Ornek olarak ele alinan video igeriklerinin iireticileri
de gida imalathanelerinde asgari iicretle calisan genclerdir (haklarinda
yapilan haberlerde &zellikle bu vurgulanmaktadir). Is saatleri icinde
dans ve miizikle kendilerine kazang getirebilecek 15 saniyelik video
icerikleri tiretebilmektedirler. Bu davraniglan tetikleyense kuskusuz
para ve sOhret kazanma istegidir. Sohrete erismek i¢in de bu kisilerin
sansasyon yaratacak igerikler trettigi goriilmektedir.

Bu calismada gida sektoriinde calisan iscilerin taninma ve
sOhret olabilme ugruna TikTok platformunda tiim yaraticiliklarini
ortaya koyarak cektikleri videolarla sergiledikleri davraniglari igeren
amaca yonelik secilen video paylasimlarindan  Ornekler
yorumlanacaktir.  Calismaya konu olan videolar, ayn1 zamanda
geleneksel medyaya (radyo, televizyon ve gazetelere) haber olarak da
yansiyan ve devletin ilgili kurumlari, sivil toplum orgiitleri ve halk
tarafindan tepkiyle karsilanan videolardir.

Bulgular

Tirk kiiltiirtinde 6zellikle gida iiriinlerine “nimet” olarak
yaklasilir. “Nimetle oyun oynanmaz” anlayisi hakimdir. Kamuoyunda
biiyiik tepkiye yol agmasina ragmen Agustos 2020-Subat 2021 tarihleri
arasinda ¢ekilen videolar ¢calisma kapsaminda 6rneklem olarak secilmis
ve kronolojik olarak ele alinmigtir. Nitel bir arastirma yontemi ile konu,
gida sektoriinde asgari ticret ile calisan genglerin gohreti yakalama
bicimi ve cabasi olarak agiklanmugstir. Halk sagligimma aykirn olarak
cekilen ve sonucunda ceza kesilen isletmeler ve isten kovulan gengler
her gegen giin televizyonlarin ana haber biiltenlerinde yer almaktadir.
Olumsuz sonuglara ragmen konusu gida tiriinleri olan ve halk sagligini
tahdit eden videolarin c¢ekimi ve paylasimi duracagi yerde siirekli
karsimiza ¢ikmaya devam etmektedir. Bu ¢arpici durum c¢aligsmanin ana
sorunsalidir.

2017 yilinda Musa Ozsoy tarafindan kurulmus olan “Gida
Dedektifi” insiyatifine yapilan ihbarlar sonras1 Ozsoy web sayfasinda
ve sosyal medya hesaplarinda bu c¢aligma kapsaminda ele alinan
videolar: yaymlamistir. Ozsoy’un bu paylasimlarinin  ardindan
cekimlerin yapildig1 is yerlerine Tarim ve Orman Bakanligi’nin
videolarin ¢ekildigi illerdeki miidiirliikleri ve zabita ekipleri tarafindan
denetimler gergeklestirilmistir.
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Pugtin de birilerinin yerine Pr Gida glvenligi ayaklar altinda: ; Ekmek ska

Siit liretim tesisinde siit banyosu
yapti.

ani firin
faaliyeti 30 giin boyunca durduruldu.

Girsel 3-4-5: “gidadedektificom” sitesinde TikTok taki

videolardan sonra yapilan paylasimlardan 6rnekler.” ®’

26 Agustos 2020 tarihinde Balikesir’de domatesleri ¢iplak
ayaklariyla ezerken dans ettigi videosunu TikTok platformunda
paylasan “@tayfunbattal” kullanici isimli bir sal¢a firmasi ¢alisaninin
videosu, kamuoyunda biiyiik tepki ¢ekmistir. Videonun ihbar kabul
edilmesi ile yaymlanmasmin iizerinden bir saat ge¢cmeden firmaya
denetim diizenlenmis ve 13 bin 900 lira para cezasi kesilmistir.
Firmadaki 8 ton sal¢a imha edilirken, isletme kayit belgesinin olmamast
nedeniyle bu isyeri kapatilmigtir.

\© S N
Gorsel 6: “@tayfunbattal” kullanici isimli kiginin videosundan
goriintiiler. '

7 https://gidadedektifi.com/2020/11/05/bugun-de-birilerinin-yerine-utandik-sut-
uretim-tesisinde-sut-banyosu-yapti/ (Erisim Tarihi: 06.04.2021).

8 https:/gidadedektifi.com/2020/08/26/gida-guvenligi-ayaklar-altinda-salcalari-
ayaklariyla- cigniyorlar/ (Erigim Tarihi: 06.04.2021).

% https://gidadedektifi.com/2021/02/05/ekmek-skandali-yayinimiz-sonrasinda-yapilan-
ani-denetim-sonucunda-firinin-faaliyeti-30-gun-boyunca-durduruldu/ (Erigim Tarihi:
06.04.2021).

10 https://twitter.com/denetlecomtr/status/1298584075003887622 (Erisim Tarihi:
06.04.2021).
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Kullanicinin profilinde daha 6nce de aym tesisten videolar
paylagmasi ve onlardan birinde domatesleri doken aracin iizerinde
Balikesir yazisinin da goriinmesi, ¢ok kisa siirede denetim
uygulanmasina neden olmustur. 12 saniye siiren ve popiiler dans
miiziklerinden biri olan iinlii sarkict NK’nin “Elefante” sarkisi1 esliginde
dans ederken iscinin tizerinde giindelik giysileriyle girdigi domateslerin
ezildigi ve tuzlanarak sal¢a yapildig1 havuzda goriilmektedir.

“@ismaer12” kullanict adli kisi 9 Eyliil 2020’de, TikTok
hesabindan Sasonlu Hiiseyin adl1 sarkicinin “Gulamin Gula Sine” isimli
tiirklisti ve halay1 esliginde kiigiik tursuluk biberlerin dolduruldugu
mavi plastik bidonlar iizerinde dans ettigi goriintiileri paylagmustir.
Canakkale’de bir tursu imalathanesinde ¢alisan bu is¢i bidonun icine
giinliik giysileri ve ¢iplak ayaklariyla girerek dans etmektedir. 15
saniyelik bu videonun paylasimindan kisa siire sonra videolarn
cekildigi firmaya hijyen kurallarina uymamasi nedeniyle 13 bin 954 lira
para cezasi kesilmis ve bidonlarda yer alan 2.5 ton tursuluk biber imha
edilmistir.

Gorsel 7: “@ismaer12” kullanici adli kisinin videosundan
gortintiiler.!!

5 Kasim 2020°de aralarinda pek ¢ok taninmig markaya da siit
temin eden Konya’da bulunan Benefit adli Siit Toplama merkezinde,
stit dolu bir kazanda videosu ¢ekilen Emre S. ile o videoyu ¢eken ve
TikTok platformu tizerinden paylasan Ugur T. c¢ok tartigilan
goriintiilere imza atan ikili olmustur. Video ¢ok kisa siirede ulusal ve
yerel pek cok internet haber ortamlarinda ve ulusal medyada yer
bulmustur. Yapilan denetim sonunda hijyen gerekliliklerine aykiri
hareket etmekten 13 bin 954 lira, hijyen kayitlarinin tutulmamasi

1 https://telel.com.tr/tursuluk-biberleri-ciplak-ayakla-ezdi-sosyal-medyada-tepki-
topladi- 220407/ (Erisim Tarihi: 06.04.2021).

98 Van YYU Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi - Yil: 2021 - Say1: 54



Sebnem SOYGUDER BATURLAR, Ugur GUNAY YAVUZ

nedeniyle 5 bin 570 lira ve iki ¢alisan hakkinda da hijyen belgeleri
olmamas1 sebebiyle bin 700 lira para cezasi kesilmistir. Avukatlar
kazanin i¢inde siitiin degil sicak su ve dezenfektan sivist oldugunu ifade
etse de yapilan denetim sonrasinda isletme onay belgesi iptal edilmis,
faaliyetten menedilerek igyeri kapatilmistir. Ayrica calisanlar hakkinda
Cumbhuriyet savciligina su¢ duyurusunda bulunulmustur.

Kemal Sunal’m oynadigi “Sakar Sakir” filminden Marmara
Kazim’in “Ada Sahilinde Bekliyorum” sarkisini soyleyisi ve o filmden
repligi eklenen 11 saniyelik videoda siit dolu bir kazanda bulunan kisi
goriilmektedir. O kisi iizerine siit dokmekte ve bu siitle yikanmaktadir.

TikTok’ta tinlii olmak ve ¢ok begeni almak ugruna cekilen
video sonucunda iki sanik Konya 5. Agir Ceza Mahkemesince kabul
edilen iddianame ile "Icilecek sulara veya yenilecek veya igilecek veya
kullanilacak veya tiiketilecek her ¢esit besin veya seylere zehir katarak
veya basgka suretlerle bunlar1 bozarak kisilerin hayatin1 ve sagligim
tehlikeye diisiirmek" sugundan 2'ser y1ldan 15'er yila kadar hapis cezast

istenmistir.'?
L™

TikTok

Gorsel 8: “@ugurrturgut” kullanic1 adli kiginin videosundan
gortintiiler.'

S6z konusu videoda siit banyosu yapan Emre S. gazetecilere su
aciklamayr yapmustir: "Artik bir lastikcide calisiyorum. Daha
dikkatliyim. O kazan siit kaynatma kazam degildi. icindeki de siit
degildi. Siit lekesi kalmig kazana sicak su koymustuk. Boyle bir hatay1
nasil yaptigima inanamiyorum. Niye tutuklandik ve niye agir cezada

12 https://www.cumhuriyet.com. tr/haber/sut-banyosu-yapanlara-
istenen-ceza-belli-oldu-1808014 (Erigim Tarihi: 23.04.2021).

13 https://gidadedektifi.com/2020/11/05/bugun-de-birilerinin-yerine-utandik-sut-
uretim- tesisinde-sut-banyosu-yapti/ (Erisim tarihi: 6.4.2021).
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yargilaniyoruz onu da anlamig degilim. Dezenfektan kazaniydi. Siitler
tanklara konuluyor onlar da eksi derecelerde soguk, i¢ine girip banyo
yapilamaz.

214

Gorsel 9: Biilent Ersoy’un 1997 yilinda ¢ekilen Maazallah
klibinden goriintii."

Gorsel 10: Rusya’dan bir peynir fabrikasi ¢alisanlarinin sosyal
medyalarinda paylastiklari siit banyosu fotograflari.'®

Siit banyosu; yaptigr ve giizelligini buna borglu olduguna
inanilan Kleopatra ile 6zdeslesmisken, Biilent Ersoy’un 1997 yilinda
“Maazallah” sarkisinin video klibinde siit dolu bir kiivete girmesi ve siit
banyosu yapmasi o yillarda cok tartigilmistir. 2014 yilinda ise
Rusya’nin Sibirya bolgesinde bir peynir fabrikasi c¢alisanlart is
yerlerindeki bir kutlama sonrasi birlikte siit tankina girmis ve en
onemlisi bu siiregte cektikleri goriintiileri, fotograftakilerden biri olan
Artem Romanov sosyal medya hesabindan paylasmistir. Fotografin
paylasiminin hemen ardindan peynir markasi bu fabrikadan peynir
almay1 durdurmus ve o peyniri iiretimden kaldirdiklarmi agiklamigtir,

Emre S’nin TikTok paylasimi sonrasi bu fotograflar tekrar
paylasilmaya ve bu fotograflarin da yeni ¢ekildigine dair yanlis bilgiler
yayilmigtir. Siit banyosunun bu ge¢misi nedeniyle Emre S.’a “Sakalli
Kleopatra” lakabi takilmugtir.!”

21 Ocak 2021 tarihinde “haktanfatma” kullanici adli kisi,
pismis hazir doner paketleme firmasinda gekilen bir video paylasmustir.
Kirklareli’ndeki firma iki ¢alisanin maske takmadiklarinin, doneri

142021) https://tr.sputniknews.com/turkiye/202102011043701918-sut-
banyosu-videosu-nedeniyle-hakkinda-iddianame-hazirlanan-sayar/ (Erigim
Tarihi: 23.04.2021).

15 http://www.haberself.com/h/9062/?fb_comment_id=673969216010714 689
340294473606 (Erisim Tarihi: 06.04.2021)

16 https://siberiantimes.com/weird-and-wonderful/news-and-features/news/naked-
cheese-makers-pose-in-a-vat-filled-with-milk-in-sickening-picture/ (Erisim Tarihi:
06.04.2021)

17 https://www.aksam.com.tr/yasam/sakalli-kleopatra-tutuklandi/haber-
1123846 (Erisim Tarihi: 10.12.2020).
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yiyecekmis gibi yaparak agzina gotiirdiigli, oynadiginin goriildiigi ve
videonun TikTok iizerinden paylasilmasi iizerine yeri ve adi tespit
edilerek, hijyen kurallarina uymadiklar1 gerekgesiyle ceza kesilmis ve
videodaki kisi hakkinda Cumbhuriyet savciligina su¢ duyurusunda
bulunuldugu ag¢iklanmigtir. 100 kilo ete imha edilmek tiizere el
konulmus, hangi marka oldugu yetkili makamlarca agiklanmasa da Sok
Marketler zincirinde satilan Lezzetlim hazir doner markasinin donerleri
oldugu yayinlanan goriintiilerden internet kullanicilar tarafindan tespit
edilmis ve bu bilgi paylagilmistir.'®

Gorsel 11: “haktanfatma” kullanici adli kisinin videosundan
goriintiiler ve videolarda dans eden kisinin denetim ekipleri geldiginde
cekilen fotografi.'

“Dana dana miizigi” ile dans edilen 15 saniyelik videoda
giindelik giysileri iizerine naylon bir 6nliik ile paketleme yapan iki is¢i
goriilmektedir. Platforma yiiklenen videodaki is¢ilerden 6n planda dans
eden kisinin giysisini, denetim sirasinda degistirdigi dikkat
¢ekmektedir.

Bu videonun paylasildigi haber portallarindan biri olan
Spuntiknews’e gelen yorumlardan biri “Yakinda bu kekoyu dizilerde
goriirliz helal sana karga” seklindedir. Bu tarz paylasimlarla insanlarin
kolay yoldan taninma ve para kazanmayi hedefledikleri de apagik
goriilmektedir.

Mersin’in Tarsus ilgesinde bir ekmek firminda ¢alisan Ozcan
M. isimli bir firn isgisi 25 Subat 2021 Tarihinde TikTok
platformundaki “ozcan.memi” kullanici hesabindan firin tepsisinde
dizilmis pismeyi bekleyen onlarca ekmek hamurundan birinin i¢ine
Algida Magnum dondurma koyarken, pisme sonrasinda dondurmanin

1829.9.2021) https://habermotto.com/sok-sok-sok-mideniz-bulanacak-
paketledikleri-donerlerden-neler-cikmis-neler-iste-tiktok-donercilerinin-
marifetleri/ (Erigsim Tarihi: 29.09.2021).

19 https://haberdairesi.com/guncel/Tik Toktaki-halinden-eser-yok-simdi-
doner-skandali- hakkinda-suc-duyurusu-41878h (Erisim Tarihi: 06.04.2021).
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cubugunu yalarken, eriyen dondurmali bu ekmegi sikarak ve ekmegin
icinden firmin bankosuna akan dondurmayi gosteren bir video
paylasmustir. Bu goriintiiler ibrahim Tatlises’in “Agr1 Dagin Eteginde”
remixi esliginde adeta bir sova donistiiriilerek ¢ekilmistir.

Videonun Musa Ozsoy’un sahibi oldu “gidadedektifi” adli
portalinda yaymlanmasinin ardindan yapilan denetim ile s6z konusu
firmin faaliyeti 30 giin siire ile durdurulmustur. Hijyen kurallarina
uyulmadigi ve toplum sagligini tehdit ettigi gerekgesi ile bu kisiye ve
firin isletmesine 18 bin 383 lira idari para cezasi uygulanmustir.
Savciliga videodaki kisi i¢in de su¢ duyurusunda bulunulmus, ayni kisi
ifadesinde videolarda yer alan ekmekleri kendisi i¢in hazirladigini ifade
etmistir.?’

: &
Gorsel 12: “ozcan.memi” kullanict adli kisinin videosundan
goriintiiler?!

Miizik esliginde ¢ekilen dondurmali video bu kullanicinin bu
sekilde c¢ektigi ilk video degildir. Ayni kullanicinin hesabinda
dondurma diginda cikolata, cips, kek, muz, avakado, sucuk sarkiiteri
driinleri gibi g¢esitli yiyecekleri ekmeklerin igerisine koyarken
videosunu ¢ekip paylasmis oldugu goriilmiistiir.

Bu sahsin TikTok platformunda paylagtigi goriintiileri
sayesinde izlenme rakamlartyla bir yandan tanmirligini arttirmakta
diger yandan para kazanmakta oldugunu sodylemek miimkiindiir.
Videolarmin 100 bin ile 1 milyon arasinda goriintiilendigi ve bu
videolara dair bugiine kadar izleyen kimsenin rahatsizlik duymadigini
ve tepki gostermedigi goriilmektedir.

20 https://www.takvim.com.tr/guncel/2021/02/05/sut-banyosu-ve-donerle-
danstan-sonra-bunu-da-gorduk-ekmege-yaptiklari-buyuk-tepki-cekti-firinda-
mide-bulandiran-goruntuler/4 (Erigim Tarihi: 29.09.2021).

2! https://www.superhaber.tv/bu-kez-ekmek-uretimi-oyuncaga-cevrildi-video-
325457 (Erigim Tarihi: 06.04.2021).

102 Van YYU Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi - Yil: 2021 - Say1: 54



Sebnem SOYGUDER BATURLAR, Ugur GUNAY YAVUZ

Sonug¢

Andy Warhol un herkesin gelecekte on beg dakikaligina s6hret
olacagina dair ongoriisii, bugiin yediden yetmise her sosyal medya
kullanicisinin paylastigi yazilar veya g¢ektigi fotograflar ve videolar
araciligl ile tinlii olabildigini, hele ki kiskirtici, sira disi, farkli kabul
edilen paylagimlar sonrasinda kendi ¢apinda taninirliginin, {iniiniin ve
begenilerinin arttigini ortaya koymaktadir.

Siradan olmak yerine toplumsal rollerden bagimsiz orijinal ve
yaratict paylagimlarla fark edilmek 6zel olma hayalinin albenisine
kapilan insanlarin hiiner gosterisi, meydan okumalarla, ekstrem
davranislarla, ¢ilgin hareketlerle yapilan kliplerle begeni ve taninma ve
hayran kitlesi olusturma, iinlii olmay1 saglamakta hatta insanlar bu
ugurda hayatlarini riske atmay1 bile géze almaktadir. Siradan insanlar
sosyal medyayr kullanarak  farkli  olduklarmi1  gostermeye
caligmaktadirlar ki bdylece begeni alip kendilerinden s6z
ettireceklerdir.

Boorstin’in tinlii s6ziinde, “Sohretli kisi taninmigligiyla taninan
kisidir!” der (Pektas, 2013: 41). Sohret olabilmek i¢in yola ¢ikan kisiyi
(sOhretimsi) toplumdaki ne kadar ¢ok insan tanirsa o Kkiginin
“kazanilmig s6hret” olmasi o kadar miimkiin olur. Bu oyunda en 6nemli
kural “tanimir” olmaktir.

Internete her gecen giin yenisinin eklendigi sosyal aglarda
sOhreti yakalamak isteyen siradan insanlar karsimiza c¢ikmaktadir.
Bunlarin kimi gergekten {rettikleri igeriklerle begeni toplayip,
taninarak “fenomen” olabilmektedir. Geleneksel medyada “s6hret”
dedigimiz kamuoyunun tanidigi kisiler sanal diinyada ‘“fenomen”
olarak adlandirilmaktadir. Fenomenler de sanal diinyanin taninmis
kisileridir. Onlar1 fenomen veya sanal sohret yapacak sey ise takipgi ve
begeni sayilarini arttirmaktir. Yani sosyal aglardaki etkilesimleridir.

Sohrete giden yolda TikTok uygulamasi, 6zellikle gencgler
tarafindan tercih edilmektedir. TikTok, kullanicilarina daha dikkat
cekici olmasi i¢in videolarini diizenleme; ses, filtre, etiket, efekt ekleme
gibi olanaklar tamimaktadir. Ustelik kullanicilarin bunlar1 yapmast igin
cok derin bir teknik bilgiye ve yetenege de sahip olmalarina gerek
yoktur.

Son bir yil icinde sosyal medya platformlarindan TikTok
ozelinde yapilan paylasimlarin begeni almak ugruna ne kadar ileri
gidilebilecegi noktasinda dikkat cekicidir. Calisma kapsaminda ele
alman gida sektorii c¢alisanlarinin yiyeceklerle ¢ekmis olduklari
videolarda yer alan herkesin beraberindeki yiyecegi bir eglence aracina
doniistlirdiigii, ne kadar eglenceli, yaratici ve herkesten farkli oldugunu
izleyenlere gostermek ¢abasinda oldugunu sdylemek miimkiindiir.
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Ozellikle pandemi siirecinde hijyen kosullarina  her
zamankinden daha fazla ve hassas davranilan, disaridan siparis vermek
yerine evde yemek yapmanin arttigi bir donemde gida sektdriinde
calisanlarin TikTok platformunda ¢ekmis ve paylasmis olduklar
videolar adeta bir sov ve gosteri halini almis durumdadir. Her bir video
yaymlanmasindan kisa siire sonra o i§ yerine denetim uygulanmasina
ve sonrasinda da o kisilerin issiz kalmasma neden olabilmektedir.
Ancak verilen cezalar her gecen giin yenilerinin g¢ekilmesine ve
paylasilmasina engel olamamakta ve bu kisir dongii devam etmektedir.

Paylasimlar arasinda ekmek firininda c¢ekilen ekmek ile
dondurma videosu disindaki tiim paylagimlarm yapildigi hesaplar
kapatilmig ve videolar =~ TikTok  platformu  {izerinden
goriintiilenememektedir. Ekmek firminda ekmek icine koydugu
dondurma videosu olan “ozcan.memi” kullanici adli kisinin de hesab1
gizli goriinmekle birlikte, ekmeklerle yapmis oldugu videolart
silinmistir.

Videolar1 olusturanlar ¢aligtiklar1 yerde is¢i konumundayken
cektikleri bu kisa videolar araciligiyla begenilmekte, takip edilmekte ve
hatta giindelik hayatlarinda karsilasamayacaklar1  hayranliklar
yasamaktadir. Bu da kisilerin bu biiyiiye kapilarak, daha ¢ok begenilme
arzusuyla diistinmeden, mantik siizgecinden gecirmeden sadece farkl
ve eglenceli olmak adina giderek c¢ekimlerinde ekstrem noktaya
gittiklerini gostermektedir.

Hal Niedzviecki, Ben Ozelim adli kitabinda sunu sormaktadir:
“Ozel olmak icin neyi nereye kadar gdze alabilirsiniz?” (2011: 224).
Bugiin geldigimiz noktada ele alinan 6rnekler, TikTok kullanicilari i¢in
verecegimiz ~ cevabin  “her  seyi” noktasinda  oldugunu
disiindirmektedir.15 saniyelik performansla {inlii olma hedefi ile
kullanicilarin sinir tanimadiklari, verilen 6rneklerle apagik ortadadir.

Gilinlimiizde yeterince Ozgiivene sahip kisiler i¢in sohret,
parmaklarinin ucundadir. Paylagimlar sonucunda kazanilan begeniler
ve takipci sayilar1 sayesinde elde edilen gelirin ve {iniin, bir baska
kisinin daha farkli veya ¢ilgin bir video ¢ekip paylasincaya kadar
siirmesi de bu dongiiniin bu sekilde siirecegini bize gostermektedir. Bu
sekilde gelen gegici sohret de tipk: 15 saniyelik videolar gibi kisa siirede
yok olup gitmektedir. Geleneksel medyanin sohretimsileri ile ayni
mantid1, sanal diinya i¢in de kurabiliriz: Bu tarz paylasimlarla insanlar
kisa bir siire i¢in para kazanabilir, kisa bir siire i¢in kendinden soz
ettirebilirler. Eger hedef kazanilmis s6hrete ulagsmak ise, bu kisilerin
cok nitelikli paylasimlarla uzun siire takip¢i ve begeni sayisini
arttirmalaridir.
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Ek Beyan
Yazarlar caligmaya esit oranda katki saglamistir.
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