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POSTMODERNIZMDE TUKETIM, MEDYA VE
BILGI TEKNOLOJISI
Miicahit YAZ!

Ozet

Modernizm karsithgint esas alan postmodernizm, insanhigin tiiketim anlayisini
degistiren onemli bir siirectir. Bu degisimi yaparken kapitalizm, medya ve bilgi
teknolojilerini de beraberinde arag olarak kullanmaktadwr. Bu arag¢lar tiiketimi tesvik ederek
insanlarin zihnini her zamankinden daha ¢ok tiiketimle mesgul etmektedirler. Bu mesguliyet
insanlig ihtiyaci olmayan isteklerini de ihtiyagmuis gibi gostererek stini bir gercekligin igine
cekmektedir. Bu siini ger¢ekligin i¢inde insanlik ilk dnce kendine yabancilasmakta sonra da
toplumsal olarak ayrismaktadir. Insanhgn tiiketim anlayisindaki bu asirlik kaynaklarimizi
ve gelecek nesillerimizi tehdit etmektedir. Uretimin geriye atildigi postmodern diinyanin zihni
tiiketimle dolmus insanhigr suni gergeklik hipnozundan uyanamazsa tiiketecek kaynak
bulamama tehlikesi ile karsit karsiya kalacaktir.

Anahtar Kelimeler: Postmodernizm, Tiiketim, Medya, Bilgi, Teknoloji.

CONSUMPTION, MEDIiA AND INFORMATION
TECHNOLOGY IN POSTMODERNISM

Abstract

Postmodernism, based on the opposition to modernism, is an important process that
changes the understanding of human consumption. In making this change, capitalism also
uses media and information technologies as tools. By encouraging consumption, these tools
engage people’s minds more than ever with consumption. This preoccupation draws
humanity into an artificial reality by making its non-needy desires seem to be a need. In this
artificial reality, humanity is first alienated from itself and then socially separated. These
excesses in humanity's understanding of consumption threaten our resources and future
generations. If the mind of the postmodern world, where production has been thrown back,
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cannot wake up humanity, whose mind is filled with consumption, from artificial reality
hypnosis, it will be in danger of not finding resources to consume.

Keywords: Postmodernism, Consumption, Media, Information, Technology.

GIRIS

Postmodern terimini inceledigimizde modernite karsithgini ifade
eden “post” Oneki ile karsilasiriz. Bu 6nek bize moderniteden kopusu veya
bir kirtlmay1 ima eder (Sungur, 2016:27). Modernite ise 5. ylizyildan itibaren
eskiden yeniye gecisi ifade etmek icin kullanilan modern kelimesinden
tiremistir ve kullanilmast 17. ve 18. ylizyillara dayanan bir kelimedir
(Kirilmaz ve Aypargasi, 2016: 33). Modernite karsithigin1 esas alan
postmodernizm, ilk olarak II. Diinya Savasi’ndan sonra ¢esitli alanlarda

ortaya ¢ikmis, 1980’lerde reva¢ bulmus ve hala devam etmekte olan bir
stirectir (Hatipler, 2017:34).

Bu siirecin i¢ine dahil olan postmodernizm hakkinda goriis beyan eden
diisiniirler olmustur. Bunlara 6rnek vermek gerekirse Nietzsche,
Kierkegaard, Husserl, Max Stirner’i siralayabiliriz. Bu disiiniirlerin her biri
postmodernizme kendi acilarindan bakarak postmodernist anlayisin
gelismesine katki saglamiglardir. Nietzsche, postmodernist goriisiinii “Tanr1
6ldi”’( Nietzsche, 2003: 119) baglamindan bakarak geneller. O’na gére aklin
Tanr olarak addedilmesi tutarsizlik dogurmaktadir. Bu baglamda modernite
karsithigim1  savunarak postmodern diinyanin aklin dayatmalarindan
kurtulmasi gerektigini savunur (Yaylaci, 2019: 69).

Kierkegaard’e gore ise birey tek anlamli varliktir. Bu yiizden toplumsal
dayatmalar olmadan birey kendi hayat yolunu kendi se¢gmeli ve takip
etmelidir (Tatar Kirilmis, 2018: 992). Bu goriise es deger bir goriis beyan
eden Husserl ise seylerin 6ziine donelim ve sorgulayalim goriisii ile bireyi
onceledigini agiklar (Husserl, 2014: 27,28). Zamanla bu diisiinsel hareket her
seye muhalif bir yaklasima doniisiir (Canlioglu, 2019: 18,21). Stirner ise bu
mubhalifligi biraz daha {ist seviyeye tasiyarak postmodernizmin temel ilkesi
olan anarsizmi savunmustur (Kiigiikalp&Cevirici, 2019: 35)

Etimolojik tarihi bu sekilde olan postmodernizmin sinirlarini ve ne
olup ne olmadigini belirlemek i¢in 6zelliklerini bilmek gerekir. Bu 6zellikleri
bilmek postmodernizmin ¢esitli alanlardaki gostergelerini kavramak adina
bizlere yardimci olacaktir. Ozellikle makalemizin konusunu ihtiva eden
postmodernizmin tiiketim, medya ve bilgi teknolojisi {izerindeki etkilerini
netlestirebilmek i¢in postmodernizmin Onciillerini bilmeye muhtaciz. Bu
yluzden giris kismmi olusturdugumuz bu béliimde postmodernizmin
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ozelliklerine deginecegiz (Timur, 2017: 7-9). Postmodernizmin 6zelliklerini
su sekilde siralamak miimkiindiir:

*Postmodernizm, modern hayat sonrasinda ortaya ¢ikan ve her alanda
hicbir kural tanimayan kars1 bir tepkidir.

*Insanin yapisinda varolan sonsuzluk hissinin disa vurumudur.

*Her seye slipheyle yaklagmayi gerektiren mutlak kabuli kabul
etmeyen bir sistemdir.

*Postmodernizm, 1rklari, inanglari, memleketciligi ve kimligi kabul
etmeyen bir akimdir.

*Postmodernizm anarsi, diizenin yikilmasi ve merkezi kontroliin
ortadan kalkmasini amaglar.

*Her seyde farklilik, farkliligi oncelemek, tabulart yikmak, tim
degerlere siipheyle yaklasmak, yeni problemler iiretmek ve bunlar1 yaparken
de yerine herhangi bir ¢6ziim Onermemek postmodernizmin diger
ozelliklerindendir.

Bu sekilde ozelliklere sahip olan postmodernizm bir¢ok alanda
etkisini gostermistir ve hala gostermektedir. Bu alanlardan birkaci olan
konumuzun da asil merkezini teskil eden alanlar tiiketim, medya ve bilgi
teknolojisi alanlaridir.

1.POSTMODERNIZM VE TUKETIM

Tiiketim, siradan bir fiilden farkli olarak, insan hayatini bicimlendiren
bir eylemdir. Tiiketimin bu denli yon verici etken olabilmesi insanin varolus
prensibinde kendi hayatin1 idame ettirmesi bakimindan ¢ok Onemlidir.
Insanlar var oldugundan beri tiiketim istegi gerek toplayicilik gerek avcilik
ile baslamis ve giiniimiizde farkl1 bir boyuta biiriinmiistiir. insanlarin ¢aglar
boyu tiiketim istekleri degismistir, bunda giiniin sartlar1 ve o ¢agin popiiler
kiiltiiriinden etkilenmesi s6z konusu olmaktadir. Tiiketim artik bir ihtiyag
olmaktan c¢ikar bir ideoloji gibi baski araci haline gelmistir. Jean
Baudrillard’a gore “Tiiketmekte ya da tliiketmemekte Ozgiir olan savas
oncesinin kiigiik tasarrufcularinin ya da anarsik tiiketicilerinin artik bu sistem
de yerleri yoktur.” (Baudrillard, 2013: 88) deyimiyle var olan ve gesitlenen
ihtiyaglarin insan tizerinde baski kurdugunu ve yeni kurulan bu sistemde
tasarrufguluga yer olmadigi konusunda goriis belirtmistir.

Tiiketim tarihi seyir icinde degisik misyon ve isimlere biirlinerek her
gecen gilin formatini degistirse de varligimi pekistirip gliniimiize ulagmistir
(Hatipler, 2017: 33). Bunlar hazci tiikketim, plansiz tiiketim, gosteris¢i tiiketim
ve sembolik tiikketim olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Azizagaoglu ve
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Altunisik, 2012: 33). Kisilerin tiikettigi tiriinleri diger insanlara karsi1 gosteris
amaci tasimast gosteris¢i tiiketime, tiikettigi nesneleri toplumda kiyas
meselesi haline getiren kisiler ise kiyaslayici tiikketime, insanlarin hazlar1 ve
istekleri dogrultusunda kendi benligini tatmin etmesini saglayan tiiketimi
hazci tiiketime, kendi konumlarin1 degerlendirirken veya farkli bir mevkide
oldugunu belirtmek i¢in yaptig1 tiiketimi sembolik tiiketime 6rnek olarak
degerlendirebiliriz (Hatipler, 2017: 34).

1.1.Postmodernizm, Kapitalizm ve Tiiketim

Ikinci Diinya Savast ile birlikte diinyada degisen dengeler arasinda
kapitalizm anlayis1 da degismistir. Buna paralel olarak Postmodernist anlayis
adeta kapitalizmi arag olarak kullanmistir. Doniisen kapitalizm sadece
tiretime verdigi ehemmiyeti artik tiiketime de vermis, insanlarin liretime
harcadig1 zamandan arta kalan vakitleri tiiketime ayirmasi konusunda hafta
sonu tatili, yillik izin gibi anlayislar gelistirmistir (Demirel ve Yegen, 2015:
119).

Glinlimiiz diinyasinda aligveris yerleri, modern aligverismerkezleri
ruhsal ve zihinsel terapinin yapildigi merkezlerdir (Ozcan, 2007: 263).
Aligverismerkezlerinde insanlarin giindelik yasamda neye ihtiya¢ duyacaklari
adeta ustalikla tespit edilerek bu ihtiyaglar karsilanmaya calisilmis ve giiniinii
gecirebilmesi i¢in herseyi miimkiin kilacak sekilde dizayn edilmesi
saglanmistir. Bu dizaynin ana sebebi insanin mutlu olma ihtiyacidir nitekim
mutluluk ve tiikketim arasinda bir bag oldugunu son zaman yapilan
arastirmalarda ortaya koymustur (Bauman, 2008: 20). Ozellikle yiyecek ve
giyim agirlikli olmak tizere insanlar1 6zel hissetirebilecek, hayatin merkezine
kendini  koyabilmesini  saglayacak  bir  bicimde  tasarlanmasi
aligverismerkezlerinin  aligveris eyleminden daha c¢ok bir yasam merkezi
olarak insanlara sunuldugunu kanitlar niteliktedir.

Gectigimiz yil Mart ayinda iilkemizde yayginligimi arttirmaya
baglayan Covid-19 pandemi siireci ile birlikte sokaga ¢ikma yasaklari, sosyal
mesafe kurallar1 diinya lizerinde sadece hijyen ve temizlikte degil her alanda
belli doniisiimleri meydana getirmistir. Bu doniisiimiin en yeni ve koklii hali
de wvarligint insanlik varligiyla esdeger olan tiikketim alanininda da
yasanmigtir. Tiiketim hazzimi tatmis ve bagimli hale gelmis insanlar,
isteklerine ulasim yolu olarak internet sitelerine, mobil uygulamalara
yonelmislerdir.

Mobil uygulamalara yonelen insanlarin ilgisini ¢ekmek i¢in gorsel
ogeler oOzellikle dikkat edilmesi gereken miihim konu haline gelmistir.
Pandemi stireciyle birlikte bizzat alacagi iirlinli goziiyle goriip dokunamadigi
icin gorsel 6gelerin kusursuzlugu da bir o kadar ehemmiyet arz etmektedir.
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Bu yiizden konumuzun ana basliklarindan olan postmodernizm ve medya
iliskisini ayr1 bir parantezde islemek anlagilir olacaktir.

2 POSTMODERNIZM VE MEDYA

Sanayi devrimi ile mekanik gelismenin hizlandig1 diinyada medya da
sadece yazili medya olmaktan ¢ikmis ve artik gerek gorsel gerek teknolojik
aletler ile toplumda daha ulasilabilir ve yaygin hale gelmis, anlik gelismeleri
aktarmak daha da hizlanmis ve bilginin yayilimi, kullanishligi artmistir.
Medya ve kitlesel iletisim araglar1 artik toplumda daha etkili bir konuma
gelmigtir. Medyanin insanlar1 yonlendirici giicli artmis ve giindemi belirleyen
en biiyiikk etken olmustur. Zamanla medya ekonomi alaninda ozellikle
reklamlarda kullanilmistir. Bu da liretim-tiiketim zincirinin yegane tedarikgisi
insan1 yonlendirmistir ve tiikketim bigimlerimizi etkilemistir. Tarih boyunca
bu konuda fikir beyan eden diistiniirler olmustur.

Bu diisiintirlerden biri olan Faucalt bu etkilesimi Panoptikon
hapishaneleri 6rnegi ile agiklar. Bu 6rnege gore medya ve bilgi teknolojileri
insanlar1 daima gozetim altinda tutan ve yoOnlendiren esaret merkezleridir
(Kiling Oziidlmez, 2019: 635). Bir baska degerli goriis beyan eden diisiiniir
Deleuze’diir. O medyay1 kiiltiirel kayit mekanizmasimin en biiyiik dislisi
olarak gdrerek medyanin toplumlart etkileyebilme gliciine vurgu yapmistir
(Mutlu, 2005: 40). Rorty ise farkli bir agidan bakarak medyay1 “oteriterlik
olmadan otorite”ler liretmek olarak tanimlar (Ugural Yamug, 2021:90). Bir
baska diisiiniir olan Zizek, postmodern medyanin anlasilabilmesi i¢in onu
olusturan popiiler kiltiiriin bilinmesi gerektigini savunur (Akiner&Arik,
2012: 2). Tim bu disiiniirlerle birlikte postmodernizmin medyaya etkisini
gbzler Oniine siiren diisiiniirlerden biri de Baudrillard’dir. O’na gore
postmodern medya giinlilk yasantimizi, kapitalizmin meta anlatilariyla
doldurmakta ve gercekligin diinyamizdan uzaklasmasina yol agmaktadir
(Dikmen, 2016: 5). Heidegger bu baglamda “modern teknik haberlesme
araclarinin insani her saat onlarla cezbettigi, saldirdig ve siirtikledigi her sey,
iste tim bunlar bugiin insana, ¢iftlik ¢evresindeki hususi tarladan, vatanin
uistiindeki gokten, gece ile giindiiziin akisindan, kdydeki orf ve adetten, vatan
diinyasinin geleneginden ¢ok daha yakindir.” (Heidegger, 2013: 12) diyerek
medyanin insan lizerindeki etkisini ele almistir.

Postmodern dénemin tiiketiciligine baktigimizda aslinda doyurulmasi
gereken seyler gercek manada nesneler olmayip bunlar aslinda sembolik
olarak isteklerin ve arzularin temin edilmesi veya doyurulmasi yoniinde bir
temsileyettir (Sar1, 2019: 561). Konumuza bu yonden yaklastigimizda medya
adeta bu amag dogrultusunda kullanilabilecek en muazzam aragtir. Ornegin
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maddi agidan iyi bir durumda olmayan kiginin pahali restaurantta yemek
yemesi ve ardindan fotograf ¢ekerek bunu sosyal medyada paylagmasi aslinda
onun hangi konum arzusu tagidigini ve gegici de olsa arzusunu doyurmasina,
asgari licret ile calisan birinin son model, en pahali telefonu almak istemesi
adeta bu ugurda yillik elde edecegi maasin yarisin1 vermeyi géze almasi da
bir bakima TV programlarinda gérdiigimiiz dizilerin etkisiyle ortaya ¢ikan
arzular olarak ornek verilebilir. Nitekim David Harvey Postmodernligin
Durumu adli kitabinda “televizyonun kendisi ge¢ kapitalizm doneminin bir
trlintidiir ve bu niteligiyle bir tiikketimcilik kiiltiirlinlin tesviki baglaminda ele
alimmalidir.” (Harvey, 1997: 79) diye dile getirmistir.

Tiiketim toplumunda medyanin etkisi ile olusturulan doyum istekleri,
tiketimin arzu ve haz amacghi bir dogrultuda ilerlemesi hatta boyut
atlamasinda en biiyiik pay sahibidir. Bunun sonucunda artik insan medyay1
degil, medyanin insana hiikmetmesi meydana ¢ikmaktadir. insanlar bu
arzularinin pesinden giderek olusturduklar1 karakter yapilari ile suni bir
kimlik kazanmis olmakta ve her an degisme imkani miimkiin olan kendine
yabanci bir hale biirlinebilmektedir (Dal, 2017: 16). Boylece gelisen ve
doniisen medyada kendine yabancilagan insan postmodern diinyada kendini
bilgi teknolojilerinin hakimiyeti altina giren bir nesne olarak hissetmektedir.
Bu agidan ayr1 baslik altinda postmodernizm ve bilgi teknolojilerini
incelemek konumuza genis perspektiften bakmamiza fayda saglayacaktir.

3.POSTMODERNIZM VE BiLGi TEKNOLOJILERI

Kelime manasina bakildiginda bilgi, insanlarimin akillart ile
ulasabilecegi olgularin ve gerceklerin biitliniine verilen adlandirma diger bir
adiyla da malumat manasina gelmektedir (TDK, 1988: 294). Her gecen giin
kiiresellesen ve insanlarin arasindaki mesafeyi ortadan kaldiran baslica
gelismelerin basinda teknolojik gelismeler gelmektedir. Bu teknolojik
gelismelerin basinda  bilgi ve iletisim alanindaki teknolojik gelismeler
bayragi en onde tasimaktadir (Kirilmaz ve Ayparcasi, 2016: 43). Zamanla
bliyiik boyutlarla hayatimiza giren bilgisayar ve telefonlarin her gecen giin
boyutlarinin kiigiilmesi ile birlikte bilgi depolama kapasitesinin artmast hem
cok kullanigh hale getirmis hemde odalar dolusu kitaplara, haritalara ve
materyallere ulagmada kolaylik saglamislardir. Boylelikle bilgi transferleri
hizlanmis, ¢alismalar genis kaynaklar ile donatilma imkani bulmustur. Bu
gelismeler neticesinde toplumlarda doniiserek bilgi toplumlarina evrilmistir
ve aradaki mesafelerin ortadan kalkmasiyla insanlarin bilgiye ulasmasi
kolaylagmuis, iletisim imkanlar1 artmistir.

Bilgi teknolojileri zamanla farkli amaglar i¢in kullanilmis ve
kullanilmaya devam etmektedir. Bu kullanig yelpazesi iletisimden ticarete
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cok genis bir yelpaze olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu yiizdendir ki bilgi
teknolojileri 6zellikle ticaret ve tiikketim iirlinlerinin pazarlanmasinda gorsel
teknolojileri bir bilgi araci olarak kullanmislardir. TV programlarinin,
billboardlarin, reklamlarin {iriin pazarlama agisindan Onem arz etmesi
yadirganamayacak bir gercektir. Bunlarin kullanilmasi glintimiizde daha da
yayginlagsmistir ve bu yayginlagma faaliyetine her gecen giin donanimi daha
da artan telefonlar1 da eklemek miimkiindiir. Insana ulasilabilirligi
bakimindan daha hizli bir yol olan telefonlar, bilgi teknolojisi olmaktan
cikarak adeta islem bakimindan bilgisayarlarm yerini almistir. Ozellikle
giliniimiizde sosyal medyalara telefonlar ile ulagsmak daha kolay olabilmekte,
bu da reklamlarin telefonlar araciligi ile insanlara aktarilmasinda kolaylik
saglamaktadir. Bununla birlikte giiniimiiz iletisim araglar1 ger¢cek olmayan
suni bir gercekligi bize sunulabilecegi en uygun teknolojidir. Telefon,
bilgisayar ve TV ekranlarindaki mesajlardan, goriintiilerden etkilenen nesne
konumuna gelen insanlarda olusan bu suni gerceklik ve bunun insanda
olusturdugu arzular insanin benligine ve ¢evresine yabancilasmasina neden
olur (Aytekin, 2014: 137). Nitekim bu konu hakkinda Habermas da goriis
beyan ederek “Yeni teknolojik gelismeler genellikle bazi yeni diizenlemeleri
de zorunlu kilar.” (Habermas, 2003: 40) demistir.

Her toplum farkli kdltiirii, farkli bilgi birikimi olan insanlardan
meydana gelmektedir. Bu da postmodernist anlayisin diinya iizerinde ayni
noktalara temas eden bir goriis olarak ortaya ¢ikmasini imkansiz kilmstir.
Toplumdan topluma degisen bu postmodernist goriislerin yegane tek ortak
noktas1 modernizm karsitlig1 ile dogmas1 ve modernizm karsithig: ile ilgili
goriis gelistirmesi diyebiliriz. Bu farkli postmodernist anlayisin gesitliligi
bilgi teknolojileri konusunda da farkli uygulamalarin ortaya ¢ikmasina neden
olmustur, 6zellikle modernite karsitlig1 olarak eskiye doniis, tarihi figiirlerin
bazi reklamlarda canlandirilmasi s6z konusu olmustur. Buna Tiirk toplumuna
mal olmus sanatc¢ilardan Kemal Sunal, Zeki Miiren gibi sanatg¢ilarin banka
reklamlarinda canlandirilmasimi 6rnek verebiliriz. Restaurantlarda yapilan
sunumlarda da bu postmodernist anlayislarin tezahtirii olarak eski tabak, catal
bicaklarin bir benzerlerini ile sunulmasi da ayni zamanda karsilagtigimiz
uygulamalardandir. Her ne kadar postmodernist anlayisla teknolojik vasitalar
ile bize sunulan seyler aslinda birer suni gerceklikten 6teye gidememekte ve
ne kadar cilalanip boyansa da temeli saglam olmayan binalar misali
modernite yagmurundan kacarken suni ger¢eklik dolusuna tutulmaktan baska
care olmadigini bizlere gostermektedir.

Pandemi ile birlikte ragbetin arttig1 bir diger bilgi teknoloji sektorii
olarak karsimiza online aligveris uygulamalar1 ¢ikmistir. Sokaga ¢ikma
yasaklari, pandeminin yayilis1 ile birlikte bu uygulamalar biiyiime oranlarini
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kat kat arttirmistir. Insanin alisveris ihtiyact muazzam gorsel uygulamalar ile
siislenen online aligveris uygulamalar1 adeta tiiketim ¢ilginligina donmiistiir.
Insanlar viriisten kacgarken tiiketim ¢ilginlig1 viriisiine yakalanmistir. Disari
¢ikamamanin verdigi psikolojik baskinin tiiketim ¢ilginligina doniismesinde
en blyiik etken olmustur. Muazzam bir sekilde yerlestirilen gorsel dgelerin
biiylisiine kapilmistir. Bu sekilde postmodern donemde nesne haline gelerek
kendine gitgide yabancilasan insan figiirii, medya ve bilgi teknolojilerinin
tiiketime hizmet etmesiyle muazzam bir tiiketim agimin i¢inde kendini
bulmustur.

SONUC

Postmodernizmin modernite karsithigi zamanla medya ve bilgi
teknolojilerini arag olarak kullanan tiiketim ¢ilginliginin ve bu ugurda
insanlara sunulan suni gercekligin yegane sorumlusu olmustur. Insanin
Oziinde var olan tliketim anlayisinin zamanla ihtiyaci tiketmek yerine
istekleri titkketmek zihniyetine biiriinmesi tiiketimin boyutlarini degistirmistir.
Adeta postmodern diinyada insan, iiretmek i¢in degil de tikketmek icin var
olan kendine gittik¢e yabancilasan nesne haline gelmistir ve hala gelmektedir.
Hayatta insan fitrat1 geregi insan,liretim i¢in var edilmisken insanin giiniimiiz
diinyasinda tiiketim i¢in varolmuscasina yasiyor olmasi ilk once bireysel
yabancilasmayr daha sonra da toplumsal ayriliklart beraberinde
getirmektedir. Bu durum bizlere postmodernizmin en biiyiik destekgesi olan
kapitalist diizeni anlatmaktadir. Glinlimiizde tiiketim kapitalizmin etkisiyle
insanligi ihtiyaglari disinda tiiketime sevketmekte bu durum gereginden fazla
tiketen daima zihinleri tiiketimle mesgul olan insan figiirlerini ortaya
cikarmaktadir.

Tim bunlarla birlikte postmodernizmin tek destekgesi elbette ki
kapitalizm degildir. Bu noktada medya araglarini da belirtmemiz gerekir.
Gilintimiizde degisen ve doniisen ayni zamanda muazzam bir hizla gelisen
medya, insanlarin fikirlerini ve tiiketim anlayislarini kokten degistirebilecek
giice sahiptir. Ozellikle herkesin evinde bulunan televizyonlar, bilgisayarlar
ve ceplerimizdeki telefonlar sayesinde reklamcilik sektorii her eve ve her
zihne girmeyi basarmistir. Bu araglar sayesinde tiiketimin daima zihinlerde
giincel tutulmasi saglanarak gelistirilen online aligveris uygulamalar ile
ithtiya¢ disinda insanlar1 adeta tiikketime zorlayan bir kasirga kopartilmistir.
Medyanin bu sekilde insan zihnindeki tahribati tiiketim ¢ilginligina
dontigerek iiretime deger vermeyen tiiketimi Onceleyen zihinler ortaya
¢ikarmig ve bu zihinlerden tesekkiil eden nesiller de gelecegimizin en biiyiik
tehditleri olmuslardir. Toplumdaki her bireyin bu tehlikeden haberdar olmasi
ve israftan kaginmasi gerekmektedir.
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Postmodernizmin yardimcilarindan biri de elbette ki medya ile
gelisen bilgi teknolojileridir. Postmodern diinyada kuralsizca gelisen
alanlardan biri olan bilgi teknolojileri bilginin bollugunu ve kullanimini
arttirrkken  ayn1  zamanda  degersizlesmesini  ve yanlis  yerlerde
degerlendirilmesini de saglamistir. Buna Ornek olarak tiiketimin bilgi
teknolojilerini flitlirsuzca kullanmasini verebiliriz. Artan bilgi teknolojileri ile
tikketim ¢ilginliginin boyutu biiyiiyerek insanligi tehdit etmektedir.

Biitiin bunlarla birlikte postmodernizm, tiiketim, medya ve bilgi
teknolojilerini inceledigimiz bu ¢alismamizda giiniimiiz sistematigini gozler
Oniline sermeye calistik. Makalemiz bir giris ¢alismasi olup bu konuda
sOylenecek sozler coktur. Yapilan calismalar postmodernizmin insanlik
tizerindeki cesitli etkilerini gosteren herkesin kendi penceresinden baktigi
yiizeysel calismalardir. Ozellikle makale konumuzun daha detayh
incelenerek tehlikenin farkina varmak ve insanlik i¢in ¢ozlimler iiretmek
gerekmektedir. Postmodern anlayisin arac olarak segtigi kapitalizm, medya
ve bilgi teknolojilerini iyiye yonlendirmeyi bagsarmak her zamankinden daha
¢ok ihtiya¢ duyulan bir iiretimi beraberinde getirmektedir. Uretimin gozard
edilip tiikketim toplumu haline gelmemiz yabancilasmay1 ve kaynaklarimizi
tilketmeyi beraberinde getirmektedir. Bu konuyla ilgilenen herkesin genis
perspektiften bakarak bu tehlikeye ¢oziim {iretmesi elzemdir. Bu iiretim
gelecek nesillere olan borcumuzdur.
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