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6z

Kullanici kaynakli icerik Gretimi olgusunun yayginlasmasi ile birlikte ¢ok cesitli ve 6zglin icerik-
ler, basta Youtube internet sitesi olmak lizere bircok sosyal medya sitesi icin belirleyici olmus-
tur. Farkli amag ve motivasyonlarla tiketilen bu igerikler ayni zamanda bilgilenmek ve kisisel
gelisim saglamak icin de kullaniimaktadir. Ancak s6z konusu bu tiiketimin kullanicilar Gzerinde
bir etkisi olup olmadigi ya da ne tir bir etkisinin olduguna dair yapilan galismalarin oldukca
seyrek oldugu gorilmis ve literatirdeki bu boslugu doldurmak amaglanmistir. Bu baglamda
calismanin temel amaci, Tirkiye'de Baris Ozcan adli bir internet fenomenine ait olan ve gevri-
mici ortamda en ¢ok izlenen kanallar arasinda yer alan ‘Barig Ozcan Youtube Kanali kullanici-
larin takip etme motivasyonlariile s6z konusu kanalin, takipgilerin kisisel gelisimlerine etkisini
ortaya koymaktir. Calismanin arastirma modeli Sebepli Davranis Teorisi’dir. Bu baglamda
bireylerin “davranigsal niyetlerinin” Youtube kanali igerikleri tarafindan belirlenme dereceleri
ortaya konmustur. Arastirmada 110 katilimciya ¢evrimici anket uygulanmistir. Anketten elde
edilen veriler 1s1§inda bireylerin “davranisa yonelik tutumlari” ile Youtube kanalini izleme/takip
etme durumlari arasinda pozitif bir korelasyona rastlanmistir. Ayrica kanali izleyen/takip eden
bireylerin “davranigsal niyetlerinin” Baris Ozcan Youtube kanali igerikleri tarafindan belirlendigi
tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Fenomen, kisisel gelisim, sosyal medya, Youtube

ABSTRACT

The widespread use of user-generated content production has been decisive for many social
media sites, especially for Youtube website. These contents, which are consumed for different
purposes and motivations, are also used for information and personal development. However, it
has been observed that the studies on whether or what kind of effect this consumption has on
users are quite sparse, and it is aimed to fill this gap in the literature. In this context, the main
purpose of the study is to reveal the motivation of the users to follow the “Baris Ozcan Youtube
Channel;” which belongs to an internet phenomenon named Baris Ozcan in Turkey and is among
the most watched channels in the online environment, and to reveal the effect of the channel
on the personal development of the followers. The research model of the study is the Theory of
Reasoned Behavior. In this context, the degree to which individuals’ “behavioral intentions” are
determined by the contents of the Youtube channel has been revealed. An online questionnaire
was applied to 110 participants in the study. In the light of the data obtained from the survey, a
positive correlation was found between the “attitudes toward behavior” of individuals and their
status of watching/following the Youtube channel. In addition, it has been determined that the
“behavioral intentions” of the individuals watching/following the channel are determined by the
content of Baris Ozcan Youtube channel.
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Giris

Sosyal medya araglari web 2.0 teknolojilerinin gelisimiyle birlikte
gittikge insan yasaminda daha fazla 6nem kazanmistir. Sosyal
medya siteleri insanlarin sosyallesme ihtiyacini sanal bir sekilde
karsilayabildikleri medya araglari haline gelmistir (Yegen, 2013,
s.120). Bundan 6nceki teknolojik anlayista yani web 1.0’da bireyler
yalnizca alict konumdayken web 2.0 ile birlikte bireylerin internet
kaynaklari karsisinda guclendigi gorilmektedir (Bozarth, 2010,
s. 12-13). Bu noktada bireylerin kullanmayi en cok tercih ettikleri
sosyal medya araglari olan Facebook, YouTube, Instagram, Twitter
(Clement, 2020) insanlarin sosyal, siyasi ve kilttrel yagamlarinda
onemli bir rol edinmistir.

Teknolojik cihazlardaki hizli gelismeyle birlikte sosyal medya arag-
larinin ve internetin bireyin hayatinin ayrilmaz bir pargasi haline
gelmesi mimkiin olmustur (Gliney, 2017). Akilli telefonlari ve tab-
let bilgisayarlarin gelistirilmesi ve internet hizmetlerinin yaygin-
lagmasi ve bu yolla internet maliyetlerinin de dlismesiyle birlikte
insanlar mekan ya da zaman fark etmeksizin internete erisebil-
mekte ve sosyallesebilmektedirler (Gller ve ark., 2017, s. 202).

Bahsi gecen sosyallesmenin en ¢ok gergeklestigi ya da bir diger
deyisle bireylerin en ¢ok ziyaret ettikleri sosyal medya kanali 2,9
milyar aktif kullanici ile Facebook iken onu 2,5 milyar aktif kul-
laniclyla Youtube takip etmektedir (Statista, 2022). Youtube
internetin ve sosyal medya araclarinin kullanim seklinde blylk
bir degisim yaparak iceriklerin, sitenin kullanicilari tarafindan
yaratilmasinin 6ndnt agmistir (Ceran, 2016, s. 20). Bu 6zellikler
Youtube'u uluslararasi alanda hem amator igerik Ureticileri, hem
izleyenler ve hem de medya sirketleri icin cazip hale getirmekte-
dir (Xu ve ark., 2016).

Youtube'un egditsel ve motivasyon amaciyla kullanimina dair yapi-
lan caligmalar ele alindiginda Youtube'un bireysel olarak ders
calismaya ve derslere yardimci etken olarak olumlu etkileri oldugu
gorulmUstlr (Alp & Kaleci, 2018; Jackman & Roberts, 2014). Ancak
diger bir caligmada Youtube'un ergenlik 6ncesi bireylerde egitsel
amagch kullanilmasinin yalnizca ebeveyn gozetiminde yapilmasi
onerilmektedir (Hattingh, 2017). Youtube'un bir 6grenme araci
olarak kullanilmasinda beklentiler gibi kisisel ya da cevresel ve
deneyimsel etkenlerin etkili oldugu gorilmektedir (Zhou ve ark.,
2020). Ayrica insanlarin Youtube'da yonlendirici olarak bilinen
icerikleri takip ettigi ancak bunun hali hazirda birey etkin degilse
bireyin davraniglarina etki etmedigi ortaya konmustur (Sokolova &
Perez, 2021).

TUm bu ozellikleri baglaminda Youtube bireylerce birgok amagla
kullanilmaktadir. Bireylerin Youtube'u kullanim motivasyonlari
arasinda agik ara en yliksek oran eglence kategorisidir. Onun ardin-
dan bos zaman aktivitesi gelirken, Uglincl olarak bilgilenme amaci
one ¢iktigi gorilmustlr (Ceran, 2016, s. 32). Youtube igeriklerinin
“bilgilenme” amaciyla gergeklestirilen Youtube aktiviteleri konu-
sunda Turkiye 6zelinde en ¢ok takip edilen ya da izlenen Youtube
kanallarindan biri ‘Baris Ozcan’ isimli kanaldir (Social Blade, 2020).

Baris Ozcan, Apple, Adobe ve Linkedin gibi buyik firmalarda
danismanlik rolliniin yani sira sosyal medya ile iliskili gorevlerde
bulunmus, belgesel yonetmenligi yapmis ve 600 den fazla kon-
feransa konusmaci olarak katilmis bir profesyoneldir. Ozcan, 2014
yilindan beri diizenli olarak video paylagimi yapmakta ve 6 milyonu
asgkin takipgiye seslenmektedir; bunun yaninda Youtube'un ulus-
lararasi 12 degisim elgisinden biri secilmistir (Baris Ozcan, 2021).
Bireysel kanalinda Urettigi icerikler gesitlilik gostermekle birlikte

¢ogunlukla bilim, sanat, tasarim, edebiyat konulari hakkinda bilgi
ve hikaye anlaticili§i gergeklestirmektedir. Bunun yani sira bircok
zaman kanalda bireylerin kendilerini gergeklestirmelerine yonelik
motivasyon igeren video igerikleri de olusturulmaktadir. Kanalin
genel ozellikleri baglaminda kanal bir editim kanali olarak katego-
rilenmektedir (Social Blade, 2020). Sunulan bu makalenin temel
amaci s6z konusu kanal ve kanalin sahibi Baris Ozcan'in olustur-
dugu video igeriklerinin bu kanali ve iceriklerini takip eden birey-
lerin kisisel gelisim motivasyonlarini etkileyip etkilemedigi ve
etkiliyorsa bu etkinin ne yonde oldugunun incelenmesidir.

Sosyal Medya

Sosyal medya en temel tabirle icerikleri ayni zamanda aracin kul-
lanicilari olan bireyler tarafindan olusturulan ve farklilastirilabilen
altyapisi web 2.0 fikri ve teknolojik gelisimi Gzerine kurulmus olan
internet tabanl bir uygulamalar grubu olarak tanimlanmaktadir
(Kaplan & Haenlein, 2010, s. 61-62). Sosyal medya, yasanan tek-
nolojik ve sosyal gelismeler isiginda geleneksel medya olarak
tanimlanan gazete, radyo ve televizyon gibi medya araclarinin
yerini almaya baslamistir. Sosyal medyanin ayirt edici 6zellikleri
toplum baglantili olma, bireyler ve kitleler arasi erigim, strekli
glincellik ve bireysel tercihlere olanak saglamasi olarak siralana-
bilir (Mayfield, 2014).

Sosyal medyanin bahsi gegen 6zelliklere sahip olmasi hem birey-
leri hem de 6zel marka ve isletmeleri bu alana cekmektedir. Nite-
kim sosyal medya araglarinda gergeklesen izlenme, etkilesim
oranlari ve ozel istiraklarin sosyal medyada gerceklestirdikleri
reklam harcamalari bunu gostermektedir (Deloitte, 2020). En ¢ok
kullanilan sosyal medya araglari olan Youtube, Facebook, Twitter
ve Instagram kendi gelisimleriyle birlikte Marshall McLuhan’in
determinizm teorisine paralel sekilde toplumsal degisime neden
oldugu iddia edilmektedir. Bireylerin iletisim, sosyallesme, bilgi
edinme gibi ihtiyaclari bu araglar tarafindan karsilanmakta ve bu
araglarin kullanim yapilari da bireylerin yagam tarzini sekillendir-
mektedir (Rigel ve ark., 2005, s. 15).

Sosyal Medya Fenomeni

Web 2.0 ile ortaya ¢ikan sosyal medya siteleri beraberlerinde
-yapisal igleyisleriyle uyumlu sekilde- sosyal medya fenomenle-
rini de getirmiglerdir. Kullanici Gretimli igerikleriyle 6ne ¢ikan bu
sitelerde diger kullanicilarin yogun sekilde ilgisini geken kullani-
cilar sosyal medya fenomeni olarak adlandiriimaktadir. Diger bir
deyisle sosyal medya fenomeni, bireylerin diistincelerini ve dolayi-
siyla davraniglarini sosyal medya araclari Gizerinden sekillendirme,
degistirme ve donlstlrme potansiyeline sahip kisileri tanim-
lamak igin kullanilan bir kavram olarak 6ne gikmaktadir (Avcr &
Bilgili, 2021, s. 84). Geleneksel UnlU kisilerden farkli olarak feno-
menler bilinirliklerini sosyal medyada yaptiklari paylagimlar
sayesinde edinmektedirler. Bu baglamda farkl birgok fenomen
tlrinden bahsedilebilmektedir. Bunlar kullanilan sosyal medya
aracina gore degisebilecedi gibi fenomenlerin paylasim yaptiklari
konulara gére de degisebilmektedir. Ornek olarak tipik bir Twit-
ter fenomeninden sosyal ya da politik glindemle ilgili paylagim
yapmas! beklenebilecedi gibi bir Youtube fenomeninden belli
bir konu ya da alanla iliskilenmesi (mesela arabalar, kisisel bakim
veya direkt eglence gibi) ve haftanin belli giinlerinde ifade edilen
konuyla ilgili paylagim yapmasi beklenebilir.

Youtube

2005 yilinda kurulmus olan Youtube daha 6nce de belirtildigi
gibi buglin Turkiye'de Google’dan sonra en ¢ok kullanilan internet
sitesi konumundadir (Deloitte, 2020). Youtube kayith kullanicila-
rina ilgi alanlari olan kanallari takip etmesine olanak vermektedir.
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Boylece tercih edilenigerik tlrlerine kolayca erisilebilmektedir. Bu
kisisellestirici ozelliklerin de etkisiyle Youtube kullanicilarin sos-
yal medyaya ayirdiklari zamanin yarisini almaktadir (Ceran, 2016,
s. 27). GinlUmduzde bireyler Youtube'u bos zamanlarini harcamak,
popdtiler kiiltlirG takip etmek, siteye icerik katmak ve diger kisilerle
paylasmak, bilgi edinmek, yeni ve farkli seyler 6grenmek, insan-
larla etkilesime girmek gibi birgok amagla kullanmaktadirlar (Ark-
lan & Kartal, 2018, s. 955). iceriklerin bizzat kullanicilar tarafindan
olusturuluyor olmasi Youtube'u sirekli olarak giincel bir sosyal
medya kanali haline getirmektedir. Buna gore kullanicilar Youtube
ile yaptiklari antlasma sonrasi iceriklerinin izlenme oranina gore
reklam almakta ve bu reklam Ucretlerinden pay almaktadirlar.

Kisisel Gelisim

Kisisel gelisim, bireyin yeteneklerini, becerilerini, bilgi veya
diger niteliklerini gelistirmek amaciyla gerceklestirdigi eylem ve
tutumu tanimlamaktadir. Ancak kisisel gelisim yalniz gercekles-
tirilen bir durum degildir. Bireyin cevresiyle olan karsilikl etkile-
simi de bu konuda 6nemli bir etkendir (Demir ve ark., 2018, s. 327).
Birey kisisel gelisimine baglamak ve bunu stirekli kilmak igin kigi-
lik yapisi ve davranis tarzi, farklh konular hakkindaki bilgi diizeyi,
gelistirmesi gereken becerileri, zayif yonleri ve giicli yonleri gibi
kendiyle ilgili konularda biling sahibi olmali ve kendini bilmelidir
(Balaban & Cakmak, 2016, s. 3).

icinde bulundugumuz post-modern dénemde bireylerin kendini
gelistirmesi artik bireysel bir tercih ya da kisinin kendini ger-
ceklestirme arzusu temelinde ortaya gikan bir durum olmaktan
ziyade modern performans 6znesi igin bir tlr zorunluluk haline
gelmistir (Han, 2020, s. 17).

Kisisel gelisim kavrami, yalnizca “ise yarar yetenekler” olarak
tanimlanan ve “maddi kazang getirecegdine inanilan yetileri” gelis-
tirmekle sinirlandinimamalidir. Bunun otesinde bireyin, kendisini
ve dlnyay! daha farkl bir bakis agisindan gérmesini saglayan bir
gelisim amaci temel alinmalidir.

Arastirmanin Amaci ve Kapsami

Bu arastirmanin temel amaci Baris Ozcan Youtube kanalinin
bireylerin kendini gelistirme motivasyonu baglaminda bir isleve
ve etkiye sahip olup olmadigini ortaya gikarmaktir. Arastirmanin
kapsamini Barig Ozcan Youtube kanali ve 10-65 arasi Youtube
kullanicisi bireyler olugturmaktadir.

Arastirma Evreni ve Orneklem

Arastirmanin evreni, 10-65 yas arasindaki sosyal medya kullani-
cilar ana kitle ise Youtube'u aktif olarak kullanan tim bireyler-
dir Bu yonuyle galisma evreninin blyUkligl evrenin tamamina
ulasmayi imkansiz kilmaktadir. Bu nedenle calismada 6rneklem
yoluna gidilmistir. Orneklemde temel kosul Youtube kullanimi
olmustur. Bu baglamda evreni en dogru sekilde temsil edebile-
cek 110 kisinin verilerinden olusan bir 6rneklem kullaniimistir. S6z
konusu 6rneklem basit rastgele 6rnekleme yontemi kullanilarak
olusturulmustur.

Arastirmanin Modeli

Bu arastirmanin modelini Sebepli Davranis Teorisi olusturmak-
tadir. Fishbein ve Ajzen, (1975) tarafindan olusturulan Sebepli
Davranig Teorisi bireylerin inang, tutum, egilimleri ve davranis-
lari arasinda bir etkilesim oldugunu ortaya koyar ve ¢ogunlukla
sosyal psikoloji ve sosyoloji alaninda yapilan ¢alismalarda gorul-
mektedir (Pektekin, 2013, s. 63). Sebepli Davranis Teorisi, bire-
yin bir davranisi gerceklestirip gerceklestirmeyecegini bireyin
niyeti ile agiklamaktadir ve niyeti etkileyen yapilar ise s6z konusu

Davraniga
Yonelik Tutom \
Davranigsal
/ Niyet; > Davrents
Oznel Normlar
Sekil 1.

Sebepli Davranig Teorisi (Fishbein & Ajzen, 1975)

davranisa yonelik bireyin tutumu ve davranigla alakali bireyin
oznel normlari olarak ele alinmaktadir (Bagyazicioglu, 2018).

Sebepli davranis teorisi U¢ bilesenden olusmaktadir. Bunlar
davranisa yonelik tutum, 6znel normlar ve davranigsal niyettir.
Sebepli Davranis Teorisi Sekil 1'de modellenmistir Calismada
Sebepli Davranis Teorisi baglaminda Baris Ozcan Youtube kana-
linin bireylerin kisisel gelisime dair motivasyonunu yani bir diger
deyisle bireylerin “davranisa yonelik tutumunu” etkileyip etkile-
medigini ve bunun da kigisel gelisime yonelik “davranigsal niyeti”
etkileyip etkilemedigi tespit etmek amaglanmaktadir. Arastir-
manin baglami disinda kalmasi sebebiyle “6znel normlar” analiz
disinda birakilmistir.

Yontem

Veri Toplama Araci

Bu calismada bireylerden bilgi toplamak amaciyla online anket
teknigi uygulanmistir. S6z konusu online anket Google Form-
lar Gzerinden olusturulmustur. Anket calismasinin linki Twitter,
bloglar, forumlar gibi sosyal medya araglarindan paylasilarak ve
e-posta ile gonderilerek bireylerin ¢cevrimici anket formuna ulag-
malari saglanmistir. S6z konusu anketteki sorularin ikisi demog-
rafik, ikisi niteliksel amagli, dordi ise s6z konusu kanalin bireylerin
kisisel gelisime iliskin niyet ve tutumlarina etkisini belirlemek
amaciyla olusturulmus toplam 8 sorudan olugsmaktadir. Uygu-
lanan anketteki demografik ve niteliksel sorular goktan se¢meli
yapidayken, niyet ve tutum igin hazirlanan sorular 5'li likert sek-
linde hazirlanmistir.

Arastirmanin Hipotezleri
H1: Barig Ozcan Youtube kanalini izleyen/takip eden bireyler kanal
igeriklerinin kisisel gelisim motivasyonlarini arttirdigini distnur.

H2: Barig Ozcan Youtube kanalini izleyen/takip eden bireylerin
kanaligeriklerinin kisisel gelisimlerine katki sagladiginidtslndrler.

H3: Kisisel gelisime 6nem veren bireylerin Baris Ozcan Youtube
kanalini izleme/takip etme oranlari daha ytksektir.

istatistiksel Analiz

Anket verileri 6ncelikle IBM Spss Statistic 22 programinda (IBM
SPSS Corp., Armonk, New York, USA) glvenilirlik testinden gegi-
rilmis ve Cronbach’s alfa dederi 7,24 olarak tespit edilmistir. Bu
oran genel kabul orani olarak gérilen orandadir. Anket verileri ayni
program tzerinden verilerin gozlem sikh§ini ve ylizdesel dagilim-
larini gésteren bir istatistiksel analiz teknigi olan Frekans analizi
ve ortalama (Ortalamas) analizi yapiimistir. Bu analizler ¢erceve-
sinde anket sorularina verilen yanitlarin niteligi ve sorularin bir-
birleriyle olan iligkisi g6z 6ntinde bulundurularak belli sonuglara
gidilmistir.

Bulgular

Gergeklestirilen bu arastirmanin bulgulari aragtirmanin konusu
itibariyle bireylerin Baris Ozcan Youtube kanalini izleme/takip
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Tablo 1. Tablo 5.
Cinsiyet “Baris Ozcan Youtube Kanalini Izliyorum/Takip ediyorum”

Siklik Yiizde Gegerli yiizde Kiimiilatif Yiizde Siklik Yiizde Gegerli Yiizde Yiizde
Erkek 58 52,7 52,7 52,7 Evet 64 58,2 58,2 58,2
Kadin 52 47,3 47,3 100,0 Hayir 46 41,8 41,8 100,0
Total 110 100,0 100,0 Total 110 100,0 100,0
etme durumlari, kisisel gelisime dair tutumlari ve yaslari ile Barig Tablo 6. )
= . .. .. . R Yasa Gore Kanali Izleyen/Takip Eden Bireyler
Ozcan Youtube kanalinin bireylere kisisel gelisime dair etkilerini — i

I | K | | bu 3 dedisk d I ol K i Kanali Izliyorum/Takip Ediyorum Ortalama N % of Total N
ele almak amaciyla yalnizca bu egiskene dayali olarak analiz =~ — Tosat o 552
edilmistir. Hayir 2,3913 46 41,8
Total 2,1364 110 100,0

Arastirmaya katilanlarin sayisi 110 kisidir. Katiimcilarin %52,7’si
(58 Kisi) erkek, %47,3 (52 Kisi) kadinlardan olugsmaktadir (Tablo 1).

Katilimcilarin yaslari farklilik gostermekle birlikte geng bireylerin
oraninin daha fazla oldugu gorilmektedir. Buna gore katilimcilarin
%48,2’'si (53 Kisi) 21-30 yas araligindayken, %32’si (36 Kisi) 31-65
ve son olarak %19,1'i (21 Kisi) 10-20 yas araligindadir (Tablo 2).

Arastirma anketine katilan katilimcilarin kisisel gelisime 6nem
verip vermedigini belirlemek amaciyla yapilan dl¢iime gore birey-
lerin %81,8’i (90 Kisi) gibi blytk bir kismi kisisel gelisime dnem
verdiklerini belirtmislerdir. Katilimcilarin %12,7’si (14 Kisi) kisisel
gelisime kismen 6nem verirken %7,3'1Uk bolimu (6 Kisi) kisisel
gelisime dnem vermediklerini belirtmislerdir (Tablo 3).

Arastirmaya katilan bireylerin yas araliklarina gore kisisel gelisime
onem derecelerinin ele alindi§i bu analize gore katilimcilarin yas
araliklar gézetmeksizin ortalamalarinin (4,2636) kisisel gelisime
onem verdikleri gorilmektedir. Yas araliklari arasindaki niiansa
gore ise 21-30 yaglarindaki bireylerin (53 Kisi) kisisel gelisime
diger yas gruplarina nazaran daha fazla 6nem verdigi gorilmek-
tedir (Tablo 4).

Arastirmaya katilan bireylerin %58'i (64 Kisi) Baris Ozcan Youtube
kanalina abone olduklarini ifade etmislerdir. Bunun yaninda kati-
limcilarin %41'i (46 Kisi) kanala abone olmadiklarini ifade etmigler-
dir. Bu oranlar kanalin bireylerin kisisel gelisim motivasyonlarina
etkisini gostermek adina verimli orandadir (Tablo 5).

Tablo 2.
Yas

Sikhik Yiizde Gegerli yiizde Kiimiilatif Yiizde
10-20 21 19,1 19,1 19,1
21-30 53 48,2 48,2 67,3
31-65 36 32,7 32,7 100,0
Total 110 100,0 100,0
Tablo 3. .
“Kisisel Gelisime Onem Veririm”

Sikhik  Yiizde Gegerli Yiizde  Kiimiilatif Yiizde

Kesinlikle Katilmiyorum 2 1,8 1,8 1,8
Katilmiyorum 4 3,6 3,6 5,5
Ne Katiliyorum Ne 14 12,7 12,7 18,2
Katilmiyorum
Katiliyorum 33 30,0 30,0 48,2
Kesinlikle Katiliyorum 57 51,8 51,8 100,0
Total 110 100,0 100,0
Tablo 4. .
“Kisisel Gelisime Onem Veririm”
Yas Ortalama N % of Total N
10-20 4,1905 21 19,1
21-30 4,3208 53 48,2
31-65 4,2222 36 32,7
Total 4,2636 110 100,0

Arastirmanin katilimcilarindan kanali izleyen/takip eden bireylerin
cogunlukla geng/orta yastaki bireyler oldugu gortlmektedir. Buna
gore kanali izliyorum diyenlerin Ugli 6lgekteki ortalamasina gore
21-30 yas arsindaki bireyler kanali en sik takip eden bireylerdir
(Tablo 6).

Yapilan analizde katilimcilarin yaslarina gore bakildiginda genel
olarak geng bireylerin (67,3) Baris Ozcan Youtube kanalini “yeni ilgi
alanlari kesfetmeye yardimci,” “kisisel gelisim icin motive edici” ve
“kisisel gelisime katki yapan” bir kanal olarak kabul etmektedirler.
Orta yasli kabul edilebilecek olan 31-65 yas araligindaki bireyle-
rin kanala dair ifadelerinin ortalamasina bakildiginda kanala dair
negatif bir kavrayiglari olmadigi goriilmekte ancak daha geng yas-

taki bireyler kadar da pozitif olmadiklari gortilmektedir (Tablo 7).

Gerceklestirilen analizde Baris Ozcan Youtube kanalini izleyen/
takip eden bireylerin “kigisel gelisime nem veririm” ifadesini dlgek
sistemine gore ylksek bir oranda (4,5000) onayladigi gérilmus-
tlr. Buna karsin kanali izlemeyen/takip etmeyen bireyler “kisisel
gelisime 6nem veririm” ifadesini nispeten daha distk bir oranda
(3,6547) olumladigi gorilmektedir (Tablo 8). Ayrica arastirmada
kisisel gelisime dnem veririm diyen bireylerin orani toplamda
%81,8 oldugu gorilmuistir (Tablo 4). Bu durum kisisel gelisime
onem veririm diyenlerin yalnizca %23’Unln Youtube kanalini takip
etmedigini gostermektedir.

Tablo 7.
Yas
Yas Barig Ozcan Baris Ozcan Barig Ozcan
kanalinin videolar: kanalinin kanalinin
yeni ilgili alanlar videolarim kisisel videolart
ve bilgiler gelisim igin kisisel
kesfetmeme motive edici gelisimime
yardimci olur bulurum katki yapar
10- 20 Ortalama 4,2381 4,0476 3,8571
N 21 21 21
% of Total N 19,10 19,10 19,10
21-30 Ortalama 4 3,8302 3,7736
N 53 53 53
% of Total N 48,20 48,20 48,20
31-65 Ortalama 3,0833 3,4722 3,0833
N 36 36 36
% of Total N 32,70 32,70 32,70
Total Ortalama 3,7455 3,7545 3,5636
N 110 110 110
% of Total N 100,00 100,00 100,00
Tablo 8. .
“Kisisel Gelisime Onem Veririm”
Baris Ozcan Youtube Kanalin Ortalama N % of Total N
Izliyorum/Takip ediyorum
Evet 4,5000 64 58,2
Hayir 3,6547 46 41,8
Total 4,2636 110 100,0
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Tablo 9.
Yeni Ilgi Alanlar1 Kesfettikleri

Baris Ozcan kanaliin videolar1 yeni ilgili alanlart
ve bilgiler kesfetmeme yardimci olur

Baris Ozcan Youtube Kanalini
Izliyorum/Takip ediyorum’

Baris Ozcan kanalinin videolarini kisisel
gelisim i¢in motive edici bulurum

Baris Ozcan kanalinin videolar: kisisel
gelisimime katki yapar

Evet Ortalama 4,4531
N 64
% of Total N 58,2

Hayir Ortalama 2,7609
N 46
% of Total N 41,8

Total Ortalama 3,7455
N 110
% of Total N 100,0

4,2812 4,2188
64 64
58,2 58,2
3,0217 2,6522
46 46
41,8 41,8
3,7545 3,5636
110 110
100,0 100,0

Yapilan analiz sonucunda Baris Ozcan Youtube kanalini izleyen/
takip eden bireylerin kanal sayesinde ‘yeni ilgi alanlari kesfet-
tikleri ifadesini oldukga yliksek bir oran ortalamasiyla (4,4531)
onayladigi gériilmektedir. Ayni sekilde bu katilimcilar Baris Ozcan
videolarinin kigisel gelisim icin kendilerini motive ettigi ifadesini
yiksek bir oranla (4,2188) onaylamaktadirlar. Benzer sekilde kana-
lin bireylerin ‘kisisel gelisimlerine katki yaptigr” ifadesi katihmcilar
tarafindan olgek sistemi igerisinde yine ytksek bir oranla (4,2188)
kabul gérmusttr (Tablo 9).

H1: Yapilan dlgiimlemeler ve analizler sonucunda Baris Ozcan
Youtube kanalinin, bu kanali izleyen/takip eden bireylerin kisisel
gelisime yonelik motivasyonlarini yani Sebepli Davranis Teorisi
baglaminda kisisel gelisime yonelik “davranigsal niyetlerini” olumlu
etkiledigi gorilmustir. Teori baglaminda Barig Ozcan Youtube
kanalini izleyen/takip eden bireylerin davranigsal niyetleri son-
cunda kisisel gelisim davranisi gerceklestirme olasiliklari ylksektir.

H2: Gegeklestirilen calismanin sonuglarina gore Sebepli Davranis
Teorisi baglaminda kisisel gelisim “davranisina yonelik tutumlari”
pozitif olan bireylerin cogunlugunun (%77) Baris Ozcan Youtube
kanalini izledigiftakip ettigi goridlmustlr. Bu davranisa yonelik
tutumun kanal tarafindan olusturulduguna dair bir veri olma-
makla birlikte, tutumun kanal takipgiligi ile pozitif bir korelasyon
icinde oldugu gortlmektedir.

H3: Aragtirma sonucunda Barig Ozcan kanalini takip eden bireyle-
rin Baris Ozcan kanalinin igeriklerinin kisisel gelisimlerini olumlu
etkiledigini distndUkleri gértlmustdr. Yani s6z konusu Youtube
kanali, katihmcilara gére hem kisisel gelisim igin bir motivasyon
kaynagiyken ayni zamanda bireyler tarafindan bir kisisel gelisim
etkinligi olarak kabul edilmektedir.

Sonug ve Oneriler

Pek ¢ok agidan oldukga sinirli bir ¢calisma konumunda olan bu
arastirmada veri toplama araci olarak ¢evrimici anket teknigi kul-
laniimistir. Katilimeilarin yanitlari s6z konusu Youtube kanalina
yonelik tutumlari ve bunun dolayiminda kisisel gelisime dair niyet
ve motivasyonlariyla ilgili bilgiyi yalnizca kaba hatlariyla sunabi-
lecek olan frekans ve ortalama analizlerine tabi tutulmustur. Bu
bilgiler cercevesinde bireylerin kisisel gelisim davranisina yonelik
tutumlarinin s6z konusu Youtube kanali tarafindan ne derecede
ve hangi nitelikte etkilendigi anlagilmaya calisiimistir.

Elde edilen veri ve analizler isiginda Baris Ozcan Youtube kana-
linin daha ¢ok kisisel gelisime dnem veren insanlar tarafindan
takip edildigine, kanali takip eden bireylerin kisisel gelisime karsi
“davranigsal tutumlarinin” pozitif yonde etkilendigi sonucuna
variimistir.

Bunun yaninda kanali izleyen/takip eden bireyler ¢ok buytk
bir oranda kanalin igeriklerinin yeni ilgi alanlari kesfetmelerine

yardimci oldugunu belirtmektedir. Yeni ilgi alanlari, beceriler,
edinilen bilgiler ve diger niteliklerin kisisel gelisimin bir pargasi
oldugu (Kamiloglu & Yurttas, 2014, s. 135). kabul edilirse bireyle-
rin Baris Ozcan Youtube kanali igeriklerini tiiketmesinin de bir tir
kisisel gelisim etkinligi oldugu da kabul edilebilir.

Son olarak calismanin daha once gerceklestirilen (Sokolova &
Perez, 2021) ve sonug¢ olarak Youtube kanalinin hali hazirda
konuyla ilgilifalakali bireylerin bu alakalarini ve ilgilerini motive
ettigini ancak konuyla hali hazirla ilgili/alakali olmayan birey-
leri faaliyete gecirmedigi sonucuyla uyumlu ve paralel sonuglar
vermistir.
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