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Toplumsal ve Kiiltiirel Bir Uriin Olarak
Yildiz Olgusu ve Yildiz-Medya Tliskisi

As a Social and Cultural Product: Star
Phenomenon and Star-Media Relation

OZET

Yildiz olgusu modern ve kapitalist toplumsal yapimin iirettigi olgulardan birisidir. Bu olgu; toplum igerisinde sinema,
miizik ya da tiyatro gibi alanlarda kazandiklar1 ya da onlara atfedilen basarilariyla dikkat ¢eken ve genis kitlelerin
hayranligim1 kazanan bireyleri kapsamaktadir. Dolayisiyla yildiz, toplumun gereksinimleri ve beklentileri
dogrultusunda tiretilen ve toplumu olusturan bireylerce tiiketilen bir nesne olarak ortaya ¢ikar. Medya; yildiz ve
toplum arasinda bir aract konumundadir. Bir bireyin yi1ldiz olma siirecinin her agsamasinda medya biiyiik bir 6neme
sahiptir. Ayn1 sekilde medya i¢in de y1ldiz olgusunun dnemi biiyiiktiir. Dolayistyla toplum, yildiz ve medya arasinda
karsiliklt bir iliski bulunmaktadir. Buradan yola ¢ikarak ¢aligmamiz, yildiz olgusunun toplum igerisinde varlik
gostermesinde medyanin ne sekilde etkili oldugunu, medyanin da, 6zellikle tiim haber igeriklerinin magazinlesmeye
baslamasiyla birlikte yildiz olgusunu ne sekilde kullandigimi kiiltiir endiistrisi baglaminda ortaya koymay1
amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yildiz Olgusu, Medya, Magazin Medyast, Kiiltiir Endiistrisi.

ABSTRACT
Star phenomenon is one of the phenomena produced by the modern and capitalist social structure. This phenomenon
involves the individuals who pay attention with gaining success to the areas such as cinema, music and theatre or
the success attributed to them in the society and won the admiration of large masses. Therefore, star occurs as an
object produced in accordance with the needs and expectations of the society and consumed by the individuals
constituting the society. Media links between star and society. Media has a great importance at every stage of process
of becoming star of an individual. Likewise, the star phenomenon has a great importance for media, as well. So there
is an interrelation between the society, star and media. The study aims to emphasise on how media plays an effective
role of creating star phenomenon in the society and in which way the media uses the star phenomenon especially
with the start magazination of all news in the context of culture industry.
Keywords: Star Phenomenon, Media, Magazine Media, Culture Industry.

Giris
Her toplum yavas ya da hizli, olumlu ya da olumsuz bir takim degisimlere ugrar. Bu
degisimde hem toplumun kendi i¢ dinamikleri hem de diger kiiltiir ve toplumlarla
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etkilesimi belirleyici olur. Tiim bunlar gerc¢eklesirken, toplumu olusturan bireyler
benimsedikleri ya da benimseyemedikleri bir¢ok yeni kavramla tanisir. Y1ldiz olgusu da
modern ve kapitalist toplumsal yapmin iirettigi olgulardan birisidir. Yildiz, toplumun
gereksinimleri ve beklentileri dogrultusunda iiretilen ve toplumu olusturan bireyler
tarafindan tiiketilen bir nesne olarak ortaya ¢ikar. Yildizin en ¢ok varlik gosterdikleri
alanlar sinema, televizyon ve miiziktir.

Yildiz, toplumsal bir olgudur. Toplumun belli gereksinimlerini karsilayan yapisi
nedeniyle, toplumu yildizdan, yildizi toplumdan bagimsiz diisiinmek olanaksizdir.
Alexandre Walker, yildizin toplumun gereksinimlerinin, diirtiilerinin ve diislerinin
dogrudan ya da dolayli yansiticist olarak ortaya ¢iktigini ve bir ¢esit ayna ozelligini
gosterdigini ileri siirmektedir. Durgnat’a gore ise yildiz, i¢inde bulundugu toplumdaki
etkinliklerin ve o toplumun kendi imgesinin yansimasidir. Ona gore bir ulusun toplumsal
tarihinin ancak o toplumun yildizlari ile yazilabilecegini belirtir. Dolayisiyla, yildizla
izleyici kitle arasinda yogun bir etkilesim bulunmaktadir ve yildiz, toplumun
beklentilerini karsiladig: siirece y1ldizligini giivence altina almis olur.

Modernlesmenin de etkisiyle ¢esitlenmeye baslayan kitle iletisim araglariyla birlikte,
adi daha ¢ok anilan, hayranlik duyulan yildizlar giindeme yerlesmistir. Tiim diinyada
oldugu gibi modernlesme siirecini yasamakta olan Tiirk toplumu da bazi isimleri
yildizlagtirmis ve bu isimleri yiiceltmistir. Yildiz olarak tanimlanan kisiler toplum
tarafindan tiiketilmekte, haklarindaki her tiirlii bilgiye erisilmek istenmektedir. Gerek
magazin dergileri gerekse televizyon ekranlarinda yayinlanan magazin programlari,
onlarla ilgili her tiirlii bilgiyi hayran kitlelerine ulagtirmay1 hedeflemektedir. Bu tarz
gelismeler modernlesen tiim toplumlarda gézlenmektedir ve olagandir.

Giinliik yagamin rutin akisi i¢cinde sikilan bireyler kimi zaman bu rutinlikten ve yagam
sartlarmin getirdigi stres ve gerilimlerden kurtulmak isterler. Bu asamalarda yildizlar
kimi bireylerin yardimina yetismektedir. Yildizlarin televizyon ekranindaki imgeleri,
gazete ve dergilerdeki fotograflar1 genel olarak bir¢cok bireyin dikkatini ¢ekmektedir.
Ciinkii hayrani olunan yildizlar da bir zamanlar toplumun diger bireyleri gibi olan, ayni
toplumdan ¢ikmig ve hep 6zlenilen bir hayata sahip olmus kisilerdir. Onlar1 izlemek,
onlarin parlak yasamina taniklik etmek, hatta yasamlarina dahil olma duygusunu
yasamak bireyleri mutlu eder. Zaman zaman onlar gibi olmak istenir, onlarin gézlerine,
sesine ya da biitlinliyle dis goriinlimlerine hayran olunur. Hayran olunan yildizin
CD’lerini almak, sarkilarini ezberlemek, giydikleri kiyafetlerin benzerlerini giymek,
bireylerin kendilerini yildiza yaklagtirdigini diigiindiiriir. Yildizlar hayranlarini tanimasa
da hayranlar1 onlar1 tanir ve 6zel yasamlarina olabildigince taniklik etmeye ¢aligirlar.
Ancak, ¢ogu zaman bireylerin bu istekleri yildizlarin onlara gostermek istedikleriyle
smmirli kalir. Gokyliziindeki yildizlar gibi, orada olduklari bilinir, goriiniir ama
ulasilmazlar. Onlar erigilmez fakat bir o kadar da yakindirlar. Medya bireyleri yildizlara
yaklastirir. Bireyler adina onlar1 gozetler ve adeta bireylerin gozleri, kulaklar1 olurlar.
Medya, yildiz ve toplum arasinda bir aract konumundadir. Bir bireyin yildiz olma
siirecinin her asamasinda medya biiyiik bir 6neme sahiptir. Ayn1 sekilde medya i¢in de
yildiz olgusunun oOnemi biiyiiktiir. Dolayisiyla toplum, yildiz ve medya arasinda
karsilikl bir iligki bulunmaktadir.
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Buradan yola cikarak “Toplumsal ve Kiiltiirel Bir Uriin Olarak Yildiz Olgusu ve
Yildiz-Medya iliskisi” baslikli calismanizda, yildiz olgusunun toplum igerisinde varlik
gostermesinde medyanin ne sekilde etkili oldugunu, medyanin da, 6zellikle tiim haber
iceriklerinin magazinlesmeye baslamasiyla birlikte yildiz olgusunu ne sekilde
kullandigini ortaya koymay1 amaglamaktadir. Bu ¢er¢evede oncelikle yildiz olgusunun
tanim1 ve Ozelliklerine deginilecek, daha sonra magazin medyasindan bahsedilecek ve
son olarak da kiiltiir endiistrisi baglaminda yildiz ve medya iligkisi tartigiimaya
calisilacaktir.

Yildiz Olgusunun Tamm ve Ozellikleri

Bir toplumu olusturan bireylerin arasindan bazilarinin farkli, iistiin hatta olaganiistii
goriilmeleri hemen hemen tiim zamanlarda karsilasilabilecek bir egilimdir. Ozellikle
kitle iletisim araglariyla yaygin bir bigimde ve siklikla giindeme gelmeleri nedeniyle
toplumun ilgisini ¢eken bu kisileri “yi1ldiz” olarak adlandirmak olanaklidir. Bu kisiler
umulanin aksine siyasal, ekonomik ya da dinsel alanlardaki etkinlikleri g¢er¢evesinde
degil, sinema miizik ya da tiyatro gibi alanlarda kazandiklar1 ya da onlara atfedilen
basarilartyla dikkatleri cekmektedir.

Yildiz toplumun sosyal ve kiiltiirel bir gostergesidir. Kapferer’in belirttigi gibi,
rastlantilar y1ldiz yaratmaz; y1ldiz bir fizigin, bir karakter tipi ile halkin belli bir donemde
beklediklerinin bir kisilikte birlesmesidir!. Yani yildiz kendisine duyulan bir gereksinim
sonucu i¢inde bulundugu toplumdan ¢ikar halkin kendisine bir idol arayisindan
dogmaktadir ve yapimcilar tarafindan kendisine toplumun ihtiyact dogrultusunda bir
kimlik olusturulur ve son se¢im i¢in halka sunulur. Yildiz aday1 halk tarafindan kabul
gordiigii andan itibaren o artik yildiz aday1 degil, yildizdir.

Halk kendisine sunulan yildiz adaymi yildiz olarak kabul etmeden 6nce, yildizda
kendinden de bir seyler bulmak ister. Biiker ve Uluyagci, yildizin i¢inden ¢iktigi
toplumdan bagimsiz ele alinamayacagini; onlarin, toplumun diislerinin,
gereksinimlerinin dolayli ya da dolaysiz yansimalari oldugunu belirtirler?. Ancak,
zamanla yildiz toplumdan soyutlanarak farkli bir kimlige biiriiniir ve o artik se¢ilmis
olur, o bir y1ldizdir. Herkesin olmak istedigi yerdedir®.

Dyer’a gore yildizin 6rgiitsel giicii sinirlidir, hatta ¢ogu zaman boyle bir giice sahip
bile degildir. Buna karsin yaptiklar ve yasam tarziyla orta diizeyde bazen de en yiiksek
diizeyde ilgi odagi olmayi basarir; izleyici kitlesinin begenilerini, yasama bakisini
etkileyebilir. Ancak her toplumsal yapida yildizin varligindan s6z etmek olanaksizdir.
Yildizin var olabilmesi i¢in, i¢cinden ¢ikacagi toplumun kimi 6zelliklere sahip olmasi
gerekmektedir. Morin, Leammle’in konuyla ilgili diisiincesini vurgulayarak, toplumun
yildiz “iiretebilmesi” i¢in kapitalist bir yapida olmasi gerektigini ileri siirer. Yani
Marksist diigiince yildizin varligimi séyle agiklamaktadir: Marksist toplumsal sistemde

L Jean. N. Kapferer, Dedikodu ve Séylenti: Diinyanin En Eski Medyasi, (¢ev. 1. Giirbiiz), letisim
Yaymlari, Istanbul, 1992, s. 223.
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Zeynep Cigdem Karabekiroglu, “1960’larda Popiiler Dergilerde Yildiz imaji: Tiirkan Soray”,
Biyografya Tiirkan Soray 8, Baglam Yaynlari, Istanbul, 2009, s. 123.
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toplumu olusturan bireylerin her biri toplum iginde bir isleve sahiptir ve eylemlerinin
sorumlusudur. Yildiz i¢in ise boyle bir sorumluluk s6z konusu degildir. Yildiz var olan
sistemin tamamen diginda, kapitalist bir diinyaya ait bir olgu olarak varlik gosterir.
Dolayisiyla yildiz olgusundan kapitalist {iretim bigimlerinin egemen oldugu
donemlerden bu yana s6z edilebilmektedir.

Yildizin edimsel alanlart olarak sinema ve miizik de kapitalizmle birlikte
sektorlesmis, yapilan biiyiik yatirimlar, gelisen endiistriyel donanim ve atilimlarla tek
tiplesen sistem, yildizin da bir meta olarak sunulmasina yol agnmistir. Bagka bir deyisle
yildiz sistemi fabrikasyondur; yildizin belli bir standartta iiretimine ve tiikketimine
dayalidir. Dolayistyla yildiz; reklami yapilacak, pazarlanacak, belli tipleri canlandiracak
somut dzelliklere sahip olmalidir®. Yildizin Giretilen ve tiiketilen bir meta olarak sunumu,
toplumun “modern” olma 6zellikleriyle de ilintilidir. Jeanniere, “modern”i “kendinden
soz edilen ve satilan her sey” olarak tanimlamaktadir®. Modern toplumu “piyasa
toplumu” olarak tanimlayan Poole ise isboliimiiniin kagmnilmaz oldugunu ve bu
isboliimiiniin  her bireyin bir baskasinin gereksinimlerini karsilayacak bigimde
gerceklestigini belirtmektedir®. Modern toplumda bireyler arasi karsilikli bagimhilik sz
konusudur. Yildiz ve toplum arasinda da karsilikli bagimlilik vardir ve yildiz ancak talep
gorebilecegi bir toplumda varlik gosterebilir ki, bu modern toplumdur’.

Yildizlar, toplumun iktidarsiz segkinleridirler ve karizmatiktirler. Max Weber’e gore
karizma, insana atfedilen ve sira dis1 kabul edilen bir 6zelliktir. Bu 6zellige sahip kisinin,
baskalarinin ulasabilecegi bir sey olsa da dogaiistii, insaniistii ya da istisnai 6zelliklere
sahip olduguna inanilir. Tanr tarafindan génderilmis oldugu, 6rnek alinacak 6zelliklerle
donatilmig olduguna bu nedenle de lider olmaya layik oldugu diistiniiliir. Yildiz,
Weber’in tanimindaki iktidar ve karizmatik kisinin lider olmasi kosuluna uymaz.
Alberoni’nin tanimlamastyla yildizlar, kurumsal iktidar alanlarim1 doldurmazlar,
yaptirim giiciine sahip degillerdir; ancak kitleleri kendilerine ¢ekerler, pek ¢ok kiside
Panzi’nin tanimiyla, kosulsuz hayranlik ve ilgi uyandirirlar®.

Yetenek, yildiz olabilmek i¢in 6nemli bir avantaj olmasina karsin, fiziksel gekicilik
ayr1 bir 6neme sahiptir®. Yildiz, giiciinii, fiziksel albenisi, ¢ekici tavirlari, toplumsal ve
kiiltiirel olarak giizellik/yakigiklilik kaliplarina uygunlugundan alir'®. Devingen bir
yapiya sahip olan toplum, siirekli degisir, toplumsal yap1 degistikce giizellik, ¢ekicilik
kavramlari da degisiklik gosterir. Bu nedenle zamanla toplumun yildizlastirdig kigiler

4 Richard Dyer, Stars, BFI Pub, London, 1986, s. 11.

5 Abel Jeanniere, “Modernite Nedir?”, Modernite Versus Postmodrenite, (¢ev. N. Tutal Kiigiik),
(Der. Mehmet Kiigiik), Vadi Yayinlari, Ankara, 1994, s. 15°den aktaran Aysun Yiiksel,
Tarkan/Yildiz Olgusu, Civiyazilari, Istanbul, 2001, s. 24.

6 Ross Poole, Ahlak ve Modernlik, (cev. Mehmet Kiigiik), Ayrinti Yaymlari, Istanbul, 1993, s.
17°den aktaran Yiiksel a.g.e., s. 24.
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% Yiiksel, a.g.e., s. 33.
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de farkli giizellik/cekicilik dl¢iitlerine sahip olabilir. Y1ldizi, yildiz yapan dlgiitlerden biri
de, dig goriinlimiiniin, toplumun kadin ve erkek rollerinden beklentilerini kargilayacak
ya da bu rollere yenilik getirecek bigimde olmasidir't. Yildizlar, toplumun agir basan
degerlerinin simgesi olup, toplumsal tipleri temsil ederler'?. Smifsal konumu geregi,
toplumda, herkesin yildiz olabilecegi diigiincesi vardir énemli olan kisilerin farkli,
olaganiistii olduklarma inanilmasidir®3,

Yildiz, ideal giizellik olgiitlerini saptamaya ve kisinin kendi fiziksel olgiitlerini
tanimlamasina yardim eder. Acikga, giizellik Olgiitlerini tanimlamanin Ol¢iiti
cekiciliktir. Goriinlis igin moda, oldukg¢a yiizeysel ve kiigiik bir olgudur. Fiziksel stil
degisimi ayn1 zamanda, her zaman sosyal anlamda da degisimdir'4. Yildizlar,
yildizdirlar, ¢linkii onlar ender, istisnai, yetenekli ve harikadirlar. Daniel Boorstin,
yildizi, sahte bir olay olarak niteler. Cikis yerinin, bir {iriin olmasini vurgular, yildiz
sistemi, 6ziinde istenilen sekilde kullanildig: i¢in gelisim gosterir. Bu hem yildiz olma
olgusu hem de yildizlara 6zgii, diger {irlinlerin sistemleri gibi, varliginin temelidir. Onlar,
yalnizca tiiketim nesnesi degil, gercek ya da anlamli da degildir. Daniel Boorstin’in
“Imaj” isimli kitabinda tartistig1 temel diisiince; yildizlar oldukca ¢agdas bir kiiltiir
gibidir ve sahte bir olgudur. Onlar, anlamli goriiniir fakat temelde anlam olarak ici
bostur. Yetenegi ya da kendine 6zgii bir iistiinliigii olmasa da yildiz, dinliidiir. Unlii
olmak, 6rnegin, sagma farkliliklarin goriiniisiiniin pazarlanmasidir. Ulusal ilan edilmis
ticari bir markadir. Giinlimiizde, kadinin ve erkegin “ulusal ilan edilmis markalar”
icinde, ¢ogunlukla kabul edilen, gergekte insanin igindeki boslugun yeni bir kategorisi
olan ozelliklerdir®. Yildiz imajlari, gergek insanlarin, gergek kisilikleri iginde kabul
ettirilir'®. Sinema ve televizyonda yildiz, tehlikelerden hi¢ korkmayan kahramani oynar,
varliginin farkindadir, hayatta kalmay1 kafasina koymustur, korku duygusunu alt etmeye
razidir, hayatta kalmak ve problem ¢6zmek i¢in olduk¢a dinamik oynar. Yildiz ile ilgili,
ekonomik ve isletme alanindaki tartigmalar, sinemaya diismanca yaklasan bir bakis
agisindan gelmektedir. Daha dost¢a yaklasim, film aracinin, yildizlar yaratmasimin
dogasinda oldugunu tartisir. Bazi yazarlar, 6nemli roller ve yildiz yaratimi arasinda
yakinlik oldugunu belirtir!’. Film yapimcisi Samuel Goldwyn, bu durumu su sekilde tarif
eder: “Tann yildizlar1 yaratir, yapimcilar onlar1 bulur”. Jarvie, bu goriisii siirdiriir,
“Yildizlar, yildizdirlar, ¢iinkii dogal yetenege sahipler. Dikkat ¢ekici fotojenik bakislar,
rol yapma yetenekleri, kameradaki goriintii, kigiliklerinin g¢ekiciligi, cinsel ¢ekicilik,
ilging ses ve beden durusu”. Jarvie’e gore, beceri, imajdan sonra var olur'é,

1 Yiiksel, a.g.e., s. 33-35.

12 Biiker, a.g.e., s. 174.

13 Dyer, “Charisma”, Stardom-Industry of Desire, (ed. C. Gledhill), Routledge, London-New York,
1991, s. 58’den aktaran Sanem Bengii Uygunkan, Yildiz Sistemi ve Popiiler Kiiltiir Arasindaki Iliski
“Tiirkiye nin “Siiperstart” Ajda Pekkan Ornegi”, Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Eskisehir
Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2007, s. 57.

4 Dyer, a.g.e., s. 15-16.

15 Aktaran Dyer, a.g.e.,1986, s. 14.

16 Dyer, a.g.e., 1991, s. 137°den aktaran Uygunkan, a.g.e., s. 58.

7 Dyer, a.g.e.,1986, s. 16.

18 Aktaran Dyer, a.g.e.,1986, s. 18.
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Yildizlar ve yildiz adaylari igin popiiler dergiler ve televizyon programlari
reklamlarinin yapildigi bir alandir. Onlarin ne kadar reklami yapilirsa, halk onlar
hakkinda daha ¢ok sey merak etmeye baglayacak ve onlarin popiilerligi artacaktir. Serpil
Kirel’in belirttigi gibi, yildizlar sadece televizyon ekraninda ya da beyaz perdede
degildirler artik, oradan tagsmiglardir. Onlar gibi konusan, onlar gibi giyinmeye ¢alisan
ve onlar gibi davranmaya Ozenen seyirciler sayesinde giindelik hayatin iginde de
taklitleri ile var olmaktadirlar’®. Tiim bunlar da yildizin halk iizerinde olusturdugu
etkinin bir gdstergesidir.

Yildiz sisteminde, yildizin 6zel yasaminin ¢ok g6z Oniinde olmasi yildizin
canlandirdif1 imgeye zarar verebilecegi igin gizlilik esastir. Ya da izleyicinin belli
sinirlar iginde yildizin yasantistm bilme hakki vardir®®. Siirekli olarak giindemde
olmalar1 ve ayn1 zamanda ulagilmaz olmalar1 gerektiginden bu yana yildizlar bu ikilemin
yarattig1 ¢ikmazda yasarlar. Halkin arasinda olmak, halka karismak ve onlardan biri
olmak biiyliyii bozacaktir. Bu nedenle dokunulmaz ve mesafeli olmaya zorlanirlar. Sag¢
sekillerinden oyunculuklarina kadar taklit edilirler, kaprisleri, kurallar, istekleri ve
secimleri Onemlidir. Farkli olmalidirlar ve sohretlerini korumak icin farkli
kalmalidirlar?,

Yildiz imgelerine bakildiginda, bunlarin bir¢ok medya metninde olusturuldugu
goriilmektedir. Yildizin kendisiyle ilgili malzemelerin yayilmasi ya da yayinlanmasi,
onun imgesinin seyirciye sahne disindaki bir aragla tanitilmasini saglamaktadir. Bunlarin
icine bilingli olarak bir yildiz1 tanitmak i¢in hazirlanan malzemeler ve yildizin rizasi
olmaksizin yazili ve gorsel basinda yayinlanan haberler, dedikodular girmektedir. Bir
yildizin imgesinin olusmasinda bunlarin da rolii vardir, hatta baz1 durumlarda bu rol
6nem kazanabilir. Dolayisiyla bu asamada magazin medyasindan bahsedilebilir.

Magazin Medyasi

Fransizcada “diikkan” anlamimi karsilayan s6zciik iginde bir¢ok iirliniin satildig1 yer
olarak tanimlanmaktadir. Bununla birlikte, kavramin, iginde pek ¢ok farkli bilginin yer
aldig1 yaym anlaminda kullaniminm temelinde ise aslinda bu tanim yer almaktadir?.
Belge’nin de taniminda oldugu gibi i¢inde pek ¢ok farkli bilginin yer aldigi magazin
kavramu, bilgilendirirken eglendirmeyi ve insanlar1 glindelik yasamin sorunlarindan bir
siireligine de olsa uzaklastirarak, onlara iyi vakit geg¢irtmeyi amaglayan bir kavramdir.
Magazini toplumun biiyiik cogunlugundan farkli ve ille parasal olmasi gerekmeyen bir
anlamda zengin yasam siirebilenlerin yasantilarinin toplum adina topluma teshiri olarak
ifade eden Kivang’in konuyla ilgili bir diger saptamasi da su sekildedir:

Magazin, dedikodunun merkezi olarak orgiitlenmis halidir, aywrict ozelligi, bu
dedikodunun konu komsuyu degil, siradan insana ulasimaz goziiken insanlar: ve
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gevreleri konu almasidwr. Magazin, toplumla aralarinda hep belli bir mesafe bulunan
kimselerin yamina yaklasma ¢abasidir. Sahnedeki, beyaz perdedeki, ekrandaki
kadini/adami, onu iinlii yapan rolii disinda, sahne kiyafetini ¢ikarmis haliyle, “6zel”
yasantisinda izleme merakini doyurmak iizere yiiriitiiliir?>.

Sosyolojik olarak magazin olgusunu ele alan Orhan Tekelioglu’na gore ise magazin,
simif atlama hayalini sagladigi icin sinif catigmalarii da gizleyen hatta giderek
uzaklagtiran bir ideolojik zemindir de... Buna ilaveten, son yillarda cazibesi ve izleyicisi
gitgide artan bu “magazin” olayi, smiflar arast ugurumun her gegen giin daha da
derinlestigini gdstermektedir?*.

Daha 6nce mahrem sayilan, bu ylizden de kamuoyunda agiga ¢ikartildiginda
sansasyon yaratan ya da skandal konusu olmaktan kurtulamayan 6zel hayat, Tiirkiye’de
ilk defa 1980’lerde kamuoyunda agik¢a konusulabilir bir alana, bir itiraf ya da i¢ dokme
nesnesine doniismiistiir. Artistlerin, kocasini 6ldiiren kadin ya da sevgilisinin canina
kiyan adam gibi sira dis1 ve negatif orneklerin degil; politikacilarin, is adamlarinin,
yazarlarin, iinlii-linstiz herkesin, yani siradan ya da pozitif 6rneklerin alan1 olmustur. Bir
yandan da Tiirkiye’de ilk kez hayat bigimleri smiflandirilmis, adlandirilmis; “yalniz
yasayan kadinlar”, “¢ocuksuz ciftler”, “68’liler”, “marjinaller”, “biseksiicller”, “arabesk
seven aydinlar”, gibi kusatici tiplemeler olusturulmustur. Sehir yasantisi, modern hayat
icinde edinilebilecek c¢esitli deneyimler belirli imgeler, belirli goriintiilerle
kusatiimistir?®,

Yine bu yillarda depolitizasyon siirecinin gosterdigi istikamette yayin yapabilmek ve
icerigi cazip bir bigimde doldurmak c¢abasi, basinda magazinlesme dénemini baslatan ve
gelistiren 6nemli bir faktor olmustur. Medyanin yeni bir goriiniim kazanmasini saglayan
diger faktor olan medya sektorii sahipliginin tamamen biiyiik sermaye gruplarinin eline
gecmesi de yapisal doniistimii hizlandirmistir. Medya gruplar1 ya da holdingler teknik
alt yapiya biliyiik yatirimlar yapmiglar, bu durum bilylik biitce aciklar yaratmig ve
yapilan yatirimi verimli hale getirmek, tiraji dolayisiyla reklam gelirlerini biiylitmek i¢in
daha carpici, salt satigi artirmayi hedefleyen bir igerige dogru yonelme s6z konusu
olmustur®,

Magazin basimi toplumun iist yapisinda olugmus degerleri irdeleyebilmekte,
toplumlarin gecis donemlerinde ise bazi yeni degerleri olusturabilmekte ya da olusmus
baz1 degerleri yok edebilmekte ve bdylece yasam bigimlerini sekillendirebilmektedir.
Icerigi bosaltilmus, bol tekrarlara yer veren ve toplumun ilgisini geken malzeme &n plana
cikartilarak  olusturulan haberler, hedef kitleye aktarilmaktadir. Haberlerin
magazinlesmesiyle topluma yapay bir diinya sunulmakta, yasanilan diinyanin firsatlarla

2 Umit Kivang, Kesin Ofsayt, Iletisim Yayinlari, istanbul, 2001, s. 68.

24 Orhan Tekelioglu, Boyali Sinif Savast, Milliyet Gazetesi Pazar Eki, 22.11.1998, s. 5.

%5 Nurdan Giirbilek, Vitrinde Yasamak, istanbul, Metis Yayinlari, 1993, s. 54.

% Zeynep Karahan Uslu, “Yazili ve Gorsel Medyada Magazinlesmenin Tarihsel ve Sosyolojik
Dinamikleri”, /etisim Dergisi, S. 12, G.U. iletisim Fakiiltesi Basimevi, Ankara:2001, s. 1-20.
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dolu oldugu ve “siz de bu diinyada yer alabilirsiniz” sdylemi vurgulanmaktadir?’.
Giintimiiz medyasinda haberin igerigi ve haberde kullanilan dil popiiler kiiltiiriin de
etkisiyle giderek yozlasmaktadir?®. Aksop’a gore haber tanimi genisletildiginde bu tanim
icinde ele almabilecek reality showlar ve dedikodulu programlar da, bir yandan haberi
seyirlik bir anlatrya doniistiiriirken, diger yandan haber anlatisinin yerlesik uzlagimlarin
degistirmistir. Haber sadece, siyasal, ekonomik ve askeri seckinlerin sdylemlerinin
temsil edildigi bir metin olmaktan cikip, “dtekilerin” yasamin iletir olmustur. Ozellikle
1980 sonrasi siiregte yagsanan gelismelerle birlikte Tiirk medyasinda da ¢esitli degisimler
meydana gelmistir. 1990’lardan itibaren sadece magazin programlarmin degil,
haberlerin de igeriklerinin televolelestigini s6ylememiz miimkiindiir. Artik sansasyonel
haberler, magazin icerikli programlar kiiltiir, politika ya da ekonomi igerikli
programlardan daha fazla tercih edilir olmustur. Bu baglamda da nitelikli bir yayimecilik
anlayisindan s6z edilmesi ¢ok giigtiir. Gerek gorsel gerek yazili basinda halki
bilgilendirmek, gorevini bir kenara birakan haber medyas1 gorsel ¢ekiciligi 6n planda
tutmaktadir?®.

Buradan hareketle kiiltiir endiistrisi baglaminda yildiz ve medya iliskisine
deginmenin yerinde olacagim diisiinmekteyiz.

Kiiltiir Endiistrisi Baglaminda Yildiz ve Medya lliskisi

Kiiltiir, kendisini tiiketen insanlarin yapip etmelerinin bir biitiinii olarak, kendisinden
yararlanilirken yenilenen bir nitelige sahiptir. Endiistriyel yaklasim icerisinde toplumsal
onaydan ge¢mis -“cok satan”- kiiltiirel iiriinlerde ise yenilenmekten ¢ok, yinelenmeden
s0z edilebilmektedir. Kitlesel iiretimden gegen kiiltiirel iiriinlerde “yenileme” tirliniin
icerigi lizerinde degil, bigimi lizerinde gergeklestirilmektedir. Farkli goriiniimler altinda
biitiin kiiltiirel tirtinlerin gizliden ya da agikga paylastiklari ortak 6zelliklerin pazar iginde
degisim degerine sahip olduklari sdylenebilir.

Kiiltiirel tirtinlerin kitlesel iiretiminin egemenlik iligkileriyle bir biitiin icerisinde ele
alindig1 yaklagimlardan en ¢ok oOne c¢ikan1 Frankfurt Okulu’na aittir. Adorno,
Horkheimer, Marcuse, Benjamin, Fromm gibi kuramcilarin igerisinde yer aldig1 okul,
kitle kiiltiirii kavramini kiiltiir endiistrisi yaklasimlariyla agiklamaktadir. Adorno ve
Horkheimer, ortaya attiklar kiiltiir endiistrisi kavramiyla edilgen, yanlig bigimlenmis bir
kitlenin, nasil yukaridan asagiya bir dayatmayla karsi karsiya birakildiklarini
vurgulamak istemiglerdir®®. Her iki kuramci da “Aydinlanmanin Diyalektigi” adl
kitaplarinda sanatin nasil metalastigindan s6z ederken, kiiltiir endiistrilerinin kiiltiirel
Ogeleri eglence igerigine biiriindiirerek bir mal durumuna indirgediklerinden soz
etmektedirler. Bu anlamda kiiltiir endistrilerinin kar amaciyla tirettigi mallarda
rasyonalizasyona, standartlagsmaya gidildigi ve kitleler i¢in {iretimin hedeflendigi

27 Giiven Biiyiikbakkal-Ceyda Ilgaz Biiyiikbaykal, “Giiniimiizde Tiirk Basmindaki Magazinlesme

Olgusu”, Istanbul Universitesi Iletisim Falkiiltesi Dergisi, Istanbul, 2004, s. 51.

% Giilseren Adakli Aksop, “Televizyon Tiirlerinde Déniisiim”, 4.U. Iletisim Fakiiltesi Yillik 1999, A.
U. Basimevi, Ankara, 2001, s. 242.

2 Aksop, a.g.e., s. 242,

% Hakan Ergiil, Televizyonda Haberin Magazinlesmesi, {letisim Yayinlari, Istanbul, 2000, s. 37.

31 Theodor W. Adorno, The Culture Industry, Routledge, Londra, 1991, s. 92.
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vurgulanmaktadir®. Kuramecilar, kiiltiir endiistrinin  giinliik yasam igerisinde
iistlendikleri temel rollerden biri {izerine “Kiiltiir endistrisinin zaferi ikilidir: Disarida
hakikat diye yok ettigini iceride yalan olarak istedigi gibi yeniden iiretebilir” yorumunu
yapmiglardir33.

Piyasa kosullar1 igerisinde kitle Kkiiltiirii {iriinleri, tecimsellestirilmis standart
yapilartyla ve diisiik begeniye seslenen igerikleriyle elde ettikleri “tiiketici” varligini
yitirmemek durumundadir. Bu nedenle yasamin her alaninda ve aninda kitleye
ulastiriimaktadir. Boylelikle igerikleri bosaltilmig kiiltiirel {irlinler aracilifiyla bireyin
tilketim aligkanliklar1 koriiklenirken; kitleler arasinda neyi tiikettiklerinin ya da bu
tiiketim ediminin ne tiir bir dizgesel yapmin bir pargasi oldugunun ayirtina tam olarak
varamamaktadirlar3*,

Kitle kiiltiiriiniin tiretiminde bir kiiltiir endistrisi olarak islev tistlenen kitle iletisim
araglan, kitle toplumunun var olan dizgeye uyumlanmasinda olduk¢a 6nemli bir yere
sahiptir. Ozellikle televizyon gibi, iletilerini tarihsellik/nedensellik baglamindan uzakta
kodlayan bir aracin s6z konusu uyumlanmayi pekistirecegi diisiiniilmektedir.
Televizyon, bu Kkarakteristik islevini yasama gecirebilmek amaciyla, Kitle
kiiltiirii/popiiler kiiltiir tirtinlerini sunarken kullandigi bir s6ylem bigimine, “magazin
soylemi’ne bagvurmaktadir®.

Yagamin her alaninda kiiltiir endistrisinin sayisiz goriinimiiyle karsilasan birey,
Ozellikle bos zamanlarinda “eglencenin zorunlu bir etkinlik gibi sunuldugu” triinlerle
karsilasmaktadir®, Magazin soylemi kitle kiiltiiriiniin  belirleyici 6zellikleriyle
ortiismektedir ve bu kiiltiirel yap1 iizerinde yiikselen kitle toplumu ortaminda, var olusu
i¢in en uygun olanaklar1 bulmaktadir. Kitle kiiltiiriiniin tecimsellestirmek, dolayisiyla
olduk¢a yaygin kilmak amaciyla kiiltiirel iiriinlerin igeriklerini bosaltma g¢abasi ya da
“seri lretim” amaciyla lriinlerin basmakalip Olgiitlere sikistirilmasi gibi yontemler,
benzer nedenlerle magazin sdyleminin de yontemleri olmaktadir¥’. Dogallikla
magazinlestirme, kiiltlir endiistrisinin de iiretim siirecinde siklikla bagvurdugu yollardan
biridir ve “hemen hemen yiizyildir azicik bir degisik a¢1 getirmeksizin, kiiltlir endiistrisi
tiriinlerinin temalar1 hep ayni konulart islemekte, gergeklige hep yan c¢izerek, ¢agin
celiskilerini atlamakta, kendine gercek diinyanin yani sira “kutsal diinya” kurarak, eski
zamanlar ve kurgusal diinyalara kagip gitmektedir. Oysa bu kagisin, bireyin toplumsal
varolug kosullar1 degismeksizin gercek bir kurtulus olmaktan uzak oldugu ileri

32 Korkmaz Alemdar-irfan Erdogan, Popiiler Kiiltiir ve Iletisim, Umit Yayinlari, Ankara, 1994, s. 201.

3 Max Horkheimer-Theodor W. Adorno, Aydinlanmanin Diyalektigi-2, (¢ev. Oguz Oziigiil), Kabalci
Yaynlari, Istanbul, 1996, s. 24.

3 Erol Mutlu, fletisim Sozliigii, Ark Yaymlar1, Ankara, 1995, s. 39.
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stiriilebilmektedir. Bu anlamda kitle kiiltiirii, bireyin 6zgiirlesme alan1 olmaktan gok
“tutsak izleyiciler”in yaratildig1 bir alan olmaktan dteye gegememektedir®®.

Althusser’e gore, egemenlik iligkileri igerisindeki ideolojinin yapilandirildig {ist yap1
kurumlarindan biri olan kitle iletisim araglart hegemonik iligkilerin basariyla
gergeklestirildigi kurumlar arasindadir®®. Gramsci’ye gore de kitle iletisim araglar1 basat
kiiltiiriin kendi varolus kosullarin1 giiclendirmeye ve kiiltiirel/felsefi/ahlaki degerlerini
yaymaya hizmet etmektedir®?. Bu anlamda kitle iletisim araglarindan bireyin giindelik
yagama aktarilan “yagamin kendisine ve yasama bi¢imlerine iliskin tanimlamalar”, siire¢
icerisinde giderek birey i¢in “yasanan gerceklige” donligmektedir. Dolayisiyla bir kitle
iletisim arac1 oldugu kadar, kiiltiir endiistrisinin de bir pargasi olan televizyon ve
magazin soOylemi iligkisinin ideolojik islevleri tam da bu baglam igerisinde
anlagiimalidir®?.

Toplumun kendi igerisinde irettigi kiiltiirel degerleri, egemen ideolojinin bagat
kiiltiirel degerleriyle harmanlayarak “herkes i¢in” yeniden iireten yapilariyla kiiltiir
endiistrileri, bireyin var olan dizgeye bagliligimi saglamak amaciyla magazin sdylemini
kullanmaktadir. Magazin sOylemi, ger¢ek diinyayr nedensellik iligkilerinin diginda
yapilandiran, olgular1 baglamlarindan koparan, “geg¢iciligin siirekli kilinmasin1” yiicelten
ve “ideolojiyi eglence aracilifiyla aktaran™ yapisiyla bu siirecin vazgegilmez bir
iireticisi/tagtyicist  durumundadir. Kiiltlir endiistrisi araciligiyla {retilen magazin
sOylemi, bireyin giindelik yasaminda bulamadigi ve yanilsamalarla da olsa yasamak
istedigi “bir bagka diinya” Ozlemine karsilik gelmektedir. Ancak burada yasanilan
“kagis” olgusunda bireyin tek suglu olarak gosterilmesi, yapilacak ¢oziimlemeyi eksik
kilacaktir. Yagami boyunca var olan dizgenin yerine konulabilecek alternatif diizen
tasarilarindan uzak tutulan birey, yalnizca kendisine sunulan verilerden yola ¢ikarak
ulastigi noktada, yine aym dizgeyle karsilagacaktir. Bu noktada magazin sdylemi,
yasadig1 diinyanin ¢ikigsiz goriilen sorunlart karsisindaki ezilen bireyi, Oncelikle
kalkigabilecegi kisisel bir sorgulama siirecinden, ardindan da kendisiyle benzer sorunlari
yasayanlarla birlikte olusturabilecekleri kamuoyundan uzak tutmaktadir. Bu anlamda
birey, sadece tiikketerek de mutlu olabilecegi bir faztazyalar diinyasinda, sorunlarin
kaynagindan uzaktaki sanal 6zgiirliik alanlarin1 gergek hedef olarak segmektedir?.

Iste bu noktada bir diger kiiltiir endiistrisi {iriinii olan “yildiz” olgusu devreye
girmektedir. Bu asamalarda yildizlar kimi bireylerin yardimma yetismektedir. Dyer,
Stars adli kitabinda yildiz sistemine farkli bir sekilde yaklasilabilecegini gostermektedir.
Dyer, gostergebilimle toplumbilimi birlestiren yaklagimiyla, yeni bir kavram olan “yildiz
metni”ni ortaya atmistir. Boylece yildizlar birgok anlama sahip ve incelenebilir metinler
olarak ele alinmuslardir. Bu yaklasimda yildiz1 gercek bir kisi olarak degil, bir medya
metni olarak ele alan Dyer, yildiz olgusunun “yapilanmis ¢ok anlamlilk”a sahip

8 {nsal Oskay, Kitle Iletigiminin Kiiltiirel Islevleri, Der Yaymlari, Istanbul, 1993, s. 240.

39 | ouisse Althusser, Ideoloji ve Devletin Ideolojik Aygitlart, (cev. Murat Belge), Iletisim Yaymlari,
[stanbul, 1994, s. 51.

40 James Lull, Medya, Iletisim ve Kiiltiir, (gev. Nazife Giingér), Vadi Yayinlari, Ankara, 2001, s. 32.

4 FErgiil, a.g.e., s. 71.

42 Ergiil, a.g.e., s. 71-72.
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oldugunu soylemektedir. Cok anlamlilik, bir metnin birden fazla fakat smirli anlama
sahip oldugunu belirtmektedir. Yildiz imgesi de ¢ok anlamlidir. Bir yildizin anlamlari
farkli seyirci topluluklar tarafindan fakli sekilde okunabilmektedir*®. Medya temsili,
sohret kiiltiirliniin bigimlenisinde anahtar ilkedir. Yildizlar izleyicilere ¢ogu zaman
insaniisti varliklar gibi gelir. Ancak bunun nedeni, onlarm toplumun goziindeki
varliklarinin kapsamli bir sekilde sahnelenmesidir®*.

Kitle iletisim araglari, etki alanlarinin genis olmasi sebebiyle cabuk algilanan basit,
anlagilir tiriinleri 6ne ¢ikarmaktadir. Bu sayede, genel yasama aligkanliklar1 gorsel ve
sozel olarak yeniden {iretilir. “Yildiz”, bu iretimin ve iriinlerinin bir parcasidir.
Toplumun genis bir kismi tarafindan begenilen, tiiketilen ve kendi basina popiiler bir
iiriin olan yildiz, bunun yani sira, ¢evirdigi filmler soyledigi sarkilarla popiiler kiiltiiriin
bir pargasidir. Cabuk benimsenen, ¢abuk yiiceltilen, ¢abuk unutulabilecek, modern
toplumun bireyinin tiikettigi diger metalar gibi igerik yiiklenmis bir iiriindiir*®. Pazar,
yildizin topluma sunulan yiiziinii kagmilmaz olarak bir metaya doniistiiriir. Yildiz
kiiltiiriyle meta kiltiiriniin  degismez bigimde birbirine bagli oldugunu kabul
etmedigimiz siirece, giiniimizde yildizlarin iizerimizde kurdugu kendine 0Ozgii
egemenligi anlayamayiz. Yildizlar, meta tiikketimi silirecini insanilestirirler. Yildiz
kdiltiirii, insan kiiltiiri pazarin1 yapilandirmanin baslica diizenegi olarak ortaya ¢ikmustir.
Yildizlar, tiiketicilerin onlara sahip olma arzusu duymalar1 anlaminda metadirlar®.

Alberoni ve King’e gore, yildiz olgusunun varligindan s6z edilebilmesi icin
toplumsal refah, hareketliligin yan1 sira, kitle iletisim teknolojisinin, endiistriyel
yogunlugun ve buna bagli olarak film endiistrisinin varlifi, insanlarin ¢aligma ve
dinlenme saatlerinin kesin bigimde ayrilmis olmasi gerekmektedir*’. Popiiler kiiltiiriin
yayginlagmasi i¢in 6nemli araglar olan Kkitle iletisim araglari, yildizin yaygin bi¢imde
taninmasini ve hayran kitlesine ulasmasimi saglar®. Kitlesel dagitim olan radyo, kasetler,
sinema filmleri sayesinde popiiler kiiltiiriin kitle iiriinlerinin her yere dagitilmasi
basarilmaktadir.

Yildizlar, medyanin yardimiyla, tiikketilmek lizere, izleyiciye sunulan nesnelerdir.
Gergek varlik nedenleri onlar1 tiiketecek olan kitledir. Yildiz1 yiicelten, en ¢ok dinlenen,
izlenen, hakkinda en ¢ok konusulan olmasidir. Diger bir deyisle, yildiz, tiiketildik¢e
deger kazanir. Yildizin en ¢ok tiiketilmesi ise modern toplumlarda, yildizin kendisini
popliler bir {irlin olarak sunmasiyla kolaylasir. Yildiz, tiiketilen bir nesne olarak,
toplumsal-kiiltiirel yapiya bagl olarak, izleyicinin beklentilerine gore bir imaj (imge,
goriintii) gelistirir ya da aymi olgiitler gozetilerek yildiz ig¢in bir imaj, yildiz sistemi
tarafindan hazirlanir®®. Kitle iletisim araglari, izleyicileri tiiketime tesvik etmek ve

4 Dyer, a.g.e.,s. 37.

4 Chris Rojek, Sohret, (¢ev. Semra Kunt Akbas-Kiirsad Kiziltug), Ayrit1 Yaymnlari, Istanbul, 2003,
s. 15.
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izleyiciye sunduklarmm bir parcasi gibi hissettirmek igin onlar1 diledikleri gibi
rastlantisal degil programli bir bigimde sunarlar, bdylece kitleler yildizlar1 ¢ekici bulur,
higbir sey rastlantiya birakilmadan, yildizlar dogar, diger bir deyisle iiretilmis olur®.

Sonug

Kiiltiirel begeniler toplumsal kimliklerden dogar ve bu kimligi disa vurur. Yildiz
olgusu da toplumun sosyal ve kiiltiirel bir gostergesidir. Yildiz ve toplum arasinda
karsilikli bagimhilik vardir ve yildiz ancak talep gorebilecegi bir toplumda varlik
gosterebilir ki, bu modern toplumdur. Yildizlar modern ve kapitalist iiretim ve tiikketim
iligkilerinin gecerli oldugu tiim toplumlarda karsimiza ¢ikmaktadirlar. Hepsi de kendi
toplumlarin1  yansitmakta, onlarm beklentilerini karsilamakta, onlara kilavuzluk
etmektedirler. Onlar, kiskangliktan uzak bir sevgiyle sevilmektedirler. Bireyler,
yildizlarin  kendilerini kendilerine gosterdikleri igin, heveslerini onlarin adina
gerceklestirdikleri i¢in, bazen de her ikisini birden basardiklar1 i¢in onlarin takipgileri
olmaktadirlar. Yildizin varligi i¢in izleyici biiyiik 5nem tagimaktadir. Bir tiiketim nesnesi
olarak konumlandirildiginda, yapimcilar yildizi yaratan, onun ortaya ¢ikmasini saglayan
kisiler olarak goriilmektedir. Oysa yildizin ger¢ek varlik nedeni onu tiiketecek olan
kitledir. Baska deyisle, izleyicileridir.

Yildizin edimsel alanlar1 olarak sinema, TV ve miizik temelde kapitalizmle birlikte
sektorlesmis, yapilan biiyiik yatirimlar, gelisen endiistriyel donanim ve atilimlar tek
tiplesen sistem, yildizin da bir meta olarak sunulmasina yol agmistir. Bagka deyisle yildiz
sistemi fabrikasyondur; yildizin belli bir standartta iiretimine ve tiiketimine dayalidir.
Dolayisiyla yildiz, reklami yapilacak, pazarlanacak belli tipleri canlandiracak somut
6zelliklere sahip olmalidir.

Gelisen teknolojinin bir uzantisi olarak kitle iletisim araglari ve giiniimiizdeki
bilgisayar ve internet dolayimli yeni iletisim bigimiyle birlikte yeni medya, popiiler
kdiltiir tirinlerinin, kitleler tarafindan tiiketilmesine yardimci araglardir. Kitle iletigim
araglarinin, egitme, haber verme islevlerinin yani sira eglence islevi de vardir; ancak
eglence kavrami adi altinda kitle iletisim araglarinin malzemesi durumundaki iriinler
arzulanan amaca her zaman hizmet etmez. Haberler, magazinlestirilebilir, bilim ve sanat
eserleri popiilerlestirilebilir. Yildizlar ve yildiz adaylar i¢in popiiler dergiler, televizyon
programlar1 ve 6zellikle de son donemlerde sosyal medya, reklamlarinin yapildig: bir
alandir. Onlarin ne kadar reklami yapilirsa, bireyler onlar hakkinda daha ¢ok sey merak
etmeye baslayacak ve onlarin popiilerligi artacaktir. Yildizlar sadece televizyon
ekraninda ya da beyaz perdede degildirler artik, oradan tagmiglardir. Onlar gibi konusan,
onlar gibi giyinmeye c¢alisan ve onlar gibi davranmaya 6zenen seyirciler sayesinde
giindelik hayatin i¢inde de taklitleri ile var olmaktadirlar. Tiim bunlar da y1ldizin bireyler
iizerinde olusturdugu etkinin bir gostergesidir.

Son olarak buraya kadar bahsettiklerimizden yola c¢ikarak, kitle kiiltiiriiniin
tiretiminde bir kiiltiir endiistrisi olarak islev Ustlenen medya, Kitle toplumunun mevcut
sisteme uyum saglamasinda olduk¢a onemli bir yere sahip oldugunu soyleyebiliriz.

%0 Biiker-Uluyagci, a.g.e., s. 14.
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Medya, bu islevini yerine getirebilmek amaciyla, kitle kiltiirii/popiiler kiiltiir iirtinlerini
sunarken kullandig1 bir séylem bi¢imine, magazin s6ylemine bagvurmaktadir. Magazin
basint toplumun {iist yapisinda olusmus degerleri irdeleyebilmekte, toplumlarin gegis
donemlerinde ise baz1 yeni degerleri olusturabilmekte ya da olusmus bazi degerleri yok
edebilmekte ve bdylece yasam bigimlerini sekillendirebilmektedir. icerigi bosaltilmus,
bol tekrarlara yer veren ve toplumun ilgisini ¢eken malzeme 6n plana ¢ikartilarak
olusturulan haberler, hedef kitleye aktarilmaktadir. Haberlerin magazinlesmesiyle
topluma yapay bir diinya sunulmakta, yasanilan diinyanin firsatlarla dolu oldugu ve “siz
de bu diinyada yer alabilirsiniz” soylemi vurgulanmaktadir. Magazin basmninin bu
islevlerini yerine getirebilmesi igin y1ldiz olgusu dnemli bir malzemedir. Yildiz da diger
tim kiltlir {Uriinleri gibi bir meta olarak iiretilmekte ve tiiketilmektedir. Yildizin
tiketiminin devam etmesi ve dolayisiyla da varligini devam ettirebilmesi igin,
kendilerini kitlelere ulastiran medyaya gereksinim duymaktadir. Bu nedenle, yildiz
modern bir olgu olarak, genis kitlelere ulasan bir gazete, TV, radyo ve film olgusu olarak
anlagilmalidir. Dolayisiyla yildiz ve medya arasinda karsilikli bir bagimlilik ve siirekli
bir iliskinin oldugunu sdyleyebiliriz.
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