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Haber, Haber degerinin ne oldugu, evrenselligi, 6l¢iimii vd. gazetecilik ¢aligmalarinda
Haber Degeri, 6nemli bir alan olusturmaktadir. Calismada, haber degerlerinin haberlere ickin olan,
Engelliler, evrensel, degismez bir 6zellikler degil, gazetecilik alaninin aktorleri tarafindan (atfedilen)
Temsil, verilen, tarihsel olarak degisen ozellikler oldugu varsayilmaktadir. Bu gergevede ¢alisma,

anaakim gazetelerin haber degeri anlayisini temsil tercihlerine dayali olarak ortaya koymak
tizere, 2015 yilinda, 3 Aralik Diinya Engelliler Giinii’nde anaakim, ulusal, giinliik, en ¢ok
satan ilk 15 gazetede yer alan reklam vb. dahil tim &gelerin (437 sayfa, 728.072 cm?) nicel
icerik analizine dayanmaktadir. Calismada cari haber degerlerinin 6zelliklerini sorgulamak
tizere engelli haberleri ile anaakim gazetelerin biitiin 6geleri, nicel veriler kullanilarak
biitiinctil bir yaklasimla karsilastirilmistir. Arastirma sonuglarina gére bu gazeteler,
sayfalarinin 6nemli bir kismint reklama ayirdigindan habere sinirlt yer ayirabilmektedir.
Bu sinirlt alandaki haberlerin dagiliminin temsil ve kamu yarari agisindan sorunlu oldugu
anlagilmaktadir. Arastirmanin bulgulari en ¢ok haber olmalar1 beklenen giin bile, engellilere
temsil/haber degeri verilmedigini, 432 sayfanin haber degeri tartismali kisi ve konulara
ayrildigini, yaklasik sadece 5 sayfanin (ylizde 1) engellilerle ilgili haberlere ayrildigini
gostermistir. Arastirmanin bir diger sonucu bu 5 sayfada yer alan 39 haberin, engellilerin
toplumun siradan bir liyesi gibi ele alinmamast, engellilerin kurban, toplumdan yalitik, tekil
bireyler olarak sunulmasi, engellilerin sorunlarinin (bazen basarilarinin) sosyal boyutlar
g0z ard1 edilerek kisisellestirilmesi nedeniyle haber degeri agisindan sorunlu oldugudur.

Anaakim Gazeteler.

Keywords: Abstract

Defining news values, the universality of their characteristics or measurement, etc.

EzzzaValue has always been.an essential field fgr journalis.m.studies. This article assumes that news
P Wi t’h values are not universal, constant, or inherent within news. They are transformed over time
ersons Wi . . . . .
Disability, and they have p_rope.m.es ascribed by act.ors.of the ]ournahstlc-ﬁeld. Within the frgmewgrk
Representation, of this assu.n.lptlon, it is based on quan.t1tat1ve. content analys1s of all elements (including
Mainstream column writings, adds, etc.) of 15 daily, mainstream, national, best-selling newspapers
N in Turkey (437 pages, 728.072 cm?) on December 3 International Day of Persons With
ewspapers. A ; . . . .
Disability in 2015 to expose essential characteristics of news values. This article aims to
question the current characteristics of news values in mainstream newspapers by comparing
all elements of newspapers with disabled persons’ news, using quantitative data in a holistic
approach. The findings demonstrate that these newspapers can give so limited place to
news as most of the pages are full of ads. The distribution of news in this limited space
is problematic in terms of public interest and representation. Newspapers prefer to cover
other people/subjects (in 432 pages) instead of disabled persons (only 5 pages/one percent)
even when they are expected to be the subject of the most news. Findings also indicate that
the content of 39 news covered in 5 pages are also problematic according to news values.
Since disabled people are not considered ordinary members of society, they are covered as
victims, isolated and singular subjects. Their problems or achievements are presented as
individual issues isolated from all their social dimensions.
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Giris

Medya, bireylerin toplumsal ve 6zel yasamlarindaki hemen her konuya iliskin
algilarmin, degerlendirmelerinin, tutumlarinin, kararlarinin ve davraniglarinin
bicimlenmesinde 6nemli etki giicline sahiptir. Buna gore “medyada yer almak” kisi(ler) ve
konular agisindan toplumun giindeminde yer almak, bir tiir “topluma varligin1 duyurmak,
toplumda var olmak” anlamina gelmektedir. Talep edenler acisindan bakildiginda bir
boyutu ticari, diistinsel, kiiltiirel, siyasi vb. agidan takipcisi oldugu ¢ikarlari, konular1 ya
da bizzat kendilerini toplumsal glindeme sokmak isteyen kisiler/gruplar, diger boyutu
ise gazeteyi satin alan okurun gazetede gormek istedigi kisiler/gruplar ve konulara
iliskin talepleri ve beklentileri olusturmaktadir. Arz edenler acisindan bakildiginda ise,
genisleyen medya ortamlarina karsin medyada yer almak hala sinirli bir kaynak olarak
yogun bir rekabetin konusudur.

Bu cercevede medyada yer almanin en yaygin bi¢gimi olan haberin bir tanimi da,
“ekonomik, siyasi, kiiltiirel, askeri vd. iktidar alanlariyla iliskisi ¢ercevesinde isleyen
gazetecilik alaninin pratikleri dogrultusunda, bu arz ve talebin kesistigi noktada ortaya
cikan metinler” olarak yapilabilir. Genel gozlem, ortaya ¢ikan bu haberlerin bigim
ve igerik olarak dagiliminin, 6zellikle medyada yer almay1 talep eden pek ¢ok kesim
acisindan, yetersiz ve sorunlu bulundugunu, sikayet konusu oldugunu gostermektedir.
Bu noktada 6zellikle anaakim' medyanin “haber degeri” anlayisinin kuramsal ve pratik
olarak anlasilmasi ve kavrama iligkin yerlesik yaklasim ve siniflandirmalarin biitiinsel bir
yaklasimla nicel verilere dayali olarak sorgulanmasi 6nem kazanmaktadir.

Haber Degeri: Temel Kavramlar ve Tartismalar

Farkli yonlerine vurgu yapmak iizere farkli bigimlerde tanimlanan haberi, “haber
degeri tasidig1 lizerinde genel bir uzlasi oldugu varsayilarak iiretilen ve yayimlanan
metinler” olarak tanimlamak miimkiindiir. Olaylara haber degerini veren haber faktdrlerini
ya da ozellikleri ilk ortaya atan olarak Walter Lippman (1922) genis kabul gorse de,
Galtung ve Ruge’un (1965) yurtdisinda haber akisini etkileyen faktorler agisindan
“lic uluslararas1 krizin dort Norvec gazetesindeki sunumu”na iliskin arastirmasi, haber
degeri tartismalarinin da baglangici sayilmaktadir. “Habere insan katkis1 disinda kalmis
bir varlik olarak davranma imkani bulduklarini” belirten Galtung ve Ruge (1965: 65)
“olaylar nasil haber haline geliyor?” sorusu c¢ercevesinde kendi aralarinda iligkili ve
onceden belirledikleri 12 faktoriin varligini incelemislerdir. Bu oncii calismay1 takip
eden haber degeri arastirmalarinda farkli yontem ve konular ¢ercevesinde, bu 12 faktoriin
gecerliligi, yeni ya da alt faktorlerin varligi, haber degerlerindeki degisim, haber iiretim
stirecindeki degisimin etkileri, farkli haber degeri yaklasimlar1 gorgiil ve kuramsal olarak
tartisilmistir?,

1 Calismada, en cok satan, gazetecilik alanindaki egemen/baskin degerleri, anlayisi, isleyisi belirleyen gazeteler
“anaakim” gazeteler olarak kabul edilmektedir. Bu kapsamda, 2015 yilinda Tiirkiye’de alandaki egemen haber
degeri anlayisini da belirleyen anaakim gazeteler ayni zamanda giinliik, ulusal ve cogu “piyasa temelli” gazetelerdir.
Anaakim diginda kalan giinliik, ulusal, giinliik ve ¢ogu “ideoloji temelli” olan gazeteler ise calisma kapsami disinda
tutulmustur.

2 Haber degeri tartismalarinin kavramsal boyutlariny, literatiir gelisim agamalarin1 gosteren ayrintili tablo igin bkz.
Caple ve Bednarek, 2013: 18-29.
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Bu noktada, ¢alisma boyunca yapilacak haber degeri tartismalarini daha anlagilir
kilmak adina haber iiretim siirecinin kavramlarmin haber degeri agisindan kisa bir
aciklamasini yapmak yerinde olacaktir. Ozetle, her giin yasanan milyarlarca olay (event)
arasindan, nitelik olarak haber faktorlerine (news factors) sahip haber hikayelerinden (news
stories) bazilari, gazetecilerin haber anlayisina (news treatment) gore “haber degerleri
(news values) tasiyor” olarak degerlendirilmekte ya da “haber degerli, haber olmaya
deger (newsworthy)” haline getirilmekte ve “haber aday1” metinler olarak insa (construct)
edilmektedir. Bu haber aday1 metinlerden, haber iiretim siirecinin sonraki agsamalarindaki
cok cesitli elemeler sonunda da haber degerliligi (newsworthiness) rakiplerine gore
fazla bulunanlar, bu siirecteki islemler sonucu aldiklar1 dilsel, gorsel bigcimle (coverage),
haber olarak konumlandirilmakta (positioning) ve alicilara sunulmaktadir. Caple, haber
sunumunda “bir haber organizasyonun ayni giin olan benzer olaylardan bir tanesini
secip haber olarak yayinlamasini kompozisyon ya da hikaye dengesi” (2018: 13) olarak
tanimlamaktadir.

Gazetecilik alani iginden (kurum politikasi, diger medyalarin tutumu vb.) ve
disindan (siyasal, ekonomik, sosyal gii¢c odaklar1 vb.) etkilerle bi¢imlenen bu haber iiretim
stireci diiz, ¢izgisel ve tek yonlii degil, dongiisel ve karsilikli etkilesime dayali bir siiregtir.
Kepplinger ve Ehmig’in “uzun haberlerde mi ¢ok haber faktorii var yoksa ¢ok haber
faktorii uzun haberlere mi neden oluyor? sorularina iliskin nedensellik yoniiniin hala net
bir bigimde yanitlanmadig1” vurgusu bu agidan 6nemlidir (2006: 26). Bu vurgu uyarinca
calismada bir ilk nedene ulagsma, nedensellik yonii saptamak yerine, haber degerine iliskin
tartigmalarin, haber iiretim siirecinin biitiinselligi i¢cinde degerlendirilmesine 6ncelik
verilmigtir.

Haber faktorleri ile haber degerleri pek ¢ok arastirmaci tarafindan ayni anlamda
kullanilsa da 6rnegin Kepplinger ve Ehmig (2006: 27-28) iki bilesenli haber se¢im teorisi
cercevesinde “haber faktorleri” ve “haber faktorlerinin haber degeri” bigiminde ikili
bir ayrim yapmaktadir (Caple, 2018: 19). Calismada, bu ayrim temelinde ilkini “haber
oykiisiinde ickin olan nesnel nitelikler”, ikincisini ise “gazetecilerin bu nesnel niteliklere
0znel olarak atfettikleri deger ve yargilar1” olarak goren analitik ayrim savunan yaklagim
(Caple ve Bednarek, 2013: 3) temel alinmaktadir. Eilders, haber faktorlerinin haber
secimini biitlinliyle belirleyemediklerini ancak haber faktorleri iizerine gorgiil bulgulara
gore haber secimine iliskin pek ¢ok degiskeni agiklayabileceklerini belirtmektedir (2006:
18). Haber faktorlerinin nesnelligi tartismali olsa da haber faktorii kavrami, haber degerinin
maddi, nesnel boyutuna vurgusu agisindan islevseldir: “Gazeteciler haber degerliligini
iki asamada belirler” varsayimina gore birinci asamada bir hikayeyi yaymlamak tizere
secerler, ikinci olarak hikayenin ne dlgiide vurgulanacagina karar verirler. Bu nedenle
haber faktorii puani, hem ilk asamada secilme sansini artirir hem de ikinci agsamada
metin biiylikligl, gorsel vurgu ve konumlandirma agisindan daha giiglii bir vurguya yol
acar” (Schwarz, 2006: 50). Kepplinger ve Ehmig’in formiiliinden yararlanarak haber
degerliliginin, bir haber hikayesinde yer alan her bir haber faktorii (siddet vb.) ile ona denk
diisen haber degerinin (gazetecinin o siddete atfettigi deger) ¢arpimlarinin toplamina esit
oldugu sdylenebilir (2006: 28). Bu tanimlamalar ¢ercevesinde haberin belirleyici 6zelligi
olarak 6nem kazanan haber degeri lizerine arastirmalar yogunlagmistur.
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Haber degeri arastirmalart sonucunda zaman iginde farkli smiflandirmalar,
yaklasimlar gelistirilmistir. Ornegin Caple ve Bednarek (2016: 438) haber degerlerini,
haber yazma hedefine yonelik haber degerleri, haberi se¢meye yonelik haber degerleri ve
olay, konu ve kisilere dayali haber degerleri biciminde ele alinabilecegini belirtmektedir.
Haber degerinin {i¢ ayr1 boyutuna deginen aragtirmacilara (Bednarek 2016; Bednarek ve
Caple, 2017) gore ise “bir olay kendi maddi gergekligi ile verili bir topluluk i¢in haber
degeri tagimaktadir (maddi), haber calisanlari ve seyircilerin haber degerleri, haber
degerliligine iligkin digsiinceleri vardir (biligsel), haber degerleri gazetecilik pratigi
kapsaminda bir se¢im kriteri olarak uygulanir (sosyal) ve haber degerleri sdylem boyunca
iletilirler” (akt. Caple, 2018: 15). Benzer bir ayrimla haber degerine iliskin ii¢ temel
yaklasimdan bahsedilebilir. Buna gore, pratik temelli yaklasim haber degerini, haber
pratigini etkileyen, yoneten, gazetecilik kararlarini etkileyen, yon veren, se¢im kriteri ve
Onem hiyerarsisi kuran, gazeteciyi de bunlari alarak degerlendiren ve bir tavir olusturan
aktor olarak gormektedir. Biligsel yaklasim, olaylarin ve metinlerin karsilikli etkilesimi
cercevesinde haber degerlerinin sosyal olarak insasina, sosyal ve sdylemsel boyutlarina
dikkat ¢ekmektedir. Soylemsel yaklasim ise bu ikisinin tamamlayicisi olarak dil, goriintii
ve diger semiyotik kaynaklarin haber degerliliginin kurulusundaki roliine agirlik
vermektedir (Caple ve Bednarek, 2013: 10-13). Her ii¢ yaklasimin da haber degerinin
bicimlenmesinde gazetecinin 6znel etkisine, haber iiretim siirecindeki gazetecilik alani
ici ve dis1 etkilere, haber inga siirecine ve bu insanin sdylemsel boyutlarina vurgu yaptigi
goriilmektedir.

Gazetecilik Alan1: Haber Se¢imi vs. Haber Anlayisi

Elestirel yaklasimla yapilan haber tanimlamalarinda haberin gazeteciler tarafindan
toplanan “nesnel haber faktorlerine dayali gercekler” degil, toplumsal yap1 kosullarinda
insa edilen “6znel haber degerlerine dayali gerceklik tanimlar1’” oldugunun altim
cizilmektedir. Gazeteci-haber degeri iligkisinde gazetecinin 6znel etki potansiyeline iligkin
olarak, haber se¢imi-haber toplama ile haber anlayisi-haberin insas1 kavramlari énemli
bir ayrimi1 ortaya koymasi agisindan islevseldir. Dar anlamda kullanimiyla haber se¢imi
(news selection) haber faktorlerini, “haber olmay1 belirleyici 6geler”, gazetecileri de haber
faktorlerini “toplayan”, bu bagimsiz degiskenlere tabi, sadece aralarinda se¢im yapabilen
edilgen aktorlere indirgemektedir. Haber faktorleri ile gazetecilik alaninin igsel ve digsal
etmenleri iki nesnellik sinir1 olustursa da, “gazetecilerin haber faktdrlerinin 6nemine
iliskin degerlendirmesi olarak da tanimlanan haber degeri” (Kepplinger ve Ehmig, 2006:
27) pratikte, gazetecilerin 6znel degerlendirmeleri sonucunda olusmaktadir: “Haber
degerleri ve haber degerliligi gazetecilerin haberleri neyin insa etmesine inandiklarina
gonderme yapan biligsel ve normatif kavramlardir” (Strémback vd., 2012: 719).

Bu vurguyu 6ne ¢ikarmak adina Croteau ve Hoynes haberi, “medya ¢alisanlarinin
neyin haber degeri tasty1p tasimadigina, kimin 6nemli olup olmadigina, hangi goriislerin
dahil edilip hangilerinin disarida birakilacagina karar verdikleri sosyal bir siirecin tiriinii”
olarak tanimlamaktadir (akt. Burns ve Haller, 2015: 263). Bu tanim cer¢evesinde,
Caple’nin vurgusuyla, “pratikler, rutinler ve kosullar haber hikayesi secimini bir 6l¢iide
etkilediginden haber se¢imi yerine haber anlayis1 kavramsallastirmasi tercih edilmektedir”
(2018: 13). Bu ayrim haber toplama (news gathering) ile haber insas1 arasindaki ayrima
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da denk diigmektedir. Haber anlayisi, gazetecilerin “mesleki ve kiiltiirel arka planlarina”
(Schwarz, 2006: 59) etkin bir aktor olarak bir olaydaki haber faktorlerini bagimli degisken
olarak kullanma, yeni haber degerleri atama/katma, habere kisisel 6zelliklerini yansitma
ve tercihlerini kullanma kapasitesine isaret etmektedir. Bu kapasite, gazetecilik alani
icinden ve digindan etmenlerin dolayli/dogrudan etkisiyle bicimlenmektedir.

Haberin ingas1 kavrami, haber iizerinde gazetecinin 6znel etki potansiyeli disinda
diger aktorlerin, slireglerin metne etkilerine ve hepsinin sdylemde somutlasmasina da vurgu
yapmaktadir: “Kiiltlirel ve sosyal olarak insa edilen haber degerleri notr degildir, haber
haline gelerek toplumdaki oncelikleri ve ideolojileri yansitirlar, kurarlar, giiclendirirler
(Bednarek ve Caple 2014: 136-137). Bourdieu’niin yaklasimi ¢er¢evesinde gazetecilik
alaninin, “kiiltiirel tiretim alaninin bir parcasi olarak kiiltiirel, simgesel mallar {ireten bir
alan” oldugunu vurgulayan Schultz da, alan teorisinin, dissal gii¢lerin gazetecilik alaninin
yari-0zerk mantigina nasil doniistiigiine katki yapmaktadir (2007: 192). Bu gercevede
gazetecinin haber anlayisinin anlasilmasi igin, “gazetenin yayin politikasini, siyaset ve is
diinyasinda gelen baskilari, haber odasindaki fikir iklimini (Kepplinger ve Ehmig, 2006:
28 ve 38), mesleki rutinleri, kurumlarin rutinlerini, izleyici ilgisini 6nceden sezmeyi
birlikte ele alan disiplinler arasi bir yaklagima (Schwarz, 2006: 45) ihtiya¢ duyulmaktadir:

Bir haber hikayesinin yayinlanmak tizere se¢ilme olasiligi haber degerliligi olarak tanimlanarak,
haber faktorlerinin yogunlugu ile haber hikayelerinin haber degerliligi arasindaki cizgisel/dogrusal bir
iliski oldugu varsayilmaktadir. Ancak ayni haber faktorleri, farkli medyalarda ¢alisan gazeteciler igin

farkli haber degerlerine sahip olabilirler ve bu da farkli medyalarda ayn1 haberin daha az ya da daha ¢ok
yogunlukta haberlestirilmesini agiklamaktadir (Kepplinger ve Ehmig, 2006: 27).

Potansiyel haber oykiisiinde hangi haber degerlerinin oldugu kadar, haberi kimin
sectigi, haberin kim icin yapildigi, hangi medyada yapildigi, hangi araglarla/imkanlarla
ve ulasilabilir kaynaklarla yapildigi, kaynaklarin ulasilabilirligi, zamanin uygunlugu,
gazeteciler lizerindeki her tiirlii etki, caligtiklari kurum, hiyerarsideki konumlari, potansiyel
izleyicileri (Harcup ve O’Neill, 2017: 1482-83), sahipligin, reklamverenlerin etkisi, son
teslim zamanina yetistirme, haber saglayicilar arasi1 yaris (Caple ve Bednarek, 2016: 436)
pratikte dikkate almnmas1 gereken basliklardir. Ornegin Isvecli gazetecilerle yapilan bir
arastirmaya gore normatif olarak insanlarin toplumdaki sorunlara iligskin farkindaliklarinin
artirmasini saglayan, bilgi ve kavrayislarini artiran olaylar 6nemli goriilseler bile, editoryal
yoneticiler haber olarak islemenin ucuzlugu, {inlii kisi ya kurumlara dair olmasi, iyi bir
basin biilteninin ulagilabilir olmasin1 daha 6nemli olay nitelikleri olarak gérmektedir.
Olay nitelikleri yerine, hedeflenen izleyicinin ilgisinin, liretimin rutinlerinin ve ekonomik
olarak dikkate alinmasi gereken seylerin olmasi gerekenden ¢ok daha 6nemli gorildiigii
anlasilmaktadir (Stromback vd., 2012: 725).

Tim bu faktorler yaninda farkli medyalardaki haberler arasindaki sasirtic
benzerlikleri bir 6nemli nedeni de gazetecilerin haber degeri anlayislarinin zamanla, “elde
bir, dogal goriilen, nadiren sorgulanan, egemen/baskin olanin bakis agisini temsil eden
ancak kendini evrensel bir bakis a¢is1 olarak sunarak empoze eden” (Schultz, 2007: 194)
bir 6zellik kazanmasidir. Haber degerleri genel anlamda, haber hikayesi metnine dissal,
gazetecilerin zihinlerinde var olan degerler olarak goriiliirler (Caple ve Bednarek, 2013:
2). 1870’lerde gazetecilerin, tartismalarda haber se¢medeki rollerini mesrulagtirmanin
yollarin1 aradigini belirten Caple, bunun haber yargisini/degerlendirmesini “gazetecilerin
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sahip oldugu 6zel yetenek” olarak gérmeyi de kapsadigini belirtmektedir (2018: 10). Neyin
haber degeri tasidigina iliskin sorulara gazetecilerin genellikle “gdrdiiglimde anlarim,
icimden bir ses, ¢iinkii dyledir” biciminde yanitlamalar: siireci gizemli, “meslek sirr1”,
zamanla kazanilabilen beceri/yetenek olarak gosterme ¢abasindan kaynaklanmaktadir.
(Harcup ve O’Neill, 2017: 1470). Danimarka’da 2 ulusal kamu yayinciligi yapan
kurumdaki editoryal pratiklerin gdzlemine, editorler ve muhabirlerle yapilan goriismelere
dayal1 calismada bir editoriin ifadesi bunu agik bir bigimde ortaya koymaktadir: “Giindelik
olarak bu hikaye kag kriteri karsiliyor diye diistinmezsin, kafanin arkasinda bir yerlerde
yiirliyen bir iglemdir, duygulara dairdir, omurganin bir parg¢asi, anlik bir his gibi” (Schultz,
2007: 198).

Haber Degerlerinin Doniisiimii: Alic1 Etkisi ve Soylem

1965°de 12 faktor Onerisi ile baslayan siirecte yapilan gorgiil arastirmalarda,
haber degerleri setinin zaman i¢inde yenilendigi, ¢esitlendigi, haber degerleri arasindaki
agirliklarin farklilastigi, bazilari 6ne ¢ikarken bazilarinin geri plana diistiigii goriilmektedir.
Ornegin Galtung ve Ruge’un 12 faktoriine alternatif ancak benzer haber degeri listeleri
ciktigini belirten Gans ¢ok sayida kisiyi etkilemeyi, Bell atlatma/ilk verme imkanini,
gazeteci tarafindan zamaninin ayarlanabilmesini, basin agiklamasi metninin olmasini
onemli faktorler olarak vurgulamistir (akt. Harcup ve O’Neill, 2001: 266). Galtung ve
Ruge’un 6ne c¢ikardigr 12 faktore dayali arastirmayi, gorsel 6gelere bakmama, sadece
3 krize iliskin haberlere bakma gibi nedenlerle elestiren Harcup ve O’Neill ise olumlu
seylere vurgu, elit kurum ve organizasyonlara referans, gazetenin kendi giindemi ve
eglence basghigi altinda topladigi (gilizel fotografa sahip olma, eglence, seks, hayvanlar,
mizah, gosteri diinyasi ve aktorleri) bagliklarin haber degerlerine eklenmesini savunmustur
(2001: 265, 275). Arastirma i¢in secilen zamana, cografyaya, konuya, iletisim aracinin
(teknolojik) ozelliklerine, toplumsal yapidaki gii¢/iktidar iliskilerine, gazetecilik alanina,
kuruma, kurum calisanlarinin gazetecilik alanindaki konumlarina, izleyiciye gore haber
degerleri seti, izleyiciden gostergebilime ve gorsel 6gelere uzanan bir dizi baslikta
dontlislim gostermistir.

Cevrimi¢i medyanin sahip oldugu o6zellikler, geleneksel medyanin haber degeri
anlayisindan farkli haber degerlerinin giindeme gelmesine neden olmustur. Bu kapsamda
Harcup ve O’Neill “cagdas haber degerlerinin ¢alismalari (aktif) gazeteciler, yapimcilar,
editorler, esik bekgileri ile pasif alicilar, tiiketiciler arasindaki geleneksel boliinmenin
iizerindeki sosyal medyanin etkisinin dikkate alinmasi gerektigini” vurgulamaktadir
(2017: 1479). Diger taraftan haber iiretiminin dijitallesmesi ve yondesmesi, dalgali son
teslim tarihleri, yeni medya platformlar1 ve giderek artan aktif izleyiciler haber degeri
arastirmalarini da etkilemektedir (Caple, 2018: 1). Ornegin Lee ve Choi, benzer igerikler
haber degerlerini ortaklastirsa da 6zellikle ¢oklu medya ortamlarinin énemli farkliliklar
yarattigini (2009: 306-307), 6rnegin “sinirli zaman ve uzam nedeniyle énemli ve az
onemli hikayeler arasinda her iki agidan 6nemli ayrimlar yaratma zorunlugunu” ortadan
kaldirdigimmi vurgulamaktadir. (2009: 315-316). Geleneksel medyada “yer ve zaman
siirliligr nedeniyle gazeteciler hem editorlerini hem de izleyicileri ¢alistiklari hikayelerin

89 ® jletisim Kuram ve Arastirma Dergisi



Haber Degerlerini Sorgulamak: Anaakim Gazetelerde Engelli Haberleri

haber degerliligi konusunda ikna etme ihtiyact duyarken (Bedharek ve Caple, 2014;
Eilders, 2006’dan akt. Boukes ve Vliegenthart, 2020: 280) ¢evrimi¢i medyada bu ihtiyag
farkli bir bigim almustir. Ozetle, yeni iletisim ortamlarmin/platformlarmin etkisiyle var
olan faktorlere yenileri eklenmis, “medya yonlendiricilerinin ve halkla iligkiler endiistrisi
tarafindan hazirlanan fotografli basin biiltenlerinin etkisi” (Harcup and O’Neill, 2017:
1473) gibi pek ¢ok “eski” faktor donlismiis ya da alicilar faktorii gibi giiclenerek 6ne
cikmugtir.

Gazetecilerin, kendi izleyicilerinin neyi haber degerli bulacagini da dikkate alarak
belirli haber degerlerini karsilayan olaylarin haber degerliligini dl¢tiigiinii ve buna gore
secim ve Uiretim yaptigini belirten Caple ve Bednarek, (2013: 10) alicilarin bu 6n etkisine
dikkat ¢ekmektedir.

Eger bir kigi elma almak istiyorsa elmalarin ¢ok ¢esitli 6zelliklerine (boyut, renk, tat vb.)
odaklanir. Ancak bu 6zelliklerin 6zel bir degeri yoktur. Bunlar tiiketicinin se¢im kriteri nedeniyle dnemli
ya da degerli hale gelirler. Eger elmali pasta yapacaksa tadi giizel olani, oturma odasinda dekoratif
olarak kullanacaksa biiyiik ve giizel renkli olanlar1 segecektir (Kepplinger ve Ehmig, 2006: 26-27).

Djjital medyanin ve ¢evrimici gazeteciligin ylikselisi medya teknolojilerinin neyin
haber olabilecegini belirleme potansiyelini artirmistir (Strombick vd., 2012: 720). Diger
yandan yeni iletisim teknolojilerinin etkisiyle izleyicilerin haber {iretim siirecindeki
agirhiginin ve geri bildirimlerin etkisinin artmasi, haber degerlerinin, izleyicilerin beklenti
ve tercihleri merkezli yeniden diizenlenmesi ihtiyacina yol agmustir. Bu siireci agiklamak
iizere, dikkate deger (noteworthy), paylasilabilirlik (shareability) gibi yeni kavramlar
kullanilmaya baslamigtir. Ornegin, 2010 yilinda Birlesik Devletler’de 767 internet
kullanicist iizerine yaptiklari arastirmada, anaakim haber medyasinin tiretimlerinin sadece
ticte birinin dikkate deger olarak algilandigini belirten Lee ve Chyi (2014: 807) haber
iceriklerinin iiretici perspektifiyle haber degerli olmanin yani sira izleyici perspektifinden
de dikkate deger olmasi gerektigine, bu iki degerlilik arasindaki ugurumun kapatilmasinin
onemine dikkat ¢cekmislerdir (2014: 817). 2014 yilinda Birlesik Krallik’ta yaymlanan 10
gazetede yayinlanan 711 metin iizerinden yaptiklar1 arastirma sonucunda {inliiliik, stirpriz
(gariplik), ¢eliski, giiclii gorsele sahiplik, abartili davranislar, karanlik ancak insanlarin
ilgisini ¢eken hikayeler kategorilerinin de haber degeri olarak eklenebilecegini savunan
Harcup ve O’Neill ise paylasilabilirliligin 6nemli bir kriter olarak 6ne ¢iktigina vurgu
yapmaktadir (2017: 1478-1480). Yazarlara gore, “gazetecilerin sectikleri ile izleyicilerin
en c¢ok paylastiklar1 arasindaki benzerlik artik haber degerliligine gazeteciler ve
izleyicilerin birlikte karar verdigine isaret etmektedir” (Harcup ve O’Neill, 2017: 1479).

Seyirciler i¢in haber degerliligin dil, gorintii, tipografi vd. boyunca nasil
yaratildiginin arastirilmasinin 6nemine isaret eden (Bednarek ve Caple, 2014: 138-139)
haber sOyleminin 6nemine dikkat ¢ekmektedir. Caple ve Bednarek, soylem ile (dil,
gorseller, tipografi, ses, diizenleme vb.) metinlerin insasinda yer alan gostergebilimsel
kaynaklari, metin derken de tiim sozel, gorsel materyali, haber odasi tartismalarini, basin
biiltenlerini vb.) haber iiretim siirecinde yer alan tiim metinleri kastetmektedir (2016:
440). Bu ¢ercevede, haberde anlami kuran diger yonler olan gorsel 6geler’, sayfa diizeni

3 Haber fotograflar1 haber degeri olarak uzun bir siire dikkate alinmamis ve sinirli bir bigimde aragtirma konusu
olmustur (Caple, 2018: 6). Oysa fotografa dayali haber faktorleri genel olarak siirecin disinda birakilmis goziikse
de siddet, nliiler, erotizm vb. agisindan dnemlidir (Caple ve Bednarek, 2013: 9)
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gibi unsurlarin haber degeri arastirmalarinda biiyiik dl¢iide goz ardr edildigi (Caple ve
Bednarek, 2016: 436) yontindeki goriislere karsin 6rnegin ekonomi haberlerinde haber
degerliliginin kurulusunda illiistrasyon ve baslik biiyiikliigiine pek ¢ok unsurun 6ne
ciktigini saptayan Boukes ve Vliegenthart “seyirciye haber olarak satabilmek iizere haber
degerliligini olustururken gazetecilerin gostergebilimsel kaynaklari1 kullandiklarina”
vurgu yapmaktadir (2020: 280).

Engelli Haberlerinin Degeri

Sistematik verilere dayanmayan bir genel gézlem bile medyada engellilerin talep ve
beklentilerine denk diisen bir oranda medyada yer alamadigini, yer alabildigi az sayidaki
haberde de igerik agidan sorunlar oldugunu géstermektedir*. Burns ve Haller’in “glindelik
hayata katilimin 6niindeki sayisiz engeller nedeniyle genis toplumsal kesimler tarafindan
daha ¢ok medyadaki sunuluslar1 dolayimiyla taniniyorlar” dedikleri kesimler arasinda
engelliler de yer almaktadir (2015: 262). Engelli haberleri, toplumun engelli olmayan
kesimlerinin engellilere iliskin algilarini, kurgularini ve onlara karsi davraniglarini
bi¢cimlendirirken (Keller vd., 1990: 281) engelliler i¢in de toplumsal varoluglarinin ve
temsillerini 6nemli gostergelerinden biri olarak islev gormektedir.

Engelli insanlara yonelik diisiinceleri, tutumlari bigimlendirme/etkileme ve engellilerin daha
genis sosyal uzamda yer almalarina/katilmalarina iliskin bir kaniyi/algiyr yaratmalari, kurmalari

acisindan hem de engelsiz kisiler nezdinde engellilerin kendi imajlarini yaratmalari agisindan engelli
haberleri 6nem tagimaktadir. (Bendukurthi ve Raman, 2016: 136)

Amerika’y1 4 bolgeye ayirip her bolgeden ti¢ farkl: tiraj araligindaki (yiiz binden az,
yliz bin bes yiiz bin aras1 ve 500 binden fazla) 12 gazeteyi, 1987 yili i¢in olusturduklari
tesadiifi 7 gilin siireyle tarayan Keller ve arkadaglari, agirlikli olarak engellileri konu
alan yazilarin tiim yazilara oraninin sadece ylizde 5,2 olduguna, nitel olarak ise “kurban,
-den ac1 ¢eken” benzeri terminoloji sorunlarina dikkat ¢ekmistir (Keller vd., 1990: 274).
Avustralya’da 5 yil boyunca 9 gazetede engelli haklar1 odakli haberlerinin incelenmesine
dayali aragtirmada ise medyanin engellilere geleneksel model yaklasimi 6zelliklerinin
(hastalik, sosyal patoloji, toplumsal masraf nedeni, hakki degil ve devletin hediyesine
muhtag) kodlarinin gelismeci model yaklasimin kodlarindan (haklar, kiiltiirel cogulculuk,
topluma yararl ozellikler vb.) 4 kat fazla kullanildigin1 ortaya ¢ikarilmistir (Burns ve
Haller, 2015: 269). Hindistan yazili basinindaki engelli haberlerini ekonomi politik
acidan inceleyen bir bagka arastirma engelli haberlerinin, tibbi ve bilimsel gelismeler,
devletin yardim, tutum ve agiklamalari, bagimli bir kategori olarak engellilik, basari
ve kazanimlar (Bendukurthi ve Raman, 2016: 139-146) bashklarinda gruplandirmistir.

4 Tirkiye’de engelliler ve medya arasindaki iligkiye dair gorgiil arastirmalara dayali ¢alismalar icin bkz.
Yavalar, D. E. (2020). Yazil1 basinda engellilerin temsili: Hirriyet, Milliyet, Sabah gazetesi drnegi. Kurgu,
28 (1), 308-326 . Sénmez, O. F., Karatekin, K. ve Merey, Z. (2013). Ulusal televizyon kanallarinda engelli
haklari. Turkish Studies, Cilt 8(8), 2073-2095. http://dx.doi.org/10.7827/TurkishStudies.5411. Ozdemir, B.
ve Atabek, N. (2020). Engele sahip insanlara iliskin haberlerin Birgiin, Cumhuriyet, Hiirriyet ve Yeni Safak
gazetelerindeki sunumu. Dordiincii Kuvvet Uluslararast Hakemli Dergi, 3(1), 1-20. https://doi.org/10.33464/

dorduncukuvvet.662729
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Avustralya’da 2010 y1li Ozel Olimpik Ulusal Oyunlari’na iliskin spor haberlerinin verilis
bi¢iminin incelendigi 6 haftalik arastirma ise haber sayisindan ve tibb1 modelden ziyade
sosyal model yaklasim gercevesinde nitel olarak kullanilan dilin “6nce insan temelli”
olmasiin énemine dikkat ¢ekmektedir (Tanner vd., 2011).

Engelli haberlerine iligskin yapilan aragtirmalarin sonuglari, “kisilere dayali haber
degeri anlayisinin sosyal giiclere karsi listiinliigiine vurgu yapan kisilestirme faktoriine”
(Galtung ve Ruge, 1965: 68) vb. kars1 elestirel haber degeri anlayislarinin olusturulmasinin
onemine isaret etmektedir. Ornegin, engelli haberleri 6zelinde “gazetelerin ele alis bigimleri
hem engelliler hem de okuyucular i¢in, engellilerin yasam kosullarinin “gelistirilebilir”
ve “degistirilebilir” olduguna iliskin diislinceyi, umudu giiclendirmeye yonelik olarak
olusturulabilecegini belirten Keller vd., (1990: 279) engellilerin kendi ihtiyaglarina iliskin
olas1 tekniklerin, baglantilarin farkina varmasina yonelik enformasyonun sunulmasina
dikkat ¢cekmistir:

Tekil olagandisiya (basartya) odaklanmak yerine olagan/siradan olanin kosullarinin (ulagim,
saglik, egitim vb.) degistirilmesi, kolaylastirllmasina yonelik enformasyon igeren haberlerin yapilmasi

gerekmektedir. Bu haberlerin dilinin de (kavramlar, vurgular vb.) belirtilen yaklasim ¢ergevesinde, buna
uygun bir dille olusturulmasi gerekmektedir. (Keller vd., 1990: 280)

Konuya haber iiretim stireci agisindan yaklasan Bendukurthi ve Raman, haberleri
engelsizlerin yaptigina, gazeteciler ve yoneticilerdeki farkindalik eksikligini gidermek,
engelliligin adil ve dengeli temsili i¢in engellilerin haber iliretim siireclerine daha ¢ok
katilmalarmin geregine vurgu yapmaktadir (2016: 147-149). Elestirel haber degeri
anlayisimn gelistirmek i¢in atilabilecek bir diger adim olarak gazetelerde yer alan 1yi/
olumlu 6rneklerin incelenmesi vurgulanmaktadir. Buna gore, “kliselerden uzak, uygun
ve gercekci betimlemeler iceren ve buna uygun bir dil kullanilmas1 gerektigini savunan
Keller vd., Washington Post’da “engellilere yonelik bir randevulagsma servisinin olumlu/
olumsuz yanlarimi tartisan yazi gibi” engelli olmanin insani ve giindelik yanlarini ele alan
yazilar1 6rnek vermektedir (1990: 281). Calisma da, yerlesik haber degeri anlayisinin
sorunlu/eksik yanlarinin nedenleriyle birlikte tespit edilmesine yonelik karsilastirmali,
biitiinciil ve nicel aragtirmalarin yapilmasini 6nemli gérmektedir.

Yontem

Haber degeri analizleri igerik temelli bir aragtirma bi¢imi olup olaym haber olma
imkanin1 artiran 6zelliklerini belirlemeye c¢alisarak {iretim siirecine iliskin yargilara
ulagsmay1 hedeflemektedir (Caple ve Bednarek, 2013: 2). Bu kapsamda arastirma,
Tirkiye’deki anaakim gazetelerde yer alan tim Ogelerin (haber, kdse yazisi, reklam/
ilan ve diger) dagilimlarinin tiir, igerik ve sunum bi¢imi olarak analizine dayanmaktadir.
Engellilere iligkin haberleri temel alarak yapilan karsilastirmali analizlerle ¢aligmada iki
temel arastirma sorusuna yanit aranmaktadir:

1- Tiirkiye’de anaakim gazetelerde yer alan tiim 6geler (haber, kdse yazisi, reklam/
ilan ve diger) tiir, igerik ve sunum bi¢imi (biiyiikliik ve konum) agisindan nasil bir dagilim
gostermektedir?
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2- Bu dagilim kendi i¢inde karsilastirildiginda, engellilerin haberlerde yer alma
ve gazetelerde temsil edilme/taleplerini duyurma haklarina (haber degeri tasimalarina)
iligkin olarak nasil bir tablo ortaya koymaktadir?

Calismada bir 6genin igerigi ve sunum bigimi (bliylkligi ve konumu) ile gazete
tarafindan ona atfedilen 6nem ve degerin biiyiikligli dogru orantili kabul edilmis ve
(hangi olaylarm haber haline getirildigiyle birlikte) bir gazetenin “haber degeri anlayis1”n1
yansittig1 varsayilmistir.

Evren ve Orneklem

Calismanin arastirma evrenini Turkiye’deki anaakim, giinliik, ulusal dlgekte ¢ok
satan gazeteler olusturmaktadir. Daha fazla insana hitap etmesi, egemen olan ticari medya
anlayisini yansitmasi ve yerlesik haber degerlerini daha fazla belirlemesi ¢ergevesinde
yapilan bu tercih dogrultusunda, resmi satis rakamlarina gore en ¢ok satan ilk 15 gazete
(spor gazeteleri haric) ve ekleri calismanin ¢alisma evreni olarak belirlenmistir®. Orneklem
olusturulurken, medyanin bir konuya en ¢ok yer verdigi giiniin (varsa) ilgili konuya
(insan haklari, AIDS vb.) iligskin ulusal ya da uluslararas1 6l¢ekte belirlenen/ilan edilen
0zel glin oldugu varsayilmistir. Bu nedenle 6rneklem giinli olarak Birlesmis Milletler
tarafindan Uluslararasi Engelliler Giinii olarak kabul edilen 3 Aralik, y1l olarak ise sadece
calismanin yapildigi tarih itibartyla yakin tarihli olmasi gozetilerek 2015 yili segilmistir.
Sonugta 2015 yilinin 3 Aralik tarihli en ¢ok satan ilk 15 gazetesinde® ve eklerinde’ yer
alan tiim 6geler ¢alismanin 6rneklemini olusturmustur.

Aragtirmanin 6rneklemini olusturan 15 gazetede (ve eklerinde) yer alan tiim 6geler
gazetede yer aldig1 sayfa, baslik ve tiir bazinda listelenmis ve nicel karsilastirma igin
kapladigi alan (cm? olarak) olgiilmiistiir®. Geray’in tanimlamasina gore, “gazetelerde
yer alan her bir 6ge” icerik analiz birimi, her bir 6genin konusu ise analiz kategorisi
olarak belirlenmistir (2011: 153-154). Bu c¢ergevede listede yer alan tiim ogeler
okunmus ve ¢aligmanin amaci dogrultusunda 4 ana kategori ve bunlarin alt kategorileri
altinda toplanmistir: (A-Haberler, B- Kose yazilari, C- Reklamlar, D- Diger Ogeler)’.

5 Tiirkiye’de yayinlanan gazeteler tiraj agisindan kabaca 3 grupta toplanabilir: Birinci grup 500 bin-100 arast,
ikinci grup 50 bin-20 bin, iiglincii grup ise 20 bin alt1 tiraja sahip olanlar. {lk 15 gazete tercihinin bir nedeni
de bu 15 gazetenin ayni zamanda ilk grubun tamamini kapsamasidir. Satis rakamlari kaynaklara gore kiigiik
farkliliklar gosterebilmektedir. Caligmada ortalama alinmamus, tek bir sitedeki satis rakamlar1 (www.medyatava.
com) tizerinden iglem yapilmistir.

6 2015 yilt Aralik ayinda toplam yayinlanan gazete sayist 46’dir. En yiiksek tirajli ilk 15 gazete (sirastyla Zaman,
Hirriyet, Posta, Sabah, Sozcii, Habertiirk, Tiirkiye, Milliyet, Takvim, Yeni Safak, Gilines, Aksam, Star, Vatan ve
Meydan) ¢alismanin 6rneklemini olugturmustur. Bu 15 gazetenin satisi toplam giinliik, ulusal dlcekte gerceklesen
satigin %76’s1n1 (3.178.068) olusturmaktadir.

7 Gazetelerin 6 tanesi 4'er sayfalik bulmaca eki (toplam 24 sayfa), bir tanesi 8 sayfalik spor digeri 4 sayfalik at
yarigi eki vermis ancak bunlarin igerikleri arastirmanin kapsami disinda tutulmus, 5 magazin/kadin eki ise dahil
edilmistir.

8 Arastirma kapsaminda spor sayfalari ve televizyon sayfalari gibi boliimler sayfa bazli (blok olarak) dl¢iilmiistiir.
Reklamlar, kose yazilari, haberler vb. ise hepsi ayr1 ayri sayilmis ve 6l¢tilmiistiir.

9 A-Haberler: Siyasi Haberler, Teror Haberleri, Dis Haberler, Ekonomi Haberleri, Spor Haberleri, Adli
Haberler (Cinayet, yangin/patlama, trafik/is kazasi1 vb.), Magazinel Haberler (Sosyal ve Kiiltiirel Haberler
dahil), Engelli Haberleri: Engellilerin konu edinildigi tim haberler. Medya Haberleri, Giincel Haberler (Hava
durumu, deprem, egitim sorunlari, heyelan, giindelik hayattan ilging olaylar, kent haberleri vb.), B-Kdse
yazilar1 (sadece spor kose yazilart spor sayfalarina dahil edilmistir), C-Reklamlar (Ticari reklamlar, resmi
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Karsilagtirma i¢in Haberler kategorisi i¢inde “engelli haberleri” ad1 altinda bir alt kategori
olusturulmustur'®. Gazeteler arasi fark dikkate alinmadan, tim 6gelerin dagilimi drnekler
verilerek degerlendirilmis, son olarak da engelli haberlerinin nasil bir igerige sahip oldugu
analiz edilmistir. Arastirmada tim Ogelerin (ekler dahil) 437 sayfalik (728.072 cm?),
“engelli haberleri’nin ise yaklasik 5 sayfalik (8056 cm?), bu toplamin sadece yiizde 1,11

kadar alan kapladigi bulunmustur.

Bulgular

Karsilagtirmalarin daha saglikli olmasi igin, “Gazetelerde nelere yer var?” sorusu
cercevesinde tablolar halinde, dncelikle bu toplam i¢inde yiizde 8,4’liikk kismi (61.286 cm?)
kaplayan Ekler, ardindan gazetenin giindeme iliskin en énemli sayfalari olan ilk Sayfalar ve
son olarak da bir biitiin olarak gazetenin tim 6gelerinin dagilimi degerlendirilmektedir.

Tablo 1

Gazetelerin Eklerinde Yer Verilen Ogelerin Dagilimi

Haber/Oge Tiiri Kapladigi alan Kapladigr alan
(cm?) % (cm?) %
Engelli Haberleri 622 1,01 622 1,01
Diger Ogeler 15.279 25,2
TV Sayfasi 9.026 14,73
Bulmaca 3.328 5,44
Yemek Tarifleri 367 0,60
Burg, Kiinye, Karikatiir vb. 1.841 3,00
Logo 717 1,18
Reklamlar 7.468 12,19
Genel Reklamlar 4.056 6,61
Medya Kurulusunun Kendi Reklamlari 3412 5,58
Magazin Haberleri 22.577 36,84
Ulusal Magazin 20.535 33,50
Dis Magazin 2.042 3,34
Medya Haberleri 368 0,60 368 0,60
Kose Yazilart 14.970 24,43 14.970 24,43
Toplam 61.286 % 100 61.286 % 100

ilanlar, seri ilanlar, 61iim ilanlar1, medya kurulusunun kendi biinyesindeki sirketlere iliskin kendi reklamlar1
vb., D-Diger Ogeler (Belirtilen gruplardan herhangi birine dahil edilemeyen bulmaca, yemek tarifi, burg,
kiinye, karikatiir, logo, saglikli yasam, hava durumu, namaz saatleri, sans topu, deneme sinavlari, kiinye vb.).
10 Ogelerin ana gruplari ve alt gruplari arastirmacinin kendisi tarafindan tiim 6gelere iliskin dokiim yapildiktan

sonra olusturulmustur.
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Egemen medya anlayisinda gazete eklerinin ana gazeteye oranla daha giindelik ve
hafif (magazinsel) konulara yer vermesi yerlesik bir egilimdir. Eklerde, tiim gazetelerdeki
toplam “Engelli Haberleri”nin (8056 cm?) 3 kati biiyiikliiglinde bir alanin magazine
ayrilmasit agik bir tercih gostergesidir. Eklerden birinde kendi grubunun (Sabah)
televizyonunda (ATV) yayinlanan bir dizinin oyuncusu hakkinda yapilan “Vapur beklerken
roman okudu” baglikli/igerikli haber magazinsel icerikte haber yapiminin nereye kadar
gidebildigini gdstermek adina 6rnek verilebilir. Eklerdeki bulmacalarin beste biri kadar
yer verilen toplam 4 engelli haberi ise sadece ylizde 1’lik (622) alan kaplamaktadir. Bu
haberlerin de {i¢ii cemiyet tinliilerinin katildigi, yardim/bagis/aligveris yaptig1 otizmliler
yararina diizenlenen bir etkinlige (502) dairdir: “Otizmli ¢ocuklar (senliginde) i¢in ese
dosta hediye aldilar”. Dordiincii ise (120) ne kadar halkla iliskiler faaliyeti oldugu, ne
kadar haber degeri tasidigi tartismali tek bir haberden olugmaktadir.

Tablo 2

Gazetelerin Birinci Sayfalarinda Yer Verilen Ogelerin Dagilimi

. Kapladigr alan Kapladigr alan
Haber/Oge Tiirti
(cm?) % (cm?) %
Engelli Haberleri 230 0,94 230 0,94
Diger Ogeler 2.364 9,61
Saglikli Yasam 143 0,58
Hava Durumu 447 1,82
Burg, Karikatiir vb. 119 0,48
Logo 1.655 6,73
Reklamlar 1.263 5,14
Genel Reklamlar 555 2,26
Medya Kurulusunun Kendi Reklamlar1 708 2,88
Siyaset, Ekonomi, Dis Haberler 15.614 63,52
Rusya/Suriye Haberleri 7.964 32,40
Diger Dis Haberler 1.209 4,92
Ekonomi Haberleri 2.375 9,66
Ulusal Siyaset (Partiler, Sozciileri vd.) 2.384 9,70
Ter6r Haberleri 1.682 6,84
Magazin Haberleri 1.537 6,25 1.537 6,25
Medya Haberleri 890 3,62 890 3,62
Kose Yazilari 616 2,51 616 2,51
Adli Haberler 641 2,61 641 2,61
Spor 1.426 5,80 1.426 5,80
Toplam 24.581 % 100 24.581 % 100

Gazetelerin ilk sayfalarinda, giindemi yakalama/olusturma ve okurda satin alma
istegi uyandirma adina gazetenin biitiiniine oranla gorece daha dengeli ve “ciddi” haber
agirlikl bir tercih yapildig1 anlagilmaktadir. Engelli Haberleri agisindan ilk sayfalarda,
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gazetenin biitiiniine iligkin saptanan genel oranin benzeri bir oranda (yilizde 1) sadece 2
habere yer verildigi goriilmektedir. Milliyet’te “Engelleri asamadik” baglikli haber (190)
(Engellilerin karsilagtigi ancak diizeltilmeyen cesitli sorunlara iligkin) ile Takvim’de
“Hayata kulag attr” baslikli habere (40) (Edirne’de bedensel engelli Ozge’nin yiizme
sampiyonu olmasina iliskin) ayrilan toplam alan (230) yine ¢ok sinirli kalmaktadir.
Karsilagtirma olmasi acisindan gazetelerin ilk sayfalarinda “Galatasaray futbol takimina
alian ancak hi¢ oynamadan ayrilan futbolcu” ile ilgili olarak sadece 4 gazetede ayrilan
yerin bile (345) bundan ¢ok daha fazla oldugunu vurgulamak yeterlidir.

Tablo 3
Gazetelerde ve Eklerinde Yer Verilen Tiim Ogelerin Dagilimi

. Kapladigi alan Kapladigi alan
Haber/Oge Tiirti
(cm?) % (cm?) %
Engelli Haberleri 8.056 1,10 8.056 1,10
Diger Ogeler 50.216 6,87
TV Sayfasi 16.455 2,26
Bilim Haberi 1.677 0,23
Saglikli Yagam 5.604 0,77
Fotograf 1.493 0,20
Hava Durumu 6.060 0,83
Bulmaca 7.119 0,97
Burg, karikatiir, sans topu, namaz saati, kiinye,
yemek tarifi, deneme sinavi vb. 7781 1,06
Logo 4027 0,55
Reklamlar 260.075 35,70
Genel Reklamlar 178.055 24,45
Medya Kurulusunun Kendi Reklamlari 15.121 2,07
Seri [lan 29.357 4,03
Resmi flan 25.338 3,48
Oliim Tlam 12.204 1,67
Siyaset, Ekonomi, D1s Haberler 172.541 23,68
Rusya/Suriye Haberleri 39.186 5,38
Diger Dis Haberler 17.946 2,46
Ekonomi Haberleri 59.885 8,22
Ulusal Siyaset (Partiler, Sozciileri vd.) 30.158 4,14
Terdr Haberleri 25.366 3,48
Magazin Haberleri 53.177 7,30 53.177 7,30
Medya Haberleri 5.723 0,78 5.723 0,78
Kose Yazilar 74.494 10,23 74.494 10,23
Adli Haberler 22.293 3,06 22.293 3,06
Spor 81.497 11,20 81.497 11,20
Toplam 728.072 % 100 728.072 % 100
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Siyaset, Teror, Dis Politika, Ekonomi Haberleri: “Ciddi haber” olarak adlandirilan
siyasi, ter0r, dig ve ekonomi haberlerinden olusan grup, A-Haberler ana kategorisi altinda
toplu olarak degerlendirilmistir. Yaklasik yiizde 25°lik bir alan1 kaplayan bu kategorinin
orani, haberlerin “insanlar1 yasadiklar1 cografya ve diinyada yasanan siyasi, ekonomik,
giivenlige iliskin konularda bilgilendirme ve uyarma vb.” iglevlerini basarmalari i¢in
yeterli bir oran degildir. Alan itibartyla yetersiz olan bu haberlerin kategorilestirilmesi, i¢
dagilimi, etik degerlerle iliskileri, soylemi, icerigi de baska arastirmalarda ayrintili olarak
ele alinmay1 hak eden 6nemli sorunlar icermektedir. Ornegin incelenen siyasi haberlerin
iceriklerinin, TBMM’de var olan sinirli sayidaki parti ve aktore dayali oldugu, ancak
ayn1 zamanda TBMM’deki temsil oraniyla gazetelerdeki temsil oranlar1 arasinda 6nemli
farklar oldugunu goriilmiistiir. Haberlerin igerigi toplumdaki c¢esitliligi/coksesliligi
icermedigi ve ¢ok dar olan bir alana iliskin oldugu i¢in “siyasal enformasyon” agisindan
da yetersiz kalmaktadir. Ozetle, siyasi olaylarin haber degeri tasiylp tasimamasinin,
gazetenin yayin politikasina gore belirlendigi ve bunun da verilis bi¢imini dogrudan
etkiledigi anlagilmaktadir.

Dis haberlere gazeteler tarafindan ayrilan alanin az olmasi yapilan haber se¢imlerini
daha da onemli hale getirmektedir. Agirlikli olarak dis haberlerin giincel gelismeler
cercevesinde Suriye-Rusya-Tirkiye arasindaki ekonomik ve siyasi gerginliklere
ayrildigi, bunun da (siyasi haberlerde oldugu gibi) her gazetenin kendi politikasina gore
sekillendigi goriilmektedir. Haber degeri agisindan Dis Haberler arasinda dikkat ¢eken
bir nokta “ABD’de yasanan ve 14 kisinin 6ldiigli kanli okul baskini” haberinin istisnasiz
tiim gazetelerde kendine yer bulan (3705) ¢ok az haberden biri olabilmesi olmustur. Buna
karsin, “Ege Denizi 185 Aylan’a mezar oldu” baglikli gogmen sorunu 3 gazetede (588),
Yemen’de HDG ve Husiler’in ¢atigmasinda 6len 43 kisi ise ancak bir gazetede (77) haber
degeri goriiliip kendine yer bulabilmistir. Agirlikli olarak merkez iilkelerde yasanan
herkesin degerli/6nemli/ilging bulacagi varsayilan olaylara iligkin haberlerin, ¢evre
iilkelerde yasanan (genelde olumsuz icerikli) olaylari igeren dis haberlere tercih edildigi
goriilmektedir. Dig Haberler sayfalarinin igerik olarak da kendisine ayrilan ¢ok smirl
alanda, dengeli ve “dis diinyaya iliskin bir bakis1” olusturma acisindan yeterli oldugunu
soylemek miimkiin degildir.

Ekonomi haberlerinin de, siyasi ve dis haberlerdekine benzer sekilde yine sinirh
alan kapladigi, gazetenin yayin politikasinin ideolojik konumunun haberler {izerinde

=19

etkili oldugu, ayn1 verinin bir gazetenin haberinde “ekonominin iyiye gittigi” digerinde
ise “kotiiye gittigi’ne kanit olarak islenebildigi goriilmektedir. Farkli yorumlanan g¢eliskili
istatistik verilere dayali haberler, borsa/doviz verileri disinda sinirli alanin ¢ogunlugu,
reklam olup olmadiklari, haber degeri tasiyip tasimadiklari tartismali sirket haberlerinden
olusmaktadir. Ornegin Huawei nin Vodafone ortakligiyla sundugu yeni iiriiniiniin Beyazit
Oztiirk’iin de katildig1 lansmani 15 gazetenin 13’{inde (3952) biiyiik bir alanda haber
yapilabilmistir. Bu haber gruplarinin (Siyaset, Teror, Dis Politika, Ekonomi) gazetenin
alan olarak sadece yiizde 25’ine sikismis olmasi ve ornekleri sunulan igerik sorunlari,

geri kalan yiizde 75°lik alanda nelere yer verildigini daha da 6nemli hale getirmektedir.
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Reklam: “Ciddi haberler” olarak tanimlanabilecek bu haber gruplarinin oraninin
diisiik olmasi, diger yandan Reklam kategorisinin oraninin yiizde 35 olmasi, haber
tanimlar1 i¢inde yer alan ‘“haber, reklamlardan arta kalan yerleri dolduran seydir”
tanimint destekleyen bir tablo ortaya koymaktadir. Reklam kategorisinin kendi i¢gindeki
dagilimina bakildiginda bu gazeteler i¢in ticari reklamin resmi ilanlara oranla ¢ok biiyiik
bir paya (6 kat1) sahip oldugu, devletten ziyade piyasanin ekonomik destegine dayandigi
anlasilmaktadir. Gazetelerde yer alan engellilere iliskin/yonelik reklamlarin', engelli
haberlerinin yaklagik 5 kat1 biiytikliigiinde (ylizde 4,75) yer kapladigir hesaplanmustur.
Gazeteler arasindaki ideolojik farkliliklara ragmen hesaplanan bu oranlar, onlar
benzestiren piyasa mekanizmasinin ideolojik duruslarindan ya da yayin politikalarindan
daha giiclii bir etkisinin oldugunu diisiindiirmektedir.

Adli Haberler: Haberler genel baslig1 altinda (terdr disi) sug, kaza, deprem vb.
haberlerinden (liglincii sayfa haberleri) olusmakta ve gazetelerde yiizde 3’lik bir
alan kaplamaktadir. Gorece az yer kaplasa da, igeriginden bagimsiz olarak, “su¢/kaza
haberleri”ne bu kadar yer verilmesinin gerekip gerekmedigi, bu haberlerin sagladigi
varsayilan toplumsal fayda ve karsiladigi ihtiyacin biiyiikliigii tartismalidir. Ornegin,
yillar 6nce ¢cocuklugunda Sezercik adli karakterle sinema alaninda taninan eski bir ¢ocuk
oyuncunun adli bir nedenle cezaevine girmesi hemen tim gazeteler tarafindan (14/15)
haber degeri tasiyan bir olay olarak (2289) goriilmiistiir. Diger taraftan adli haberler
kategorisinde degerlendirilen, Tuzla’da zehirlenen'? (184) ya da halat kopmasi sonucu
hayatin1 kaybeden is¢i haberleri ancak liger gazetede sinirli bir yer (202) bulabilmistir.
Bu oranlar adli haberlerin kendi i¢indeki dagiliminin da toplumsal fayda ve farkindalik
acisindan tartismaya acik oldugunu gostermektedir.

Magazin Haberleri: Iginde yer alan az miktardaki kiiltiirel icerikli haberler disarida
tutuldugunda bu haberlerin, yiizde 8 (58.900) gibi gérece oldukca yiiksek bir oran kapliyor
olmast, haber degeri tercihine iliskin bir baska tartisma basligini olusturmaktadir. Engelli
Haberleri (8056) ile karsilastirma saglamasi, c¢arpici bir ornek olusturmasi agisindan
tim Magazin Haberleri (58.900) icinden Engelli Haberleri’ne denk diisen biiyiikliikte
alan (8050) kaplayan bir haber derlemesi olusturulmustur: Gazetelerin ¢ogunda (11/15)
yer bulan “Ilk gergedanimiz Samir’in Tiirkiye’ye gelmesi” konulu haber (1324), cesitli
medya tnliilerinin yeme, igme, alisveris, sohbetleri, a¢iklamalar1 vb."3 (2035) ile (pek
cogu eklerde de fazlasiyla yer bulmus olan) medya tinliilerine iliskin yer verilen haberler'*
(4691). Gazetelerin magazinellestigine iliskin var olan yaygin yargiy1 destekleyen bu
oran ve dagilimlar, “ciddi haberler’deki magazinel 6gelerle birlikte diisliniildiigiinde
gazetelerin seyirlik, oyalayici bir ara¢ haline geldigini diistindiirmektedir.

11 Turkcell Gérme Engelliler Igin Sesli Betimleme Teknolojisi ile Telekom Sesli Kiitiiphane Reklamlari.

12 Her ii¢ haberde de baslikta ig¢inin “dogum giinii oldugunun” belirtilmesi bu haberlerin i¢erik analizinin ¢ok
daha sorunlu basliklar1 ortaya ¢ikaracagina isaret etmektedir.

13 Yunanistan’dan ithal Késem Sultan’in Nisantasi turu, Saruhan Hiinel’in oyuncu bir kadinla yemek yemesi,
Etiler’de Semra Ozal’a 6zel ilgi gdsterilmesi, Sosyetik rockg1 Sebnem Ferah Bebekteydi, Aysegiil Alding yeni
albiim i¢in balik¢idaydi, Mustafa Keser’in iiniversite etkinliginde konusmasi, Oguzhan Kog askin fotografi, Dizi
oyuncularinin flértii, CindyCrawford’un Tiilin Sahin’e mesaj yollamasi, izel’in depresyonu geride birakmas,
Pmar Altug’un kiyafetinin rahat siklig1, Halil Sezai’nin Kivang Tatlitug’dan yakisikliyim demesi

14 Hadise’nin Ebru Salli’ya iliskin “tanimam”, Yesim Salkim’in “kimseye hesap vermem” agiklamasi, Sibel
Tiiziin’lin yeni imaj1 (1079), Biilent Ersoy’un hastane oniine park etmesinin protesto edilmesi (984), Hande
Subast’nin ¢ocuk istemedigini igeren iliskin agiklamasi (771), Uzayli Zekiye denmesi nedeniyle adini Zeynep
olarak degistiren hastane calisani (511), Kerem Alisik’m rol geregi yaratik olmasi (507), Hiilya Kogyigit'in
torununun babyshower’1 (488), bir tiirkiiciiniin protesto amagli Rus mankenle olan klibini yakmasi (351)
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Bu tercihler nedeniyle, bir yandan Zeki Miiren’in 6liim y1ldoniimiinde anilmasi, bir
konser ya da bir filmin galasi, Antalya Film Festivali’'ne iliskin gelismeler gibi kiiltiir-
sanat haberlerine, diger yandan da “siradan” insanlara iligskin giinliik gelismelere' ¢ok
az yer ayrilabildigi anlasilmaktadir. Ozetle, gazetelerin giincel/magazin haber alaninda
“medya tnliilerinin hemen her yaptigina otomatik olarak haber degeri” atfederken, adli
vaka olmayan ancak “siradan” insanlar1 ilgilendiren gelismeleri ikinci plana atmay1 tercih
ettigi anlagilmaktadir.

Spor Haberleri: Iceriklerindeki futbol agirligi, fotograf bollugu tasidiklar: haber
degeri tercihini tartigmali kilsa da spor haberlerinin (ylizde 11,2) oraninda bir alan
kaplamasi bir bagka Oonemli tercihe isaret etmektedir'®. Bu orami dogal karsilamak
olas1 ise de gazetelerin ayrica spor ekleri vermesi ve toplam dagilimdaki diger 6gelerle
yapilacak oransal karsilastirma (engelli haberleri oraninin yiizde 1 olmasi) sonucunda
spor haberlerinin oraninin gorece yiiksek kalmasi, bu orani da tartisiilmaya acik hale
getirmektedir.

Kose Yazilar1 ve Diger Ogeler: Spor haberlerine benzer bigimde, kose yazilarinim
gazetelerintoplamiminyiizde 10’ unukapsamasinida, gazetelerintemelislevlerikapsaminda
oransal olarak ytiksek bir oran olarak degerlendirmek miimkiindiir. Gazetelerde toplam
yiizde 7’lik bir alan kaplayan (50.126) Diger Ogeler kategorisinin ise agirlikli kismini
bulmaca (yiizde 1) ve TV Sayfalar1 alt kategorilerinin (ylizde 2,2) olusturmasi dikkat
cekmektedir. Agirlikli olarak (varsa) kendi gruplarina bagl televizyonlarin programlarini
one cikardiklari/tanittiklar: televizyon sayfalarinin alaninin da (ytizde 2) dikkate deger
bi¢imde yiiksek oldugu goriilmektedir.

Gazetelerde Engelli Haberlerine Yer Yok

Aragtirma kapsaminda 6rneklem olarak belirlenen anaakim, giinliik, ulusal, en ¢ok
satan gazetelerde 3 Aralik Diinya Engelliler Giinii’nde engellilere iligskin haberlere sadece
ylizde 1 bliytikliikte bir alan (8056/yaklasik 5 sayfa) ayrildigi goriilmektedir. Toplam 437
sayfanin 432 sayfasinda nelere yer verildigi dikkate alindiginda bu alanin nicel olarak
yetersiz oldugu ve bu nicel eksikligin gazetelerin yaptiklar1 tercihin bir sonucu oldugu
anlasilmaktadir. Toplamda nicel olarak yetersiz bir alan1 kaplayan 39 adet engelli haberi
icerik agisindan degerlendirildiginde temsil ve 6ne ¢ikan haber degerine iliskin sorunlarin
var oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Bu 5 sayfanin, 1 sayfasi engellilere doniik hizmetlerin tanittimina (yarisi ticari
kuruluslarin (banka vb), diger yaris1 ise hiikiimetin ve belediyelerin), diger 1 sayfasi ise
cesitli kisi ve kurumlarin engellilere doniik yaptig1 etkinliklere (senlik, kurs, sergi vb.)

15 Tirk Universitelerinin en iyiler siralamasinda gerilere diismesi (256), Bing6l’deki 5,5, Sindirgi’daki 4
biiyikliigiindeki deprem (119) Zonguldak limaninda atiklarin ¢opliik olusturmasi (110), Hakkari’de dgrencilerin
camura saplanan okul araglarii ittirmesi gibi olumsuz/uyarici ya da Ali Ozgentiirkiin arsivini iiniversiteye vermesi
(271), Malham tasarim koyiinde hedef istihdam (240), Manisa’da baglarda tiziim bereketi (391), Bitlis’te goniilli
ogretmenlerin kap1 kap1 dolasip kizlari okula iknaya ¢alismasi (144) gibi olumlu/tesvik edici haberlere ¢ok az yer
ayrilmaktadir.

16  Spor sayfalari bir biitiin olarak 6l¢iilmiis, spor sayfalarinda yer alan kdse yazilari kose yazisi kategorisinde
degil, spor sayfalar1 kategorisinde degerlendirilmistir.
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ayrilmistir'’. Haber basliklarindan da anlasilacagi {izere bu haberlerin 6nemli bir kismi
ilgili kisi ya da kurumun zimni halkla iligkiler faaliyetini de icermektedir. Yaklagik 0,75
sayfa engelli kisilerin i¢inde bulunduklar1 olumsuz kosullara karsin kazandiklarinin alti
cizilen bireysel basarilara'® (agirlikli olarak sporda), yaklasik 0,75 sayfa ise engellilerin
saghgina iliskin yapilan tek bir habere ayrilmistir. Agirlikli olarak yasalara karsin
kentlerde engellilerin yasamlarin1 olumsuz yonde etkileyen kosullarin sergilendigi 7
haberin basliklar1 (yaklasik 1,25 sayfa) i¢erik sorununa isaret etmektedir'. Son olarak
engellilere iligkin 4 sivil toplum kurulusunun agiklamalarina (ii¢li bir dosya haberin i¢inde
olmak {izere) sadece 0,25 sayfada yer verilmis olmasi, engellilerin sadece birey bazinda
gormezden gelinmedigini, engellilerin orgiitlii kesimlerinin temsilcileri araciligiyla dile
getirdiklerinin de gazeteler agisindan haber degeri tasimadigini gostermektedir.

Sonug¢

Tirkiye’deki anaakim gazetelerde yer alan tiim 6gelerin (haber, kose yazisi, reklam/
ilan ve diger) tiir, icerik ve sunum bicimi olarak dagilimi ile engellilere iliskin haberlerin
karsilikli nicel analizine dayanan arastirma, Tiirkiye’deki haber degeri anlayisina iliskin
bir dizi sonu¢ ortaya ¢ikarmistir. Anaakim gazetelerin biitiin 6gelerinin nicel dagilim
oranlari, bu gazetelerin temel unsurunun haber degil, reklam (ticari kaygi) oldugunu
gostermektedir. Gazetelerin beste ikisinin reklamlara ve bulmacaya vb. ayrildigini ortaya
koyan arastirmaya gore bu gazetelerin biiyilik bir kismi1 toplumsal acidan bilgilendirici,
uyarict olma islevlerinden uzak icerige sahiptir. Bu oran, arastirmada yer alan gazetelerin
beste birinin kdse yazilar1 ve spor igeriginden olusmasiyla birlikte disiintildiigiinde,
toplumsal yasamin kalan tiim konularina iliskin “haber verme” islevinin sadece kalan
beste ikilik, sinirli bir kisimda gergeklestigi anlagilmaktadir. Bu sinirli alanda yer alan alan
haberlerin nicel dagiliminin analizi, anaakim gazetelerin haber cesitliligi saglamak tizere
haber kompozisyonunu ve hikaye dengesini dikkate aldigini ortaya koymaktadir. “Daha
cok miisteriye hitap etmek icin market tipi ¢ok cesitliligi” temel alan bu anlayis, toplum
icin 6nemli/gerekli olan degil, daha fazla miisterinin reklamlar1 okumasini saglayabilecek
ozellikteki haber degerlerinin baskin hale gelmesine neden olma potansiyeli tasimaktadir.

Anaakim gazetelerde sinirli alanda yer almalar1 disinda yayinlanan tiim haberleri
degerli kilan bir diger 6zellik, bu haberler nedeniyle yer verilmeyen, ¢ok az verilen
olaylarin/kisilerin varligidir. Arastirma, anaakim gazetelerin haber degeri anlayisinin nicel
olarak genis kesimlerin temsilini, onlara dair olanin haber degerini gdz ard1 ettigini ortaya
koymaktadir. Bunu carpici bir bigimde gostermek iizere segilen ve engellilere iliskin
duyarliligin (dolayisiyla haber degerliliginin) en yiiksek olmasi beklenen 3 Aralik Diinya
Engelliler Giinli’'nde engelli haberlerinin tiim gazetelerin sadece yiizde birini kapladigi
saptanmistir. Hem haber dis1 6gelerin hem de haberlerin kendi igindeki dagilim oranlariyla
kiyaslandiginda bu oran, kitlelere iletilme degeri ¢ok daha az olarak degerlendirilebilecek
pek cok haberin vb. oranina gore, cok diistiktiir. Bu tablo gazetelerdeki engelli haberlerinin

17 Ziraat Bankasi’'ndan Engelliye Destek, MEB 150 Engelli Ogretmen Alacak, Otizmli Cocuklar Yararina
Yilbasi Aligveris Senligi vb.

18  Bedensel Engelli Ozge Yiizmede Tiirkiye Sampiyonu Oldu, Engelli Geng Halter Dérdiinciisii vb.

19  “Abdullah Giil’iin Hediyesi Engelli Aract Baglandi”, “Sivas’ta Oziirlii Yazili Tabela Engellileri Uzdii”,
“Sivas’ta Cadde Uzerinde Engellileri Uzen Tabela”.
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az olmasinin, yer azligi ya da sinirliligindan kaynaklanmadigini, bu durumun temel
nedenlerinden birinin gazetelerin haber degeri tercihinin sonucu oldugunu gostermektedir.

Engelli haberlerinin iceriklerinin analizine gore ise, anaakim gazeteler “reklam
(piyasa) mantig1 uyarinca ¢esitlilik ve aykiriliga dayali ilgi ¢cekme™yi engellilere
iliskin haber degeri anlayisinin merkezine almaktadir. “Tekil, bireysel, olagandis
olana odaklanan” bu anlayis nedeniyle, engellilerin olumlu/basarili islerine dair
haberlerin igeriklerinin, engellilerin geneline iliskin dengeli bir temsilden uzak oldugu,
kisisellestirmeyi esas aldig1 goriilmektedir. Benzer sekilde, engellilere iliskin olumsuz
icerige sahip haberlerin analizi bu tiir haberlerin, bir yandan “sorunlar1 bireysellestiren,
anlik duygulanimlar1 6ne c¢ikaran”, diger yandan da uzun vadeli ve biitiinciil bakan,
baglamina oturtulmus genele iliskin olan1 geri planda birakan” bir yapida olduklarini
gostermektedir. Haberlerin igerikleri, hem okuyucular hem de engelliler i¢in, engellilerin
yasam kosullariin gelismesine ve degismesine katki sunmaktan uzaktir. Bu igerikleriyle
engellilerin, cesitli kisi ve kurumlarin engellilere doniik hizmetler araciligiyla kendilerini
one cikarmalarina, sirketlerin tirlinlerini iceren reklamlara olan ilgiye temel olusturma
islevinin 6tesine gecen bir haber degeri tasimadigi anlasilmaktadir.

Tim toplumsal kesimlerin ¢ogulcu bir yap1 iginde, nicel olarak yeterli 6l¢iilerde ve igerik
olarak toplumla baglarini ve etkilesimlerini giiclendiren bir bicimde gazetelerde yer almalari
gazetelerin haber degeri anlayislariyla dogrudan ilgilidir. Anaakim gazetelerin yerlesik haber
degeri anlayisinin engelliler 6zelinde bunu saglamaktan uzak oldugunu gosteren caligsma,
bunu saglayabilecek elestirel bir haber degeri anlayisinin olusturulmasinin dnemini ortaya
koymaktadir. Bu ¢er¢evede, gazetecilik alaninda anaakim gazeteler disinda kalan gazetelerin
ve yeni medya ortamlarinin haber degeri anlayiglarina iligkin arastirmalarin, bu elestirel haber
degeri anlayisinin olusturulmasina daha fazla katki yapma potansiyeli tagidigini sdylemek
mimkiindiir.
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Extended Abstract

Media play a central role in setting and shaping the public agenda. All segments of
society try to appear in media to be on the agenda of the public. Despite the expanding media
landscape, media coverage is still a subject of intense competition. News distribution,
both in format and content, is inadequate for many people demanding to be involved in
the media. At this point, it becomes important to analyze the current “news values” of
the mainstream media as it determines the characteristics of newsworthiness. This article
assumes that news values are not universal, constant or inherent within news. They are
transformed over time and they have properties ascribed by actors of the journalistic
field. Within the framework of this assumption, the article aims to question the current
approaches and classifications about news values in mainstream newspapers by taking
into account all items of mainstream newspapers.

News factors and news values are generally used in the same sense. In the current
study, the news factors refer to the objective facts about the news story and the news
values refer to the subjective evaluations of these factors by the journalists. In this context,
instead of news gathering and news selection, I preferred to use the concepts of news
construction and news treatment, which emphasize the role of all actors and institutions in
and outside the field of journalism. The set of news values is renewed and diversified over
time, but news values are still accepted as established and universal by journalists. It is
understood that journalists prefer to see news values as an external element and as a kind
of professional secret, emphasizing their own abilities or defending their news. On the
other hand, researches show that the existence of press release texts, appropriate visual
elements, the newspaper’s own agenda, etc. are also important factors for an event’s
gaining news value. The readers became active agents affecting news values with the
emergence of online media. As journalists pay more attention to what is newsworthy for
the readers, readers find more opportunities to participate in the news production process.
Shareability and noteworthiness have emerged as new news values with the effect of new
media.

It is observed that other items cover most of the newspapers instead of disability
news. In this framework, in order to expose essential characteristics of news values, the
research is based on quantitative content analysis of all items of 15 daily, mainstream,
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national, best selling (%76 of all selling) newspapers in Turkey on December 3rd, 2015
International Day of Persons With Disability. It aims to find answers to two main research
questions by comparing all items of newspapers with disability news, using quantitative
data in a holistic approach: RQ1- What is the distribution of all items in mainstream
newspapers in Turkey in terms of content, genre, and size? RQ2- What does this distribution
mean for the news value of disabled persons? In the study, it is assumed that there is a
direct proportion between the content and size of an item and the importance and value
attributed to it by the newspapers. All items were listed on the basis of page, title and type,
and their size (in cm?) is measured. For comparison, a separate sub-category is created
under the name of “disability news” within the news category.

According to the research, all items covered 437 pages (728.072 cm?), while
“disability news” (1%) covered approximately only 5 pages (8056 cm?) even when they
are expected to be the subject of the most news. The findings demonstrate that these
newspapers can give so limited place to all kinds of news (%24) as most of the pages
are full of ads (%36). It is understood that advertisements for disabled persons are 5
times the size of the disability news. Similarly, the tabloid news are 7 times (7%) and
the criminal news are 3 times (3%) the size of the disability news. The rest is covered
by opinion columns (11%), sports (11%) and TV pages, crosswords, etc. (7%). Analysis
of the quantitative distribution of news reveals that mainstream newspapers take into
account news composition and news balance to provide news diversity. Enabling more
customers to read the advertisements this approach brings about a potential dominance
of news values that are not important or necessary for society. This also shows that the
insufficiency of disability news in the newspapers is one of the results of the news value
preference of the newspapers, not the lack or limit of space.

Findings also indicate that the content of 39 news covered in 5 pages are also
problematic according to “news values”. Since disabled people are not considered
ordinary members of society, they are covered as victims, isolated and singular subjects.
Their problems or achievements are presented as individual issues isolated from all their
social dimensions. Only two small disability news is featured on all front pages. 2 pages
out of 5 pages are composed of news that resembles public relations activities of the
government, municipalities, banks, etc. for disabled persons. The remaining 3 pages
are devoted to the individual achievements of disabled persons (0.75), health problems
(0.75), the problems they face in urban life (1.25) and the press releases of the NGOs. for
disabled persons. Mainstream newspapers tend to focus on individual and extraordinary
events or subjects. The analysis of the content of disability news shows that as a result of
this tendency of mainstream newspapers, disability news individualizes common public
problems and highlights only instant affections. In summary, the study reveals that the
mainstream newspapers’ current conception of news values cannot ensure that all social
segments take place in newspapers in a pluralistic structure, in sufficient quantities and in
a way that strengthens their ties and interactions with society.

Destekleyen Kurum/Kuruluslar: Herhangi bir kurum/kurulustan destek alinmamustir.

Cikar Cangmasi: Herhangi bir ¢ikar catismasi bulunmamaktadir.
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