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KOSE YONTEMININ FARKLI TiPOLOJILERDE
UYGULANMASI

Y. Mimar Ebru Erséz” Yrd. Dog. Dr. Ozlem Siimengen™

Oz

Giniimiizde aydinlatma tasarimi, mimarh@mn dordiincii boyutu olarak
tanimlanmakta olup, mekan algist ve kisi {lizerindeki psikolojik etkisinin 6nemi yapilan
calismalarla ortaya konmustur. Aydinlatma tasarimi birgok mekan tipolojisinde oldugu
gibi; yeme i¢cme mekanlarinda da beklenen atmosferin olusturulmasinda en Snemli
faktorler arasinda yer almaktadir. Bu ¢aligmada; yeme igme mekanlarinin aydinlatiimasina
iliskin temel bilgilere dayanarak, “magaza aydinlatmas1” ile paralelliklerin belirlenmesi ve
bu bilgiler 1518inda, magaza aydinlatmasi igin gelistirilen Dort Kése Yontemi’nin yeme
icme mekanlar1 aydinlatmasina uygulanabilirliginin irdelenmesi amaglanmistir. Yeme igme
mekanlarinda, yiyecegin hedef tiiketiciye sunulmasi, magazalarda herhangi bir {iriniin
satisa sunulmasiyla benzer 6zellikler gostermektedir. Yeme igme mekanlari ile magazalar
arasindaki benzerlikler, mimari tasarim ve aydimnlatma tasariminda da gézlenmekte olup
magazalar i¢in uygulanan yontemin yeme igme mekanlarina uyarlanabilecegi
ongoriilmektedir. Calismada Philips tarafindan magazalar icin gelistirilmis olan Dort Kose
Yontemi tanitilarak yeme igme mekanlarindaki aydinlatma tasarimi genel kriterlerinin,
Dort Kose Yontemi’ne uygulanabilirligi ortaya konmustur. Bu ¢aligmanin; yeme i¢cme
mekanlar1 aydinlatma tasarimimin  Sistematize edilmesi yolunda etkili bir ydntem
olusturmak i¢in atilan bir adim niteliginde olmasi hedeflenmistir ve ¢aligmanin, daha sonra
bu alanda yapilabilecek arastirmalar i¢in yararl olabilecegi diistiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Mimari Aydinlatma, Magaza aydinlatmasi, Dort Kose
Yontemi, Aydinlatma Tasarimi, Restoran Aydinlatmasi, Dekoratif aydinlatma, Yeme-igme
alanlarinda Aydinlatma

APPLICATION OF FOUR CORNER PHILOSOPHY ON VARIOUS TYPOLOGIES
WHICH DEVELOPED FOR RETAIL STORES

Abstract

Nowadays; lighting design is defined as the fourth dimension of architecture,
spatial perception and the importance of psychological impact on the people is
demonstrated by latest studies . For catering spaces, lighting is one of the most important
factors to set the appropriate atmosphere. Supported by lighting, this atmosphere has a
distinctive mark in perceiving the space, identifying the target clients of the place and the
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amount of time to be spent in that place. In catering spaces, the presentation of foods to
target clients has similarities with the presentation of any good in shops. There is necessity
of planning and organisation in catering sales as in other goods. The similarities between
catering and retail spaces can also be seen both in architectural and lighting design. As a
result, catering spaces can be analysed underneath shopping area concept. Aim of this
paper is, depending on the basic knowledge about lighting of catering spaces, to identify
the common properties with retail lighting; and to discuss the applicability of the Four
Corner Philosophy developed for retail lighting to the catering spaces.

By the methodology of the paper, firstly the Four Corner Philosophy for retail
spaces developed by Phillips is identified and the applicability of the general criteria of
lighting design in catering spaces to the existing diagrams in the Four Corner Philosophy is
considered. It is expected also in this study is to be worthwile for the future researchs in
this field.

Keywords: Architectural Lighting, Retail Lighting, The Four Corner Philosophy,
Lighting Design, Restaurant Lighting, Ornamental Lighting, Lighting of Catering spaces

1. Giris

Giinlimiizde aydinlatma tasarimi, mimarhigin dordiincii boyutu olarak
tanimlanmakta olup, mekan algis1 ve kisi lizerindeki psikolojik etkisinin 6nemi yapilan
caligmalarla ortaya konmustur.!

Aydinlatma tasarimi bircok mekan tipolojisinde oldugu gibi; yeme i¢cme
mekanlarinda da beklenen atmosferin olusturulmasinda en onemli faktdrler arasinda yer
almaktadir. Aydinlatma tasarimi ile desteklenen atmosfer, mekanin algilanigi, mekanin
hedef kitlesi, mekanda gegirilecek siire gibi konularda 6nemli o&lgiide belirleyicilik
tasimaktadir.?

Bu calismada; yeme igme mekanlarinin aydinlatilmasina iliskin temel bilgilere
dayanarak, “magaza aydinlatmasi” ile paralelliklerin belirlenmesi ve bu bilgiler 1s18inda,
magaza aydmlatmast igin gelistirilen Dort Kdése Yontemi’nin yeme igme mekanlari
aydinlatmasina uygulanabilirliginin irdelenmesi amaglanmaktadir.

Inceleme ve degerlendirmeler, ticari amagla servis yapan mekanlar iizerinde
yapilmis olup; yemekhane, kantin gibi ticari ama¢ olmaksizin servis yapan mekanlar ile
otel igerisinde bulunan yeme i¢gme mekanlart da bu ¢aligmada kapsam dis1 birakilmistir.

Bu ¢alismada; kurulus tiirii, hizmet sekli, miisterilerin ekonomik diizeyi gibi farkl
niteliklere sahip cafe ve fast food tiirli servis yapan lokantalardan, liiks lokantalar ve
barlara kadar farkli tipteki mekanlar incelenmistir. Farkli nitelikteki bu mekanlar, ¢alisma
icerisinde yeme igme mekanlari olarak genellenmistir.

L IESNA (lllumination Engineering Society of North America), 2010. Lighting
Handbook Reference & Applications, IESNA 8th Edition, New York. pp:13.1-9.
2R. S. Baraban and J. F. Duracher, Successful Restaurant Design, 1989, 47-48, 68-74.
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2. Magaza aydinlatmasinda “Dért Kose Yontemi”nin Tanitilmas1 ve Amaci

“Dort Kose Yontemi” Philips firmasi tarafindan; konuya yonelik tiim bilgi ve
deneyimlerin bir araya getirilerek diyagramlara aktarilmasi ile olusturulmustur. Bu
diyagramlar yardimi ile aydinlatma sistemi tasarimina sistematik olarak yaklasilmasi
hedeflenmistir.

Magaza, nesnelerin sergilenerek satisa sunuldugu mekan olup sergilenen {irlinler
yiyecek, icecek, ¢igek, miicevher, araba vb. olmak iizere ¢ok cesitli gruplara ayrilmaktadir.
Bir magazada; nesneler en uygun sekilde sergilenerek belirli tiiketici kitlesine
ulastirllmalidir bu nedenle sergilenen iiriinlerin, en iyi sekilde algilanabilecegi bir
aydinlatma sisteminin tasarlanmasi, hedef tiiketiciye ulasma ve satista biiyiik O6nem
kazanmaktadir.*

Aydmlatma sistemi tasarlanacak magaza tipi ve sinifi ile atmosferi ve hedefledigi
miisteri grubu arasindaki iligki, tasarlanan aydinlatmanin niteligini ve tiirlini
etkilemektedir. Magaza Aydinlatma tasarimimin gergeklestirilmesindeki 6ncelikli adim
miisteriye sunulmak istenen magaza profilini olusturmaktir. Bu profil, fiyat sinifi, magaza
imaji1, lirtin aralign ve satig stili olarak adlandirilan dort ana parametrenin bir araya
getirilmesi ile belirlenmektedir. Sekil 1°de bu iligkiye ait diyagram yer almaktadir.
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Sekil 1: Magaza tipi diyagrami.®

Dort Kose Yontemi’nde 18 farkli diyagram bulunmaktadir. Bu yontem yardimi ile;
miisterilerin talepleri ve aligveris bigcimlerine bagli ihtiyaglar1 diyagramlara doniistiiriiliirek
magaza tipi igin uygun aydinlatma sistemi tasarlanabilmektedir.

3 Philips Lighting, Lighting Manuel (Fifth Edition), The Netherlands 1993, pp. 5.230-235.
4 M. Kuzumoglu ve S. Onaygil, “Magaza Aydinlatmasinda Dért Kose Yaklagimi Metodu
ve Tiirkiye'deki Uygulamalar1”, 3. Ulusal Aydinlatma Kongresi, Istanbul 2000, s. 83-88.
S Philips Lighting, Lighting Manuel, pp.5.230-235.
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2.1. Magaza Profili Olusturulmasi

Miisterilerin ihtiyaglar1 ve aligveris bigimine bagli olarak diyagram igerisinde, degisik
magaza gesitleri i¢in uygun yerler belirlenmektedir.

A Kosesinde Yer Alan Magazalar: Bu grupta, ucuz fiyat simifinda ve diisiik
biitge imajina uygun iiriinlerin satildigr magazalar yer almaktadir. Bu tip magazalarda, genis
iiriin araliginda yaygin bir kitleye hitap eden iiriinler sunulmaktadir. A kdsesinde yer alan
magazalarda satis personeli bulunmamaktadir. Bu tip magazalarda genellikle depo-ofis
imaj1 yaratilmaktadir. Fabrika satis magazalari, biiyiik stiper marketler bu grupta yer alan
magaza tipine drnek gosterilebilmektedir.

Aydmlatma sisteminde c¢ogunlukla; fluoresan lambalar kullanilarak, yiiksek
diizeyde (500 lux ve iizeri) genel amagli aydinlatma yapilmaktadir. Vurgulu bir aydinlatma
sistemi kullanilmamaktadir.” Sekil 2°de A kosesi igin bir magaza 6rnegi yer almaktadir.

Sekil 2: A kosesi i¢in magaza 6rnegi

B Kosesinde Yer Alan Magazalar: Bu grupta ¢ok pahali olmayan ayni zamanda
da digiik biitge sinifina uymayan iriinlerin satildig1 magazalar yer almaktadir. Bu tip
magazalarda sinirh iriin araliginda belirli bir gruba hitap eden tiriinler sunulmaktadir. Sade
bir sekilde sergilenen iiriinlerden, giinliik ve hizli aligveris yapilabilmektedir. B kdsesinde
yer alan magazalarda satis personeli bulunmakta olup, bu tip magazalarda, samimi bir

& M. Kuzumoglu, “Magaza Aydinlatmasinda Dért Kose Yaklasim Metodu ve Tiirkiye'deki
Uygulamalar1”, Yiiksek Lisans Tezi, I.T.U. Fen Bilimleri Enstitiisii, Istanbul 1998, s. 66-
76; ANON, GE Lighting Dialog, 2006, pp. 1.4-6.
" ANON, Philips Luminaire Catologe, 2010-2012.
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ortam yaratilmaya c¢alisilmaktadir. Bakkallar, perakendeciler, konfeksiyoncular bu grupta
yer alan magaza tipine drnek gosterilebilmektedir.®

Aydinlatma sisteminde ¢ogunlukla fluoresan lambalar kullanilarak orta diizeyde
(300lux ve tizeri) genel amach aydinlatma yapilmaktadir Vurgulu aydinlatma ¢ok dnemli
ve gerekli degildir. Ornek olarak kompakt fluoresan lambali downlight armatiir kullanilan
bir aydinlatma sistemi yeterli olabilmektedir.® Sekil 3°’de B kosesi igin bir magaza drnegi
yer almaktadir.

Sekil 3: B kosesi i¢cin magaza 6rnegi (Mango-Kanyon)

C Kosesinde Yer Alan Magazalar: Bu grupta yiiksek fiyat sinifinda ve st kalite
imaj1 veren uriinlerin satildig1 magazalar yer almaktadir. Bu tip magazalarda genis iiriin
araliginda kalite bilincine sahip Kitleye hitap eden tirlinler sunulmaktadir. Segilerek 6zenle
sergilenen iiriinlerden, kolaylikla aligveris yapilabilmektedir. Buralarda, kisisel olmasa bile,
satin alma arzusu uyandiran lrlinler sunulurken segkin bir atmosfer olusturulmaya
calisiimaktadir. Seckin magaza ve marketler bu grup iginde yer almaktadir.®

Bu tip magazalarda ¢ogunlukla orta diizeyde (300 lux ve {izeri) genel aydinlatma
yapilmaktadir. Bu magazalarda; Kisisel bir mekan yaratilmasi hedeflendigi i¢in sicak 151k
kullanimi 6nem kazanmaktadir. Bunun yani sira, vurgulu aydinlatma da kullanilarak,
atmosferin niteligi artirilmaktadir. Aydinlatma sistemine drnek olarak; halojen ve desarj
lambali yonlendirilebilir armatiirler vurgulu aydmnlatmada kullanilabilmektedirler.® Sekil
4’de C kosesi i¢in bir magaza 6rnegi yer almaktadir.

8 Kuzumoglu, age., s. 66-76.

® ANON, GE Lighting Dialog, 2006, pp.1.4-6.

10 Kuzumoglu, age., s. 66-76; ANON., GE Lighting Dialog. pp.1.4-6.
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Sekil 4: C kosesi i¢in magaza 6rnegi (Swarovski, Tokyo)

D Kosesinde Yer Alan Magazalar: Bu grupta pahali fiyat sinifinda ve kisiye
6zel imaj1 yaratan iiriinlerin satildigi magazalar yer almaktadir. D kdsesinde yer alan bu
magazalarda satis personeli tarafindan, yiiksek diizeyde kisisel servis verilmekte olup ayni1
zamanda kisisel bir mekan yaratilmaya ¢alisilmaktadir. 't

Aydinlatma sisteminde ¢ogunlukla desarj lambali downlight armatiirler
kullanilarak, diisiik diizeyde (300 lux ve alt1)) genel amagl aydinlatma yapilmaktadir.
Magaza igerisinde kisisel bir mekan yaratilmasi hedeflendigi igin sicak 151k kullanim
O6nem kazanmaktadir. Genel aydinlatmanin yani sira vurgulu aydinlatma ve 1sik-golge
oyunlar1 ile mekanin atmosferi zenginlestirilebilmektedir. Aydinlatma sistemine 6rnek
olarak halojen ve desarj lambali spotlar, yonlendirilebilir ve sabit downlight armatiirler
kullanilabilmektedir.*? Sekil 5°de D kosesi icin bir magaza 6rnegi yer almaktadir.

11 Kuzumoglu, age., s. 66-76; ANON., GE Lighting Dialog, pp.1.4-6.
12 ANON, Philips Luminaire Catologe, 2010-2012.
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Sekil 5: D kosesi igin magaza 6rnegi (Vakko -Kanyon)
2.2. Aydinlatma Sistemi Tasarlanmasi

Aydinlatma sistemi, gorsel konfor kriterlerini saglayacak sekilde lamba ve
armatiirlerin  sec¢ilmesi ve uygun sekilde yerlestirilmesi ile olusturulmaktadir. Magaza
aydinlatma tasariminda; “Dort Kose Yontemi” bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Bu
yonteme gore; genel aydinlatma i¢in saglanan aydinlik diizeyi degerleri, Sekil 6’da yer
almaktadir.™®

Siipermarket kosesi olarak adlandirilan A kosesinde; 500-1000 lux’liik yiiksek bir
aydinlik diizeyi, bu daireyi kapsayan bolgede 250-500 lux’lik bir aydinlik diizeyi ve bu
bolgenin disinda pahali {iriinler sunan ve 6zel satis personeli ile kisiye 6zel hizmet imaji
verilen D késesinde 100-250 lux’liik bir aydinlik diizeyi saglanmalidir.!4

A

Sekil 6: Magaza tiplerine gore saglanan aydinlik diizeyi

13 Philips Lighting, Lighting Manuel (Fifth Edition), The Netherlands 1993, pp.5.230-235.
14 M., Kuzumoglu ve S. Onaygil, Magaza Aydinlatmasinda Dért Kose Yaklasimi Metodu
ve Tiirkiye'deki Uygulamalari, 3. Ulusal Aydinlatma Kongresi, Istanbul 2000, s. 83-88.
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Aydmlik diizeyi diginda 151k rengi de dnemli bir gorsel konfor parametresi olup,
mekan algisinda etkin rol oynamaktadir. Segkin ve pahali {irlin sunulan mekanlarda olusan
atmosfer diisiikk aydinhik diizeyi ile birlikte, sicak 151k rengini gerektirmektedir. Yiiksek
aydinlik diizeyine sahip bir hacimde soguk beyaz 1s1k kullanilarak ofis/depo imaj1 verilen
ve hizli hareket edilmesi gereken bir yer izlenimi verilebilmektedir. Biit¢eye uygun
olmasina ragmen, ¢ok da ucuz olmayan {iriinlerin satildig1 bir magazada, yiiksek aydinlik
diizeyinde ancak dogal beyaz renkli 151k ile birlesen bir aydinlatma sistemi, ofis
goriintiistinii biraz da olsa hafifletmektedir. Sekil 7°de dort kdse yonteminde magaza
tiplerine gore kullanilan 1s1k renklerine iliskin diyagram yer almaktadir.®

Sekil 7: Magaza tiplerine gore kullanilan 1s1k rengi

1. Soguk beyaz (4000-4900K)
2. Dogal beyaz (3000-4000K)
3. Sicak (2500-3000K)

Magaza aydinlatmasinin baglica amaglarindan biri, sunulan malzemeleri en kolay
pazarlanabilir gekilde One c¢ikaracak sunus sekliyle sergilemektir. Bu amagla lamba
seciminde 15181 rengi dikkate alinmasi gerekenen 6nemli konulardan birtanesidir. Seg¢ilen
iriine uygun olan 151k renginin se¢imi (sicak, orta, soguk) kadar, lambalarin renksel
geriverim Ozelligi de dikkate alinmalidir. Ancak renksel geriverimin yiiksek olmasi her
iiriin i¢in dogru secim olmayabilir. Ornegin, ten rengi, etler salata vb. nesneler, kirmizi
radyasyonlar1 bol 131k kaynaklari altinda giin 1s18inda goriindiigiinden daha ¢ekici
goriinebilmektedir. Dort Kose Yonteminde, magazalardaki aydinlatma sisteminin renksel
geriverim indisine yonelik diyagram Sekil 8’de yer almaktadir.

15 Philips Lighting, Lighting Manuel(Fifth Edition), 5.230-235; Kuzumoglu, age., s. 66-76;
Kuzumoglu ve Onaygil, Magaza Aydinlatmasinda Dort Kose Yaklasimi Metodu ve
Tiirkiye'deki Uygulamalari, s. 83-88.
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Sekil 8: Magaza tiplerine gore renksel geriverim indisi
1. Iyi 90>Ra>80
2. Miikemmel Ra>90

Mekan igindeki dekoratif aydinlatma elemanlari, mekanda uygun bir ortam
olusturulmasinda 6nemli rol oynamaktadir. Duvar aplikleri ve sarkitlar disinda 151k
kemerleri, aydinlatilmig tavan pervazlari ve siitunlar gibi mimari 6geler de bu grupta yer
almaktadir. Bu elemanlar hem magaza icerisindeki sirkiilasyonun yoniinii belirler, hem de
belirli iirtin gruplart igin dikkat ¢ekici aydinlatma yapmakta kullanilmaktadir. Dort Kose
Yonteminde, magazalardaki aydinlatma sisteminin dekoratif aydinlatma kullanim
yiizdesine iliskin diyagram Sekil 9°da yer almaktadir. [28, 30] ¢

Sekil 9: Magaza tiplerine gore dekoratif aydinlatma kullanim yiizdesi

Dekoratif amagla kullanilan biitiin elemanlar genel aydinlatmayi desteklemekte
genel aydinlatma ile dekoratif aydinlatma arasindaki denge iyi sekilde saglanmalidir.

Vurgu aydinlatmasi genel aydinlatmaya tamamlayici olarak kullanilmakta ve bu
aydinlatmada ki amag sergilenen iiriinii olabildigince ¢ekici gostermektir. Bu amaca yonelik
olarak yakin ¢evre ile kontrastlar yaratilarak sergilenen iiriiniin form, yapi, doku ve rengi
istenildigi sekilde 6n plana ¢ikartilmaktadir.t’

16 philips Lighting, Lighting Manuel(Fifth Edition), pp.5.230-235; Kuzumoglu, age., s. 66-
76.
17 Philips Lighting, Lighting Manuel(Fifth Edition), pp.5.230-235.
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Vurgu aydmlatmasinin sapma ve yansima yoluyla genel aydinlatmaya katkida
bulunmasindan dolayi, bu aydmlatma sisteminin kullanildigi magazalarda diisiik
aydinlik diizeyi bulunmaktadir. Bunun Gtesinde genel aydinlatmanin yiiksek olusu, vurgu
aydinlatmasimn yaratacag: etkiyi azaltmaktadir.'®

Vurgu aydinlatmasinda ana amaglardan biri de miisteri ile iiriin arasindaki iliskiyi
kuvvetlendirmektir. Boylece gorsel ticaretteki segkin ve kaliteli sunus sekline ve yaratilmak
istenen imaja karsilik verilebilmektedir.®

Sekil 10°da goriildiigii gibi; genel bir sergilemenin yapildigt A ve B koselerinde
vurgu aydmlatmasina daha az gereksinim duyulmakta, C ve D koselerinde ise vurgu
yogunlugu artmaktadir. Sekilde seyrek noktalar ¢ok az vurguyu, yogun noktalar daha ¢ok
vurguyu gostermektedir.?°
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Sekil 10: Magaza tiplerine gore kullanilan vurgu aydinlatmasinin yogunlugu

Magaza tiplerine gore Onerilen diyagramlar yardimi ile olusturulan magaza
profiline uygun  mevcut lamba ve armatiir birlesimleri diyagramlar yardimi ile
belirlenebilmektedir. Genel aydinlatma sistemi tasarlanabilmesi i¢in en uygun lamba tipleri
Sekil 11-Sekil 15 diyagramlar1 yardim ile belirlenebilmektedir.?

Bu diyagramlarda gilinlimiizde sik¢a kullanilmaya baslayan led lambalar  dahil
edilmemistir. Diyagramda belirlenen lamba tipine benzer 151k rengi, renksel geriverim ve
151k tayfi Ozellikleri gOsterebilen led lambalarin da alternatif olarak kullanilabilecegi bu
calismada onerilmektedir.

18 Kuzumoglu, age., s. 66-76.
19 Kuzumoglu, age., s. 66-76; Philips Lighting, Lighting Manuel, pp.5.230-235.
2 Kuzumoglu, age., s. 66-76; Philips Lighting, Lighting Manuel, pp.5.230-235;
Philips Lighting, 1. Module Application Four Corner Market Approach, The Netherlands
1998, pp:2.1-28.
21 Kuzumoglu, age., s. 66-76; Philips Lighting, 1.Module Application Four Corner Market
Approach, pp:2.1-28.
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Sekil 11: Fluoresan Sekil 12: Kompakt Sekil 13: Tungsten

Fluoresan Halojen

Sekil 14: Diisiik Gerilimli Sekil 15: Metal Halide

Tungsten Halojen

Genel aydmlatmaya ek olarak vurgu aydinlatmasi kullanilan magaza profillerine
uygun lamba tipleri Sekil 16 — Sekil 18’de yer alan diyagramlara gore
belirlenebilmektedir.??

C
A A B A B
Sekil 16: Sebeke gerilimli Sekil 17: Distik Gerilimli Sekil 18: Metal Halide
Tungsten Halojen Tungsten Halojen

22 Philips Lighting, 1.Module Application Four Corner Market Approach, pp:2.1-28.
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3. Yeme-igme Mekanlarinda “Dért Kose Yontemi”nin Uygulanmasi

Ticari amagla igletilen yeme i¢cme mekanlar1 ile magazalar arasinda genel
ozellikler bakimindan parelellikler bulunmaktadir. Bu mekanlarin tasariminda, yiyecegin
veya Urliniin miigteriye sunulmasi, cazip bir ortam yaratilmasi, amaca ve kimlige uygun
tasarim gibi hedeflere ulagilmaya ¢alisilmaktadir.

Bu benzerlikler aydinlatma sisteminin tasarimlarna da yansimaktadir. Bu
dogrultuda, magaza aydinlatmasi i¢in gelistirilen Dort Kose Yontemi’nin yeme i¢me
mekanlarinda da kullanilabilecegi diisiiniilmektedir. Calismanin bu boliimiinde, detaylari
onceki bolimlerde belirtilen “Dort Kose Yontemi’nin yeme i¢gme mekanlarinin
aydinlatmasinda uygulanabilirligi irdelenmektedir.

3.1. Dort Kose Yontemi’ne Gore Yeme I¢me Mekanlarmin Profilinin
Belirlenmesi

“Dort Kose Yontemi” ile aydinlatma tasarimi yapilirken, oOncelikle miisteri
ihtiya¢lart ve sunulan iiriine bagl olarak, mekanin diyagramlar i¢indeki yerini belirlemek
gerekmektedir. Yonteme gore; bir magazanin diyagramlar i¢indeki yerini belirlemekte
kullanilan magaza tipi diyagrami, "magaza atmosferi", "fiyat", "iiriin ¢esitliligi" ve "satis
stili" eksenlerinden olugmaktadir. Yapilan ¢alismada, yeme igme mekanlarinda, aydinlik
diizeyinin mekan atmosferini etkileyici ydnde biiylik etkisinin bulundugu, bunun
paralelinde, mekanda gecirilen siirenin de mekan atmosferi ile iligkili oldugu saptanmuistir.
Veriler 15181nda, "mekanda gegirilen slire"nin yatay eksenlerden birine yerlestirilmesine
karar verilmistir.

"Servis sekli" magaza tipini belirlemekte kullanilan eksenlerden biri olarak, Yeme
icme mekan tipi diyagraminda bu eksen "hizmetin yogunlugu" olarak dnerilmistir.

"Mekan atmosferi" ve "fiyat" magaza tipi diyagraminda diisey eksenleri
olusturmaktadir. Bu iki eksen birbiriyle dogrudan iligkilidir. Mekanda fiyat yiikseldikge,
mekanin seckinligi de yiikselmektedir. Bu eksenleri olusturan kriterler, magazalarla benzer
sekilde yeme igme mekanlarinda da belirleyici nitelik tasimaktadir. Bu saptamalar
sonucunda, yeme igme mekan tipini belirlenmesi i¢in 6nerilen kullanilacak diyagram Sekil
19°da yer almaktadir.
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Sekil 19: Yeme i¢gme mekan tipi diyagrami

A Kosesinde Yer Alan Ekonomik Diizey Mekanlar: Bu grupta, fiyat simfi
diistik, her biit¢eye uygun ({iriinlerin yer aldig1 mekanlar yer almaktadir. Diisiik ekonomik
diizey hedef alinarak, genis bir kitleye hizmet verilmektedir. Bu grupta yer alan
mekanlarda, masaya servis yapan personel bulunmamaktadir. Fast-food lokantalar, snack
barlar ve sandvi¢ satis yerleri bu smnifta yer alan mekan tiplerine &rnek
gbsterilebilmektedir.?® Sekil 20°de fast-food lokanta 6rnegi yer almaktadur.

Sekil 20: Fast food lokanta 6rnegi (Burger King)

Mekan igerisinde hizli hareket edilmesi amaglanan A kosesinde yer alan bu tip
mekanlarda 500 - 1000 lux aras1 yiiksek aydinlik diizeyi kullanilabilmektedir. Homojen ve
diizgiin dagilmisg bir aydinlatmanin tasarlanmasi ekonomiklik ve verimlilik agisindan dnem

23 F, Lawson, Restaurants, Clubs and Bars, VVan Nostrand Reinhold, New York 1987.
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kazanmaktadir.?* Genel aydinlik diizeyinin yiiksek tutulmasmn diger etkisi, mekandaki
netlik hissini arttirmaktir. Nesne ve formlarin rahat algilandigi, goriintilerin bozuk
olmadigi, parilti farkliligimin belirli sinirlarda tutuldugu durumlarda netlik hissi ortaya
cikmaktadir. Soguk 151k kaynaklarmin segilmesi netlik hissini arttirmaktadir.?

Bu tip mekanlarda, misterilerin hizli sirkiilasyonu ve yenilenmesi
amaglanmaktadir. Bu amagla, mekan1 parlak ve canli gosterecek renkler tercih
edilmelidir.?®

B Kosesinde Yer Alan Orta Diizey Mekanlar: Bu grupta, fiyat sinifi orta
biitceye uygun olmakla birlikte, ¢ok ucuz olmayan mekanlar yer almaktadir. Giinliik
Oglinlerini ev disinda veya aligverig arasinda yiyen kisilerin olusturdugu gruba hitap eden
mekanlardir.  Yiyecekler masaya servis edilmekte ya da self servis diizeni
kullanilabilmektedir. Zincir isletmeler, biiylik magazalar igerisinde bulunan yeme igme
mekanlari, rekreasyon ya da kamu alanlart i¢indeki lokantalar ve bireysel isletilen
kafeteryalar bu sinif i¢cinde yer alan mekan tiplerine drnek gosterilebilmektedir. Ayrica
pastaneler, coffee shoplar da bu sinifa dahil edilebilmektedir.?” Sekil 21°de B kosesinde yer
alabilecek nitelikte bir coffee shop 6rnegi, Sekil 22°de ise zincir restoran Ornedi Yyer
almaktadir.

24 |ESNA (Illumination Engineering Society of North America), 2010; Lighting
Handbook Reference & Applications, IESNA 8th Edition. New York. pp:13.1-9.

% B. Manav (Yiicetas), “Effects of Different lighting Arrangements on Space Perception”,
Yiiksek Lisans Tezi, Bilkent Universitesi, Ankara 1997.

% F, J. Pile, Interior Design (Second Edition), Hatty N.Abrams Inc., 1994, s:284-285, 309-
310, 519-521.

27 Lawson, Restaurants, Clubs and Bars, 1987.
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Sekil 22:B kosesinde yer alabilecek nitelikte restoran-cafe &rnegi (Cookshop-Istanbul)

C Kosesinde Yer Alan Orta Ustii Diizey Mekanlar: Bu grupta, fiyat simfi orta ve iizeri
olan mekanlar yer almaktadir. Yiyecekler, masaya servis edilebilir ya da servis agik biife
seklinde yapilabilmektedir. Etnik yemeklerin servis edildigi turistik yerler ya da iist diizey
is yemeklerinin verildigi restoranlar bu grupta yer alabilecek nitelikteki mekanlardir.?
Sekil 23 ve Sekil 24’de C kosesinde yer alabilecek nitelikte restoran ornekleri  yer
almaktadir.

Sekil 23: C kosesinde yer alabilecek nitelikte restoran drnegi (Kasibeyaz-istanbul)

28 |_awson, Restaurants, Clubs and Bars, 1987.
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Sekil 24: C kosesinde yer alabilecek nitelikte restoran 6rnegi (Banyan -Puket)

Bu kosede yer alan mekanlarda, sosyalligin vurgulandigi mekan atmosferi
yaratilmaktadir. Dekoru olusturan renkler, sunulan yiyecek renklerine bagli olarak
secilmektedir. Et iiriinlerinin sunuldugu yerlerde kirmizi ve kahverengi, deniz iiriinlerinin
sunuldugu yerlerde beyaz ve mavi gibi renk se¢imleri yapilabilmektedir.

D Kosesinde Yer Alan Ust Diizey Mekanlar: Bu grupta, fiyat smifi olarak
pahali, kisiye 6zel tasarlanmis imaji yaratan ve yiiksek biit¢eye hitap eden mekanlardir
.Cok likks veya iist kalite geleneksel lokantalar ya da liiks otellerde, clublerde ve
casinolarda bulunan lokantalar bu simif i¢ine dahil edilebilmektedir. Bu tip mekanlarda
genis menii segenedi sunulmaktadir. Ust diizey yeme igme mekanlarinda yemek meniisiine
ek olarak, ayri icki meniisii de bulunmaktadir.?® Sekil 25ve Sekil 26°da D késesinde yer
alabilecek nitelikte restoran 6rnekleri yer almaktadir.

29 ], Dartford, Dining Spaces, Architecture Design and Technology Press, London 1990.
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Sekil 26: D kosesinde yer alabilecek nitelikte restoran 6rnegi ( Alain Ducasse-Paris)

Sicak ortam yaratilmasi hedeflenen bu mekanlarda 50-100 lux aras1 diisiik aydinlik
diizeyi (diisiik aydinlik diizeyi mekani daha dinlendirici ve uzun siire vakit gegirilecek bir
yer haline getirmektedir ) onerilmektedir. Genel aydinlatmanin yani sira masa iizerinde,
servis noktalarinda ve giriste lokal aydinlatma yapilmas1 uygun gériilmektedir.*

%0 |ESNA (Illumination Engineering Society of North America), 2010; Lighting
Handbook Reference & Applications, pp:13.1-9; Philips Lighting, Lighting Manuel,
pp.5.230-235.
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Bu tip mekanlarda genel aydinlatmaya ek olarak vurgu aydinlatmasi da tercih
edilmektedir.®* Vurgu aydinlatmas1 ile mekandaki mimari ve diger dekoratif objeler
vurgulanabilmekte ve dekoratif amagli olan armatiirler de mekan temasinin bir parcasini
olusturabilmektedir. Sicak 151k rengi kullanilmasi, ortamdaki samimi ve rahat atmosferi
destekledigi i¢in Onerilmektedir

Aydimlatma tasarimina bagl olarak ortaya ¢ikan rahatlik ve huzur hissi, bu mekan
tipleri igin olduk¢a 6nemlidir. Diizgiin olmayan bir dagilimla ve diisiik aydinlik diizeyi ile
bu rahatlik hissinin arttig1 gdzlemlenmektedir. 3

3.2. Yeme i¢me Mekanlarinda Aydinlatma Sistemi Tasarim

Bir yeme igme mekaninin ait oldugu fiyat grubu, mekanda gegirilmesi istenen siire
gibi parametreler, mekanin aydinlatma tasarimi ile dogrudan iligkili olmaktadir.

Mekan profili dogrultusunda, ayni grupta yer alan yeme icme mekanlarinin ortak
aydinlatma ozellikleri belirlenerek, Dort Kose Yontemi’ndeki diyagramlara uygunlugu bu
bolimde incelenmektedir. Yeme i¢gme mekanlarinda Onerilen aydinlik diizeyleri
degerlendirildiginde, aydinlik diizeyinin azalmasina bagli olarak mekanda dinlendirici ve
rahat bir ortam olustugu ve mekanda gegirilen siirenin uzadigi goriilmektedir. Aydinlik
diizeyinin yiiksek olmasi1 ise mekanda hizli hareket edilmesine sebep olmakta ve mekanda
gecirilen siireyi azaltan bir etki yaratmaktadir.

Hizli servis yapilan mekanlarda 500-1000 lux arasi yiiksek aydinlik diizeyi,
diizgiin dagilim, ekonomiklik ve verim acisindan 6nem kazanmaktadir.®® Ust kalite
grubundaki mekanlarda 300 lux ve daha alt1 diizeyde genel amagli aydinlatma yapilmasi
uygun goriilmektedir.®* Buna bagl olarak 50 lux dolayinda genel aydinlatma
Onerilmektedir. Bu durumda masalarda lokal aydmlatma kullanarak aydinlik diizeyinin
bolgesel olarak yiikseltilmesi Onerilmektedir. Yapilan bolgesel aydinlatmanin, genel
aydinlatmayi destekleyici bir etkisi bulunmaktadir.

Dort kose yonteminin yeme-igme mekanlarina uyarlanmasi igin  her kosede yer
alan magaza grubu benzer 6zellik gbsteren yeme igme mekanlar ile iligkilendirilmistir.
Ornegin; A kosesinde yer alan magazalar ile yeme igme mekanlar1 ayni grupta yer alarak
aydinlatma sistemi ve aydinlik diizeyleri benzer 6zellik gostermektedir. Sekil 27°de Dort
Kose Yontemi’ne ait ve yeme igme mekanlarina uyarlanan aydinlik diizeyi diyagrami yer
almaktadir.

31 J. Entwistle, Designing With Light Bars and Restaurants, RotaVision SA, New York
1999, pp:1.8-34.

32 Manav, “Effects of Different lighting Arrangements on Space Perception”, 1997.

3 R. S. Baraban, and J. F. Duracher, Successful Restaurant Design, 1989, p. 47-48, 68-74.
3% Anon, Handbuch fiir Beleuchtung, Ecomed Verlag, 1992.

199



Sosyal Bilimler Enstitiisti Dergisi Sayi:39 Yil: 2015/2 (182-206 s.)

C D$
100 /25

250,/500

lux

A B

Sekil 27: Yeme i¢cme mekan tiplerine gore saglanan aydinlik diizeyi

Yeme icme mekanlarinin aydinlatilmasinda, 1518in rengi agisindan géz Oniine
alinmast gereken Olgiitler magazalar ile paralellik gostermektedir. Yiiksek aydinlik
diizeylerinin kullanildig1 A kosesindeki diisiik fiyat grubuna ait mekanlarda, soguk beyaz
renkli 151k Onerilmekte olup samimi ve kisisel bir bir atmosfer yaratilmak istenen D
kosesinde, aydinlik diizeyinin diismesine bagli olarak sicak renkli 151k Onerilmektedir.
Onerilen 151k renklerine iliskin diyagram Sekil 28°de yer almaktadir.

Sekil 28: Yeme i¢gme mekan tiplerine gore kullanilan 1s1k rengi

1. Soguk beyaz (4000-4900K)
2. Dogal beyaz (3000-4000K)

3. Sicak (2500-3000)

Yemek yeme eyleminin keyifli bir hale gelmesi, o yemegin lezzetiyle oldugu
kadar goriintiisiiyle de ilgilidir. Bu nedenle, secilen lambalarin renksel geriverimi tiim yeme
icme mekanlarinda 6nem tagimaktadir. Renksel geriverimi yiliksek lambalar, yiyecegin
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dogru algilanmasinda 6nemli rol oynamakta olup yeme i¢cme mekanlari igin renksel
geriverim degerinin (R,) 70-90 arasinda olmasi &nerilmektedir.®

Ust kalite gruba ait yeme igme mekanlarimin tasarimi daha yiiksek biitce ile
yapilarak, aydinlatma tasariminda da en iyi sonuglara ulagilmas1 hedeflenmektedir. Bu
tasarimin da onemli gereklilikleri arasinda renksel geriverimi yiiksek 151k kaynaklarinin
tercih edilmesi yer almaktadir. Yeme igme mekanlarindaki aydinlatma sistemi i¢in gereken
renksel geriverim indisine yonelik diyagram Sekil 29°da yer almaktadir.3®

Sekil 29: Yeme igme mekan tiplerine gore renksel geriverim indisi

1. lyi 90>Ra>80
2. Mikemmel Ra>90

Yeme i¢gme mekanlarinda, vurgulu aydinlatma yapilmasi; mimari detaylarin,
duvardaki mevcut resim ya da fotograflarin 6n plana ¢ikarilarak mekan icersinde keyif
alman bir atmosfer olusturulmasinda etkili olmaktadir. Vurgulu aydinlatma, magazalarda
oldugu gibi yeme igme mekanlarinda da Gst kalite gruba ait mekanlarda c¢ogunlukla
kullanilmaktadir. Yeme igme mekanlarindaki aydinlatma sisteminin dekoratif aydinlatma
kullanim yiizdesine iliskin diyagram Sekil 30°da yer almaktadir.¥

3 Entwistle, Designing With Light Bars and Restaurants, pp :1.8-34.
% T. Barker, Concept in Practice Lighting (Lighting Design in Architecture) Trafalgar
Square, London 2007, s. 52.
87 Philips Lighting, Lighting Manuel(Fifth Edition), pp. 5.230-235, 247-251; Kuzumoglu,
M., age., s. 66-76.
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Sekil 30: Yeme igme mekan tiplerine gore dekoratif aydinlatma kullanim yiizdesi

Vurgu aydinlatmasi; diger mekanlarda oldugu gibi; yeme igme mekanlart i¢in de
genel aydinlatma sistemini destekler nitelikte tasarlanmalidir. Yeme igme mekanlari igin
vurgu aydinlatmasi diyagrami Sekil 31°de yer almaktadir. Bu diyagrama bagl olarak; A
kosesinde yer alan disiik fiyat grubuna ait mekanlarda, yiiksek aydinlik diizeyinin
saglandig1 ve vurgu aydinlatmasinin kullanilmadigi goriillmektedir. D kdsesinde yer alan
iist kalite grubuna ait olan mekanlarda, genel olarak diisiik aydinlik diizeyi saglanarak
belirli bolgelerde vurgulu aydinlatma uygulanmaktadir. Bu aydinlatma sisteminin diizeyi ve
dagilimi kontrol altinda tutulmalidir. Sekil 31°de yeme igme mekanlarindaki vurgu
aydinlatmasina iligkin diyagram yer almaktadir. Diyagramda seyrek noktalar az vurguyu,
yogun noktalar ¢ok vurguyu géstermektedir.
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Sekil 31: Yeme igme mekanlarina goére kullanilan vurgu aydinlatmasinin yogunlugu

Aydimnlatma sisteminde, lamba tiplerinin se¢iminin de Dort Kdse Yontemi yardimi
ile yapilabilecegi yontem agiklamasinda belirtilmistir. Buna bagl olarak renksel geriverimi
yiiksek olmak sartiyla, fluoresan ve kompakt fluoresan lamba kullanimi tiim yeme igme
mekan tipleri i¢in onerilmektedir. Buna iligkin diyagram Sekil 32°de yer almaktadir.
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Sekil 32: Yeme igme mekanlarinda fluoresan lamba kullanimi

Tungsten halojen lambalar sicak renk tonlari ve yiiksek renksel geriverimi istenen
mekanlarda kullanilmaktadir. Sicak ve samimi bir atmosfer yaratilmak istendiginde
tungsten halojen lamba kullanilmasi 6nerilmektedir. Yeme igme mekanlarinda tungsten
halojen lamba kullanimina iligkin diyagram Sekil 33’de yer almaktadir.

ey

Sekil 33: Yeme icme mekanlarinda tungsten halojen lamba kullanimi

Metal halide lamba kullanimi yeme i¢gme mekanlarinda yaygin olmamakla beraber, metal
halide kullanilmasina iliskin grafik Sekil 34’de yer almaktadir.

Sekil 34: Yeme i¢gme mekanlarinda metal halide lamba kullanimi1
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Yeme icme mekanlarinda farkli tiplerdeki 1gik kaynaklarinin bir arada dengeli bir bigimde
kullanilmasiyla, mekanda dikkat gekici bir aydinlatma yapmak miimkiin olacaktir.38%°

4. Sonuglar

Bir mekan tasariminda kullanici konforunun saglanmasi ve isleve uygun bir
ortamin yaratilmasi baglica amag¢ olup. bu amaca ulagsmak i¢in mekani olusturan tiim
Ogelerin dogru segilmesi ve uygun bir bi¢cimde bir araya getirilmesi gerekmektedir. Isigin;
mimarinin dordiincii boyutu olarak tanimlandigi giiniimiizde; mekandaki aydmlatma
tasarimi1 mekanin algilanmasinda rol oynayan en 6nemli etkenlerden biridir. Ayrica, hacmin
islevine uygun bir gorsel ortamin yaratilmasi ve kullanicilarin fizyolojik ve psikolojik
konforunun saglanmasi da ancak, aydinlatma sisteminin dogru olarak tasarlanmasi ile
gerceklestirilebilmektedir.

Yeme icme mekanlari; hedeflenen kitle, sunulan iiriin, servis yogunlugu ve
mekanda gegirilen siire gibi agilardan farkliliklar géstermekte ve bu farkliliklar mekanlarda
yaratilmak istenen atmosferle ilgili beklentileri de degistirmektedir. Mekanda yaratilmak
istenen etkinin énemli bir parcasi olarak 15181n niceliksel ve niteliksel 6zelliklerinin dogru
olarak belirlenmesi gerekmekte olup yeme igme mekanlarinin aydinlatilmasinin belirli bir
sistem icinde ele alinarak, bu mekanlarda amaca uygun bir ortamin yaratilmasi igin
izlenebilecek adimlarin belirlenmesi, aydinlatma sisteminin dogru tasarlanabilmesi
acisindan yararli olacaktir. Bu ¢aligmada, “yeme i¢cme mekanlari” basgligi altinda yer alan
mekanlarin aydinlatilmasinda “Dort Kose Yontemi”nin uygulanabilirligi incelenmistir.

Yeme icme mekanlarinda ve magazalarda firlinleri pazarlamanin ana amact;
miisterilerin ilgisini ¢eken bir ortam yaratarak, satis yapabilmek olup pazarlanmasi istenen
iiriinlerin planlamasi ve organizasyonunda benzerlikler bulunmaktadir. Bu benzerlikler,
yeme i¢cme mekanlari ve magazalarin aydinlatma tasarimlarinda da gozlenebilmektedir. Bu
dogrultuda, Philips tarafindan magaza aydinlatmasi i¢in gelistirilen "Dort Kése Yontemi"
diyagramlarinin, yeme i¢cme mekanlart aydinlatmasi i¢in de uygulanabilecegi
Ongorillmiistiir. Bu diisiinceden hareketle, magazalar ve yeme igme mekanlari arasindaki
benzerlikler belirlenerek yapilan onerilerle “Dort Kose Yontemi”nin yeme igme
mekanlarinin aydinlatilmasinda da kullanilabilecegi sonucuna ulagilmustir.

Dort Kose Yontemi’nin magaza aydinlatmasi uygulamasinda, magaza atmosferi,
fiyat simifi, satig stili, personel hizmet durumu ve iriin gesitliligi parametrelerine gore
magazanin diyagram igindeki yeri ve buna bagli olarak magaza profili belirlenerek dort
gruba ayrilmaktadir.Yontemin, yeme-icme mekanlarina uyarlanmasi i¢in yine mekan
profiline bagh olarak mekanlar dort gruba ayrilmistir. Bu mekanlarda da mekan atmosferi
ve fiyatin, mekan profilinin olusturulmasinda belirleyici oldugu ongoriilmektedir. Yeme
icme mekanlarinda, olusturulan atmosfere bagli olarak, mekanda gegirilen siirenin
degisiklik gosterdigi, atmosferin seckinliginin arttik¢a, mekanda gegirilen siirenin de arttig
g6zlenmektedir.

% E. Erséz “Yeme-igme Mekanlarimin Aydinlatiimasinda Dért Koése Yonteminin

Uygulanabilirligi”, Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul Teknik Universitesi Fen Bilimleri
Enstitiisti, Istanbul 2003.
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Buna bagli olarak, mekanda gegirilen siire, yeme icme mekan profili diyagraminda
bir parametre ekseni olarak yer almistir. Yeme igme mekanlarinda, mekan tipine baglh
olarak hizmetin yogunlugu az ya da ¢ok olabilmektedir. Magazalarda servis personeli
bulunma durumuna bagli olarak belirlenen servis sekli ekseni, yeme igme mekanlarinda
hizmet yogunlugu parametresine donistlirilmistiir.

Yapilan ¢aligmalarda, yeme igme mekanlarinda kullanilan aydinlik diizeyi ile
mekanda gegirilen siirenin ters orantili oldugu incelenmistir. Ust kalite grubuna ait yeme
icme mekanlarinda diisiik aydinlik diizeyinin tercih edilerek mekanin daha dinlendirici
ve uzun siire zaman gegirilebilecek bir yer haline geldigi gézlenmektedir. Ekonomik gruba
ait yeme igme mekanlarinda ise hizli miisteri sirkiilasyonu istenmekte ve bu nedenle
mekanda yiiksek aydinlik diizeyi tercih edilmektedir.

Calisma siiresince, list ve  ekonomik gruba ait yeme igme mekanlarinin
aydinlatilmasina yonelik kapsamli bilgilere ulagilmigtir. Ancak, orta ve orta- {ist grup yeme
icme mekanlarimin ayrimi ve aydinlatilmasina yonelik genel bilgiye ulasilmakta zorluk
yasanmistir. Dort Kése Yontemi’nin yeme igme mekanlarina uygulanmasi 6zellikle orta ve
orta-iist gruba ait yeme igme mekanlarinin aydinlatma tasariminda 6nemli bir yol gosterici
olmasi 6ngoriilmektedir.

Bu c¢alisma; yeme i¢gme mekanlar1 aydinlatma tasariminin = sistematize edilmesi
yolunda etkili bir yontem olusturmak i¢in atilan bir adim 6zelligi tasimaktadir. Calismanin,
daha sonra bu alanda yapilabilecek arastirmalar igin yararli olabilecegi timit edilmektedir.

KAYNAKCA
ANON, Handbuch fiir Beleuchtung, Ecomed Verlag, 1992.
ANON, GE Lighting Dialog, 2006.
ANON, Philips Luminaire Catologe, 2010-2012

Baraban, R.S. and J. F. Duracher, Successful Restaurant Design, 1989.

Barker, T., Concept in Practice Lighting (Lighting Design in Architecture) Trafalgar
Square, London 2007.

CIBSE /The Society of Light and Lighting- Code For Lighting, 2009.

Dartford, J., Dining Spaces, Architecture Design and Technology Press, London 1990.

Entwistle, J., Designing With Light Bars and Restaurants, RotaVision SA, New York
1999.

Ersoz E., “Yeme-igme Mekanlarinin Aydinlatilmasinda Dort Koése Yonteminin

Uygulanabilirligi” Yiiksek Lisans Tezi, I.T.U. Fen Bilimleri Enstitiisii,
Istanbul 2003.

205



Sosyal Bilimler Enstitiisti Dergisi Sayi:39 Yil: 2015/2 (182-206 s.)

IESNA (IMumination Engineering Society of North America), Lighting Handbook
Reference & Applications, IESNA 8th Edition, New York 2010.

Kuzumoglu, M., “Magaza Aydinlatmasinda Dort Kose Yaklasimi Metodu ve Tiirkiye'deki
Uygulamalarr”, Yiksek Lisans Tezi. LT.U. Fen Bilimleri Enstitiisii,
Istanbul 1998.

Kuzumoglu, M. Ve S. Onaygil, Magaza Aydinlatmasinda Dért Kose Yaklagimi Metodu ve
Tiirkiye'deki Uygulamalar1, 3. Ulusal Aydinlatma Kongresi, Istanbul 2000.

Lawson, F., Restaurants, Clubs and Bars, Van Nostrand Reinhold, New York 1987.
Pile, F.J.,. Interior Design (Second Edition), Hatty N. Abrams Inc., 1994,
Philips Lighting, Lighting Manuel(Fifth Edition), The Netherlands 1993.

Philips Lighting, 1.Module Application Four Corner Market Approach, The Netherlands
1998.

(Yiicetas) Manav, B., “Effects of Different lighting Arrangements on Space Perception”,
Yiiksek Lisans Tezi, Bilkent Universitesi, Ankara 1997.

206



