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TURIZMDE GUNCEL EGILIMLER: KAVRAMSAL BIR
DEGERLENDIRME

Nese CULLU KAYGISIZ?

Ozet

Turizm, biiytik bir biiylime potansiyeline sahip, siirekli genisleyen bir hizmet sektoriidiir. Bu nedenle sadece
ulusal degil, ayn1 zamanda bir biitiin olarak uluslararasi toplumun en 6nemli ugraslarindan biri haline
gelmistir. Turizm, ekonomideki farkli endiistrilerden {iriin talep eden cesitli tiiketim faaliyetlerinin
birlesmesinden olugsmakta ve farkli insanlar i¢in farkli seyler ifade etmektedir. Bu nedenle turistlerin, farkli
nedenlerle seyahat etmeye motive oldugu sdylenebilir. Turizm, turistlerin ihtiyaclarini takip etmek ve
karsilamak i¢in toplum ve endiistri ile birlikte gelismektedir. Yeni teknolojilerin ve internetin ortaya gikis,
turizm alaninda bir takim degisiklikler ve yenilikler getirmistir. Cok sayida verinin olmasi, insanlarin ilgisini,
bilgi ve deneyimlerini etkilemistir. Teknolojinin gelismesi, bircok sosyal medya araglarimin kullanimi,
ekonomideki gelismeler gibi yasanan degisimler tiiketici istek ve beklentilerini etkilemis ve bu beklentileri
karsilayabilmek igin turizmde yeni egilimler ortaya ¢ikmistir. Bu calismada turizmdeki yeni egilimlerin
kavramsal olarak incelenmesi amaglanmistir. Bu kapsamda uluslararasi yazinda son giinlerde calisilan fakat
ulusal yazinda ¢okca bilinmeyen yeni egilimler bir arada incelenerek ulusal yazina kazandirilmaya
calisilmgtir.

Anahtar Kelimeler: Turizm, Turizm tiirleri, Turizmde yeni egilimler
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CURRENT TRENDS IN TOURISM: A CONCEPTUAL REVIEW
Abstract
Tourism is an ever-expanding service sector with great growth potential. For this reason, it has become one of
the most important pursuits of not only the national but also the international community as a whole. Tourism
consists of various consumption activities demanding products from different industries in the economy and
means different things to different people. Therefore, it can be said that tourists are motivated to travel for
different reasons. Tourism evolves with society and industry to follow and meet the needs of tourists. The
emergence of new technologies and the internet has brought some changes and innovations in the field of
tourism. The abundance of data has affected people’s interest, knowledge and experience. Changes such as
the development of technology, the use of many social media tools, and the developments in the economy
have affected consumer demands and expectations, and new trends in tourism have emerged in order to meet
these expectations. In this study, it is aimed to examine the new trends in tourism conceptually. In this context,
new trends in tourism, which have been studied recently in the international literature but are not widely
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known in the national literature, have been examined and these trends have been tried to be brought to the
national literature.

Keywords: Tourism, Types of tourism, New trends in tourism
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Turizmin glintimtizde hem bi¢im hem de igerik olarak degisime ugradig1 soylenebilir. Turizm
onceleri sosyoekonomik seckinlerin yapmis oldugu bir faaliyetken, giintimiizde liiks bir deneyim
olmaktan c¢ikarak bir gereklilik haline gelmistir (Gomez vd., 2016). Triarchi ve Karamanis (2017)
turizmde farkhi bir yaklasima ihtiya¢ duyulmasina yol agan olgulari, ekonomik sorunlar, gevresel
sorunlar, politik sorunlar ve sosyal sorunlar olarak smiflandirmaktadir. Yazarlar, ekonomik biiytimenin
yoksulluk sorununu ¢6zemedigini, kitle turizminin gevre tizerinde olumsuz etkilerinin bulundugunu,
uluslararas: turizm endiistrisindeki politik esitsizliklerin devam ettigini ve post-modern kiiltiiriin yeni
bir turist pazar yarattigini savunmaktadir (Triarchi & Karamanis, 2017).

Yasam standartlarinin artmasi, teknolojinin gelismesi ve toplumun bilinglenmesi gibi cesitli
gelismeler diger endiistrilerde oldugu gibi turizmde de sayisiz degisimi beraberinde getirmistir.
Insanlarin yeni deneyimler ve bilgi edinmek igin seyahat etmenin nemi konusundaki farkindaligimin
artmasi farkli turizm egilimlerinin gelismesini saglamigtir. Internetin ortaya cikmasi, insanlarin
yaraticiliklarini ve meraklarini arttiran bilgilere ulasmalarini kolaylastirmistir. Merak, insanlarin yeni
destinasyonlar bulmalarimna ve kisisel deneyim ve bilgi edinmelerine yardimci olur. Bu nedenle turizm
hizla gelismekte ve bu da her giin yeni trendlerin ve taleplerin ortaya ¢ikmasma neden olmaktadur.
Turizmde yeni egilimlerin kavramsal olarak incelenmesinin amaglandig1 bu makalede afet turizmi, atom
turizmi, babymoon turizm, dogum turizmi, gecekondu turizmi, glamping turizmi, képekbaligr turizmi,
pokemon-go turizmi, romantizm turizmi, son sans turizmi, soy turizmi, oyuncak turizmi, tinlii turizmi
ve vegan turizm egilimleri actklanmistir. Calisma kapsaminda bu turizm egilimlerinin se¢ilmis olmasinin
sebebi, uluslararasi turizm yazininda son yillarda bu turizm egilimleri ile ilgili calismalar artarken, ulusal
yazinda bu egilimlerle ilgili calismalarin olmamasi veya kisith olmasidir. Bu ¢alismanin yapilmasi bu
kavramlarin ulusal literatiire kazandirilmasi ve gelecek ¢alismalar i¢in bir kaynak olusturmasi amaciyla
onemli goriilmektedir.

TURIZMDE YENI EGILIMLER

Uluslararasi turizm yazininda son zamanlarda yer verilen afet turizmi, atom turizmi, babymoon
turizm, dogum turizmi, gecekondu turizmi, glamping turizmi, kopekbali1 turizmi, pokemon-go
turizmi, romantizm turizmi, son sans turizmi, soy turizmi, oyuncak turizmi, {inlii turizmi ve vegan
turizm egilimleri asagida alfabetik sirayla aciklanmastir.

Afet turizmi: Uluslararas: yazinda “disaster” olarak gegen ve karanlik turizmin bir alt dal olarak
goriilen afet turizmi, turistin afet bolgesindeki mevcut durumu 6grenebilecegi ve yerel pazarda para
harcayarak bolge ekonomisini destekleyebilecegi turizm olarak tanimlanmaktadir (Nagai, 2012). Afetler
ile ilgilenen turistler, bir zamanlar dogal afetin merkezi olan bir yere seyahat etmektedirler. Afet
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bolgesinin kitle iletisim araglarinda kullamilmasi, turistler arasmnda o bdlgenin popiilerligini
artirmaktadir. Bu duruma 2004 yilinda bir tsunami felaketi yasayan Tayland 6rnek verilebilir. Tsunami
sonras yetkililer olaya adanmis bir miize olusturdu ve giiglii bir tanitim kampanyasiyla desteklenen bu
yer, yeni turistleri bolgeye ¢cekmeyi basardi (Ruciniska & Lechowicz, 2014). Benzer durum 2015 y1li Nepal
Depremi sonrasinda da yasanmistir. Nepal Turizm Kurulu tarafindan yayinlanan son turizm verileri,
uluslararas: turist varislarinda bir biiytime oldugunu ve 2014'teki zirveyi %48 oraninda astigin
gostermektedir. Yetkililer bu egilimin, karanlik turizm olarak adlandirilan afetlerin anildig1 yerleri
ziyaret eden turist sayisinin artmasiyla ilgili olabilecegini belirtmistir (Min vd., 2020). Afet turizmi
turistlerinin seyahat motivasyonlar: su sekildedir (Nagai, 2012):

e Afetlerin biiyiik yogunluguna tanik olabilecekleri afet miraslarin1 gérme,

e Afetten O6nce var olan yerel hazineyi deneyimlemek,

e Sakinlerin ve endiistrilerin durumunu gozlemleyerek yeniden yapilanma siirecini takdir etmek,
e Hayatta kalanlarin hikayelerini dinlemek,

e Bir seyler 6grenmek.

Atom turizmi: Diinyanin her yerinde, hiikiimetlerin niikleer santraller insa ettigi, atom
bombalarin test ettigi ve bilim adamlarmin atom enerjisi iizerine arastirmalar yaptig1 yerler turistik
yerler haline gelmektedir (Mazeikiene & Gerulaitiené, 2018). Atom turizmi veya niikleer turizm olarak
adlandirilan bu yeni turizm ¢esidi, niikleer turistin niikleer felaketlerle ilgili bolgeleri ziyaret ettigi bir
turizm bi¢imidir ve karanlik turizmin bir alt tiirii olarak goriilmektedir ( Petroman & Tiberiu, 2021).
Atom turizmi 1950'lerin basinda, ABD Baskani1 Harry Truman'in Nevada ¢6liiniin biiyiik bir parcasin
niikleer silahlar icin bir test alan1 olarak kullanmak {izere belirlemesiyle basladi. Soguk Savas'in sona
ermesinden bu yana atom turizmi bugiin hala devam eden bir ronesans yasamaktadir. Eski II. Diinya
Savasi niikleer programlariyla iligkili bir¢ok atomik bolge halka acildi ve bu alanlar giderek artan sayida
ziyaretci cekmektedir (Bogaard, 2012). Ornegin her yil Hirosima Atom Bombasi Miizesi 1 milyondan
fazla ziyaretci agirlamaktadir (Schafer, 2016, s. 351). Soguk savasin sona ermesini takip eden ¢ag olan
ikinci niikleer c¢agda, birinci niikleer ¢agin mekanlar: turistik alanlar olarak metalastirilmaktadir
(Gusterson, 2004). Nis turizm bi¢imi kapsaminda degerlendirilen bu alanlar su sekildedir ( Petroman &
Tiberiu, 2021):

¢ Sigmaklar ve niikleer madde yataklari,

e Atom silahlarinin firlatildig yerler,

¢ Niikleer kazalarin meydana geldigi bolgeler,

¢ Niikleer bombalarin silah olarak kullanuldig1 veya atom silah1 olarak denendigi yerler,
e Atom enerjisinin baris¢il amaglarla kullanildig: yerler,

e Niikleer silahlarin {iretildigi yerler,
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e Niikleer maddelerle kirlenmis tasima araclari,

¢ Radyoaktif madde madenleri,

e Atom temali muzeler,

e Atom rezonanslari olan yerlerin yakininda bulunan yerler.

Babymoon turizm: Tiirk¢e yazinda karsiligi olmayan turizm egilimlerinden biri olan babymoon
turizm, ebeveynlerin bebekleri dogmadan once yaptiklar: rahatlatici veya romantik bir tatil olarak
tanimlanmaktadir. Bu turizm tiirii son yillarda hem diinyada hem de iilkemizde moda haline gelen
turizm tiirlerinden biridir. Ciftlerin bebekleri dogmadan 6nce eglenmek igin yaptiklar: son tatil oldugu
i¢in giiniimiizde oldukga trend bir seyahettir (Gabor & Oltean, 2019). Ciftler genellikle ikinci trimesterde
veya liglincii trimesterin basinda tatile ¢ikar ve bebek dogmadan once son bir tatilin keyfini ¢ikarirlar.
Ikinci tic aylik donemin veya ticiincii donemin baslangicinin secilmesinin nedeni, bu donemlerde hem
bebek hem de anne adayinin seyahat etmesinin giivenli olmasidir. Ayrica, bu donemler ciftlerin
kendilerini yalnizca birbirlerine adadiklari son zaman dilimidir (Zhang, 2016). Babymoon konsepti, bu
turizmin babanin roliinii ve kimligini giliclendirmeyi amagladigini 6ne siiren antropolog S. H. E.
Kitzinger tarafindan 1996 yilinda ortaya cikarilmigtir. 2000'1i yillarda, Amerikan ve Avrupa endiistrileri
bu yeni nis turizm bi¢imlerinden yararlanmaya baslamislardir (Gabor & Oltean, 2019). Amerika Birlesik
Devletleri'ndeki Google arama trendi verilerine gore, "babymoon" terimi, terimin kullaniminda zaman
icinde belirgin bir egilim olmaksizin 2014 yilindan beri popiilerligini korumaktadir (Gallivan vd., 2019).
En yaygin babymoon destinasyonlari, masaj hizmetleri, litkks konaklama, dogum 6ncesi ebeveynler igin
egitim, romantik aksam yemekleri, dogum Oncesi tedaviler vb. gibi turist paketlerinin bulundugu sahil
kompleksleri, saglikli yasam otelleri ve kirsal dag bolgeleridir (Gabor & Oltean, 2019).

Dogum turizmi: Dogum turizmi, hamile kadinlarin dogum yapmak icin yurtdisina seyahat ettigi
uygulamay1 tanimlamaktadir (Wang, 2018). Bu turistlerin asil amacinin ne turizm ne de tibbi hizmet satin
almak oldugu, yeni dogan bebekleri icin baska bir iilkenin vatandash@i kazanmak olduguna
inanilmaktadir. Bir kisiyi dogum turisti olmaya motive eden diger nedenler arasinda c¢ocuklarmin
gelecegini giivence altina almak ve kendi iilkelerindeki kisitlayici yasalardan kaginmak yer almaktadir
(Choi & Lai, 2020). Dogum turizmi, yabanci ebeveynlerin karsilastig1 politik ve sosyal gergeklerin
dogrudan bir yansimasidir. Ornegin bazi Cinli aileler icin yurtdisginda dogum, Cin'in kétii sohretli tek
cocuk politikasini (hizla artan niifusu dizginlemenin bir yolu olarak uygulanan politika, bir ailenin sahip
olabilecegi ¢ocuk sayisini bir ile sinirlandirmakta) atlatmanin bir yoludur. Dogum turizmi igin en ¢ok
gidilen destinasyon dogustan vatandaglik politikasini siirdiiren birkag bat1 tilkesinden biri olan Amerika
Birlesik Devletleri’dir (Nori, 2016). Amerika Birlesik Devletleri'nde gelisen bir dogum turizmi endiistrisi
bulunmaktadir. Bu endiistri, Amerika Birlesik Devletlerine seyahat eden ebeveynlerin, ¢ocuklariin
ABD vatandasligi almasi igin dogum yapmalarini beklemeyi icermektedir. Bu ebeveynler, vize, barinma
ve bazen tibbi hizmet alma konusunda yardim igin tur operatorlerine ve saglik hizmeti saglayicilarina
0deme yapmaktadir. Su anda, bir ¢ocuga vatandashk vermek amaciyla Amerika Birlesik Devletlerine
gelmek yasa disi degildir. Hamile bir kadmin agikga dogum yapma niyetiyle Amerika Birlesik
Devletleri'ni ziyaret etmesini yasaklayan hicbir yasa yoktur. Ancak vize sahtekarligi, gtimriik
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miifettislerine yalan sdyleme gibi uygulamayi kolaylastirmak i¢in kullanilan yontemlerin bir¢ogu suctur.
Birgok ebeveyn, dogustan gelen vatandaslik kolayligi nedeniyle Amerika Birlesik Devletleri'nde dogum
yapmay1 tercih etmektedir. Bununla birlikte, saglam bir is piyasasina sahip giiclii bir ekonomi, goreceli
siyasi istikrar ve dnde gelen bir kamu egitim sistemi bulunmaktadir. Bir¢ok ebeveyn, kendi tilkelerinin
istikrarina iliskin korkulari, sosyal ilerleme icin potansiyel olarak sinirh firsatlar, egitim sistemlerindeki
esitsizlikler ve ekonomik kaygilar nedeniyle ¢ocuklarina Amerika Birlesik Devletlerinde bir yasam
secenegi sunmak istemektedir (Kugler, 2018). Yabanc1 yazinda birth ve maternity olarak gegen dogum
turizmi aslinda tilkelerin istemedigi bir turizm cesididir. Dogum turizmindeki patlama bazi
topluluklarin protesto yapmalarina neden olmaktadir. Ornegin, Los Angeles'm bir banliydsii olan Chino
Hills'de, bir dogum turizmi isletmesinin isletilmesi toplulukta tepkiye neden olmustur (Nori, 2016).
Dogum turizmi, diinyada kitlesel bir olgudur ve kontrolsiiz gelisimi, go¢gmenleri alan ve onlara yardim
saglayan devlete sosyo-ekonomik alanda sorunlar yaratabilmektedir (Korotkov & Karmanov, 2016).

Gecekondu turizmi: Tiirk¢e yazinda varos ve getto yabanci yazinda ise slum, ghetto ve poverty
olarak gecen gecekondu turizmi etnik, kiiltiirel ve yasam tarzi farkliliklarindan yararlanan rontgenci bir
eglence olarak goriilmektedir. Farkli yasam tarzini deneyimlemekle ilgilenen merakli turistler, bu
turizme talep yaratmakta ve 6zel operatorler bu talebi karsilamak igin, sehir i¢i mahallelerde turlar
diizenlemekte ve bu turlarda turistler metruk binalari ziyaret etmektedir (Choe, 2015). Dramatik bir yap1
sergileyen gecekondular iginde binalar ¢ogunlukla yipranmis, yoksul ve bakimsizdir. Giiniimiizde bu
alanlar farkli deneyimler arayan turistler tarafindan ziyaret edilmekte ve bu ziyaretler gecekondu
turizmi olarak adlandirilan yeni bir turizm tiiriiniin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir. 1990’1 yillardan
sonra giiney yarim kiirenin cesitli bolgelerinde biiyiik bir canlilikla yayilmaya baglayan gecekondu
turizmi, bir tiir nis turizm olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sehirlerde yoksulluk ve siddetle miicadele eden
bolgelere yapilan ziyaretler gecekondu turizmi olarak tamimlanmaktadir. Bu sekilde, erisilemeyen
bolgeler gekici bir destinasyon olurken, yoksulluk bir meta haline gelmektedir (Giizel vd., 2020).
Gecekondu turizmi ile ilgili temelde iki farkl goriis bulunmaktadir (Yildiz & Yildiz, 2018). Bu turizmi
elestirenler gecekondular1 ziyaret etmenin rontgenci oldugunu diistiniirken, destekleyenler genellikle
gecekondu turizmini yoksullugun giderilmesinde 6nemli oldugunu savunmaktadir. Gecekondu turizmi
tesvikgileri, tur saglayicilar: ve turistler, bu turizm bi¢iminin, gesitli potansiyel gelir kaynaklar1 ve diger
maddi olmayan faydalar yaratarak gecekondulardaki kalkinmaya katkida bulundugunu iddia
etmektedir. Bu degerlendirmeler dogrultusunda, daha gelismis gecekondu turizm lokasyonlarinda yerel
yonetimler, bir kalkinma stratejisi olarak gecekondu turizmini tesvik etmekte ve desteklemektedir.
Gecekondu turizmi savunuculari, turizmi az gelismis ve gelismekte olan iilkeler i¢in bir modernizasyon
stratejisi olarak gormekte ve turizmin az gelismislik ve yoksulluga bir ¢6ztim olabilecegi iddiasindan
yararlanmaktadir (Frenzel, 2013). Rio de Janeiro, Mumbai, Giiney Afrika ve Nairobi diinyadaki en 6nemli
gecekondu turizmi destinasyonlar1 arasinda yer almaktadir (Frenzel & Koens, 2012).

Glamping turizmi: Geleneksel kampgciliktan daha konforlu ve litks bir kamp tiirii olarak
tanimlanan glamping, Ingilizce “glamourous” ve “camping” kelimelerinden tiiretilmistir (Hrgovi¢ vd.,
2018). Glamping kavramu ilk olarak 19901 yillarda Afrika'da safari turlarina katilan ve liiks hayatini bu
turlara entegre eden bireylerle ortaya ¢ikmis ve tiim diinyaya yayilmistir. 1990'larda Afrika'da safari
turlarina katilan zengin Avrupalilar ve Amerikalilar geceyi vahsi dogada 6zel konaklama yerlerinde
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gecirmis ve bu konaklama tiirti daha sonra Amerika, Asya, Orta Dogu ve Avrupa'da yayginlasmus,
glamping adini almis ve “ev rahathiginda kamp yapmak” olarak tanimlanmistir. Doga ve kamp turizmini
bir araya getiren glamping, 6zel ilgi turizmi kategorisine girmektedir. Son yillarda trend haline gelen
glamping turizmi, sehir hayatindan uzaklasmak isteyen, dogayr ve kamp yapmay1 seven bireyler
tarafindan tercih edilmektedir (Yildirim & Erkilig, 2019). 5 y1ldizli kamp olarak da bilinen glamping, agik
hava turizminde liiks ve dogay1, konfor ve cevreye saygiy1 bir araya getiren ve ayni zamanda disarida
bir konaklama sunarak ayricalik ve benzersizlik saglayan yeni bir trenddir. Dogal bir ortamda yapilan
glamping, bircok macerali aktiviteyi deneme, lezzetli yemekler yeme ve lezzetli iceceklerin tadim
¢itkarma imkanin iceren konfor ve kaliteli hizmetler ile karakterizedir. Glamping, sizdiran cadirlar,
kokulu uyku tulumlart ve dogaglama yiyecekler gibi kampin olumsuz Ozelliklerini ortadan
kaldirmaktadir. Glamping, ¢ogunlukla ¢adir seklini alan liiks konaklama ile es anlamli kullanilsa da aym
zamanda agag evler ve mobil evler gibi ¢ok sayida daha yenilik¢i konaklama tiiriinii de icermektedir
(Hrgovi¢ vd., 2018). Yiiksek 6zellikli konaklama yerlerinde kamp yapmayi iceren glamping, herhangi bir
ekipman getirmek zorunda kalmadan acik havada seyahat etmeyi miimkiin kilar ve bir otele 6zgii liiks
olanaklar ve hizmetler sunmaktadir. Glamping, acik hava deneyimini otel konforuyla birlestiren kamp
turizmi sektoriinde yeni bir uygulamadir. Glamping'in liiks bir kampgilik tiirii ile doga deneyimini bir
araya getirdigi sOylenebilir. Glamping, genellikle turist kalabaliindan uzakta, kirsal bir cevrede 6zel
konumlarla birlestirilen yeni bir konaklama tiirtidiir. Konaklama birimleri, genellikle safariler veya
ylriliytis gibi aktiviteler egliginde yiiksek diizeyde konfor ve hizmet sunar. Glamping, farkli
gercekliklere, manzaralara ve biitcelere uyarlanabilen esnek bir konsepttir. Resort glampers ve karavan
glampers olmak tizere iki ana glamper grubu vardir. Karavan glampers seyahat i¢in kendi karavanlarin
kullanir ve alistiklar1 yasam konforuyla dogaya yakin olmak ister. Tatil koytii glamperleri de bunu istiyor,
ancak kendi karavanlarmi kullanmak yerine glamping tatil beldelerinde kalirlar (Sommer, 2020).
Glamping, konfordan 6diin vermeden doga ile dogrudan temas halinde zaman gecirmeyi saglayan yenir
bir tatil yontemidir. Tatillerini glampingde gecirmeyi segen insanlar, tipik yerel tirtinleri tatmak ve yerel
geleneklerle yakin iligki icinde olmak isteyen doga ve manzara tutkunlaridir; tatilde trekking veya dag
bisikleti gibi sporlar1 yapmay1 severler; kitle turizminden nefret ederler ve bozulmamis dogay:
kesfederek ancak hizmet ve konfordan 6diin vermeden huzurlu giinler gegirmeyi severler (Groe, 2018).

Kopekbalig1 turizmi: Kopekbaligi turizmi, kopekbaliklarimi igeren bir turizm seklidir.
Kopekbaliklarinin korunmasma odaklanma egilimindedir ve genellikle bir ekoturizm bigimi olarak
kabul edilir. Popiiler etkinlikler arasinda, giiverteden veya kopekbalig1 kafesi dalisi olarak bilinen su
altina indirilmis bir kafesin icinden kopekbaliklarinin gozlemlenebildigi alanlara tekne gezileri yapmak
yer alir (Tourism Teacher, t.y.). Deniz yaban hayati turizmi son yirmi yi1lda hizla biiytimiis ve bu sektoriin
stirdiiriilebilirligi konusundaki endiseleri artirmistir. Deniz ortamini yemek i¢in oldugu kadar eglence
i¢in de kullanmaya yonelik artan kamu ilgisi, deniz yaban hayat1 turizminin turizm endiistrisindeki en
yliksek biiyiime oranlarindan birine sahip olmasma yol a¢migstir. 2000'lerin ortalarinda képekbalig:
turizmi, 40 tilkede 300'den fazla dalis bolgesini ziyaret eden 500.000'den fazla dalgigla giiglii bir biiytime
yasamistir. Yaban hayati turizmi, yerel ekonomileri deniz kaynaklarmmin siirdiiriilemez tiiketimli
kullanimlarindan daha stirdiiriilebilir, tiiketim amagh olmayanlara doniistiirmenin bir araci olarak
goriilmektedir (Ziegler vd., 2012). Bu alanda yapilan akademik c¢alismalarin ¢ogu bolgedeki kopek
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baliklarinin bu turizmden nasil etkilendigi ile ilgilidir (Catlin & Jones, 2010; Macdonald & Carter, 2020;
Wong, vd. 2019; Ziegler vd., 2012).

Pokémon Go turizmi: Mobil oyunlar, turistlerin turizm destinasyonlarim1 kegfetme
motivasyonunu artirmak, turistlerin bir destinasyondaki yollarim1 etkilemek ve turizm
destinasyonlariyla daha yiiksek diizeyde etkilesimi tesvik etmek icin gelistirilebilmektedir (Zach &
Tussyadiah, 2017). Konum tabanli artirilmis gergeklik oyunu olan mobil oyun Pokémon Go, diinyada
oldukca popiiler bir oyun haline gelmistir. Oyun, oyuncunun 6nemli gercek yerlere yerlestirilmis
Pokémon karakterlerini yakalamasini saglamak igin akilli telefonun cografi konumuna dayanmaktadir.
2016 yilinda resmi olarak tamitildigindan beri, oyuncular Facebook, Twitter ve Snapchat gibi sosyal
medya mecralarinda oyunu oynamak i¢in daha fazla zaman harcamaktadir. Bu oyun, oyundaki yerlerin
ziyaret edilmesini tegvik ettiginden turizm endiistrisi i¢in 6nemlidir. Turizm sektorii plajlar, eglence
parklar: ve {iniversite sehirleri gibi yerlere ziyaretleri artirmak i¢in bu oyunu kullanmaktadir ( Rosufila
vd., 2018). Cesitli teknoloji trendleri, turizm isletmelerinin pazarlama seklini degistirmektedir. Bu 6nemli
trendlerden biri de akilli telefon kullanimidir. Akilli telefonlarin ve uygulamalarin artan kullanimi turist
deneyimini, iletisim kurma, bilgi tiitketme ve zamani kullanma bigimlerini etkilemektedir. Baz1 seyahat
acenteleri, tema parklar1 ve tur sirketleri, Pokémon GO oyununu turistler icin kisisellestirilmis geziler ve
turlar sunan bir platform olarak kullanmakta ve turistlerin bu destinasyonlara olan ziyaretlerini
arttirmaktadir (Aluri, 2017). Artirilmis gergeklik mobil oyunu Pokémon Go oynamak, oyuncular: kendi
fiziksel ortamlarinda dolasmaya, Pokémon toplamaya ve rekabet avantaji elde etmek icin diger
oyuncularla veya diger oyunculara karsi calismaya tesvik ettiginden, bir tiir artirilmis turizm
olusturmaktadir. Pokémon Go, mobil oyunu tanidik araytiizii araciligiyla tanidik olmayan ortamlar:
deneyimlemenin bir yolunu sunmaktadir. Pokémon Gonun turist kaynag: olarak degeri, oyuncular
kiiltiirel veya tarihi 6neme sahip yerlere yonlendirmesi ve ayni zamanda sosyal bir katalizor olarak
hizmet edebilmesidir. Pokémon Go oynamak, sehirde bir turist olarak gezinme deneyiminin iizerine
bindirilmistir. Bu uygulamada, harita oyunlastirilmakta ve bilinmeyen bir yeri deneyimlemek icin
gereken motivasyonu ve rotay1 saglayan bir yon bulma yontemi haline gelmektedir (Woods, 2021).

Romantizm turizmi: Romantizm turizmi ekonomik olarak zengin {ilkelerden (genel olarak
Avrupa ve Kuzey Amerika) gelen kadin turistler ile gelismekte olan tilkelerdeki (genel olarak Karayipler,
Giineydogu Asya ve Afrika) yerel erkekler arasindaki bir tiir maddi-erotik aligverisi igeren yakin iligkileri
tanimlamak icin kullanilmaktadir (Pruitt & LaFont, 1995). Kadinlarin romantizm ve farklilik arayislar
bu cinsel karsilasmalar1 koriikler ve yerel erkeklerle ilgili irksallagtirilmis, egzotiklestirilmis ve asir1
cinsellestirilmis kliseler genellikle bu tiir iligskilerin temelini olusturur. Terim, bu iliskileri, kadin
turistlerin yerel erkeklerle iligkilerinin romantizm ve duygusal katiim sodylemleri {izerinden insa
edildigini ve cinsiyet rolleri ve kimliginin denenmesi ve doniistiiriilmesi igin bir alan sundugunu
vurgulayarak tipik olarak “seks turizmi” olarak adlandirilan erkek turistler ve yerel kadinlar arasindaki
iligkilerden ayrilir (Berdychevsky, 2016). Romantizm turizmi ve seks turizmi arasindaki ayrim, genellikle
cinsiyete dayali ¢izgilerle boliiniir. Turist kadinlar ve yerel erkekler arasindaki cinsel/romantik
karsilasmalar daha ¢ok romantizm turizmi olarak adlandirilirken, turist erkekler ve yerel kadinlar
arasindaki benzer karsilasmalar genellikle “seks turizmi” olarak adlandirilir (Williams, 2012).
Romantizm turizmi kavrami tartismalidir ve erkek seks turizmi ile kadin romantizm turizmi arasindaki
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ayrimin yeterli olup olmadigl konusunda bir tartisma bulunmaktadir (Berdychevsky, 2016). Bazi
yazarlar, romantizm ve seks i¢in seyahat eden kadinlar ile geleneksel erkek seks turisti arasinda bir fark
one siirse de, digerleri kesinlikle ayni fikirde degil. Her ikisine iligskin akademik literatiir incelendiginde,
erkek seks turistinin nitelikleri, yerel erkekleri arayan kadinlarin nitelikleri kadar gesitli ve genis
kapsamlidir (Bauer, 2014).

Son sans turizmi: Yazinda kiyamet turizmi (Yildiz, 2018) olarak da gecen son sans turizmi, kiiresel
1sinma gibi gevresel faktorler veya insan faktorleri nedeniyle giderek yok olan turistik yerlere yapilan
seyahatleri igeren yeni bir egilimdir. Dogal ve insan faktorlerinin etkisi altinda, giderek daha fazla
seyahat destinasyonu yok olma tehlikesiyle kars1 karsiya kalmakta ve bu durum yeni bir turizm bigimini
tetikleyerek son sans turizmini ortaya ¢ikarmistir. Turistler, kaybolmadan dnce bu destinasyonlar1 son
defa gormek istemektedirler (Wu, 2019). Son zamanlarda turistler, diinyada yok olma tehlikesi bulunan
bolgeleri kaybolmadan veya geri doniilmez bir sekle doniismeden oOnce giderek daha fazla
deneyimlemeye calismaktadirlar. Avustralya’daki Biiyiik Set Resifi (Great Barrier Reef), Florida’'da
Everglades, Kilimanjaro Dagindaki buz ortiisii ve Maldivler gibi yok olma tehlikesi bulunan
destinasyonlara iliskin endiseler, baz1 seyahat operatorlerini ve tur acentelerini bu destinasyonlar
kaybolmadan once tiiketicilere 6nermeye yonlendirdi. Son sans turizmi turistlerin yok olma tehlikesi
bulunan dogal veya sosyal mirasi aradig1 nis bir turizm pazaridir (Lemelin vd., 2010). Son sans turizmi,
kaybolan destinasyonlar i¢in ortaya ¢ikan bir turizm gesididir. Bu turizme katilan turistler, yakinda yok
olacak yerleri gorme veya yok olan tiirlere tanik olma istegine sahiptir. Tiirkiye’de Ilisu Baraj Projesi ile
sular altinda kalma tehlikesiyle karsi karsiya olan Hasankeyf, son sans turizm destinasyonu olarak
gortilmektedir (Aykol vd., 2017).

Soy turizmi: Giiniimiizde giderek artan sayida insan soyagaciyla ilgilenmekte ve atalarinin izini
stirmek icin giiglii bir istek gostermektedir. Kisisel miras ve aile tarihi alanlarina yapilan seyahatleri
tanimlamak igin turizm arastirmalarinda farkl terimler ortaya ¢ikmistir (Mehtiyeva & Prince, 2020). Bir
kisinin soy agacinin izini stirme amaciyla atalariyla bagi olan destinasyonlara seyahat etmesini igeren
turizm c¢esidi icin Tiirkce yazinda diaspora turizmi (Tanrisever, 2016), koken turizmi (Arik Yiiksel, 2018)
yabanc1 yazinda ise ancestry veya ancestral (Ray & McCain, 2009), root (Pinho, 2008), genealogical (Prinke,
2010) gibi terimler kullanilmaktadir. Soy turizmi anavataniyla kusak farki olan ve yeniden baglanti
kurmak isteyen bireylere odaklanmaktadir (Acho, 2017). Tarih boyunca insanlar savas, dogal afetler,
ekonomik kriz gibi gesitli gerekgelerle goc etmek zorunda kalmiglardir. Bu topluluklarin siireg icerisinde
vatan topraklarmma yaptiklar1 ata mirasi ziyaretleri son yillarda oldukg¢a popiiler hale gelmistir
(Tanrisever, 2016). Insanlarin atalar1 hakkinda bilgi aramak icin seyahat etmeleri yeni bir turizm tiiriinii
ortaya cikarmistir. Soyagaci turistleri, bir yandan arsivlere ve kiitiiphanelere, diger yandan atalariyla
iligkili yerlere geziler diizenlemektedirler (Prinke, 2010). Soy turizmi, bireyin atalarinin gec¢misiyle
baglanti kurma ihtiyaciyla motive edilmis herhangi bir ziyareti tanimlamak igin kullanilmaktadur.
Iskogya, Irlanda, Galler, Almanya ve Cin gibi cesitli iilkelerde, miisterilerinin aile gecmisine gore
seyahatler sunan ve etkinlikler planlayan 6zel ilgi turlar1 diizenlenmektedir (Mehtiyeva & Prince, 2020).

Oyuncak turizmi: Oyuncak turist olarak da ifade edilen bu turizm sekli 2000°li y1llarda Japonya’da
ortaya ¢ikmustir. Bu turizm seklinin temeli gesitli nedenlerle seyahat edemeyen kisilerin bag kurduklar:
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oyuncaklarini kendileri yerine seyahate gondermeleri ve bu seyahatlerden fotograflar gonderilmesini
icermektedir (Pekersen vd., 2017). Fakat giintimiizde bu turizm sekli geliserek yeni kavramlar ve
oyuncaklarin seyahatleri icin yeni alternatifler ortaya ¢ikmistir. Turistik yerleri ziyaret eden gezgin
oyuncak olgusunu kavramsallastirmak icin “Toyrizm” terimi gelistirilmistir. Oyuncak turizminde,
oyuncaklarin seyahati i¢in farkl yollar bulunmaktadir. Ilk olarak, oyuncak sahibiyle birlikte seyahatlere
cikabilir. Tkinci olarak oyuncak, oyuncak barindirma programimin bir pargasi olarak, ona profesyonel
olmayan oyuncakgilik deneyimleri saglayan, oyuncak i¢in "ev sahibi" olarak islev goéren bagka bir insana
gonderilir. Ugiinciisii ise oyuncak, oyuncak gibi insan olmayan yolculara hizmet saglayan bir seyahat
acentesi aracilifiyla profesyonel olarak organize edilmis turizme katilabilir. Oyuncak turizminde,
oyuncagin seyahat deneyimlerini tasvir etmek ve belgelemek, seyahat eden veya oyuncag1 barindiran
insan i¢in ana odak noktasidir. Oyuncu, oyuncagi yalnizca fiziksel gevrede mobil hale getirmek icin degil,
ayni zamanda oyuncaga “foto oyun” yoluyla yakalanip paylasilabilecek zengin ve gok yonlii turizm
deneyimleri sunmay1 hedeflemek icin de zaman ve yaraticihga yatirim yapar (Heljakka & Raikkonen,
2021). Ornegin, bazi oyuncak oyunculari i¢in, Roma'daki Kolezyum gibi iinlii yerlerin oyuncaklarla
fotografini gekmek gok 6nemlidir (Heljakka & Ihamaki, 2020).

Unlii turizmi: Yabanci yazinda celebrity olarak gegen iinlii turizmi, iinliilerin ana cazibe merkezi
oldugu turizmdir. Tiiketici tiriinleri igin tinliiler, halkin {inliilere olan hayranligindan ve onlarla kisisel
bir baglantiya olan inancindan yararlanarak reklamcilikta yaygin olarak kullanilmaktadir. Turizmde de,
destinasyonlar1 yerli ve yabana turistlere tamitmak igin iinliiler kullanilmaktadir (Glover, 2009). Unliiler,
kitle iletisim araglar1 tarafindan yonlendirilen toplumlarda kiiltiirel simgelerdir. Yapilan arastirmalar
tinliilere olan ilginin, destinasyon se¢im siireclerini ve seyahat davramslarini etkiledigini dogrulamigtir
(Lee vd., 2008). Son zamanlarda, destinasyon tarutimi igin tinliilerin destegini kullanan bir¢ok kurulus
bulunmaktadir. Uzun yillar boyunca, reklamcilar halkin tinliilere olan hayranligindan yararlanmis ve
onlar1 turizm destinasyonlarinin tanitimi da dahil olmak {izere genis bir iiriin yelpazesi icin destekci
olarak kullanmistir. Unliilere, niifusun geri kalanindan farkli olarak algilandiklari igin &zel bir ilgi
gosterilmektedir. Bir tinliinlin medyadaki gortintimii, halkin turizm destinasyonlar1 algisim
etkilemektedir (Ismail, 2015). Turistler, bir {inliiniin su anda orada olmas1 veya daha Once orada
bulunmasi nedeniyle bir turizm destinasyonunu veya cazibe merkezini ziyaret etmektedirler. Bircok
destinasyon yonetimi organizasyonu, bir destinasyonu tanitmak igin tinliileri kullanmaktadir. Turistler,
tinliintin kendisi hi¢ orada bulunmamus olsa bile, bir {inliiniin etrafinda toplanmuis yerleri ziyaret etmeye
calismaktadirlar. Popiiler iinlii turizm destinasyonlar1 arasinda Hollywood, Cannes film festivali, Harry
Potter stiidyosu ve Madam Tussauds bulunmaktadir (Tourism Teacher, t.y.).

Vegan turizm: Veganlik, hayvanlarin yiyecek, giyecek ve diger amaglarla her tiirlii somiiriisiinii
ve zulmiinii diglamaya calisan bir felsefe ve yasam tarzidir. Vegan yasam bircok farkli sekilde
uygulanabilse de, tiim veganlar i¢in ortak olan sey, et (balik, deniz {iriinleri ve bocekler dahil), siit
diriinleri, yumurta, bal ve hayvanlardan elde edilen malzemeler ve hayvanlar iizerinde test edilen {irtinler
gibi hayvansal gidalardan tamamen uzak durmay: igeren vegan diyetidir ( Kojic, 2020). Tiim diinyada
veganliga artan bir ilgi bulunmaktadir. Vegan diyetin savunuculari, kisisel saglig: iyilestirebilecegini,
hayvanlarin act ¢ekmesine son verebilecegini ve kiiresel Olcekte kitlig1 azaltabilecegini ve
surdiirtilebilirligi iyilestirebilecegini diisiinmektedir. Tiiketicilerin vegan beslenme ihtiyaglarina yanit
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olarak, bazi popiiler turistik sehirlerdeki (Bali veya Dubai gibi) restoranlar vegan secenekler igeren
mentiler sunmaktadir (Li,vd., 2020). Bu kapsamda vegan turizmi hayvanlarin yiyecek veya baska
herhangi bir amacla her tiirli sOmiiriisiine karsi cikilarak yapilan seyahat faaliyetleri olarak
tanimlanabilir. Aslinda vegan turistler, av turizmi veya balikgilik turizmi disinda neredeyse her tiirlii
turizmi yapabilirler. Ayrica, bir hayvanat bahgesi veya akvaryum ziyareti gibi seyahat ederken
hayvanlar1 ekonomik amaglarla kullanan herhangi bir kurulusu ziyaret etmek, vegan turizmi
kapsaminda asla yapilmayacak faaliyetlerdendir (Planas, 2018). Vegan turist oncelikle sorumluluk
bilincine sahip, siirdiiriilebilirligi 6n planda tutan, hayvanlarin her tiirlii metalastirilmasina karsi ¢ikan
ve bunu bir yasam bi¢imine doniistiiren kisidir. Vegan turist olmak, tiim unsurlariyla vegan bir seyahat
tarzini 6n planda tutmak demektir (Dilek & Dilek, 2020).

Sonug

Turizmde yeni egilimlerin incelendigi bu calismada, degisen turist ihtiyag ve beklentilerine yanit
veren uygulamalardan bahsedilmistir. Giintimiizde turistler deniz giines kum {tigliisiinden olusan kitle
turizminden daha farkli turizm anlayisi benimsemektedir. Baz1 turistler biiyiik afetlerin yasandig:
destinasyonlari, bazilar1 atom bombasi atilan yerler gibi diinyada biiyiik olaylarin yasandig:
destinasyonlari, bazilar1 ise diinyada yok olmak tiizere olan bir daha goriilmesi miimkiin olmayan
destinasyonlar1 deneyimlemeyi son sans olarak gormekte ve klasik turizm anlayisinin disina
¢ikmaktadir. Farkli deneyim yasamak isteyen turistleri harekete geciren bazen babymoon turizminde
oldugu gibi sosyal medya, bazen de Pokemon Go turizminde oldugu gibi giindemin gerisinde
kalmayarak teknolojik gelismelere ayak uydurma istegi olabilmektedir. Bazi turistler icin ise dogum
turizminde oldugu gibi hayat sartlar1 farkli destinasyonlar1 deneyimleme istegi yaratmaktadir.

Turistler eskiden kendi kiiltiirlerine yakin destinasyonlar1 ziyaret etmek isterken giintimiizde
bunun aksine farkli kiiltiirleri ve yasantilar1 gozlemleme istegindedirler. Bu istekler sonucunda
gecekondu turizminde oldugu gibi bir bolgenin eskiden ziyaret edilmekten cekinilen alanlar:
giintimiizde destinasyon yoneticileri tarafindan 6n plana gikarilmaktadir. Ornegin iilkemizde bu turizm
egilimi ile ilgili Istanbul’da Tarlabas1 bolgesi son zamanlarda 6n plana gtkmaktadir.

Diinyada turist profilinin degismesi, tiiketici istek ve ihtiyaglarinin farklilasmasi, moda gibi bir¢ok
etkenden dolay1 turizmde yeni egilimler ortaya ¢ikmaktadir. Bu turizm egilimlerinin bir¢ogunun
tilkemizde uygulanmadig ve Tiirkce yazinda bir karsilig1 olmadigr goriilmektedir. Ayni zamanda bu
yeni turizm egilimlerinin ismi konusunda da hem uluslararas1 yazinda hem de ulusal yazinda tam bir
biitiinlitk saglanamamustir. Ornegin soy turizmi, ulusal yazinda diaspora ve koken turizmi olarak
kullanilirken, uluslararasi yazinda ancestry, ancestral, root ve genealogical olarak kullanilmaktadir. Benzer
durum gecekondu turizmi igin de gegerlidir. Bu turizm tiirii i¢in ulusal yazinda varos ve getto terimleri
kullanilirken uluslararas: yazinda ise slum, ghetto ve poverty kullanilmaktadir. Yeni turizm egilimlerinin
ismi konusunda biitiinliik saglanabilmesi icin bu konularla ilgili daha fazla akademik yayin yapilmasi
gerekmektedir.

Glintimiizde turizm sektoriiniin ekonomik katkisinin  oldugu tiim iilkeler tarafindan
bilinmektedir. Turizmde yeni egilimler turizmi 12 aya yaymak, gelirleri artirmak ve yeni turist tiplerinin
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ihtiyaglarimi karsilamak amaciyla tretildigi icin bu katkidan pay almak isteyen iilkeler tarafindan
desteklenmektedir. Ulkemizde de yavas yavas hem sektdrde hem de akademik alanda bu yeni tiirlere
olan ilgi artmaya baglamistir. Ornegin babymoon turizmi Tiirkiye’de son zamanlarda uygulanan bir
turizm seklidir. Her ne kadar Tiirkge bir karsilig1 olmasa da 6zellikle sosyal medya etkisinin arttig:
gliniimiizde sektorde karsilig1 olan bir uygulamadir. Benzer sekilde litks kamp turizmi olarak ifade
edilen glamping turizmi hem akademik alanda hem de sektorde ilgi duyulan bir egilimdir.

Turizmde yeni egilimlerin bazilar1 ekolojik dengeyi korumak amaciyla ortaya ¢ikmistir. Ornegin
vegan turizm her tiirlii hayvansal tirtintin metalastirilmasina karsi ¢ikan bir turizm tiirtidiir. Ancak baz1
turizm tiirleri her ne kadar ekolojik dengeyi korumak amaciyla ortaya ciksa da bir tezatlik soz
konusudur. Ornegin kdpekbalig1 turizmi kdpekbaliklarinin avlanarak soylarinin titkenmemesi bunun
yerine kopekbaliklarinin gesitli sekillerde gozlenmesini igeren bir turizm tiirtidiir. Ancak her ne kadar
ortaya ¢ikis amact bir tiirii korumak olsa da yapilan akademik calismalarin bu turizm tiirtinden
kopekbaliklarinin nasil olumsuz etkilendigi iizerine olmasi bu turizm tiiriiniin tezathgm ortaya
koymaktadir.

Yeni turizm tiirlerinden bazilari ise etik agidan tartisiimaktadir. Bu turizm tiirlerinden biri afet
turizmidir. Deprem, tsunami gibi afet bolgelerinin ziyaret edilmesinden olusan bu turizm sekli bolge
insaninin acilarindan beslendigi igin elestirilmektedir. Tiirkiye’de yurt disindaki gibi afet bolgelerine tur
diizenleyen isletmeler olmasa da insanlarin gerek yardim gerekse merak gibi nedenlerle iilkede yasanan
afet bolgelerine ziyaretler gerceklestirdigi soylenebilir.

Yeni turizm egilimleriyle ilgili isimlendirme, etik, kavram karmasas: gibi bircok sikint1 olsa da
turizmde yeni egilimlerin artacag1 ongoriilmektedir. Hem turizmin mevsimsellik sorununu ortadan
kaldirmak, hem gelirleri arttirmak hem de degisen turist profilinin ihtiyaglarini karsilayabilmek i¢in yeni
turizm egilimlerine olan ihtiyag her gecen giin artmaktadir. Bu turizm egilimlerinin bircogu evrensel hale
gelmese de bolge kalkinmasina katkida bulunmaktadir. Bu nedenle iilkemizde de bu turizm egilimleri
takip edilerek uygulanmaya galisilmalidir. Ornegin isletmeler vegan turistleri de diisiinerek meniilerini
glincelleyebilirler. Ayrica babymoon turizminin 6n planda olmas1 dikkate alinarak isletmelerde hamile
turistlere yonelik beslenme ve spor gibi gesitli uygulamalarda diizenlemeler yapilabilir.

Etik Kurul izni

Bu makale etik kurul izni gerektiren bir calisma grubunda yer almamaktadir.
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