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OZET: Bu galismanin amaci, M-Firma Yogunlasma Oram1 (CRM) ve Herfindahl-Hirschman Endeksi (HHI)
hesaplama yontemleri kullanilarak arastirma bolgesi olan Konya ilinde bugday iiretiminde kullanilan tarim ilaglar
(BUKTI) piyasa yapisinin belirlenmesidir. CRM oram1 ve HHI endeksi hesaplamalarinda tarim ilac1 iireten/ithal
eden kuruluslara ait pazar paylar1 kullanilmistir. Pazar paylarinin hesaplanmasinda kullanilan satis miktari ve satis
fiyat1 verileri tarim ilaci satan kuruluslarla yapilan anketlerden ve Konya Gida, Tarim ve Hayvancilik Bakanligi
il/ilge Miidiirliiklerinden elde edilmistir. Arastirma bdlgesi BUKTI piyasasinda en biiyiik 4 firmaya ait CR, oran1 %
66.29, en biiyiik 8 firmaya ait CRg oranm1 % 85.36 olarak hesaplanirken HHI endeksi 1340.41 olarak hesaplanmustir.
Tekellesme giiciiniin bir 6l¢iisii olarak kabul edilen CRM orami ve HHI endeksinin yiiksek olmasi Konya ilinde
BUKTI piyasa yapismin oligopol piyasa yapisi dzelliklerini tasidigi anlamina gelmektedir.

Anahtar Kelimeler: Bugday, Pazar payi, Piyasa yogunlasmasi, Tarim ilaglari, Konya

Determination of the Market Structure of Pesticides Used in Wheat Production in Konya

ABSTRACT: The objective of this study was to determine the marketing structure of pesticides used in wheat
production in Konya by using M-Firm Concentration Ratio (CRM) and Herfindahl-Hirschman index (HHI). The
market shares of firms manufactured/imported pesticides were used in order to estimate CRM and HHI. The data on
selling amount and selling price used in the estimation of market shares were obtained from the surveys conducted
to pesticides dealers and from Konya Ministry of Food, Agriculture and Livestock Province and District Offices.
CR, of the biggest four firms, CRg of the biggest eight firms, and HHI of the market of pesticides used in wheat
production were estimated in research area as 66.29 %, 85.36 % and 1340.41 respectively. The high values of CRM
and HHI, which are accepted as the measurement of the monopoly power, indicated that the market structure of

pesticides used in wheat production was a oligopoly type of market structure in Konya.
Key Words: Konya, Market concentration, Market share, Pesticides, Wheat

GIiRIiS

Mal ve hizmet piyasalari, piyasada faaliyet gosteren
saticilar arasindaki rekabetin derecesine gore c¢esitli
gruplara ayrilmaktadir. Bu gruplar, bir ucta sonsuz
sayida alict ve saticinin bulundugu tam rekabet piyasasi,
diger ucta tek sayida satict ve sonsuz sayida alicinin
bulundugu tekel piyasa yapisi, bunlarin arasinda
yarigabilir piyasa yapilart olan tekelci rekabet ve
oligopol piyasa yapilaridir (Lipsey ve Harbury, 1992;
Dinler, 2014). Bir piyasanin tekel piyasast olmas1 i¢in
gerekli olan; tek saticinin olmasi, tekelcinin yakin
ikamesi olmayan mal ve hizmetleri satmasi ve baska
firmalarin piyasaya girisini engelleyen oldukca etkili
kisitlarin olmasi varsayimlarinin biitiiniiyle
karsilanmamasindan dolay1 giinliik yasamda saf tekel
piyasalarinin varligindan s6z etmek oldukc¢a zordur.
Ayni sekilde, ¢ok az piyasa; tam rekabet piyasalarinin
sahip oldugu; piyasada ¢ok sayida alic1 ve saticinin var
olmasi, her firmanin homojen {irlin liretmesi ve satmasi,
firmalarin piyasaya kolaylikla girip ¢ikmasi ve alict ve
saticilarin  tam bilgiye sahip olmasi varsayimlarin
timiinii yansitmaktadir (Alkin ve ark., 2004).

Tekelci ve tam rekabet piyasalarinin aksine;
birbirinden bagimsiz olarak hareket eden ¢ok sayida
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alic1 ve saticinin bulundugu, farkli saticilarin iiriinlerini
farklilagtirdig1, piyasaya giris ve c¢ikislarin nispeten
kolay oldugu tekelci rekabet piyasalar1 ve birbiri ile
rekabet eden az sayida bilyiikk firmanin her birinin
iretimindeki degigmelerin piyasa fiyatin1 etkileyecek
durumda oldugu oligopol piyasa yapilar1 ginlik
yasamda sik rastlanilan piyasa yapilari olarak karsimiza
¢ikmaktadir (Alkin ve ark., 2004).

Piyasadaki saticilar arasindaki rekabetin derecesine
gore piyasalart smiflandirmanin bir yolu olan piyasa
yapisinin (Gwartney ve Stroup, 1992) belirlenmesinde
kullanilan birgok faktdr vardir. Bu faktorlerden birisi de
piyasa boyutudur. Piyasa boyutunu dlgmek amaciyla
piyasadaki  yogunlagsmayr  belirleyen  endeksler
kullanilmaktadir. Yogunlasma, ekonomik kaynak ve
faaliyetler toplaminin biiyiik bir yiizdesinin bu toplama
sahip olan veya kontrol eden birimlerin kiiciik bir
ylizdesi veya birka¢ tanesi tarafindan kontrol edilmesi
veya sahiplenilmesi olarak tanimlanmaktadir. Piyasa
yogunlagmasint Olgmede kullanilan ¢ok sayidaki
yontemden en ¢ok kullanilanlar1 M-Firma Yogunlagsma
Oran1 (CRM) ve Herfindahl-Hirschman Endeksi (HHI)
hesaplama  yontemleri  oldugu  belirtilmektedir
(Mcconnell ve Brue, 1999).
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Konu ile ilgili yapilan caligmalar incelendiginde
diger iilkelerde yapilan bir ¢ok calismada tarim ilaglar
piyasasinin oligopol piyasa yapist 6zelliklerini tagidig:
belirtilmektedir (Fox ve Wersink, 1995; Clay, 2001;
Hall ve ark., 2003; Freshwater ve Short, 2005; Takechi
ve Higashida, 2012). Buna ragmen, iilkemizde tarim
ilaclar1  piyasa yapisinin  Dbelirlenmesine  yonelik
caligmalarin eksikligi s6z konusudur. Bu calisma ile
ortaya konulan bulgular literatiirdeki bu eksikligin
giderilmesinin yani swra {ilkemizde tarim ilaglar
piyasast ile ilgili politika yapicilara katki saglayacaktir.

Bu caligmanin amaci, CRM oram ve HHI endeksi
hesaplama yontemleri kullanilarak arastirma bolgesi
olan Konya ilinde bugday iiretiminde kullanilan tarim
ilaglar1 (BUKTI) piyasa yapisiin belirlenmesidir.

MATERYAL ve METOT

Calismada arastirma bolgesi olarak  bugday
liretiminin en yogun yapildigi il olan Konya iline bagli 6
adet ilgce (Beyschir, Cihanbeyli, Cumra, Kadinhani,
Selguklu ve Yunak) seg¢ilmistir. Bu ilgeler bugday
tiretim yogunlugu ve ilin cografi temsil 6zelligi dikkate
alinarak tespit edilmistir.
BUKTI

Arastirma  bolgesi piyasa yapisinin
belirlenmesinde CRM  orami  ve HHI endeksi
kullanilmistt.  CRM  oram1 ve HHI  endeksi
hesaplamalarinda  tarim  ilact  {ireten/ithal eden

kuruluglara ait pazar paylart kullanilmistir. Pazar
paylarinin hesaplanmasinda kullanilan veriler tarim ilact
satan kuruluslarla (TISK) yapilan anketlerden ve Konya
Gida, Tarim ve Hayvancilik Bakanligi [l/ilge
Miidiirliiklerinden (TIM) elde edilmistir. Anket ile
BUKTI’lere ait satis miktar1 ve satis fiyati verileri
derlenmis olup TiM’lerden zehirli bugday satis miktar
ve satig fiyati verileri elde edilmistir. Elde edilen Satis
miktart verileri satig fiyatlar1 ile ¢arpilarak tarim ilaci
iireten/ithal eden kurulus ayriminda toplulastirilmis ve

piyasada  gerceklestirilen toplam satis  bedeline
oranlanarak her bir kurulusa ait pazar pay
hesaplanmistir. Caligmada CRM oran1 ve HHI
endeksinin hesaplanmasinda Esitlik 1 & 2’den
faydalanilmigtir (Yildirim ve ark., 2005).

m

CRM = ) p;

i=1 D
CRM  :msayidaki firma i¢in yogunlagma orani (%)
pi : 1. firmanin pazar pay1 (%)

Genellikle piyasadaki en biiyiik 4 ya da 8 firma i¢in
hesaplanan bu degerin (Hyman, 1986) diisiik olmasi
rekabetin derecesinin yiiksek oldugunu, yiiksek olmasi
ise rekabetin derecesinin diigiik oldugunu veya
olmadigin1 gostermektedir. Saf tekel piyasalarda bu
oran % 100°diir (Parkin, 2003).
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n
H-H=>(p)’ @
i=1
HHI : Piyasaya ait Herfindahl-Hirschman Endeksi
pi : 1. firmanin pazar pay1
n : Piyasada faaliyet gosteren firma sayisi

1980 yilindan itibaren yaygin olarak kullanilan bir
piyasa yogunlagsma Olgiisii olan HHI endeksi tekel
piyasalarda 10000°e esit olurken kiiciik pazar payl
firmalarin fazla oldugu piyasalarda 0’a yaklagsmaktadir
(Su, 2003).

TiSK’lere uygulanan anket igin segilen ilgelerde yer
alan TISK’lere ait bilgiler Konya Gida, Tarim ve
Hayvancilik Bakanligi 11 Miidiirliigi'nden temin
edilmistir. Arastirma bolgesi olarak segilen ilgelerde
TiM’ler harig toplam 39 adet TISK bulunmaktadir. Bu
TISK’ler; 6zel bayiler, Tarim Kredi Kooperatifleri,
Smurli Sorumlu Konya Pancar Ekicileri Kooperatifleri
ve Ziraat Odalarr’dir. Bu TISK lerden alt1 tanesine tarim

ilact  satisinin  olmamasi, ulasilamama,  anket
yapilmasinin reddedilmesi gibi nedenlerle anket
uygulanamamis olup bdlgede bulunan diger 33 adet
TiSK’e tamsayim ydntemi  kullamlarak  anket
uygulanmistir.

Olusturulan  veri tabanlarinda eksik verilerin

tamamlanmasi boylelikle analiz sonuglarinin daha kesin
olarak elde edilebilmesi amaciyla, eksik verilerin yerine
mevcut  verilerin  ortalamasi1  kullanilabilmektedir
(Giilbandilar, 2011). Arastirma bolgesi BUKTI
piyasasinda pazar paylarinin hesaplanmasinda, tarim
ilact satist oldugu halde anket uygulanamayan
TISK’lere ait eksik ila¢ satis degerlerinin yerine diger
ilcelerde faaliyet gosteren TISK’lere ait mevcut
verilerin ortalama degerleri kullanilmigtir.  Anket
uygulamasi yapilamayan TISK’lerde satilan tarim ilaci
tiirleri, bu ilgelerde yaygin olarak kullanilan ilag tiirleri
dikkate alinarak belirlenmistir.

1980-1994  donemi icin  Devlet Istatistik
Enstitiisii’niin  Tirkiye imalat sanayinde yogunlasma
dereceleri ile ilgili yapmis oldugu ¢alismada, piyasada 4
firmaya ait CRM orani 0-30 arasinda ise diisiik (rekabet
var), 31-50 arasinda ise orta derecede (rekabet
azalmakta, oligopole yakin bir rekabet), 51-70 arasinda
yiiksek derecede (rekabet iyice azalmakta ve oligopol
yap1 olugmakta) ve 71-100 arasinda ¢ok yiiksek
derecede yogunlagsma (tekel yap1 olusmakta) olmak
lizere piyasa yapistyla ilgili dort boliim belirlenmistir
(Polat, 2007; Durukan ve Hamurcu, 2009). Amerika
Birlesik Devletleri “Birlesmeler Kilavuzu™na gore HHI
endeksi 1000’den kiiglik olan piyasalarda (HHI<1000)
tam rekabet, yogunlagsmamig, 1000-1800 arasindaki
piyasalarda (HHI; 1000-1800) tekelci rekabet, orta
yogunlasmig ve 1800’den  bilyllk piyasalarda
(HHI>1800) ise rekabetgi olmayan oligopolci,
yogunlagmig bir pazar yapisindan séz edilmektedir
(Parkin, 2003). Caligmada aragtirma bolgesi BUKTI
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piyasa yapisinin belirlenmesinde yogunlagsma oranlarina
ait bu araliklardan yararlanilmistir.

BULGULAR ve TARTISMA

BUKTI piyasasinda faaliyet gosteren TISK’ler
arasinda en yiiksek pazar payma sahip TISK grubu %
85,77 ile ozel statiiye sahip TISK’lerdir. Bu grubu
sirastyla % 7,23 ile S.S. Pancar Ekicileri Koop., % 4,21
ile Tarim Kredi Koop., % 1,61 ile Ziraat Odalar1 ve %
1,18 ile TIM’ler izlemektedir (Cizelge 1).

Cizelge 1. TISK gruplarina ait pazar pay1 dagilimlari
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artis saglayan Mustang isimli ilacin pazar payina
etkisiyle Dow Agro firmasi izlemektedir (Ozbek, 2013).
Bu firmanin BUKTI piyasasindaki pazar payr %
14.92’dir. Diinya tarim ilaglar1 piyasasinda da ilk
siralarda yer alan Dow Agro (Anonymous, 2008),
arastirma  bolgesinde az sayida {irinle faaliyet
gostermesine ragmen Mustang’in pazar payina etkisiyle
piyasada giliclii bir konuma sahiptir. Piyasada faaliyet
gosteren bir diger firma % 10.66’lik pazar pay1 ile
dordiincii sirada yer alan Bayer firmasidir. Firma
tarafindan piyasaya sunulan Raxil DS II adli {iriiniin
firmanin pazar paymna katkist oldukga fazladur.

TISK grubu | Frekans Orzg/lsma TCE(%&)Im Cizelge 2. BUKTI piyasasinda faaliyet gosteren
Ozl Bayiler 25 3.43 85.77 kuruluslara ait pazar paylar1 (%)
Kurulus Satis tutari (%)
Pancar Adeko 0.74
Ekicileri 3 241 7.23 Agrega 0.42
Koop. Agroaltin 0.52
Tarim Kredi 3 1.40 421 AgroBest 9.01
Koop. Agrofarm 0.07
Ziraat Agrosan 0.37
Odalan 2 081 161 Amarko 0.40
TiM 6 0.20 1.18 As Ilag 0.38
Toplam 39 2.56 100 Q::f”“" 23;
. . . . Bayer 10.66
Arastirma  bolgesinde  pazarlanan BUKTI’ler Cansa 1.90
arasinda bugday ireticileri tarafindan yaygin olarak Chrysamed 0.01
tercih edilen belli baglt {irlinler 6n plana ¢ikmaktadir. Deva agro 0.02
Bugday ireticileri tarafindan diizenli olarak kullanilan Dow Agro 14.92
yabanct ot ve tohum ilaglarin1 pazarlayan ve ireticiler Dogal 0.21
tarafindan tercih edilen firmalarin pazar paylart diger Du pont 5.06
firmalara gore daha yiiksektir. TISK’lerden elde edilen Ertar 2.16
BUKTI satis bilgilerine gore, piyasada en yiiksek pazar | Fertil 0.19
payina sahip firma bugday iireticileri tarafindan gok Goker 0.25
tercih edilen Ester’H yabanci ot ilacinm sahip oldugu | Hektas 24.72
gliclii pazar payr ile Hektas firmasidir (Cizelge 2). Kar-Med Medikal 0.10
BUKTI piyasasindaki pazar payt % 24.72 olan firma, Koruma 2.83
Ester’H’in yami swra ii¢ adet fungisit ve bir adet Lena 0.01
insektisitle piyasada faaliyet gostermekte olup Met_r opol 1.96
Ester’H’1n firma satislari igerisindeki pay1 en ytiksektir. Platin L.17
3 ¢ bay yu Safa Tarim 15.99
Bu firmay1 % 15.99’luk pazar payr ile Safa Tarim Saver 024
firmasi izlemektedir. Bu firmanin diger firmalarda Syngenta 011
oldugu gibi 6ne c¢ikan bir iiriinii olmamakla birlikte Takimsan 164
piyasada fazla sayida iirlinle faaliyet gosteriyor olmasi, Tezcan 0.22
giiclii pazarlama ag1 ve yerel firma olma gibi 6zellikleri TiM 1.18
yilksek pazar payma sahip olmasini da beraberinde Odiil lag 0.08
getirmistir. Bu firmayi, Ester’H kadar tiiketimi olmasa Ozbagkent 0.64

da gelir seviyesi yiiksek bugday iireticileri tarafindan
tercih edilen, yiiksek fiyatiyla firmanin pazar payinda

Arastirma bdlgesinde faaliyet gosteren bu dort
firmanin pazar paylart toplami % 66.29 olup kalan
kisim diger firmalar arasinda paylasiimaktadir. Bu
durum arastirma bolgesinde BUKTI piyasasinda en
biiyiik 4 firmaya ait CRM oram1 % 66.29 oldugunu
gostermektedir. Arastirma bolgesinde en biiyiik 8
firmaya ait CRM oran1 % 85.36 olarak hesaplanirken
HHI endeksi 1340.41 olarak hesaplanmistir. Bu oranlar,

Kaynak: Ozbek, 2013

tekellesme giiciiniin bir l¢iisii olarak kabul edilen CRM
oranmnin yiiksek oldugu anlamma gelmektedir. 4
firmaya ait CRM oraninin 51-70 arasi olmasinin,
piyasada oligopolcii bir yapmin olusmasi anlamina
geldigi ifade edilmekte; ayrica ABD “Birlesmeler
Kilavuzu™na gére HHI endeksi 1000-1800 arasi olan
piyasalarin orta yogunluklu bir piyasayr ifade ettigi
belirtilmektedir (Durukan ve Hamurcu, 2009). Buna
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gore BUKTI piyasasinda 4 firmaya ait CRM oraminin
(% 66.29) 51-70 arasinda iist sinira olduk¢a yakin
olmasi, BUKTI piyasa yapisinin oligopol piyasa yapisi
ozelliklerini tagidig1 anlamina gelmektedir. Yogunlagsma
endeks degerlerinin yiiksek olmasi 6nemli dl¢lide piyasa
yapisina bagli olan fiyat ve ¢ikti kararlariin (Hirschey
ve Pappas, 1996) piyasadaki az sayida firma tarafindan
belirlendigi anlamma gelmektedir (Boyes ve Melvin,
1991).

2010 yilinda Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK)
tarafindan yayimlanan “Sanayi ve Hizmet Sektorlerinde
Yogunlagsma, 2008 adli haber biiltenine gore “Pestisit
(hasarat ilaci) ve diger zirai-kimyasal triinlerin imalati”
grubunda yer alan en biiyiik 4 firmaya ait CRM orani,
en biiyiik 8 firmaya ait CRM oram1 ve HHI endeksi
sirastyla % 69.3, % 91.7 ve 1660 seklindedir (TUIK,
2010). Arastirma bolgesi BUKTI piyasasma ait CRM
oranlart ve HHI endeksi degerlerinin Tirkiye
degerlerine yakin oldugu goériilmektedir (Cizelge 3).

2007 yili verilerine gore diinyanin onde gelen 10
tarim ilact firmasi tim piyasanin % 89’unu kontrol
ederken en biiyiik 6 firma piyasanin % 75’ini kontrol
etmektedir. Ayni donemde en yiiksek satig payina sahip
4 firma (Bayer, Syngenta, BASF, Dow Agro Sciences)
iki basamakli pazar payina sahip olmustur (ETC Group,
2008). Diinya tarim ilaglar1 piyasasinda en biyik 4
firmaya ait CRM orant % 59.1 olarak hesaplanirken en
biiyiik 8 firmaya ait CRM oram1 % 83.2 olarak
hesaplanmistir. Piyasada faaliyet gosteren 8 firma tiim
piyasanin oldukga biiyiik bir kismina hakimdir. Tirkiye
tarim ilaglar1 piyasasinda oldugu gibi diinya tarim
ilaglar1 piyasasinda da piyasaya ait CRM oranlarinin
aragtirma  bolgesindeki  degerlere  yakin  oldugu
goriilmektedir (Cizelge 3).

Cizelge 3. Arastirma bolgesi, Tiirkiye ve diinya tarim
ilaglar1 piyasasina ait yogunlagma oranlari

4 firmaya ait 8 firmaya ait el
< < Hirschman
yogunlasma yogunlasma Endeksi
orani (CRM) orani (CRM) (HH1)
Arastirma 66.3 85.4 1340.4
bolgesi
Tiirkiye 69.3 91.7 1660.0
Diinya 59.1 83.2 -*

Not: Arastirma bolgesine ait degerler BUKTI’lere ait olup Tiirkiye ve
diinyaya ait degerler tiim tarim ilaglari igindir.
* Veri mevcut degildir.

Bu c¢alismadan elde edilen sonuglara paralel olarak
yapilan bir ¢ok ¢alismada tarim ilaglar1 piyasa yapisinin
oligopol piyasa yapist oOzelliklerini tagidigi ortaya
konulmustur. Fox ve Wersink (1995) &zellikle birbirine
yakin birka¢ alternatifin oldugu tarim ilaglart igin
iireticilerin oligopol piyasalarda gézlemlenen fiyatlama
glicline sahip olduklarin1 belirtmektedir. Freshwater ve
Short (2005) tarim ilaglar1 piyasasinda oligopol
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piyasalarin varligindan, Hall ve ark. (2003) tarim
kimyasallar1 piyasasinin oligopol yapida oldugundan
s0z etmektedirler. Takechi ve Higashida (2012) Japonya
tarim ilaglar1 piyasasinda oligopolcii bir rekabetin s6z
konusu oldugunu belirtmektedir.

Piyasa yapis1 fiyatlamayr belirleyen unsurlar
arasinda onemli bir yere sahiptir. Maliyetleri fiyatin alt
smirint belirleyen unsur olarak tanimlayan Kotler ve
ark. (1999), piyasa ve talep yapisini fiyatin iist sinirim
belirleyen unsur olarak tanimlamaktadir. Oligopol
piyasasinda fiyatin belirlenmesi, oligopolcii firmalar
arasindaki karsilikli bagimlilik nedeniyle tam rekabet ve
monopol piyasalarina gore olduk¢a karmasiktir. Bu
tepkilerin farkli olmasi, ¢esitli oligopol teorilerin
tiiretilmesini de beraberinde getirmistir. Bu teoriler
icinde en yaygin olanlar1 dirsekli talep egrisi, fiyat
onderligi teorisi ve kartel teorisidir (Alkin ve ark.,
2004). Piyasada yiliksek pazar payma sahip firmalar
arasinda yasanan rekabet, firmalar tarafindan fiyatlarin
belirlenmesinde rakip firmalarin kararlarina gore
hareket etmeyi de beraberinde getirmektedir. Yasanan
bu rekabetten dolayi, pazar payini kaybetmek istemeyen
firmalarin diger firmalarin fiyat disiirmelerine tepki
olarak fiyat1 diistirme, fiyat artirmalarma ise tepkisiz
kalma egiliminde olacaklarini sdylemek miimkiindiir.
Bu durum, piyasada dirsekli talep egrisi teorisinin
gozlemlendigini gostermektedir.

Belirli iiriin gruplarinda firmalara ait patentli tarim
ilaglar1 patent siiresi dolana kadar patent sahibi firmaya
piyasada giicli bir konum saglamakta ve bu firmay1
lider firma konumuna getirmektedir. Bu ilaglarin patent
stireleri dolduktan sonra, diger firmalar tarafindan da
iretilebilmekte boylelikle piyasada rekabet ortami
olugsmaktadir. Bu irlinler i¢in piyasaya yeni giren
firmalar fiyat belirlerken piyasadaki lider konumdaki
firmay1 izlemek zorunda kalmaktadirlar. Piyasada, bu
tir tarim ilaglart i¢in fiyat Onderligi teorisinin
gozlemlendigini sdylemek miimkiindiir. Arastirma
bolgesi BUKTI piyasasinda  kartel teorisinde
gozlemlenen, firmalarin bir tek firma faaliyette
bulunuyormus gibi davranmalarina rastlanmamaktadir.

SONUC

Arastirmada, piyasada yasanan rekabetin diizeyinin
ve piyasa yapisinin ortaya konulmasi amaciyla piyasa
yogunlagmasi incelenmistir. BUKTI  piyasa
yogunlagmasinin belirlenmesi amaciyla yaygin kullanim
alant olan CRM orani ve HHI endeksi tarim ilact iireten
/ ithal eden kuruluslara ait pazar paylar1 kullanilarak
hesaplanmistir. Firmalarin satislarinin pazardaki toplam
satislarin ne kadarini olusturdugunu gosteren dnemli bir
parametre olan pazar payi, piyasada faaliyet gdsteren
tim firmalar tarafindan gerek mevcut durumun
degerlendirilmesi gerekse gelecege doniik pazarlama
planlarimin hazirlanmasi bakimindan olduk¢a 6nemlidir.
Caligma ile arastirma bolgesinde faaliyet gosteren
firmalara ait pazar paylarinin hesaplanmis olmasi
caligmanin 6nemini artirmaktadir. Bu ¢aligsma ile Konya
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ili BUKTI piyasasina ait CRM oranlar1 ve HHI endeksi
yiiksek olarak hesaplanmis dolayisiyla piyasanin
oligopol piyasa ozellikleri tasidig1 ortaya konulmustur.
BUKTI piyasa yapisinin ortaya konulmasi piyasada
fiyat ve cikti stratejilerinin derinlemesine analiz
edilmesine katki saglayacaktir. Calismada piyasada
gozlemlenen fiyat stratejileri ile ilgili genel bilgiler
verilmistir. Konu ile detayli analizler igin, aragtirma
bolgesinde tarim ilact iireten / ithal eden kuruluglara
anket uygulamasi yapilarak fiyat stratejilerinin ortaya
konulmasi 6nerilmektedir.

Bu caligmada tarimsal girdilerden yalnizca tarim
ilaglarinin  piyasa yapist belirli bir {iriin igin
belirlenmistir. Giibre ve tohum gibi diger tarimsal
girdiler i¢in de piyasa yapisinin belirlenmesi
onerilmektedir. Bu c¢aligmalarin bugday disinda farkli
diriinler i¢in bu Triinlerin yogun olarak yetistirildigi
bolgeler icin de yapilmasit tarimsal girdi piyasa
yapilarinin ulusal diizeyde ortaya konulmasina katki
saglayacaktir.
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