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0z: Teknoloji diinyasinda vuku bulan hadiseler insanlarin yasam tarzlarinda ictimai iliskilerden iktisadi
miinasebetlere kadar bir¢ok noktada degisiklige sebebiyet vermistir. Ahizeli telefonlardan cep telefonlarina
geciste oldugu gibi, internetin de bu gelismelere paralel bir sekilde akilli cihazlar ile kisilerin ceplerine girecek
kadar kolay erisime uygun bir seyir izlemesi bireylerin giinliik hayatinin adeta bir parcasi haline gelmesine
vesile olmustur. Tabi bu gelisim youtube, facebook, twitter, instagram gibi sosyal medya platformlarinin ortaya
¢ikmasina ve hizla yayilmasina da zemin olusturmustur. Bu platformlar giinde milyarlarca kisi tarafindan
ziyaret edildiklerinden dolayr hem bireylerin kisisel yeteneklerini herhangi bir araciya gerek kalmadan
insanlara sergileyebilmek hem de girisimcilerin {iriinlerini daha hizli ve etkili bir sekilde tanitmak i¢in adeta
cazibe merkezleri haline gelmislerdir. iste bu vechelerinden dolay1 bu calismanin istihdafi kendi yeteneklerine
miinhasir icerik ireterek veya Uriin tamitimi gergeklestirerek fevkalade gelir elde eden sosyal medya
fenomenlerinin kazanclarinin Tiirk vergi mevzuati normlarina gore vergilendirilmesini ortaya koymaktir.

Anahtar Kelimeler: Youtuber, sosyal medya fenomeni, vergi, kazanc.

Abstract: The events that have occurred in the world of technology have caused changes in people's lifestyles
at many points, from social relations to economic relations. As with the transition from handset phones to
mobile phones, parallel to these developments, the Internet has become a part of individuals' daily lives by
following a course suitable for easy access to smart devices and people's pockets in parallel with these
developments. Of course, this development also paved the way for the emergence and rapid spread of social
media platforms such as youtube, facebook, twitter, and instagram. Since these platforms are visited by billions
of people a day, they have become centers of attractions for both individuals to show their personal talents to
people without the need for any intermediaries and for entrepreneurs to promote their products more quickly
and effectively. Because of these aspects, the purpose of this study is to reveal the taxation of the earnings of
social media phenomena that generate extraordinary income by producing content exclusive to their
capabilities or promoting products in accordance with the norms of Turkish tax legislation.
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GIRIS

Bilisim teknolojisinde vuku bulan gelismelerle insanlara miinhasir sundugu firsatlar bireylerin
hem yasam algisim1 ve yasam tesisini degistirmis hem de beklentilerinde bir degisime sebebiyet
vermistir. Onceleri evlerde kullanilan ahizeli telefonlarin yerini cep telefonlarinin almasi insan
hayatinda ¢ok biiyiik kolayliklar saglamistir. Diger taraftan internetin ortaya ¢ikmasi, bunun énce
bilgisayarlar ile sonra tablet ve nihayet yine akilli telefonlar ile insan hayatinda yerini almasi da iletisim
basta olmak tzere diinya genelinde yepyeni bir ¢agin baslangicini olusturmustur. Boylelikle
insanoglunun her an lizerinde bulundurdugu, adeta viicudunun bir pargasi haline getirdigi akill iletisim
cihazlari insanlara farkl cografyalarda diinyanin en iicra késesinde dahi yasayan insanlara ya da vuku
bulan gelismelere aninda ulasabilme firsati saglamistir. (Aydemir R. & S. Bakac, 2020: 266)

Insanlar, o6nceleri kendi Kkisisel yeteneklerini bir baska Kkisi, grup yahut miiesseselere
duyurabilmek ya da sergileyebilmek icin birtakim girisimlerde bulunarak ancak aracilar iizerinden
gerceklestirebilirken, artik teknolojinin ziyadesiyle insan hayatinin her alanina bu sekilde niifuz
etmesine mukabil aracilara biiylik oranda ihtiya¢ duymadan aktarabilme imkanina kavusmuslardir.
Dolayisiyla bu kapsamda hem diinyada hem Tiirkiye’de bu amaca miinhasir youtube, instagram, twiter,
facebook, tiktok, whatsapp gibi sosyal medya platformlar1 ¢ok hizli bir sekilde insan hayatinda yerini
almistir. Buna mukabil bu sayfalarin takipgi sayilarinin da ¢ok hizli bir sekilde artmasi ve ¢ok biiytiik
kitlelere ulasmasi! girisimcilerin de iirtinlerini daha genis alanlara ve daha ¢ok insan kitlesine tanitmak
icin cazibe merkezi haline getirmistir. Tabi bu gelismeler tiktogger, youtuber, blogger v.s. gibi sosyal
medya fenomenlerinin ortaya cikmasina da sebep olmustur. Ve daha da miithimi bu fenomenler yukarida
belirtmis oldugumuz Kkisisel yeteneklerini sergilemek icin cektikleri video ile ilriin tanitimi igin
paylastiklari gorseller karsiliginda da hatir1 sayilir kazanglar elde etmeye baslamislardir.

Varlik sebebine miinhasir siirekli giiniin degisen ve gelisen kosullarina gore kamusal mal ve
hizmetler iireten devletler de bu istihdaflarini yerine getirmek ve aksatmamak i¢in siirekli yeni kaynak
arayislarini siirdiirmektedirler. Dolayisiyla bu minvalde tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de bu
gelismelere karsilik hem hukuki diizenlemeler gerceklesmekte hem de bu diizenlemeler ¢ercevesinde
bu kazan¢ unsurlarinin vergi kapsamina dahil edilmesine yonelik birtakim girisimlerde
bulunulmaktadir.

Hasili ¢calismanin amacina miinhasir bu kapsamda sosyal medyada icerik iireticilerinin ve reklam
tanitim1 yapan fenomenlerin bu sifatlarindan dolay1 elde ettikleri kazanclarin vergilendirilmesine
yonelik tekdmiil eden diizenlemeler dercedilmeye ¢alisilmis ve son olarak 26 Ekim 2021 Sali giinii resmi
gazetede yayimlanan “7338 Sayil Vergi Usul Kanunu ile Bazi Kanunlarda Degisiklik Yapilmasina Dair
Kanun” kapsaminda da nihai ¢cerceve ¢izilmeye ¢alisiimistir.

Sosyal Medya

Ginimiiz diinyasinin yarattigl bilisim(internet) ve iletisim teknolojilerinin sundugu imkanlar
dahilinde olusan mukim ve mustakir eylemler insanoglunun yasaminin igerisinde her ge¢en giin daha
aktif bir sekilde yer almakta ve buna mukabil sosyal aglar da ayr1 bir 6nem kazanmaktadir. Zira sosyal
aglar, kisiler arasinda bireysel ve profesyonel iligkileri tesis ederken insanlar arasindaki baglarin ve
baglantilarin kuvvetini de temsil etmektedir. Bu noktada ag dedigimiz yap1; sadece aile, komsu, akraba
yahut arkadaslardan ibaret degil, bilumum kurum ve miuesseselerde ve toplumun farkli kesimlerinde
tanidigimiz ya da tanimadigimiz bircok kisi ile kurdugumuz baglantilardan miirekkeptir. “Network
Theory’s New Math” adiyla “Strategy Business” dergisinde yayimlanan makalede sosyal aglarin insan
hayati lizerindeki ehemmiyeti soyle hiilasa edilmistir; Bazilar1 daha dogarken baglantili, bazilar1 ise
sonradan baglanti kurmay1 basarsa da toplumu olusturan herkes bir sekilde sosyal aglar ile birbirlerine
baglanmistir. Kimileri bu ¢ercevede bazi kimselerin sosyal aginda bir diigiim, kimileri de merkezinde
bulunsa da hi¢ baglanmamis olanlara nazaran daha sanshi konumdadirlar, zira hicbir sosyal aga

12021 yilinda yapilan arastirmalara gore takriben; (Bayrak, 2021)
Diinya niifusunun %59’u internet kullanmaktadir (yaklasik 4.66 milyar kisi)
Diinya niifusunun %53’li sosyal medya kullanmaktadir (yaklasik 4.20 milyar kisi)
Diinya niifusunun %66’s1 akilli telefon kullanmaktadir (yaklasik 5.22 milyar kisi)
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baglanmamis olanlarin kendilerine giivenlerinin bir hayli zayif oldugu izahtan varestedir. Dolayisiyla
yasam kalitemizin ve standardimizin 6nemli bir kismi sosyal aglarimizin kalitesinden etkilenmektedir.
(Girgin, 2016: 72) Internetin 6nce bilgisayar sonra tablet ve nihayet akilli telefon gibi tasinabilir
cihazlarla insan hayatinda bu denli yayginlasmasi, bireylerin sosyal medyada daha fazla zaman
gecirmelerine de zemin hazirlamistir. (Demirel S. & H. Arslaner, 2021, s. 33) Diinya genelinde en ¢ok
kullanilan ve flzerinde en fazla zaman harcanan sosyal medya hesaplarinin basinda Facebook,
Instagram, Youtubee, Twiter, Whatsapp, Tiktok gibi platformlar (-ki 2021 yilina gére sirasiyla yaklasik
kullanan kisi sayisi, 2,7 milyar, 1,2 milyar, 2,3 milyar, 353 milyon, 2 milyar, 1,3 milyar civarindadir)
gelmektedir. (Cosar, 2019) Bu kadar popiilitesi yliksek olan sosyal medya mecralarinin sunmus oldugu
iletisim ve reklam gibi firsatlarla ticari faaliyetlerini daha ileri seviyelere tasimak isteyen girisimciler de
onceki vaziyetlerine binaen durumlarini daha etkin pozisyonlara getirme gayreti icerisine girmislerdir.
(Yazilim, 2021) Dolayisiyla bu minvalde girisimciler bu alanlara daha fazla yatirim yapmaya ve dijital
ortamda kazanc saglamaya yonelmislerdir. (Demirel S. & H. Arslaner, 2021: 33) Bu noktada giiniimiizde
rekabet kosullar1 kapsaminda firmalarin en vazgecilmez faaliyetlerinin basinda siiphesiz reklam ve
tanitim ¢alismalari gelmektedir. Zira reklam ve tanitim faaliyetleri firmalari, gorsel yahut isitsel medya
araclari ile iirlin ve hizmetlerin tanitimini yaparak tiiketiciler nezdinde tercih edilebilir bir pozisyona
getirmektedir. Iste internetin hizla yayilmasi, onun getirdigi sosyal medya hesaplarinin devasa kitleler
tarafindan kullanilmasi, firmalar agisindan daha hizli ve etkili bir sekilde tiiketicilere ulasma hususunda
gozde platformlar olarak cazibe merkezleri haline getirmistir. (Girgin, 2016: 71) Kald1 ki kullanilan
tasinabilir akilli cihazlarin cerez politikalar1 gibi uygulamalar ile bu kullanicilarin nelere alaka
gosterdiklerini, tercihlerinin ne yonde olduklarim1 daha da belirginlestirerek hedef kitlenin ortaya
¢ikmasina yardimci oldugu izahtan varestedir.

Ote taraftan dijital platformlarin yarattigi kolayliklardan bir digeri de hizmetin sunuldugu yer ile
istifade edilen yerin farkl iilkelerde olmasidir. Bu noktada girisimciler ifa ettikleri hizmeti sunarken
daha az maliyetlerle calisarak mal ya da hizmeti daha hizh sekilde transfer edebilmekte ve daha genis
alanlara duyurabilmektedirler. (Demirel S. & H. Arslaner, 2021: 28) Dolayisiyla mal ve hizmet
pazarlayan girisimciler bir taraftan burada tanitim ve reklam faaliyetlerini sosyal medya
platformlarinda ziyadesiyle taninan ve fevkalade takipgi sayilarina ulasan sosyal medya fenomenlerine
ulasarak gerceklestirmek istemektedir.

Diger taraftan bir de bunun yaninda bu platformlarin ortaya ¢ikardigi en miihim yenilik ve
avantajlardan biri de aracilarin ortadan kalkmasina imkan yaratmasidir. Yani insanlar 6zellikle kisisel
yeteneklerini ortaya koyarken herhangi bir araciya gerek duymadan bu platformlarda bir¢ok kisiye
sergileyerek gelir saglayabilmektedirler. Hasili kisinin sanat alaninda bir yetenegi varsa (ses gibi)
kendisini ispatlamak icin illa Unkapani’'ndaki plak¢ilarin kapilarini asindirmalarina liizum
bulunmamaktadir. Yahut bir kisim bilim ve edebiyat insani yaptiklari ¢alismalari duyurmak icin
yayinevlerine deste deste dosyalar posta etmek zorunda degillerdir. (Biiytk, 2021)

Tabi burada hemen bir parantez agarak bu olumlu hadiselerin yaninda su hususa da dikkat
cekmek gerekir ki sosyal medyada igerik tlireterek yeteneklerini ortaya koyan, gelir temin eden kisiler
kimligini belirtme zarureti olmadan da bu ve bunun gibi eylemlerini rahatlikla
gerceklestirebilmektedirler. Bu durum da siiphesiz mezkir platformlar1 farkli amagclarla kullanmaya
misait hale getirmektedir. Mesela anonim bir hesaptan bazi kisi, grup yahut kurumlara iftiralar atilmas,
hakaretler yapilmasi1 yahut kamu diizenini bozacak eylemlerin yapilmasi gibi sakincali durumlara
elverisli bir ortam temin etmektedir. Stiphesiz bu sekilde vuku bulan eylemler de hukuki problemlerin
dogmasina, kisilik haklar1 gibi birtakim haklarin ihlal edilmesine ve dolayisiyla ceza hukuku, medeni
hukuk gibi farkli hukuk dallarinin alanini da genisletmektedir. (Durdu, 2019: 471)

Iste ictimai ve iktisadi miinasebetlerin bu vechelerinden dolay1 bu sekilde teknolojinin sagladig
kolayliklarla hizli bir sekilde artmasi ve bunun yaninda yeni gelir kapilarinin dogmasi1 ve daha da
karmasik bir hale gelmesi kamu hukukunun 6énemli bir ayagini olusturan vergi hukukunu ve vergi
kanunlarini buna uyum saglayacak sekilde vaziyet almasini zaruri kilmistir. (Yazilari, 2019: 1)

Tabi 2019 yilinda vuku bulan Covid-19 salgini ile toplum sagliginin korunmasi istihdafina yonelik
alinan tedbirler adeta miiesseselerin dijital platformlarda bulunma zaruretini daha da artirmistir. Zira
ozellikle bu son iki yilda e-ticaret verileri sathi olarak incelendiginde dahi yaklasik 6nceki donemlere
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nazaran oransal olarak % 65'lik bir artisa tesadiif etmek bu durumu ziyadesiyle aciklamaktadir. (Sen,
2021)

Dolayisiyla giiniimiizde devletler teknolojik firsatlarin getirilerini hem takip etmek hem de
mevzuatlarini bu gelismelere mukabil yeniden tesis ederek buradan dogacak kazanglar1 kontrol altina
almak ve vergilendirmek icin girisimlerde bulunmaktadirlar. (Klavuz Z. & B. Glinsel, 2021)

21.ylizyilda artik teknolojinin getirdigi yepyeni para kazanma yollar1 kesfedilmis, daha dnce tesis
edilemeyen piyasalar olusmus ve girisimciler acisindan yeni yeni pazarlama stratejileri gelistirilmistir.
(Biiytik, 2021) Bu gelismelere mukabil sosyal medya platformlari da artik olagan bir is kolu olarak gelir
temin edilen alanlardan biri haline gelmistir. Hatta olagandan ziyade cazibesi ve popiilitesi oldukca
yliksek iskollar1 arasinda goriilmeye baslamistir. Mesela gerek yazili gerekse gorsel medya tarafindan
dikkat cekilen mecralardan biri olan Youtube’da yiiksek kazang elde edildigi cogu defa haber konusu
olmus ve bu da bir¢ok sosyal medya kullanicisinin ilgisini cezbetmistir. Hatta bu gelismelere mukabil
Tiirkiye Is Kurumu da Google sirketi ile bir anlagsma tesis ederek “Tiirkiye icin Dijital Déniisiim Hareketi”
projesiyle “Youtuber?! Nasil Olunur” ve “Dijital Girisimcilikte Dikkat Edilmesi Gerekenler Nelerdir” gibi
konularda bir dizi seminerler verilmesi icin temaslarda dahi bulunmustur. (Aydemir R. & S. Bakag, 2020:
265)

Simdi 6ncelikle mezkir platformlarda sunulan imkanlar ile edinilen gelirlere birka¢ misal verecek
olursak soyle dzetleyebiliriz; (Biiyiik, 2021)

» Youtube gibi platformlarda icerik lireterek gelir elde etmek
> instagram, Twitter, Youtube gibi mecralarda iirtin tanitarak gelir temin etmek,

» Popiilitesi yliksek(takipcisi fazla) bir sosyal medya hesabini veya olusturulan bir web sitesini
satarak gelir elde etmek

» Sanal oyun mecralarinda oyun i¢i liriinler alip satarak gelir elde etmek

» Mezkir platformlarda kendi tasarimlarinm1 yapmak, sergilemek ve satmak suretiyle gelir elde
etmek

» Kisisel yeteneklerinden sanat eserleri iireterek, bunlari satarak veya kiraya vererek gelir elde
etmek

» Notebook, tablet veya akilli cihazlar i¢in uygulama gelistirerek gelir elde etmek

» Uzmanlik alanlarindan istifade ederek buralarda dersler, kurslar vererek gelir elde etmek gibi
gelir elde etme yontem ve unsurlarini artirabiliriz.

Ezciimle, radyo, gazete, billboard tabelalarn veya televizyon gibi siradanlasan gorsel ve isitsel
platformlardan ziyade miitesebbisler varliklarini idame ettirebilmek adina adeta altin kurali halin gelen
dijital ortamlarda varliklarini siirdiirebilmek, daha fazla bir kitleye ulasabilmek ve 6zellikle akilli telefon
ve tabletler sayesinde zamanlarinin ¢ok buyiik bir kismimi sosyal medya platformlarinda geciren
tiiketicilerin dikkatini ¢ekebilmek i¢in takipgi sayilar1 ziyadesiyle fazla olan fenomenlerin sayfalarini
tercih etmektedirler. Bununla beraber bir de bu fenomenlerin kendi kisisel yeteneklerini sergilemek
suretiyle hatir1 sayilir gelirler elde etmeleri, hangi kazan¢ unsuru kapsaminda vergilemeye tabi
tutulacagint ve hangi kriterlere gore miikellef olarak degerlendirilecegi miilahazalarin1 ortaya
cikarmaktadir. (Yoriik, 2019)

Dolayisiyla simdi bu miilahazalardan miurekkep oncelikle vergi hakkinda ¢ok kisa malumatlar
aktardiktan sonra bu kazanclarin nasil vergilendirilebilecegini, hangi kaidelerle vergilendirilebilir bir
kazanc¢ unsuru olarak ele alindigini ve Tiirk vergi mevzuatinda bu konu ile alakali asli veya tali hangi
yasal diizenlemelerin vuku buldugunu izah etmeye c¢alisacagiz.

1 Gelir elde etmek maksadiyla video icerigi lireten ve video paylasan kisilere youtuber denilmektedir. (Cakir, 2021)
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Vergi

Insanlarin tarihin ilk zamanlarinda tesis ettikleri miinferit ve miistakil hayat tarzlarin1 zamanla
terk edip yerine aile, klan, kabile, asiret, boy, sehir-devlet ve devlet seklinde toplumsallasma siirecinde
bir arada yasama ihtiyaci ve arzusu hasil olduktan sonra bir takim kolektif gereksinimler de beraberinde
gelismistir. Oncelikle toplumu meydana getiren kisiler arasindaki adaletin tesisi, asayisin temini gibi
kisisel hak ve menfaatlerin korunmasi 6zelinde gelisen ortak ihtiyaclar, bireyleri yonetim catis1 altinda
bulunmalarini zorunlu kilmistir. Bu cergeve de dini rittiellerle, gerek gelenek ve gérenek normlarina (-
ki daha sonra hukuki normlara) gore mezkir ihtiyaclar1 temin ve tesis etme girisimleri yonetim
kademelerinin gelire ihtiya¢ duymalarini ortaya ¢ikarmistir. Hasil olan bu gelir sef, reis, kral, prens gibi
farkli isim ve unvanlarla anilan yoneticiye goniilliiliik esas1 kapsaminda sunulan bir hediye seklinde
vuku bulmustur. (Mutluer M.K. & O. Erdogan & A. Kesik, 2010: 70) Asur, Siimer, Hitit gibi ilk uygarliklar
doneminde tesadiif edilen goniilliiliik esasi icinde halk tarafindan sunulan dana, koyun, yag, bal, gibi
hediyeler verginin ilk 6rneklerine havidir. (Bilici Prof. Dr. N. & Av. A. Bilici, 2017: 203) Tabi bu hediyeler
toplum tlizerinde ziyadesiyle niifuzu olan tapinaklarin bakimi ve korunmasi i¢in bilge rahiplere sunu ve
hediye icin cibayet edilse de zamanla dini reislerin(rahiplerin) Tanr1 Kral’a doniismesiyle bu ihtiyari
hediye ve sunular zorunlu adak ve 6deneklere dontiserek vergiyi bugiinkii profiline daha da yakin bir
vaziyete getirmistir. (Abdula, 2016: 4)

Hasili vermek fiilinden tiireyen vergi, ilk caglarda daha ¢ok Antik Roma zamaninda tesadiif
edildigi gibi maglup topluluklar tarafindan galip topluluklarin tstiinliiklerini kabul etmenin bir karinesi
seklinde 6denen bir bedel olarak cereyan ederken, feodalite donemi olarak da bilinen orta ¢ag
doneminde ise malikane geliri olarak tesadiif edilmis ve dnceleri hediye, riisum gibi, sonralari ise rica,
yardim, istirak ve daha sonra da fedakarlik gibi kavramlarla 6zdeslestigi goriilmiistir. Fatih Sultan
Han'in Istanbul’'u fethetmesiyle beraber basladigi kabul edilen yeni caga gelindiginde ise vergi
kavraminin tax, impot, contribution, auflage gibi kavramlarla istirak, himaye ve nihayetinde cebir
anlamini ifade eden bir zorunluluk anlamina biirtindiigii goriilmektedir. (Falay, 2000: 11-13) Bu
minvalde vergi, devletlerin en miihim varolma sebebi olan, tabiiyyetinde bulunan milletlerin kamusal
mal ve hizmet ihtiyaclarim1 gidermek maksadiyla, toplumu vareden kisi ve miiesseselerden, 6deme
giicleri nispetinde, herhangi bir taahhiitte bulunmadan, cebri yollarla tekdmiil eden ekonomik bir
kaynaktir.

Buradan hareketle devletlerin vergilemeye/vergi salmaya gitmelerinin en 6nemli tarihi sebepleri
arasinda; iilkenin muhafazasi (distan gelecek tehlikelere karsi korunmasi), i¢ giiveligin tesisi, adalet
hizmetlerinin ifas1 gibi yonetilen toplulugun siyasi, ictimai ve iktisadi miinasebetlerinin kolektif
gereksinimlerini karsilamak istihdafiyla gerekli olan finansmanin temin edilmesi seklinde hiilasa
edilebilir. (Akdogan, 2002, s. 119)

Bu miilahazalarla her gegen giin vazife ve sorumluluklar: artan devletler bir taraftan bunlari ifa
etme gayreti icerisinde bulunurken diger taraftan bu hizmetleri ger¢eklestirmek i¢cin vuku bulan kaynak
ihtiyacini da temin etme arayislari igerisinde bulunmuslardir. Giiniimiiz Turkiye’sinde de bu ¢ercevede
en dogal gelir kaynagini olusturan vergiler toplanirken yahut bu minvalde yeni kaynaklar bulmak i¢in
yeni vergi mevzuati olusturulurken en oOnemli hadisenin “ekonomik yaklasim ilkesi” oldugu
vurgulanmalidir. Bu acgidan bakildiginda vergi miikellefiyetini tesis eden “vergiyi doguran olay”in
cereyan ederken yasal veya gayri yasal olaydan tekamiil etmesi mithim bir hadise degildir. (Akiz, 2019:
43) Yani gelir saglayan faaliyetin kanunlar ile yasaklanmis olmasi onun vergilendirilmeyecegi anlamini
icermemektedir. (Kizil, 2019: 185) Zira 213 Sayili Vergi Usul Kanunu'nun 9. maddesinde “vergiyi
doguran olaylarin kanunlar ile yasaklanmis olmasi vergi miikellefiyetini ve vergi sorumlulugunu
kaldirmamaktadir” hitkkmii yer almaktadir. Bununla beraber bu mezkir maddede bir kisinin vergi
miikellefi yahut sorumlusu olmasi i¢in kanuni ehliyete sahip olmasina da liizum yoktur. (V.U.K, 1961,
9.madde) Yani vergiyi doguran olayin yasaklanmis faaliyetler neticesinde vuku bulmasi ve buna ilave
olarak miikellefin kanuni ehliyeti bulunup bulunmamasi verginin tekamiil etmesine engel degildir.
Fakat arzulanan ve olusan kanaat Tiirk vergi mevzuatinda diizenlenen gelir saglayici faaliyetler
siralanirken bunlarin kanuna ve toplum ahlakina uygun olmasi genel bir prensiptir. (Kizil, 2019: 185)

Dolayisiyla kiiresel konjonktiiriin kazandirdigi her yenilik ve bunun yaninda getirdigi her
sorumluluk devletlere yeni vazifeler yiikler iken ayni1 zamanda yeni gelir kaynaklarinin olusmasina da
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zemin hazirlamaktadir. Internet kullamminin bilgisayar, tablet ve nihayet akilh telefonlar ile giderek
yayginlasmasi ve insan hayatina niifuz etmesiyle bircok youtube, instagram, facebook, tiktok gibi sosyal
medya platformlar1 her giin milyarlarca kisi tarafindan ziyaret edilmektedir. Yukarida da izahatta
bulunuldugu gibi her giin boyle bir kitlenin ziyaret ettigi paylasim siteleri giintimiizde ticari ve sosyal
maksath cazibesi oldukea yliksek bir reklam ve tanitim mecralar1 haline gelmektedir. (Tirkay, Subat-
2019) iste bu cazibesinden dolay1 mezk(r mecralardan gelir elde eden fenomenlerin bir sonraki
bashigimizda edindikleri kazanglarin Tiirk vergi mevzuatinda mukim ve mustakir kurallara gore
vergilendiril(ebil)mesi hususu aktarilmaya ¢alisiimistir.

Tirk Vergi Mevzuatina Gore Sosyal Medya Fenomenlerinin Kazang¢larinin
Vergilendiril(ebil)mesi

Bilisim caginin getirdigi dijitallesme, bu zamana kadar 6zellikle sanayi devriminden bu yana
kiiresel ¢apta ictimai ve iktisadi acidan vuku bulan en miihim hadiselerden biridir. (Mert, 2020, s. 29)
Bu gelisme gilinlimiizde para kazanmanin yepyeni farkli yollarini, daha evvel hi¢ olmayan yepyeni bir
piyasay1 ve yepyeni pazarlama stratejilerini ortaya ¢ikarmistir. (Bliyiik, 2021) Tabi bu siire¢ sadece
geleneksel isletme biinyelerini degistirmekle veya bireylerin kazan¢ tekniklerini veya Kkisisel
yeteneklerini sergileme hususunda tutum, davranis ve yontemlerini degistirmekle kalmamis, ayni
zamanda iilkelerin de bu gelismelere mukabil vergi mevzuatlarini, vergileme yontem ve tekniklerini
degistirmeyi bir zaruret haline getirmistir. (Mert, 2020: 29) Zira bu gelismeler, karakteristik 6zellikleri
teknolojinin etkisiyle yeniden sekillenen yepyeni bir miikellef kitlesini, yepyeni bir nesli ortaya
cikarmistir. (Biiylk, 2021) Adlarina Youtuber, Blogger, Tiktogger gibi kisaca internet fenomenleri
denilen bu kitle her giin milyarlarca kisinin ziyaret ettigi sosyal medya hesaplarinda yapmis olduklari
fotograf, ses yahut video paylasimi ile fiziki ortamda ulasamayacak kadar bir kitleye ulasmaktadirlar.
Yapmis olduklar1 bu paylasimlar, fenomenlerin Kkisisel yeteneklerini sergilemeye miinhasir olabildigi
gibi daha ¢ok tiiketici kitlesine ulasmak isteyen isletmelerin {irlin tanitimlarini iceren paylasimlar da
olabilmektedir. Bu noktada iiriin tanitimlar i¢in sergiledikleri reklamlar karsiliginda takipgi sayilarina
gore hatir1 sayilir tutarlarda kazanclar elde eden bu kisilerin vergilendirilmesi hususunda Tiirkiye
Cumhuriyeti Hazine ve Maliye Bakanlig1 da bir¢ok calisma yliriitmektedir. Tabi elde ettikleri bu gelir
reklam veren gercek veya tiizel kisilerle imza edilen anlasmaya bagh sekilde degisebilmektedir. Mesela
fenomenlerin elde ettigi gelir, paylasim yaptig1 fotograf veya video sayisina gore belirlenen bir bedel
tizerinden olabilecegi gibi sabit bir miktar 6ngoriillmeden ulasilan kisi sayisi, tiklanma sayisi veya da bu
fenomenlerin takipgi sayilarina gore de belirlenebilmektedir. (Tiirkay, Subat-2019)

Oncelikle Tiirk Vergi Sistemi ve bu sistemi dizayn eden Tiirk hukuk mevzuati kapsaminda 213
Sayili Vergi Usul Kanunun 8. maddesine gore miikellefin tarif seklini aktaracak olursak soyle izah
edebiliriz; “vergi kanunlar1 ¢ercevesinde kendisine vergi borcu tereddiip eden(diisen) gercek ve tiizel
kisilere miikellef” denir. Bununla beraber mezkiir kanunun 9. maddesinde ise bir gercek yahut tiizel
kisinin miikellef olabilmesi icin kanuni ehliyete sahip olmasina veya da taraf oldugu vergiyi doguran
olayin kanunlar ile yasak veya serbest edilmis olmasina liizum bulunmadigi hiikiim altina alinmistir.
(V.UK, 1961, 8. ve 9. maddeler) Dolayisiyla gerek Youtube’dan gelir elde eden youtuberlarin gerekse
diger sosyal medya hesaplarindan gelir saglayan fenomenlerin elde ettikleri kazan¢larindan dolay:
kanuni ehliyetlerinin bulunmamasi tesis edilecek miikellefiyetlerini etkilememektedir. Zira boyle bir
durumda bu kisilerin miikellefiyete miinhasir 6devleri V.U.K'un 10. maddesine gore kanuni
temsilcilerine diismektedir. (Aydemir R. & S. Bakag, 2020: 265)

Sosyal medya icerik iireticileri olan bu fenomenlerin miikellefiyeti hakkinda varolan yasal
diizenleme aktarildiktan sonra, elde ettikleri kazanclarin vergi kapsamina dahil edilmesi icin Gelir
Vergisi Kanunu’'nda belirtilen gelirin unsurlarindan birini veya birkacini teskil edip etmediginin de
tespiti gerekmektedir. (Yazilim, 2021) Zira bir kazancin kanunda belirtilen bir gelir unsuru kapsamina
girmeden yani yasal dayanagi olusturulmadan vergilendirilmesi miimkiin degildir. Buradan hareketle
mezkir kanunun 1. maddesinde gelir; “bir gergek kisinin bir takvim y1li icerisinde elde ettigi safi kazang
ve iratlarin toplam tutar1” olarak ifade edilirken 2. maddesinde gelirin (Ticari Kazang, Zirai Kazang,
Ucret, Serbest Meslek Kazanci, Menkul Sermaye iradi, Gayri Menkul Sermaye iradi ve Diger Kazang ve
Iratlar gibi) hangi unsurlardan miirekkep oldugu hiikiim altina ahinmistir. (Cakir, 2021) Burada ifade

edilen “faaliyetin” nemasi “kazan¢”, “sermayenin” nemasi ise “irattir”. Iste gercek kisiler elde ettikleri
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kazanc ve iratlar lizerinden bu iki unsur kapsaminda vergilendirilmektedir. (Aydemir R. & S. Bakac,
2020: 265)

Sosyal medya fenomenlerinin kazanglarinin Gelir Vergisi Kanunu hiikiimlerine gore vergi
kapsaminda ele alinip degerlendirilebilmesi icin mezkér kanunun 2. maddesinde yukarida belirtilen
gelirin yedi unsuru arasindan “ticari kazang, licret, serbest meslek kazanci ve bir de diger kazang ve
iratlar” acisindan bu kazanglara yaklasilmasi kanaati tekamiil etmektedir. Yani yedi ¢esit gelir unsuru
arasindan en fazla bu sayilan gelir unsurlan ile iligkilendirilebilir. Zira menkul sermaye iradi,
gayrimenkul sermaye iradi1 ve zirai kazang¢ unsurlan ile iliskilendirilmesi bu kazan¢ unsurlarinin
ozellikleri dikkate alindiginda pek miimkiin goziikmemektedir.

Bu kapsamda G.V.K.’nin 37. maddesinde “Her tiirlii ticari ve sinai faaliyetten dogan kazanglara
ticari kazang denilir” hiikkmii yer almaktadir. Maddenin devaminda ticari ve sinai faaliyetleri; “maden,
tas ve kire¢ ocaklarini, kum ve cakil istihsal yerleriyle tugla ve kiremit harmanlarini isletmek, coberlik
islerini ifa etmek, 6zel okul ve hastaneleri isletmek ve gayri menkul alim satim islerini mutat(devamli)
sekilde yapmak, kendi nam ve hesaplarina menkul kiymet alim satimi yapmak, dis protezciligi faaliyetini
gerceklestirmek veya iktisap ettigi araziyi iktisap tarihinden itibaren 5 y1l icerisinde parselleyerek bu
stire icinde veya bu siireden sonra kismen ya da tamamen elden ¢ikarmak” seklinde tarif ederek ticari
kazancin hangi faaliyetlerin nemasi olduguna aciklik getirilmistir. (G.V.K,, 1961: 37. madde). Dolayisiyla
bu madde kapsaminda bir iirtinti tanitmak maksadiyla resim-video gibi gorsel yahut isitsel araglar ile
paylasimda bulunan bir fenomenin, bu reklam yapma faaliyetini siirekli hale getirip, liriine ticari bir
popiilite kazandirarak bahse konu olan iiriiniin bilinirligini artirmasi, bu durumu da bir sézlesmeyle
imza edip karsiliginda bir menfaat saglamasi, edindigi geliri ticari kazan¢ kapsamina dahil etmek i¢in
yeterli goriilebilir. (Demir, 2019: 185) Zira bir faaliyetin ticari faaliyet kapsaminda degerlendirilmesi
mezklr kanunda sayilanlar1 harfi harfine tasimasina liizum bulunmadan ticari bir organizasyonun
dahilinde siirekli bir sekilde ifa edilmesi kafi gelebilmektedir.

G.V.K'nin 61. maddesinde ise lcret geliri; “bir isverene tabi sekilde bir isyerine bagh olarak
calisanlara harcadiklar1 emekleri mukabilinde verilen para, ayin veya bu sair de para ile temsil edilen
menfaatlerdir” seklinde hiilasa edilmistir. Bu noktada kisiye 6denen licretin, avans, prim, zam, tazminat,
huzur hakki, ikramiye, gider karsiigi ve sair adlarla tayin edilmis olmasi onun mahiyetini
degistirmemektedir. (G.V.K,, 1961: 61. madde) Sosyal medya icerik tireticilerinin kazan¢larinin “ticret”
kapsaminda degerlendirilebilmesi i¢in bir isverene tabi bir isyerine bagli, emegini isverenin amacini
gerceklestirmeye miinhasir sarfederek gelir elde etmesi gerekmektedir. Burada en azindan sosyal
medya fenomenlerinin bu kapsamda degerlendirilebilmesi icin Youtubee’'nin veya diger sosyal medya
mecralarinin ¢alisani olmasi ve bir ticret akdi ile isverenin amacina miinhasir isyerine baghlik arzedecek
sekilde siirekli olarak emek sarfetmesi gerekir ki boyle bir durum olmadig1 izahtan varestedir. (Cakir,
2021)

Mezkir kanunun 65. maddesinde hiikiim altina alinan Serbest Meslek Kazanclari ise soyle tarif
edilmektedir; her tiirli serbest meslek faaliyetinden vuku bulan kazanglar serbest meslek kazanglar
olarak adlandirilirken bu faaliyetlerin neler oldugu ayni1 kanunun devaminda; “sermayeden ziyade sahsi
mesaiye, ilmi yahut mesleki bilgiye ya da ihtisasa dayanan ve ticari mahiyette olmayan faaliyetlerin
herhangi bir isverene tabi olmadan sahsina miinhasir bir sorumluluk cihetiyle miinferiden kendi nam
ve hesabina yapilmas1” olarak hiilasa edilmektedir. Devaminda tahkim isleri dolayisiyla hakemlerin
aldiklari ticretler, kolektif, adi ve adi komandit (komanditer hisseleri i¢in) sirketlerin yaptiklari serbest
meslek faaliyetleri neticesinde de vuku bulan kazanglar serbest meslek kazanclari olarak tarif edilmistir.
(Cakir, 2021) Sosyal medya icerik iireticilerinin kendi nam ve hesaplarina paylasmis olduklan ses,
goriintil veya video gibi icerikler kendi kisisel yeteneklerini ortaya koyuyor ise yani sermayeden ziyade
sahsi mesaiye, ilmi yahut mesleki bilgiye veya da bir ihtisasa dayaniyor ise buradan vuku bulan kazang
da serbest meslek kazanci olarak degerlendirilecektir. (Demirel S. & H. Arslaner, 2021: 35) Fakat burada
G.V.K’nin 18. maddesi kapsaminda telif kazanclar istisnasi ortaya cikmaktadir ki buna bir aciklik
getirmek gerekir. S6z konusu madde “mucit, miitercim, miellif, ressam yahut hattat gibi yani hiilasa
kisisel yeteneklerle ortaya ¢ikarilan bir yazilim programai, bir resim, bir beste, bir kitap yahut bir eseri
meydana getirenlerin veya onlarin mirasgilarinin, iizerinde telif hakki olusan bu eserlerini satarak veya
kiraya vererek ya da bir baskasina devrederek gelir elde etmeleri durumunda vuku bulacak kazang
serbest meslek kazanci olarak degerlendirilmekle birlikte telif kazanclar istisnas1 kapsaminda vergi
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disinda tutulacaktir. Ama bu sinir mezkir kanunun 103. maddesinde yer alan gelir vergisi dilimlerinden
4. dilimde belirtilen sinir1 (2022 i¢in 880.000 TL’yi) asmadig1 miiddetce bu istisna devam edecek olup
astig1 takdirde bu muafiyet ortadan kalkacaktir. Hemen burada sunu da belirtmek gerekir ki bu telif
kazanclar1 istisnasi kapsaminda bulunan kazanglar G.V.K'nin 94. maddesinde yer alan vergi
sorumlularindan edinilir ise %17 oraninda stopaja tabi tutulmasi hiikiim altina alinmistir. Bahse konu
olan stopaj istisnaya engel bir durum olusturmamaktadir.

Son olarak mezkir kanunun 80. maddesinde ise gelirin diger kazang ve iratlar unsuru tertip
edilmis olup bu kazancg ve iratlar kendi icerisinde deger artis kazanci ve arizi kazanglar seklinde tasnif
edilmistir. 80. maddede deger artis kazanglari; “ivazsiz bir sekilde iktisap edilenlerle tam miikellef
kurumlara ait olup iki y1l ve daha fazla siireyle elde tutulan hisse senetleri haric menkul kiymetlerle
diger sermaye piyasasi araclarinin elden c¢ikarilmasindan edinilen kazanclar; telif haklar1 veya ihtira
beratlarinin mucidi, miellifi veya kanuni miras¢is1 disindaki kisiler tarafindan satilmasi durumunda
edinilen kazanclar; ortaklik haklarinin veya hisselerinin satilmasindan edinilen kazanclar ve faaliyetine
son verilen bir isletmenin kismen veya tamamen satilmasindan edinilen kazanglar” seklinde tarif
edilmistir. Kanunun 82. maddesinde de arizi kazanclar diizenlenmis olup; “gecici olarak ticari
islemlerden veya bu nitelikteki muamelelere aracilik edilmesi mukabilinde saglanan kazanglar; ticari
yahut zirai bir isletmenin faaliyetiyle serbest meslek faaliyetinin durdurulmasi, terk edilmesi veya hi¢
baslanilmamasi karsiliginda edinilen kazanglar; gayrimenkullerin tahliyesi veya kiracilik haklarinin
devri mukabilinde alinan tazminatlar ile pestamalliklar; arizi olarak yapilan faaliyetler karsiliginda
edinilen kazanglar ve gercek usulde vergiye tabi miikelleflerin terk ettikleri isleriyle ilgili sonradan elde
ettikleri kazanglar” anzi kazanglar olarak tarif edilmistir. (G.V.K,, 1961, 80. ve 82. maddeler) Sosyal
medya icerik ireticilerinin kazanclar1 diger kazanc ve iratlar kapsaminda degerlendirilebilmesi i¢in
yapilan faaliyetin en basta mutat olarak stirekli yapilmamasi gerekmektedir. Bu noktada mutadliktan
kasita miinhasir Danistay bir faaliyetin bir hesap donemi igerisinde en az iki defa vuku bulmasi veya
izleyen hesap donemlerinde tekrarlanacak mahiyette yapilmasi olarak tarif etmektedir. (Aydemir R. &
S. Bakag, 2020, s. 265) Diger taraftan faaliyetin deger artisina miinhasir bir sekilde de yapilmasi yine bu
kazang¢ unsuruna miinhasir bir karinedir. Fakat asagida da goriilecegi iizere ¢ikarilan 6zelgeler veya
yayimlanan kararname ve kanunlar bu cergevede yapilan faaliyetleri siireklilik arzeden bir faaliyet
olarak degerlendirdikleri icin bu kazan¢ unsuru kapsaminda ele almak da ¢ok mimkiin
gozikmemektedir.

Fakat yine de bu miilahazalar 1s181nda sosyal medya icerik iireticilerinin kazang¢lar1 G.V.K.'nin 2.
maddesinde yer alan her bir gelir unsuru agisindan ele alindiginda séyle hiilasa edilebilir ki; eger bir
faaliyet ticari bir organizasyon icerisinde devamli surette sermayeye dayal bir sekilde ifa ediliyor ise
ticari kazang, yok arizl olarak siirdiiriiliiyor ise arizi kazang, yok eger siirekli olup bu defa da
sermayeden ziyade emege dayaniyor ise o zaman da serbest meslek kazanclar1 kapsaminda
degerlendirilebilir. (Ergin, 2021)

Simdi sosyal medya igerik tireticisi olan bu fenomenlerin kazanglari Tiirk vergi mevzuatinda hangi
gelir unsuru/unsurlar1 kapsaminda ele alinmistir ya da herhangi bir gelir unsuru kapsamina alinmis
midir bu istihdafa miinhasir getirilmis miistakir hiikiim ve diizenlemeleri dercedelim.

Ik olarak bu konu ile alakall Gelir Idaresi Baskanhginin 23474 Sayilh ve 16/03/2016 tarihli
“Internetteki Sosyal Paylasim Siteleri Uzerinden Reklam Paylasimlarina Goére Yapilan Odemelerin
Vergilendirilmesi” adli yayimladig1 6zelgede kurum olarak su kanaati tasidiklar1 beyan edilmistir;
G.V.K'nin 37. maddesinde izah edilen ticari kazang hiikiimleri dikkate alinarak sahibi oldugu sosyal
medya hesabinda ticari bir organizasyon dahilinde bir gercek yahut tilizel kisinin ifa ettigi mal veya
hizmetin tanitimini yapmak suretiyle (reklam) diizenli olarak gelir elde eden sosyal medya
fenomenlerinin kazanglarinin gelir vergisi kapsamina alinmasi gerekmektedir. Ayrica yine bahse konu
olan kisilerin kazang¢lar1 mezkiir 37. madde kapsamina dahil edilerek gelir vergisi miikellefiyeti tesis
ettirildiginde KDV miikellefiyetinin de vuku bulacagi belirtilmistir. Bundan miirekkep 6édemeyi yapan
kurum agisindan da kurum kazanci tespit edilirken (-ki bu édemenin stirekli yahut arizi olmasinin
ehemmiyeti yoktur) bu yaptiklar1 6demelerden dolay1 gider kaydedebilecekleri belirtilmistir. (G.I.B.,
2016) Hiilasa gelir idaresi tarafindan yayimlanan 6zelgede sosyal medya fenomenlerinin kendi
sayfalarindaki faaliyetleri karsiliginda edindikleri kazanc ticari kazang olarak ifade edilmistir. (Yazilim,
2021) Hatta kazanglar siirekli bir organizasyon dahilinde elde edilir ise ayrica edinilen gelir iizerinden
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katma deger vergisi vermesi gerektigi kanaati de paylasilmaktadir. (Tiirkay, Subat-2019) Lakin su
hususu da ifade etmek gerekir ki bahse konu olan mezkir 6zelgenin yayim tarihinden yaklasik 1 ay evvel
193 sayili Gelir Vergisi Kanunu'nun miikerrer 20. maddesiyle getirilen gen¢ girisimciler istisnasi
kapsaminda 10/02/2016 tarihinden itibaren ticari, zirai yahut mesleki faaliyetleri sebebiyle ilk kez gelir
vergisi miikellefiyeti tesis olunan genc girisimcilere(18 yasini doldurmus-29 yasindan giin almamis)
faaliyete basladiklar1 takvim yilindan itibaren 3 vergilendirme dénemi boyunca kazanglarinin 75.000
TL’lik kismi gelir vergisinden miistesna tutulmustur (G.V.K,, 1961)

Daha sonra bu kapsamda esasen dijital ortamda sunulan reklam hizmetleri veren, bu
hizmetlerden kazang saglayan, bu hizmetlere aracilik eden kisilerin edindikleri kazanglara miinhasir bir
yasal diizenleme ile ylikiimliiliik getiren 19/10/2018 tarih ve 30630 Sayili Resmi Gazetede 476 Sayili
Cumhurbaskan1 Karar1 yayimlanmistir. (Cosar, 2019) Mezk{r kararin igerigine bakildiginda 1.
maddesinde dijital ortamlarda olusturulan sosyal medya hesaplarinda yayimlanan iiriin ve hizmet
tanitimlari(reklam) karsilifinda istihkak sahiplerinin vergi miikellefi olup olmadiklarina bakilmaksizin
ifa ettikleri bu reklam hizmeti veya bu hizmete tavassut etmeleri mukabilinde elde ettikleri kazanclar
lizerinde 6demeyi yapan birimler tarafindan adlarina vergi kesintisi (tevkifat) yapilacag: hiikiim altina
alinmistir. (C.K. 476, 2018) Kararin 2. maddesinde ise s6z konusu reklam hizmetini gergeklestiren veya
bu hizmete aracilik eden gercek kisilere (tam veya dar miikellef olmasi birseyi degistirmez) yapilacak
o0demelerden %15 oraninda tevkifat yapilacag: hiikiim altina alinmistir. (Yoriik, 2019) Mezkir kararin
3. maddesinde ise bahse konu olan hizmetlerden dolay1 yapilacak 6demeler eger dar miikellef bir
kuruma yonelik olacak ise yine oranin %15 seklinde uygulanacagi ifade edilmektedir. (Karyagdi, 2020)

Ayrica 476 sayili CK'nin 3. maddesi ile beraber dar miikellef kurumlara(Facebook, Youtube gibi)
0deme yapanlar tarafindan K.V.K’nin 30. maddesinde yapilan diizenlemeler g¢ercevesinde reklam
hizmeti alinmasi karsiliginda 6denen bedeller iizerinden %15 oraninda kurumlar vergisi stopaji
yapilmasi 6ngoriilmiistiir. (Demirel S. & H. Arslaner, 2021: 40) 4. maddesine bakildiginda, bu kazanci
elde edenler eger tam miikellef bir kurum ise bunlara uygulanacak kesinti oraninin %0 oraninda
uygulanacag hiikiim altina alinmistir. (Ber, 2018) S6z konusu kararin 5. yani nihai maddesinde de
yukarida 4 maddede getirilen hiikiimlerin 01/01/2019 tarihinden itibaren vuku bulacak kazanglar icin
gecerli oldugu hiikiim altina alinmistir. (Mert, 2020: 31) Boyle bir uygulamanin getirilmesindeki maksat,
haksiz rekabeti engellemek, vergi kaybinin miimkiin oldugunca 6niine gegmek ve yabanci firmalarin
(dar miikellef) Tirkiye sinirlari icinde sirketlesmesini temin etmektir. Ayrica bunlarin yaninda e-ticaret
sektoriiniin giinden giine daha hizli bliyiime ivmesi kazandig1 gortliirse ve yaklasik bu sektore 1 TL'lik
yatirmin milli gelire 17,2 TL’lik katki sagladigi diisiiniiliirse konulus amaci izahtan varestedir.
(Gemicioglu, 2021)

2016 yilinda getirilen geng girisimci istisnasina ilaveten 2018 yilinin haziran ayinin hentiz basinda
dayine yas aralig1 belirtilen genc girisimcilere 1 y1l boyunca Bag-kur prim destegi de getirilmistir. Fakat
bu tesviklerin yaninda 2018 yilinda yayimlanan 19/10/2018 tarih ve 30630 Sayili Resm1 Gazetede 476
sayili Cumhurbaskani Karar1'na binaen sosyal medya fenomenleri geng girisimci istisna ve tesvikinden
yararlansa dahi %15 vergi tevkifatina muhatap tutulmalarina engel degildir. (Yazisi, 2021: 4)

Eger sosyal medya platformlarinda youtuber, blogger gibi sosyal medyada kanali olan fenomenler
kendi kanallarinda verdigi reklam hizmetlerinden dolay1 bizzat Facebook, Youtube gibi G.V.K.'nin 94.
maddesinde stopaj yapmaya yetkili olanlar arasinda bulunmayanlardan takipci sayisi, video tiklanma
sayisi gibi kriterlere gore gelir kazang elde ederse 476 sayili Cumhurbagskani Karari’na gore tevkifat
yapil(a)madigl icin kisinin (youtuber, blogger) gelirini bizzat kendisi ticari kazang olarak beyan etmesi
gerekmektedir. (Demirel S. & H. Arslaner, 2021: 34)

13/11/2019 tarihinde 129069 sayili 6zelgenin sonu¢ kisminda ise internet ortaminda verilen
reklam hizmetleri ilizerinden gelir elde eden youtuberlarin Google ireland miiessesesinden edindigi
kazanclarin stopaja tabi tutulup tutulmayacagr hakkinda yukarida bahsi gecen 476 Sayil
Cumhurbaskani Kararina gore su goriis miitalaa edilmistir; mezkir karara gore miikellefin sahsi sosyal
medya hesabindan yayimlanan reklamlar karsiigindan Google Ireland firmasindan edindigi gelirin
G.V.K’nin 37. maddesi hiikmii geregince ticari kazang sayillmasina; s6z konusu gelirin yillik beyanname
ile beyan edilmesine, s6z konusu gelir yurt disinda sahsi gelir vergisine muhatap tutuldugunda bunu
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tevsik etmek (belgelemek) suretiyle vuku bulacak vergi tarhiyatindan mahsup edilmesi yoniinde goriis
paylasilmistir. (Yazisi, 2021: 2)

21/01/2020 tarihinde Gelir idaresi tarafindan yayimlanan 6zelgede ise facebook, instagram gibi
sosyal medya mecralarinda hesap olusturarak buralarda goriintd, video, reklam filmi gibi paylasimlar
yaparak takipci sayilarinin artirilmasi ile bu sayfalarin takip ve yonetimleri isinin 37. madde
hiikiimlerine gore ticari kazanc olarak vergiye konu olmasi yoniinde goriisleri beyan edilmistir. Ayni
yilin sonuna dogru (11/12/2020) yine yayimlanan bir baska 6zelgede ise youtube gibi sayfalarda
Uretilen iceriklerin yayimlanmak {zere sayfaya yiiklendikten sonra izlenmeleri mukabilinde
sayfa/kanal sahiplerine bir defaya mahsus yapilan 6demelerin dahi ticari kazanc¢ hiikiimlerine gore
vergilemeye konu olmasi fikri hasil olmustur. Ayrica bu sayfalarin (youtube gibi) kisisel hesaplarina
ylklenen igeriklerin izlenmesi karsiliginda elde edilen kazanglarin vergiye konu olduktan sonra bu
icerikler silinmeden youtube hesabinda Oylece yiiklii olarak birakilmasi durumunda daha sonra
izlenerek yine gelir saglama potansiyeli tasidigi goriisii belirtilerek verginin konusuna dahil olacagi
yoniinde beyanlar paylasilmistir. (Ergin, 2021)

Son olarak 26/10/2021 tarihli 31640 Sayili Resmi Gazete’de yayimlanan “Vergi Usul Kanunu ile
Baz1 Kanunlarda Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun” ile getirilen diizenlemeler cercevesinde ise sosyal
icerik iireticileri ile mobil cihazlara miinhasir uygulama gelistirenlerin 01/01/2022 tarihinden itibaren
elde edecekleri gelirler icin hem katma deger vergisinden hem de gelir vergisinden miistesna edildigi
hiikiim altina ahnmistir. (Aras, 2021) S6z konusu diizenlemeye gore;

“Dijital ortamlarda ses, goriintii ve video paylasimlari kendi sosyal medya hesaplarinda
gerceklestiren sosyal medya icerik treticileri (youtuber, tiktogger v.s. gibi) ile akilli telefon, tablet,
notebook gibi cihazlara uygulama treten kisilerin elde ettikleri kazanglar gelir vergisinden miistesna
edilmistir. S6z konusu kazanglarin bu istisnadan faydalanabilmesi i¢in Tiirkiye’de kurulu bir bankadan
acilacak hesaba yatirilmasi gerekmektedir. Tabi bu agilan banka hesaplarina yatirilan kazanc tizerinden
sosyal medya icerik {ireticisi adina banka tarafindan %15 stopaj yapilacaktir. S6z konusu stopaj kisinin
muafiyetini zedelememektedir. Ayrica kisinin bundan baska kazancinin olmasi yahut baska bir
miikellefiyetinin bulunmasi da bu istisna durumuna engel olusturmamaktadir. Bahse konu olan istisna,
s0z konusu kazancin G.V.K.'1n 103. maddesinde hiikiim altina alinan gelir vergisi tarifesinin dérdiincii
diliminde belirtilen sinir1 asmamasi durumunda gecerli olacaktir. (2022 yili i¢in bu sinir 880.000
TL’dir). Kisi bu sinir1 astig1 takdirde ya da tiim gelirlerinin ikinci fikrada tarif edildigi sartlara gore elde
edilemedigi durumunda s6z konusu istisnadan ve tabi tutuldugu stopajdan yararlanamayacaktir. Ve
dahi su da belirtilmelidir ki mtkellefin istisnaya iliskin hiikiimleri tasimadiginin anlasilmasi durumunda
eksik tahakkuk ettirilen vergi, vergi ziyal cezasi ve gecikme zammu ile birlikte tahsil edilecektir. Son
olarak burada belirtilen %15 stopaj oranin1 Cumhurbagkan sifira kadar indirmeye bir katina kadar
artirmaya yetkilidir.” (7338 Sayili Kanun, 2021, s. 1-2 / Madde-2 (Miikerrer 20/B))

Burada su husus da agikliga kavusturulmalidir ki bu diizenlemenin sinirlari ¢ergevesinde 880.000
TL (2022 yih igin) gelir elde eden bir sosyal medya igerik iireticisinin istisnadan ve stopajdan
faydalandigi i¢in nihai olarak %15 orani tizerinden nihai olarak 132.000 TL tevkifat yoluyla vergi borcu
dogarken, 880.001 TL gelir kazanan bir baska sosyal medya icerik iireticisinin ise bu muafiyetten
yararlanma hakki ortadan kalkarak sirket kurmasi gerekecek ve dolayisiyla 2022 yihi icin belirlenen
kurumlar vergisi orani olan %23 tizerinden yaklasik 202.423,23 TL kurumlar vergisi yikimluligu
ortaya cikacaktir. (Dogrusoz, 2021) Yani gelirdeki 1 TL’lik artis 6denecek vergi de 70.423,23 TL ilave
vergi yukl dogmasina sebep olacaktir. (Sahin, 2021) Tabi bunun yaninda muafiyet ortadan kalktig1 ve
sirket kurma zarureti vuku buldugundan dolayi, defter tutma yiikiimliligi, fatura dizenleme
yukimliliigl ve beyanname verme yiikiimliiliigl gibi birtakim ytikiimliliikler de dogacaktir. (Karyagdi
N. & B. Tas, 2021)

Hiilasa yukarida bahsedilen 7338 sayili son diizenlemeye kadar dijital ortamda video, ses, goriintii
gibi sosyal medya icerikleri lireterek Kkisisel sosyal medya hesaplarinda paylasan kisiler bu
paylasimlarindan o6tiirii 100 TL dahi para kazanmis olsalar bunun i¢in sirket kurmalar1 ve dolayisiyla
bu kurmus oldugu sirketten dolay1 kira, SGK primi, ¢alisacagl mali miisavir i¢in yapacagi 6deme,
kazancini beyan etme, ve bunun icin kullanacagi beyannameden dogacak damga vergisi, KDV v.s. gibi
bircok gidere katlanmalar1 da gerekiyor idi. Fakat artik 7338 sayili kanunda ele alinan bu durum
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aydinlatilmis ve artik sosyal medya icerik iireticilerinin ve akilli cihazlar icin uygulama gelistirenlerin
belli bir miktara kadar (2022 yili icin 880.000 TL) kazang elde etmeleri durumunda vergiden istisna
tutuldugu ancak bu istisna sinirini asmalari durumunda sirket kurmak ve ticari kazanc¢ hiikiimleri
kapsaminda kurumlar vergisi miikellefiyeti tesis olunacagi hiikiim altina alinmistir. Burada hemen sunu
da tekrar hatirlatmakta fayda vardir ki bu istisna 01/01/2022 tarihinden itibaren dogacak kazanglar
icin s6z konusu olup dolayisiyla bu mezkir tarihten dnceki kazanglar i¢in gecerli olmayacaktir. (Sahin,
2021)

SONUC

Bilgi teknolojilerindeki ilerlemeye miinhasir insan hayatinda vuku bulan yenilikler i¢ctimai ve iktisadi
nizamin bir¢cok noktasina niifuz ederek yeni iletisim teknikleri ve yeni ekonomik miinasebetlerin
dogmasina sebebiyet vermistir. insanlar dijital ortamin getirmis oldugu birtakim avantajlar sayesinde
belki giinliik hayatlarinda rast gelme olasiligi pek miimkiin géziikmeyen farkli cografyalardaki kisi ve
miiesseselere ¢ok rahat ulasabilmekte ve onlar ile temas kurabilmektedirler. Bu durum oénceleri daha
kiilfetli olan aracilara miiracaat etme zaruretini ortadan kaldirarak Kkisilerin yaptig1 faaliyetleri
ulasmak/ulastirmak istedikleri kitlelere daha hizli ve 6zgir bir sekilde duyurmalarina imkan
yaratmistir. Mesela bu noktada bir kisinin sanatsal(ses) yetenegini duyurmak icin eskiden oldugu gibi
Unkapani'ndaki plake¢ilara miiracaat etme zarureti ortadan kalkarak sahsina miinhasir yetenegini
sergilemek maksadiyla olusturacagi ses veya videoyu dijital ortamda paylasarak ¢ok daha fazla sayida
insan kitlesine ulastirabilmektedir.

Bununla beraber kar arzusu ile faaliyet icra eden miiessese sahibi girisimciler gelirlerini maksimum
noktaya tasimak ve rekabet ortaminda konumlarim daha da giiclendirmek igin ifa ettikleri mal ve
hizmetleri tanitmak ve cazip hale getirmek durumundadirlar. Dolayisiyla bu istihdafa yonelik
faaliyetlerine miinhasir reklam ¢ekme, tanitimlarda bulunma gibi girisimlerle olduk¢a fazla kisiye
ulagmak istemektedirler. iste dijital ortamin getirmis oldugu avantajlarin sayesinde diinyanin farkl
noktalarinda bulunan kisilere dijital mecralardan dogrudan veya araci vasitasiyla ulasarak ¢ok biiyiik
kitleleri, ifa ettikleri mal ve hizmetlerden haberdar ederek cazibesini artirabilmekte ve hedef kitlesini
daha da genisletebilmektedirler. Giinlimiizde girisimciler bu faaliyetlerini https://www.ebay.com/ ,
https://www.alibaba.com/ , https://tr.aliexpress.com/ gibi ticari gayelerle kurulan dijital alis-veris
siteleri vasitasiyla pazarlayabildikleri gibi {iriin reklam ve tanitimlarini da giiniimiizde en az bu siteler
kadar etkili olan sosyal medya hesaplari araciligiyla gerceklestirebilmektedirler.

Internetin bilgisayar, laptop, tablet ve nihayetinde akill telefon ile insan hayatina iyiden iyiye niifuz
etmesine mukabil artik insanlar giinliikk yasamlarinin ¢ok 6nemli bir kismimi dijital ortamlarda
gecirmektedirler. Ozelikle ticari istihdafindan ziyade sosyal iletisim aglar lizerine tesis edilen bu dijital
mecralar; 2000’1 yillarin basinda MSN Mesenger, 2004’te Facebook, 2005'te Youtube, 2006’da Twiter,
2010’da Instagram, 2011’de Snapchat ve 2016’da Tiktok ile her gecen giin insanlarin adeta giinliik
yasamlarinin bir pargasi haline gelmistir. Bu sayilan platformlarda kisiler kendi sayfalarinda goriinti,
ses yahut video gibi araglarla zaman zaman ilgi alanlarina miinhasir igerikler olsa da giintimiizde artik
daha yogun bir sekilde kendi kisisel yeteneklerine havi paylasimlar yapmaktadirlar. iste her gecen giin
popiilitesi ve ziyaretci sayisi fevkalade artan bu sayfalar1 kullanan kisiler paylasimlarinin binlerce,
milyonlarca hatta milyarlarca kisiler tarafindan izlenmesi sonucu yepyeni ve énemli bir gelir kapisinm
da ortaya cikarmis oldular. Artik bu sosyal medya platformlarinda oldukg¢a taninan ve adeta halk
arasinda internet fenomeni olarak adlandirilan sosyal medya icerik tUreticileri sadece kendi Kkisisel
yeteneklerini bu kendi sayfalarinda paylasmakla kalmamis, isletmelerin varhigini devam ettirebilmeleri
icin dijital cagin adeta altin kurali olan rekabet giiciini artiracaklari, iriin tanitimlarini
gerceklestirecekleri cazibesi yiiksek mecralar haline gelmislerdir.

Tabi biitiin bu ¢agin getirdigi yeniliklere devletler de ayak uydurmak durumunda kalmis ve firsat
esitligini bozacak, rekabet ortamina zarar verecek yeni faaliyet alanlarini kontrol altina almak i¢in bir
takim yasal diizenlemelere miiracaat etmislerdir. Bu ¢ercevede az 6nce sayilan youtube, facebook
instagram gibi sosyal medya platformlarinda ciddi kazanglar saglayan bu icerik treticilerinin elde
ettikleri kazanclar tilkelerin vergi mevzuatlarina dahil edilerek vergilendirilmeye ¢alisiimaktadir. Bu
girisimlerde bulunan iilkelerden biri de Tiirkiye Cumhuriyeti’dir.

835 I K.Gozen Bozdogan, S.Bayramoglu Tiirkiye’de Sosyal Medya Fenomenlerinin ve Youtuber’larin Kazanglarinin...


https://www.ebay.com/
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Tirkiye Cumhuriyeti’'nin mevzuatlari ¢cergevesinde bu calismanin istihdafina yonelik yukarida izah
edilen dijital platformlardan hatir1 sayilir kazanglar elde eden igerik lireticilerinin bu faaliyetlerinden
dolay1 kazanclarinin vergilendirilmesi icin birtakim adimlar atilmistir. 2016 yilindan itibaren maliye
teskilati tarafindan yayimlanan o6zelgeler ile mevzuya aciklik getirilirken esasen baglayici hiikiim
barindiran diizenlemelerin baslarinda bulunan diizenleme 2018 yilinda yayimlanan 476 Sayil
Cumhurbaskani Karari olmustur. Bu karar kapsaminda kazancin miktarina bakilmaksizin kim ki bu
dijital platformlardan gelir elde eder, elde ettigi gelir icin kesinlikle sirket agmasi, beyanname vermesi
ve bunun kazancin lizerinden vergiye tabi tutulmasi gerekmektedir. Bu konuda getirilen en son 7338
Sayili yasal diizenleme de ise bu mecralardan gelir elde edenlere gelir vergisi tarifesinin IV. Diliminde
belirlenen kazang sinirinin (-ki 2022 icin 880.000 TL) asilmamasi halinde vergiden miistesna tutulacagi
hiitkiim altina alinmistir. Fakat bu belirtilen sinira kadar gelir elde eden kisiler %15 oraninda banka
hesaplarina bu faaliyetlerinden dolay1 yatirilan paralardan stopaja tabi tutulacaktir. S6z konusu stopaj
vergi istisnasim1 zedeleyen bir diizenleme degildir. Dolayisiyla 2022 yilinda bu sosyal medya
fenomenleri bu faaliyetlerinden elde ettikleri kazanc¢larindan dolay1 Tiirkiye’de kurulu bir bankadan
ozel hesap actirmalar1 ve burada kendileri adina %15 oraninda stopaja tabi tutularak miikellefiyet
o0devlerini tamamlamis olmaktadirlar. Fakat bu sinir asildig1 takdirde sosyal medya icerik iireticilerinin
sirket kurmalar1 gerekmekte olup beyanname vermeleri gerekerek kurumlar vergisi mikellefiyeti vuku
bulmaktadir. Dolayisiyla boyle bir durumda stopaj imkanindan faydalanamamaktadirlar.

Hasili Tiirk vergi mevzuati tim vecheleri ile ele alindigindan tekamiil eden diizenleme; sosyal medya
platformlarindan gelir elde eden sosyal medya igerik lreticileri ve akilli cihazlar i¢in uygulama
gelistirenler kazanglari belli bir noktaya kadar vergiden istisna tutulmakta ancak %15’lik bir stopaja
muhatap olmaktadirlar. Ayrica bununla beraber defter tutma, beyanname verme gibi birtakim
ylukiimlilikler dogmamaktadir. Ancak bu belirtilen kisilerin elde ettikleri kazanclar diizenlemede
belirtilen sinir1 gecer ise bu durumda stopaj yiikiimliiliigiinden yararlanma durumu ortadan kalkarak
sirket kurma, beyanname verme ve kurumlar vergisi miikellefi olma gibi ylikiimliiliikler dogmaktadir.
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