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Oz

Bu arastirma, Kapadokya Bolgesi’ne gelen ziyaretcilerin cografi isaretli iirtinleri bilme durum-
larinin gastronomik destinasyon algilari iizerinde etkili olup olmadigini belirlemek amaciyla ya-
pilmistir. Mevcut arastirmanin evrenini, 2018 yili Nisan-Agustos aylar1 arasinda cografi isaret
ile tescilli iirtinlerin bulundugu ve sinirlar1 Kapadokya Bolgesi’nde yer alan Kayseri ve Nevsehir
illerine gelen ziyaretgiler olusturmaktadir. Orneklem capi ise ziyaretcilerden kolayda drnekleme
yoluyla secilen 441 katilimcidan olusmaktadir. Veri toplama araci olarak anket formu kullanil-
mustir. Calismada elde edilen istatistiki verilere iliskin tanimlayici istatistiklere bakilmis, veriler
basit regresyon analizi ve korelasyon analizi kullanilarak analiz edilmistir. Arastirma sonucunda
Kapadokya Bolgesi’ne gelen ziyaretgilerin cografi isaretli iirlinleri bilme durumlar ile gastrono-
mik destinasyon algilar1 arasinda istatistiki olarak anlamli ve pozitif yonlii bir iliski oldugu tespit
edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Cografi isaret, gastronomi turizmi, Kapadokya bolgesi

The Effect of Geographical Indication Product Knowledge of Visitors to Cappadocia on
The Gastronomic Destination Perception

Abstract

This research was carried out to determine whether the visitors who come to the Cappadocia Re-
gion know registered products with geographical indication have an impact on their perception of
gastronomic destinations. The population of the research consists of visitors coming to Kayseri

'Bu makale “Cografi Isaret Ile Tescilli Uriinlerin Gastronomik Destinasyonlara Etkisi: Kapadokya Bélgesi'nde Bir Aragtirma”
baslikl: yiiksek lisans tezinden iiretilmistir.
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and Nevsehir provinces, which have products with a geographical indication and whose borders
are located in Cappadocia Region between April and August 2018. The sample consists of 441
participants selected through convenience sampling method. In the research, a questionnaire form
was used as a data collection tool. Descriptive statistics related to the data obtained in the study
were examined. The data were analyzed using simple regression analysis and correlation analy-
sis. As a result of the research, it has been determined that there is a statistically significant and
positive relationship between visitors’ knowledge of geographically registered products and their

perceptions of gastronomic destinations.

Keywords: Geographical indication, gastronomic tourism, Cappadocia region

Giris

Diinyada niifusun artmasi ve sosyoekonomik
degismelerin ortaya ¢ikmasi sonucunda insan-
larin aliskanliklari, ihtiyaclar1 ve zevkleri farkli-
lagmis ve bununla beraber tiiketim tercihleri de-
gisiklik gostermeye baslamistir. Tarim, gida ve
diger temel ihtiyaglarin liretimi i¢in yaygin bir
sekilde kullanilmaya baglanan yeni teknolojiler,
yoresel lriinlerin talep edilmesini ve dnemini
artirmistir (Sahin ve Meral, 2012). Giinlimiizde
yoresel iirlinlerin farkliliklarinin ortaya ¢ikaril-
mas1 ve bu {iriinlerin denenmesinin yayginlasti-
rilmasi1 sonucu ziyaretgiler yoresel gastronomik
iirlinlere sahip iilke veya bolgeleri tercih etmeye
baslamislardir.

Yoresel gastronomik iiriinler, destinasyonlarin
tamtiminda 6nemli bir aragtir (Aydogdu, Ozka-
ya-Okay ve Kose, 2016). Yoreye 6zgl yiyecek
ve igeceklerin ait oldugu cografyada yasayan
yerel halka 6zgii deneyim ve becerilerle iire-
tilmesi ve sunulmasi, destinasyonun ziyaretci-
ler tarafindan diger destinasyonlara gore farkli
algilanmasina sebep olmakta ve tercih edilebi-
lirligini arttirmaktadir (Bucak ve Ates, 2014;
Colak, 2009; Du Rand ve Heath, 2006). Bu se-
beple bir destinasyon turizm gelirlerini artirmak
istiyorsa bolgenin sahip oldugu gastronomik
iriinleri ¢ekicilik unsurlarinin basinda 6n plana
cikarmalidir. Yani destinasyonlarin gastronomi
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turizmine daha fazla 6nem vermesi gerekmek-
tedir (Bucak ve Ates, 2014; Cohen ve Avieli,
2004; Du Rand, Heath ve Alberts, 2003).

Destinasyonlarin, belirli bir yorede {iretilen
gastronomik iirlinlerinin dogalligin1 ve kalitesi-
nin siirdiiriilebilirligini koruma altina almak i¢in
cografi igaret sistemini kullanmalar1 6nemlidir.
Cografi isaretler, lirtiniin kaynaklandig1 cografi
bolgeyi ve iirlin kalitesini garanti altina alma-
lar1, tirtiniin bilinirligini ve katma degerini ar-
tirmalari; bulunduklar: bolgeye ekonomik katki
saglamalari, liretici ve tiiketicileri koruma altina
almalar1 agisindan 6nemli bir rol tistlenmektedir
(Aki, 2006). Ayrica cografi isaretler, yoresel
tiriinleri ve 6zellikleri ortaya ¢ikarmakta, yoreye
0zgll gastronomik tirlinleri markalastirmakta,
ireticinin gelirine, bolgenin kirsal turizmine
ve kirsal niifus i¢in is olanaklarinin olusmasina
katki saglamaktadir (Kan ve Glilgubuk, 2008).
Cografi isaretleme sistemi, geleneksel iiretimi
tesvik ettiginden, geleneksel yasam kiiltiiriinii
ve bu kiiltiiriin sundugu yoresel iiriinleri ve lez-
zetleri koruyup tanitarak ait oldugu bolgedeki
destinasyona turist ¢gekmede ve destinasyonun
gastronomi turizmi agisindan gelismesinde
onemli bir etkendir (Durlu Ozkaya, Siinnetci-
oglu ve Can, 2013).



Son yillarda istek ve beklentileri degisen ziya-
retciler, 6zel ilgi alanlarimi yansitan iriinlerin
bulundugu destinasyonlar1 daha fazla tercih
etmeye baslamiglardir. Bu yilizden ziyaretciler
artik deniz, kum ve giines {i¢liisii yerine des-
tinasyonlara ait yoresel {iriinleri merak ederek
gastronomi amagl seyahatler gergeklestirmek-
tedir. Yerel kiiltiirtin 6nemli bir par¢asi olan yo-
resel Uirtinler, iiretildigi yore ile aralarinda giiclii
bir bag olmasindan dolay1 son zamanlarda des-
tinasyon cekicilik unsuru haline gelmeye bas-
lamistir. Bu yoresel {riinleri taklitlerine karsi
korumak ve hangi yoreye ait oldugu karmasasi-
n1 onlemek amaciyla yapilan cografi isaretleme
sistemi sayesinde yoOresel iirlinler koruma altina
alinmaktadir. Destinasyonlar i¢in 6nemli olan
bu tliriinlerin unutulmasini engellemek amaciyla
cografi isaret ile koruma altina alinmas1 ve sii-
rekliliginin saglanmas1 gerekmektedir. Y oresel
iriinlerin korunup gelistirilmesi, turizm sektori
ve lilke tanitimina katki saglamaktadir. Cografi
isaret ile tescillenen iirlinler sayesinde destinas-
yon gastronomik 0zellik kazanarak diger bolge-
lere gore rekabet {istlinliigii saglayabilecektir.

Dogal giizellikleri ile 6n plana ¢ikan Kapadok-
ya Bolgesi, bulundugu cografi konum itiba-
riyla turizm agisindan Onemlidir. Yeme i¢cme
kiiltiirti bakimindan kendine 6zgii ayurt edici
ozellik ve farkliliklara sahip olan bolge, zen-
gin bir ¢esitlilige sahiptir ancak gastronomi
turizmi acisindan hak ettigi degeri goreme-
mektedir. Konu ile ilgili yapilan literatiir ta-
ramas1 sonucu Tirkiye’de cografi isaretler ile
ilgili birgok calisma yiiritildiigii gorilmiis
ancak Kapadokya Bolgesi’'nin kapsadig illeri
icine alan bu tarz calismaya rastlanilmamaistir.
Kapadokya Bolgesi’nde daha once bdyle bir
caligmanin yapilmamis olmasi, literatiirdeki
boslugu doldurabilmesi ve ilerde yapilacak ¢a-
lismalara yol gosterebilmesi agisindan 6nem-
lidir. Yerli ve yabanci birgok turisti ¢ceken ve
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calismaya konu olan Kapadokya Bolgesi’ne
ait 2018 yilinda 8 adet cografi isaret ile tescil-
lene ve 2 adet tescil bagsvuru asamasinda olan
iriin bulunmaktadir. Ancak 2022 verilerine ba-
kildiginda arastirmanin yapildigi Nevsehir ve
Kayseri illeri sinirlart igerisinde 13 adet cografi
isaret ile tescillenen ve 12 adet basvuru asama-
sinda olan {iriin yer almaktadir. Bu arastirma-
nin temel amaci; Kapadokya Bolgesi’ne gelen
ziyaretgilerin cografi isaretli tiriinleri bilme du-
rumlarini tespit edilmesi, bolgeye ait ve 6zgiin
nitelikleri ile taklit edilemeyen cografi igaret ile
tescilli triinlerin gastronomik destinasyonun
olugmasinda, gelismesinde ve nitelik kazanma-
sinda etkili olup olmadiginin incelenmesidir.
Elde edilen sonuglar dogrultusunda oneriler ge-
listirilmeye ¢aligiimistir.

Kavramsal Cerceve
Gastronomi Turizmi Kavram

Gastronomi turizmi; ilk ortaya ¢iktig1 zaman-
dan beri “mutfak turizmi”, “yiyecek icecek
turizmi” veya “tadim turizmi” olarak ifade
edilmektedir. Fakat en kapsamli ifade sekli ola-
rak gastronomi turizmi teriminin kullanildigi
goriilmektedir (Tiirkay ve Geng, 2017). Ifade
edilen bu terimler genel olarak “turistleri seya-
hate giidiileyen temel faktorlerin yerel yiyecek
ve igeceklerin oldugu destinasyonlara yonelik
yaptiklar1 geziler” seklinde agiklanabilmektedir
(Gokdeniz, Erdem, Ding ve Celik Uguz, 2015).
Hall ve Mitchell (2001), gastronomi turizmini,
turistlerin birinci seyahat motivasyonunun bir
yiyecek veya igecegi tatmak veya 6zel bir ye-
megin yapimint gormek, yiyecek {ireticilerine,
yemek festivallerine, restoranlara ve 6zel iiretim
yerlerine yapilan ziyaretler olarak agiklamakta-
dir. Richards (2002) ise gastronomi turizmini,
turistlerin yemeklerin hazirlanmasi, pisirilmesi
ve icerik hakkinda bilgi sahibi olabilmeleri, bu
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sayede kendilerini gelistirebilmeleri ve yeme
icme geleneklerinin igerisinde nasil yer aldigini
gormeleri acisindan gitgide biiyiiyen ve yaratici
bir sektor olarak tanimlamustir.

Cografi Isaret Kavram

Cografi isaret kavrami, “belirli bir alandan kay-
naklanan bir iirlinii tanimlayan ya da kalitesi,
iinii veya diger karakteristik Ozellikleri baki-
mindan cografi kaynagina atfedilen, bir bolge-
yi temsil eden sinal miilkiyet hakkidir” seklin-
de tanimlanabilmektedir (Ilicali, 2005). Baska
bir ifadeyle; belirgin bir niteligi, linii veya di-
ger Ozellikleri itibariyle kokenin bulundugu
bir yore, alan, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis
bir {irlinii gosteren isaret olarak agiklanmakta-
dir (Ceyhun-Sezgin, 2016; Ertan, 2010; Giray,
Ozkan ve Oran, 2012; Nizam, 2011). Cografi
isaretlemeye konu olan unsurlar, bir bolgeye
0zgl tarim triinleri, el sanat1 veya gida tirtinleri
gibi farkli nitelige sahip bir¢ok ydresel iiriinleri
kapsamaktadir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu,
2022).

Cografi isaretli Uriinlerin Gastronomik
Destinasyon Uzerindeki Onemi

Son yillarda turizm hareketleri kapsaminda
kiiltiirel ve geleneksel degerlerin onemi gitgi-
de artmaktadir. Bu yiizden turistler, yerel kiil-
tiir ve degerlerini kaybetmemis ve bunu koru-
yan destinasyonlar1 tercih etmeye baslamistir.
Bu hareketlilik kapsaminda yoresel iriinlerin
korunmasi ve 6n plana ¢ikarilmasinin 6nemli
bir husus oldugu bilinmektedir (Durlu-Ozkaya,
Siinnetgioglu ve Can, 2012; Mercan ve Uziil-
mez, 2014). Bu yilizden gastronomi turizmi agi-
sindan hem diinyada hem de Tiirkiye’de 6nemli
olan yoresel lriinler arasindaki karigikligi 6n-
lemek i¢in hazirlanan yasa ile turistik deger ta-
styan bu iriinler, cografi isaretleme ad1 altinda
korumaya alinmaktadir (Orhan, 2010).
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Tirkiye’de kirsal alanlarin fazla olmasi ve kiil-
tiirel, yerel degerler agisindan zengin olmasi,
iilke i¢in cografi isaret sistemini onemli hale
getirmektedir. Cografi isaret sistemi, yerel de-
gerler ile geleneksel mirast koruma altina al-
maktadir. Boylece bolgelerin tarimsal faaliyet-
leri desteklenebilmektedir. Cografi isaret alan
iirlinler, yetistigi veya Uretildigi destinasyonun
tanitimina katki saglamakta (Sentiirk, 2011),
tiriiniin kokeni ile olan kuvvetli bagindan do-
lay1 tiiketicilerin iirlinlin ait oldugu cografyaya
yonelmesini saglayarak gastronomi turizminin
canlanmasina katkida bulunmaktadir.

Ozgiin cografi kdkene sahip olan ve tescil alan
yoresel irlinler, gastronomik destinasyonun
imaji giiclendirmekte, markalagsmay1 ve bol-
gesel turizmin giiglii hale gelmesini saglamak-
tadir. Ozellikle yéresel iiriinlere merak duyan
turistler agisindan cografi isarete sahip tiriinlerin
oldugu bolgeler destinasyon tercih sebebi haline
gelerek bolgesel ve kirsal kalkinmaya yaptigi
katkilardan dolay1r énem tasimaktadir (Alonso
ve Liu, 2011; Green ve Dougherty, 2008; Hall,
Sharples, Mitchell, Macionis ve Cambourne,
2003).

Gastronomi turizmine iliskin gerceklestirilen
faaliyetlerin basinda yemek etkinlikleri gel-
mektedir. Bolgelerin yerel mutfak kiiltiirlerini
ve yoresel iiriin tiretim tekniklerini korumada
ve bu kiltiirleri turistlere aktarmada pazarlama
faaliyetleri ve politikalarini belirlemede cografi
isaretli iirlinlerin 6nemli fonksiyonlari bulun-
maktadir. Cografi isaret ile tescilli {irtinler, ka-
liteyi garantilemekte ve iirlinlin bilinirligini ve
katma degerini artirarak bolgenin ekonomisine
katki saglamaktadir (Ceyhun-Sezgin, 2016).

Yapilan c¢esitli calismalarda; cografi isaretlerin
turizm gelirlerine pozitif katk sagladigi, yeni is
imkanlarinin ortaya ¢ikmasi ve bolgesel taniti-
ma olumlu etkilerinin oldugu vurgulanmistir



Konu ile Tlgili Yapilan Cahsmalar

Kan’in (2011) yaptig1 ¢aligmada; cografi isa-
ret almis olan Aksehir Kiraz1 igin ireticiler,
firmalar, kamu ve Ozerk kuruluslar, meyve-
sebze komisyoncular1 paydas olarak secilmistir.
Aragtirma sonucunda; isletmelerin %48’inin,
meyve-sebze komisyoncularinin  %72’sinin,
firmalarin ise %7’sinin cografi igaret kavrami-
n1 bildikleri ortaya ¢ikmistir. Ayrica paydaslar,
cografi isaret sisteminden ilk olarak iiriinlerin
fiyatinin artmasini, daha sonra iiriin tanitim1 ve
irlinlerin korunmasini beklemektedir. Cografi
isaret sisteminin destinasyona etkisinin aras-
tirtldig1 bu ¢alismanin sonucunda paydaslarin
beklentilerinin karsilanmadigi tespit edilmistir.

Bulut (2013), SWOT analizi yontemi ile Ezine
Peyniri tretimi gercgeklestirilen kirsal alanda
mevcut durum analizi yapmis ve ¢alisma kap-
saminda, Ezine Peyniri cografi isaret alaninin
potansiyel ekonomik kaynaklar agisindan zen-
ginlik ve ¢esitlilik gosteren bir yapiya sahip
oldugu ancak mevcut kaynaklarin yeterince de-
gerlendirilemedigi tespit edilmistir.

Meral ve Sahin’in (2013) Kahramanmaras ilin-
de yerel halkin cografi isaret almis {irlinlere kar-
s1 tutum ve davraniglarini belirlemeye yonelik
yaptiklari arastirmada; yerel halkin %76,3’{inlin
cografi igaret almis Urtinler ile ilgili herhangi bir
bilgiye sahip olmadiklar1 ortaya ¢ikmistir. Ay-
rica yerel halkin %86,2’si Gemlik Zeytinini tii-
ketmekte ve %58,9’unun cografi isaret alan bir
tiriine fazla licret 6deyebilecegi ve cografi isaret
alan Gemlik Zeytinine %29,8 daha fazla 6deye-
bilecekleri tespit edilmistir. Yenipinar, Kosker
ve Karacaoglu’nun (2014) Van Otlu Peynirinin
ozelliklerini belirlemek ve geleneksel iiretim
yontemlerini tespit ederek cografi isaretlemeye
katkisini belirlemek amaciyla bir ¢aligma yap-
mislardir. Bu calisma sonucunda insanlar, Van
Otlu Peynirinin ilin tanitimina ve turizm sekto-
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riine katki saglayacak ve yerel ekonomiyi des-
tekleyecek bir {irtin oldugunu diisiinmektedirler.

Oguz (2016) tarafindan yapilan arastirma, Si-
irt’e gelen turistlerin cografi isaret almis {irtin-
lere iligkin goriiglerinin belirlenmesi ve bu
triinlerin turizm iiriinii olarak kullaniminin
yayginlastirilmasi amaciyla yapilmistir. Arastir-
ma sonucunda katilimcilarin %81,9’unun cog-
rafi igaretin kisilere ve destinasyona katkisinin
bulunabilecegini diisiindiikleri tespit edilmistir.

Karakulak’in (2016) yaptig1 arastirmada, cog-
rafi isaretleme ile gastronomik kimlik olustur-
ma ve gastronomik kimligin destinasyon pa-
zarlamasindaki rolii incelenmistir. Arastirma
sonucunda, bolgeye 6zgii gastronomik triinle-
rin cografi isaret almig olmasinin gastronomik
kimlik olusturmada etkili oldugu ve Trakya
Bolgesi’nin ¢ogunluklu gastronomik {irtinleri
ile tanind1g1, fakat cografi isaretleme almig olan
gastronomik tirlinlerin tanitiminin destinasyon-
larda tam anlamiyla yapilmadig1 sonucuna ula-
silmastir.

Keskin’in (2019) cografi isaretli yoresel gida-
larin turistik destinasyon pazarlamasina yapti-
g1 etkileri arastirdig1 caligmada, cografi isaret-
li iirlinlerin destinasyonlarin pazarlanmasinda
daha ¢ok kullanilmasinin destinasyonlar agisin-
dan olumlu etkilere yol acacagi sonucuna ula-
silmastir.

Temiz (2019) tarafindan yapilan calismada,
Konya’da bulunan cografi isaretli iirlinlerin
gastronomi turizmi agisindan Snemi incelen-
mistir. Bu ¢alisma sonucunda, cografi isaret
iriinii olgusunun gastronomi turizmini etkile-
medigi ancak cografi isaret kavraminin bilinir-
liginin gastronomi turizmi lizerinde anlamli ve
pozitif bir fark ortaya koydugu goézlenmistir.
Duman (2019), kayak turistlerinin cografi isa-
retli lirlin algis1 i¢in Kastamonu ilinde yaptigi
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arastirma sonucunda cografi isaretlerin bolge
ekonomisine katki sagladigi, bdlgenin turizm
potansiyelini artirdig1 ve bolge i¢in bir tanitim
araci olarak kullanilabilecegi ortaya ¢ikmistir.

Yontem

Evren ve Orneklem

Bu arasgtirmanin evrenini, Kapadokya Bolge-
si’ne gelen ziyaretciler olusturmaktadir. Aras-
tirmada Kapadokya Bolgesi’ne ait cografi isaret
ile tescilli {irtinlerin gastronomik destinasyona
etkisi incelendigi i¢in evren, Kayseri ve Nevse-
hir illerine gelen ziyaretgilerle sinirlandirilmig-
tir. Calisma evreni olarak bu illerin se¢ilmesinin
sebebi, cografi isaret ile tescillenmis iirlinlere
sahip olmalar1 ve il siirlarinin tamaminin Ka-
padokya Boélgesi i¢inde yer almasidir.

Nevsehir Valiligi’nden elde edilen verilere
gore, 2017 yilinda Nevsehir’e 2.206.372 zi-
yaret¢i gelmistir. Kayseri 11 Kiiltiir ve Turizm
Midiirligii’nden elde edilen verilere gore, 2017
yili Ocak-Agustos aylar1 arasinda Kayseri’ye
169.122 ziyaret¢i gelmistir (Nevsehir Valiligi,
2022; Kayseri 11 Kiiltiir ve Turizm Midiirliigii,
2022). Evren biiytikligi 2.375.494 oldugundan
orneklem sayisini belirlemede Yamane (2001)
orneklem formiiliinden yararlanilmig ve 6rnek-
lem cap1 384 olarak belirlenmistir. 2018 yil
Nisan ve Temmuz aylar1 arasinda Nevsehir ve
Kayseri illerine gelen ziyaretciler arasindan ko-
layda ornekleme yontemiyle secilen 441 ziya-
retciye ulagilmistir. Arastirma kapsamina alinan
illerden secilen 6rneklem sayis1 Kayseri’de 145
ve Nevsehir’de 296 olarak belirlenmistir.

206

Veri Toplama Araci

Arastirmada veri toplama araci olarak kullanilan
anket formu, Gazi Universitesi Rektorliigii Etik
Komisyonu’ndan 08/05/2018 tarih ve 77865
no.lu karar ile gerekli izin alinmistir. Arastir-
mada kullanilan ifadeleri/sorular1 igeren anket
formu daha once konu ile ilgili yapilan ¢alis-
malardan (Kan, 2011; Karakulak, 2016; Meral,
2013; Mercan ve Uziilmez, 2014; Oguz, 2016;
Zulug, 2010) ziyaretcilerin kolay anlayabilecegi
sekilde uyarlanarak hazirlanmistir. Bazi sorular
literatiirden destek alinarak bireysel olarak ha-
zirlanmig ve konuyla ilgili akademisyenlerden
uzman goriisii alinmistir. Anket formu hazirlan-
diktan sonra anlagilmayan ifadelerde diizeltme
ve eklemeler yapilabilmesi i¢in Kapadokya
Bolgesi’ne gelen 40 ziyaret¢iden toplanan ve-
riler ile pilot ¢alisma yapilmistir. Arastirma
kapsaminda 455 anket uygulanmis ancak anket
formlarindan bir kisminda eksik bilgi veya ayni
isaretlemeler yapildigindan 441 anket deger-
lendirilmeye alinmistir. Arastirmada kullanilan
anket formu 3 boliimden olusmaktadir. Birinci
boliimde, aragtirmaya katilan ziyaretgilerin de-
mografik 6zelliklerini i¢ceren sorular yer almak-
tadir. Bu sorular; cinsiyet, yas, medeni durum,
egitim seviyesi, meslek grubu ve gelir seviyesi-
dir. Ayrica ziyaretgilerin bolgeye gelme sikligi,
ziyaret sebebi, bolgeye ait cografi isaretli gast-
ronomik iirlinleri tanima ve tiikketme durumlari
ile tiiketme sebeplerine iliskin toplam 11 soru
bulunmaktadir. Ikinci boliimde, ziyaretgilerin
cografi igaretli tirlinleri bilme durumunu tespit
etmeye yonelik 12 ifade 5°li likert seklinde ha-
zirlanmistir. Ugiincii boliimde ise cografi isaret
ile tescilli iirlinlerin gastronomik destinasyon
algisina etkisini belirlemeye yonelik 23 ifade,



5°1i likert seklinde yer almaktadir. Likert dl¢egi
ise “l-Kesinlikle Katiliyorum, 2-Katiliyorum,
3-Kararsizim, 4-Katilmiyorum, 5-Kesinlikle
Katilmryorum” seklinde derecelendirilerek an-
ket formu hazirlanmistir.

Arastirma Hipotezi

Arastirma hipotezleri literatlir taramast sonu-
cunda ve bu arastirmanin yapisina uygun olarak
olusturulmustur. Aragtirmanin hipotezi asagida-
ki gibidir.

H,: Ziyaretgilerin cografi igaretli triinleri bil-
me durumunun gastronomik destinasyon algisi
tizerinde etkisi vardir.

Firdevs YONET EREN, Aybuke CEYHUN SEZGIN

Verilerin Analizi

Elde edilen veriler, bilgisayar ortaminda ista-
tistik paket programina aktarilarak analiz edil-
mistir. Tlk asamada anket formunda yer alan
demografik o6zelliklere ait frekans ve yiizde
dagilimlarinin analizleri yapilmis ve Olgeklere
ait standart sapma ve genel ortalama gibi bazi
tanimlayici istatistiklere yer verilmistir. Ikin-
ci asamada, verilerin basiklik ve carpiklik dii-
zeyleri kontrol edilerek, degiskenler arasindaki
iligkinin 6l¢iilmesi amaciyla korelasyon analizi
yapilmistir. Ayrica ziyaretcilerin cografi isaretli
driinleri bilme durumunun gastronomik desti-
nasyon algis1 iizerindeki etkisi basit regresyon
analizi ile test edilmistir.

Tablo 1. Arastirmada Kullanilan Olgekler ve Giivenilirlik Katsayilar:

Kullanilan Olgekler Madde Sayist Cronbach Alpha (o)
Cografi Isaretli Uriinlerin Bilinme Durumu 12 0,89
Gastronomik Destinasyon Algisi 23 0.95

Bulgular

Arastirmada Kullanilan Ol¢eklerin
Giivenilirlikleri ve Gecgerlilikleri

Arastirmada kullanilan dlgeklerin gilivenirliligi
Cronbach Alpha (Alfa Katsayis1) katsayist kul-
lanilarak test edilmistir. Kullanilan lgeklere ait
ifade sayilar ve giivenilirlik kat sayilar1 (Cron-
bach Alpha) Tablo 1’de verilmektedir. Aragtir-
malarda kullanilan 6lg¢eklerin kabul edilebilir
giivenilirlik katsayilarinin 0.70 ve iizerinde
olmas1 gerekmektedir (Peterson, 1994). Tablo
1’de goriildiigii lizere, arastirmada kullanilan
Olceklerin gilivenilirlik katsayilarinin yiiksek ve
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tatmin edici diizeyde (0>0.70) oldugu belirlen-
mistir.

Arastirmaya Katilan Ziyaretcilerin
Demografik Ozelliklerine ait Bilgiler

Arastirmaya katilan ziyaretgilerin %57,6’sinin
kadin, %42,4’linlin ise erkek oldugu belirlen-
migtir. Ziyaret¢ilerin %66,4’linlin 25 yas ve
altt oldugu ve %2’sinin 56 ve iizeri yas oldugu
goriilmektedir. Arastirmaya katilan ziyaretgile-
rin ¢cogunlugunun geng¢ olmast sosyallesmenin
etkisiyle farklh kiiltiirler1 6§renme ve seyahat
etme isteklerinin fazla olmasindan kaynaklan-
dig1 sdylenebilir (Tablo 2).
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Tablo 2. Katilimcilarm Demografik Ozellikleri

Demografik Ozellikler n %
Cinsiyet Kadin 254 57,6
Erkek 187 42 .4
25 ve alt1 293 66,4
26-35 87 19,7
Yas 36-45 32 7,3
46-55 20 4,5
56 ve tizeri 9 2,0
. Evli 108 24,5
Medeni Durum
Bekar 333 75,5
[Ikogretim 14 3,2
Lise 95 21,5
Egitim Durumu On lisans 205 46,5
Lisans 102 23,1
Lisansiistii 25 5,1
Meslek Memur 54 12,2
Ev Hanimi 14 3,2
Esnaf 21 4.8
Ozel Sektor Calisan 82 18,6
Ogrenci 242 54,9
Emekli 12 2,7
Diger 16 3,6
Gelir Durumu 0-1500 206 46,7
1501-2500 98 22,2
2501-3500 62 14,1
3501-5000 49 11,1
5000 ve iisti 26 5,9
Toplam 441 100

Arastirmaya katilan ziyaretcilerin %75,5’inin
bekar, %24,5’inin ise evli oldugu goriilmekte-
dir. Egitim durumu agisindan degerlendirildi-
ginde ziyaret¢ilerin %46,5’inin 6n lisans me-
zunu, %3,2’sinin ise ilkdgretim mezunu oldugu
belirlenmistir. Ziyaretcilerin meslek gruplari
incelendiginde; %18,6’simin 6zel sektor calisa-
n1, %3,2’sinin ev hanimi, %54,9’unun 6g8renci
oldugu gériilmiistiir. Ogrenci sayisinn fazla
olma nedeni olarak, ydrelere turistik amacl
diizenlenen turlarin 6grenciler tarafindan daha
fazla ragbet gérmesi sdylenebilir (Tablo 2).
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Ziyaretcilerin Cografi Isaret ile Tescilli
Uriinleri Bilme Durumlarina iliskin
Bulgularin Degerlendirilmesi

Katilimeilarin cografi isaretli tirtinleri bilme du-
rumu Olgegine iliskin tanimlayici istatistiklere
Tablo 3’de yer verilmistir.

Katilimcilarin cografi isaret ile tescilli tirtinleri
bilme durumuna yonelik ankette yer alan ifa-
deler verdikleri cevaplardan; cografi isaret ile
tescilli tiriiniin geleneksel tiretim yontemleri ile



iiretilmesi (X=3,69+1,10), iirtiniin el yapimi ol-
masi (X=3,66+1,12), iiretiminin zahmetli olmas1
(x=3,61+1,14) ifadelerinin yliksek ortalamalara
sahip oldugu goriilmiistiir. Katilimcilarin cog-
rafi isaretli Uriinlerin yorelere ait iirlinleri ifade
ettigini bilmeleri liriinlerin yapiminin zahmetli
oldugunu ve yerel halk tarafindan el is¢iligi ile
yapildigin1  diisiindiirmektedir. Katilimcilarin
cografi igaret ile tescilli tirtinleri bilme durumu-
na yonelik ankette yer alan ifadelere verdikleri
cevaplardan; cografi isaret ile tescilli iirlinlin
yiiksek fiyatli olmas1 (X=3,38+1,14), bagimsiz
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bir denetleme yapilmasi (Xx=3,33+1,10) ve fab-
rikasyon olmasi (Xx=3,09+1,29) ifadelerinin dii-
siik ortalamalara sahip oldugu goriilmiistiir.

Katilimeilar cografi isaret ile tescilli tirtinlerin
cogunlukla el yapimi oldugunu diisiindiikle-
rinden {irlinlerin fabrikasyon olmasi ifadesinin
diisiik diizeyde oldugu belirlenmistir. Katilim-
cilarin cografi isaret ile tescilli iiriinleri bilme
durumunu tespit etmeye yonelik ifadelerin ge-
nel ortalamasinin iyi seviyede (X=3,50%0,79)
oldugu belirlenmistir (Tablo 3).

Tablo 3. Katilimcilarin Cografi Isaretli Uriinleri Bilme Durumu

. g E £ £ _

Cografi Isaret ile Tescilli @ 8 5 g = @ B X SS
Uriin =z z 3 s = S

cl £ g = £

S = = 3 = $ =

M 4 i N M

n % n % n % n % n %
1.Ait oldugu cografyada 72 163 49 11,1 48 10,9 177 40,1 95 21,5 339 1,36
iiretildigini ifade eder.
2.Yoreye ait hammaddeler 20 45 77 17,5 67 152 179 40,6 98 222 358 1,14
ile iiretildigini ifade eder.
3.Bagimsiz bir denetleme 22 50 81 184 136 30,8 130 29,5 72 16,3 3,33 1,10
yapildigini ifade eder.
4 Hileli olma ihtimalinin 30 68 69 156 79 179 179 40,6 84 19,0 349 1,16
diistik oldugunu ifade eder.
5.Saglikli oldugunu ifade 25 57 51 11,6 105 238 175 39,7 85 19,3 3,55 1,09
eder.
6.Daha lezzetli oldugunu 25 57 52 11,8 95 21,5 168 38,1 101 229 3,60 1,12
ifade eder.
7.Y1ksek fiyathi oldugunu 23 52 79 179 132 299 118 268 89 20,2 3,38 1,14
ifade eder.
8.Geleneksel iiretim yon- 23 52 43 98 87 19,7 180 40,8 108 245 3,69 1,10
temleri ile iiretildigini ifade
eder.
9.El yapimi oldugunu gos- 26 59 45 102 85 193 179 40,6 106 24,0 3,66 1,12
terir.
10.Yapimimin zahmetli oldu- 33 7,5 39 88 92 20,9 177 40,1 100 22,7 3,61 1,14
gunu gosterir.
11.Uriinde gesitlilik saglar. 30 68 46 104 89 20,2 181 41,0 95 21,5 3,60 1,13
12.Fabrikasyon oldugunu 64 145 84 19,0 112 254 106 240 75 17,0 3,09 1,29
ifade eder.
Toplam 3,50 0,79
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Tablo 4. Katilimcilarin Gastronomik Destinasyon Algisina Iliskin Tanimlayici Istatistikler

£ = g
. 5 5 = g £ _

Cografi Isaret ile Tescilli @ S S N 5 @ B X ss
Uriin =z = 4 > =

= E E g 3 = 2

2% 5 ¥: S Bk

M N = M N

n % n % n % n % n %

1.Kapadokya Bolgesi’nin 59 134 33 75 34 7.7 192 435 123 279 3.65 131
tanittiminda 6nemlidir.
2.Kapadokya Bolgesi’nin 38 86 43 98 41 93 18 426 130 295 381 1.85

ekonomisini gii¢lendirir.

3.Kapadokya Bolgesi'ni cazip 36 82 34 77 58 132 187 424 126 28.6 3.75 1.18
hale getirir.

4 Kapadokya Bolgesi’ne 27 6,1 45 10,2 75 17.0 170 385 124 281 3.72 1.15
gastronomik amagl ziyaret
edilme sikligini artirir.

5.Kapadokya Bolgesi’nin 22 50 39 88 74 168 180 40.8 126 286 3.79 1.10
kimlik kazanmasini saglar.

6.Kapadokya Bolgesi'ne tu- 21 48 37 84 83 188 178 404 122 277 3.77 1.08
rizm yatirimlarinin yapilmasi-
ni1 saglar.

7.Kapadokya Boélgesi’nde 21 48 52 11,8 60 13.6 189 429 119 270 375 1.11
diizenlenen sosyal etkinlik

(festival, solen vb.) faaliyetle-

rini artirir.

8.Diger bolgelere gore reka- 21 48 40 9,1 8 202 176 399 115 26.1 373 1.08
bet stiinliigi saglar.

9.Kapadokya Bolgesi’nin 22 50 39 88 77 175 178 404 125 283 3.78 1.10
yerli turist sayisini artirir.

10.Kapadokya Bolgesi’nin 23 52 40 9,1 80 18.1 175 39.7 123 279 375 1.1
yabanci turist sayisini artirir.

11.Konaklama hizmetlerinde 24 54 47 10,7 78 17.7 185 42.0 107 243 3.68 1.11
¢esitlenmeyi saglar.

12.Ulagtirma hizmetlerinde 25 57 48 10,9 89 202 175 39.7 104 23.6 3.64 1.12
¢esitlenmeyi saglar.

13.Kapadokya Bolgesi’nin 22 50 45 10,2 70 159 201 456 103 234 372 1.08
gastronomik agidan bilinirli-
ginin artirir.

14.Ureticiler arasinda birlik 17 39 38 86 100 227 194 440 92 209 3.69 1.01
olmayi saglar.

15.Istihdam olanaklarmn ar- 22 50 45 102 70 159 206 46.7 98 222 370 1.07
tirir.

16.Kapadokya Bolgesi’'ndeki 27 6,1 31 70 79 179 189 429 115 26.1 375 1.10
tarim sektdriiniin gelirlerini
artirir.

17.Kapadokya Bolgesi’ndeki 22 50 46 104 90 204 169 383 114 259 370 1.11
hayvancilik sektoriiniin gelir-
lerini artirir.
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18.Gastronomi turizmini 18 41 30 68 79 179 186 422 128 29.0 3.85 1.04
olumlu yonde etkiler.

19.Destinasyon imajint1 olum- 19 43 41 93 84 19.0 189 429 108 245 373 1.06
lu yonde etkiler.

20.Yerel halkin turizm faali- 20 45 30 68 73 166 196 444 122 277 383 1.04
yetlerine katilimini saglar.

21.Ziyaretgilerin konaklama 17 39 37 84 83 188 184 41.7 120 272 3.80 1.05
stiresini artirir.

22.Turizm faaliyetlerinde 13 29 35 79 73 166 193 438 127 288 3.87 1.01
stireklilik saglar.

23.Yerel halka ekonomik kat- 21 48 19 43 57 129 179 406 165 374 4.01 1.05
ki saglar.

Toplam 3,78 0,83

Ziyaretgcilerin Gastronomik Destinasyon
Algisina Iliskin Bulgularin
Degerlendirilmesi

Katilimeilarin cografi isaret ile tescilli iiriinlerin
gastronomik destinasyon algisini belirlemeye
yonelik ifadelere verdikleri cevaplardan; cografi
isaret ile tescilli tirinlerin yerel halka ekonomik
katki saglamasi (Xx=4,01£1,05), turizm faaliyet-
lerinde stireklilik saglamasi (x=3,87+1,01) ve
gastronomi turizmini olumlu yonde etkilemesi
(X=3,85+1,04) ifadelerinin yiiksek ortalamalara
sahip oldugu goriilmiistiir (Tablo 4).

Giizel-Sahin ve Unver (2015), gastronomi tu-
rizminin Istanbul’da yarattig1 ekonomik etki-
lerini incelendikleri bir arastirmada, katilimci-
larin %16’s1m1n gastronomi turizminin bdlgesel
kalkinmaya katki sagladigimi disiindiiklerini
belirtmislerdir. Bu ¢alismada katilimcilarin
ifadelere verdigi cevaplardan genel ortalama-
nin yiiksek seviyede ¢ikmasi, cografi isaret ile
tescilli tirtinlerin yerel halka ekonomik agidan
katki sagladigin1 dogrulamaktadir. Gastronomi
turizminin turist deneyimini artirma ve bir des-
tinasyonun markalagarak pazarlamasina katki
saglama potansiyeli s6z konusudur (Rand, He-
ath ve Alberts, 2003). Yapilan bir¢ok arastirma-
da, turistlerin tercih ve ilgilerinin artmasinda
destinasyonun sahip oldugu yemek kiiltliriiniin
etkili oldugu vurgulanmaktadir (Bessiere, 1998;
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Cohen ve Avieli, 2004; Long, 2004; Richards,
2002). Bu calismadan elde edilen sonuglar, di-
ger calisma sonuglari ile ortiismektedir. Yoreye
0zgl cografi isaret ile tescilli tiriinlerin siirekli-
liginin saglanmasi destinasyona ait gastronomi
turizmini olumlu yonde etkileyecegi ifade edi-
lebilir. Karakulak’in (2016) yaptig1 bir aragtir-
mada, ziyaret¢ilerin cogunlugunun yoreye 6zgii
gastronomik {iirlinlerin cografi isaret ile tescil-
lenmesinin bolgenin turizmini canlandirdigi-
n1 belirtmislerdir. Bezirgan ve Kog¢’un (2014)
Cunda Adasi’nda yaptiklar1 bir ¢aligmada,
yoreye 0zgili gastronomik iirlinlerin destinasyon
tanittiminda 6nemli bir unsur oldugunu vurgu-
lamislardir. Yapilan bu arastirma sonucu ile zi-
yaretgilerin bu diisiinciilerine dayanarak cografi
isaret ile tescillenmis iriinlerin taninmasi ve
daha fazla tercih edilmesi ile turizmi canlandi-
racag1 ve boylece gastronomik faaliyetlerde sii-
reklilik saglanabilecegi diistiniilmektedir.

Katilimcilarin cografi isaret ile tescilli iirlinlerin
gastronomik destinasyon algisin1 belirlemeye
yonelik ifadelere verdikleri cevaplardan; cog-
rafi isaret ile tescilli lirlinlerin {ireticiler arasin-
da birlik olmay1 saglamasi (x=3,69+1,01), ko-
naklama hizmetlerinde g¢esitlenmeyi saglamasi
(x=3,68+1,11) ve ulastirma hizmetlerinde ¢esit-
lenmeyi saglamasi (X=3,64+1,12) ifadelerinin
diisiik ortalamalara sahip oldugu goriilmiistiir
(Tablo 4). Yoreye 6zgii iiriin cografi isaret ile
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tescillendiginde o tirliniin tek bir standarda gore
tiretilmesi zorunlulugu treticiler arasinda birlik
olmay1 saglayabilir.

Katilimeilarin cografi isaret ile tescilli tirlinle-
rin gastronomik destinasyon tizerindeki algi
durumlarini belirlemeye yonelik ifadelerin ge-
nel ortalamasinin iyi seviyede (X=3,78+0,83)
oldugu belirlenmistir. Bu bulgular 1s181nda,
yoreye 0zgii cografi igaret ile tescilli iiriinlerin
gastronomik destinasyonlara sagladigi katkila-
rin olduk¢a 6nemli oldugu sonucu ortaya ¢ik-
maktadir. Cografi isaret ile tescillenmis tirtinle-
rin ait oldugu cografyanin 6zelliklerini igermesi

Tablo 5. Olgeklerin Korelasyon Analiz Sonuglari

g0z Oniine alindiginda destinasyonun gastrono-
mik o6zellik kazanmasinda 6nemli bir yerinin
oldugu soylenebilir.

Ziyaretcilerin Cografi Isaret ile Tescilli
Uriinleri Bilme Durumlarimin Gastronomik
Destinasyon Algilar1 Uzerindeki Etkiye
fliskin Korelasyon ve Basit Regresyon
Analizi Sonuclar:

Cografi isaretli iirlinlerin bilinme durumu ile
gastronomik destinasyon algis1 arasinda an-
laml1 bir iliski olup olmadig: korelasyon analizi
ile test edilmistir. Korelasyon analizi sonuglar1
Tablo 5’de yer almaktadir.

Olcekler n p Degeri Pearson
Correlation

Cografi Isaretli Uriinlerin Bilinme Durumu 441 .000 .698%*

Gastronomik Destinasyon Algisi 441 .000 .698**

**Korelasyon 0.1 diizeyinde anlamlidir (¢ift yonlii)

Analiz sonuglari, cografi isaretli iirtinlerin bilin-
me durumu ile gastronomik destinasyon algisi
arasinda anlamli ve pozitif yonlii bir iliskinin
oldugunu gostermistir (r (441) =0,69; p<.01).

Cografi isaretli tirtinlerin bilinme durumunun
gastronomik destinasyon algis1 lizerindeki et-

Tablo 6. Basit Regresyon Analiz Sonuglari

kisini belirlemek amaciyla basit dogrusal reg-
resyon analizi gergeklestirilmistir. Bu analiz
sonuglaria gore, cografi isaretli iirlinlerin bilin-
me durumunun gastronomik destinasyon algisi
tizerindeki etkisinin istatistiksel olarak anlamli
oldugu (F Degeri=418.000; P Degeri=0.000;
p<.001) tespit edilmistir.

Faktorler B SE, Beta t Degeri p Degeri
Sabit 1,194 0,130 9,205 0,000
Cografi Isaretli Urlinlerin Bilinme 0,738 0,036 0,698 20,445 0,000
Durumu

R 0,698
R? 0,488
F Degeri 418,00
p Degeri 0,000
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Degiskenler arasindaki basit dogrusal iligkiye
ait regresyon denklemi gastronomik destinas-
yon algis1i=1,194+0,738 (cografi isaretli irlinle-
rin bilinme durumu) seklindedir. Analiz sonug-
larina gore diizeltilmis R? degeri, 0.48’dir. Bu
degere gore, gastronomik destinasyon algisin-
daki %48’lik varyansin cografi isaretli iiriinle-
rin bilinme durumuna bagli oldugu anlagiimak-
tadir (Tablo 6).

Elde edilen sonuglara gore, “Ziyaretgilerin cog-
rafi isaretli tiriinleri bilme durumunun gastrono-
mik destinasyon algis1 lizerinde etkisi vardir”
olan H1 hipotezi kabul edilmistir.

Sonuc ve Oneriler

Cografi isaret ile tescillenen yoresel iiriinler des-
tinasyonlarin gelismesinde, tercih edilmesinde,
tanitilmasinda ve bolge ekonomisinin gliglen-
mesinde onemli bir rol oynamaktadir. Bu aras-
tirma, Kapadokya Bolgesi’ne gelen ziyaretcile-
rin cografi isaretli iiriinleri bilme durumlarimin
gastronomik destinasyon algilar1 iizerinde etkili
olup olmadigini belirlemek amactyla yapilmis-
tir. Kapadokya Bolgesi’nde daha once bdoyle
bir calismanin yapilmamis olmasi, literatiirde-
ki boslugu doldurabilmesi ve ilerde yapilacak
caligmalara yol gosterebilmesi agisindan 6nem-
lidir.Kapadokya Bolgesi’ni farkli amaglarla zi-
yaret etmek i¢in gelen 441 katilimcinin anket
formunda yer alan ifadelere verdigi cevaplar-
dan elde edilen verilerin degerlendirilmesi dog-
rultusunda ortaya ¢ikan sonuclar ve sonuglara
dayali1 onerilere asagida yer verilmistir.

Aragtirma sonucunda elde edilen bulgulara gore,
Kapadokya Bolgesi’ne gelen ziyaretgilerin cog-
rafi isaret ile tescilli {irtinleri bilme durumlari-
n1 tespit etmeye yonelik ifadelerin genel orta-
lamasinin iyi seviyede (Xx=3,50£0,79) oldugu
belirlenmistir. Arastirmaya katilan ziyaretgiler,
cografi isaret ile tescilli liriinlerin gastronomik
destinasyon iizerinde 6nemli etkisi oldugunu
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belirtmislerdir. Bu ifade, yapilan korelasyon
ve basit regresyon analizi ile dogrulanmakta-
dir. Ziyaretgilerin cografi isaretli irlinleri bilme
durumlar ile gastronomik destinasyon algila-
1 arasinda istatistiki olarak anlamli ve pozitif
yonlii bir iligki oldugu belirlenmistir. Bu yiiz-
den iilkenin veya bdlgenin sahip oldugu gastro-
nomik iirlin zenginliginin cografi isaret sistemi
ile koruma altina alinmasi destinasyonun gast-
ronomik o6zellik kazanmasim1 ve bilinirligini
artirmasi agisindan Onemlidir. Ayrica mevcut
durumda cografi isaret ile tescillenen gastrono-
mik {riinlerin daha fazla tanitiminin yapilarak
tilkketiminin tesvik edilmesi ve turizme kazandi-
rilmas1 gerekmektedir.

Yukarida belirtilen ¢caligmanin bulgular1 dogrul-
tusunda ve sonuglar ¢ercevesinde asagida bazi
Oneriler sunulmustur.

Elde edilen bulgulardan da anlasildig1 iizere
ziyaretgilerin biiyiik cogunlugu bolgeye tatil
amaclh gelmektedir. Bu yiizden konaklama is-
letmelerinin biinyesinde bulunan ve otellerden
ayri olarak faaliyet gosteren yiyecek-igecek is-
letmelerinde Kapadokya Bolgesi’ne 6zgili cog-
rafi igaret ile tescillenen gastronomik tiriinlere
daha fazla yer verilerek ziyaretgilere tatma ve
deneme firsat1 sunulmalidir.

o Cografi isaret sisteminin Onemine dikkat
cekilerek cografi isaret tescil c¢aligmalar1 yo-
gunlastirilmalidir. Resmi kurumlar tarafindan
Kapadokya Bolgesi’nin sahip oldugu zengin
yoresel tirlinlerin cografi isaret ile koruma alti-
na alinmasi i¢in gerekli bagvurular yapilmalidir.

o Cografi isaret tescil basvurularinin artma-
s1 i¢in bagvuru sartlarinda biirokratik islemler
azaltilmali ve basvuru agamalarinin kolay bir
sekilde ytirtitiilmesi saglanmalidir.

« Destinasyonun ekonomik gelisiminde ve ta-
nitiminda olduk¢a 6nemli katkilar saglayan cog-
rafi isaret sistemi konusunda yerel halk, kamu
ve sektorel kuruluslar bilinglendirilmelidir.
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« Kapadokya Bolgesi’nin sahip oldugu yoresel
gastronomik iriinlerin tanmitimi ve siirdiiriile-
bilirligi icin yerel etkinlikler (festivaller, sdlen
vb.) diizenlenerek iirtinlerin 6zellikleri 6n plana
cikarilmali ve farkindaligi artirilmalidir.

« Kapadokya Bolgesi’nin tanitiminda kullani-
lan kitap, dergi ve brosiirlerde cografi isaretli
gastronomik {riinlere yer verilmelidir. Ayrica
yoresel iirlinlerin standart regetelerinin bulun-
dugu kitapgiklar yaymlanmalidir. Destinasyo-
nun sahip oldugu gastronomik fiirtinlerin bili-
nirligini ve tanittmimi artirmak ig¢in videolar,
gorseller ve tanitim filmleri hazirlanmalidir.

« Kapadokya Bdlgesi’nin gastronomi turizmi-
ne katki saglamasi ve tanitiminin yapilabilmesi
icin ¢esitli organizasyonlar ve projeler hazirlan-
malidir. Bu siirecte illerin Belediye Bagkanlik-
lar1, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, Milli Egitim
Bakanligi, iiniversiteler, dernekler, odalar ve
yerel medya kuruluslari ile is birligi saglanma-
lidir.

Bu arastirma, Kapadokya Bolgesi sinirlart ice-
risinde bulunan Kayseri ve Nevsehir illerine
gelen ziyaretgiler ile gergeklestirilmistir. Daha
sonraki ¢aligmalar i¢in ayni konu yerel halk aci-
sindan degerlendirilerek, halkin cografi isaretli
tirtinleri bilme durumlar tespit edilerek cografi
isaretli ile tescilli irlinlerin gastronomik desti-
nasyon iizerindeki etkisi incelenebilir. Ayrica
nitel arastirma yontemleri ile ¢alismanin daha
kapsamli turizm paydaslar1 ile yapilmasi one-
rilebilir. Calisma yerli ve yabanci ziyaretgilere
uygulandigi i¢in anket formu sadece Tiirkce ve
Ingilizce dillerinde hazirlanmustir. ileride yapi-
lacak calismalarda bdlgeye gelen yabanci zi-
yaretcilerin milletlerine gore farkli dillerde ha-
zirlanarak daha fazla veri toplanmasina olanak
saglanabilecektir. Elde edilen sonuglardan da
anlasildig: lizere cografi isaret ile tescilli tiriin-
lerin gastronomik destinasyon iizerinde olumlu
etkileri oldugu tespit edildiginden yoresel {iriin
cesitliligi fazla olan diger bolgelerde de bu tarz
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calismalarin yapilmasimin, bolgelerin ve iilke
turizminin gelismesine katki saglayabilecegi
diistiniilmektedir.
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