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Siirdiiriilebilir Unsurlarin Gelismesine Katkida Bulunan Bir
Yaratici1 Ekonomi Alani: Gastroekonomi

A Creative Economy Area Contributing to the Development of Sustainable
Elements: Gastroeconomy

Cigdem GURSOY!'" Cagla OZER?

Oz

Piyasalarda 20. ytizyiln sonlarindan itibaren klasik tiretim sektorlerinin yaninda kisisel yeteneklerin 6n
plana ¢iktig1 yaratic1 ekonomi sektorleri de yer almaya basladi. Bu sektorler cografya-tarih-gelenek-
gorenek ve toplumsal degerlerle beslenmis kisisel yetenekler sayesinde iilke refahini artirmakta soz
sahibi oldular. Yaratict ekonomi alaninda faaliyet gosteren aktérlerin yoreselligi 6n plana cikardig:
uriinleri refahin esit dagitimi diger bir deyisle bolgesel kalkmma agisindan da oldukca énemlidir.
Dabhasi, yaratict ekonomi alanlari cevre, ekonomi, kiiltiir ve sosyal boyut gibi siirdiiriilebilir kilinmasi
gereken unsurlarla da yakm iligki icine girdiler.

Kisisel yeteneklerin 6n planda oldugu sosyo-kiiltiirel hayatin birikimlerini yansitan sektorlerden biri de
gastronomidir. Bu birikimlerin ekonomik hayatta daha fazla deger kazanabilmesi gastronominin
yaratic1 ekonomi alani olarak kabulii ile iliskilidir. Calismanin amaci gastronomi ve ekonominin ortak
noktalarmi gastroekonomi basliginda kavramsallastirmak, gastronomiyi yaratic1 ekonomi alani olarak
tartismaya ag¢maktir. Neticede her iki disiplinin birlikteligi refah seviyesini yiikseltici, bolgesel
kalkinmaya yardimci, sosyal kosullar1 ve dogal gevreyi iyilestirici bir gii¢ olusturarak stirdiiriilebilirlige
katki sagladig: tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Ekonomi, Yaratic1 Ekonomi, Gastronomi, Gastroekonomi, Siirdiiriilebilirlik,
Yumusak Gii¢

JEL Kodlar1: FO2, R21, Z3

Abstract

Since the end of the 20th century, the creative economy sectors, in which personal abilities came to the
fore, started to take place besides the classical production sectors. These sectors have had a say in
increasing the country's welfare thanks to the personal talents nurtured by geography-history-tradition-
tradition and social values. The products of actors operating in the field of creative economy that
emphasize localism are also very important in terms of equal distribution of wealth, in other words
regional development. Moreover, the fields of creative economics have been closely related to the
elements that need to be sustained, such as the environment, economy, culture and social dimension.

One of the sectors that reflect the accumulation of socio-cultural life where personal talents are at the
forefront is gastronomy. The fact that these accumulations can gain more value in economic life is related
to the acceptance of gastronomy as a creative economy field. The aim of the study is to conceptualize
the common points of gastronomy and economy under the title of gastroeconomics, to bring forward
the discussion of gastronomy as a creative economy field. As a result, it has been determined that the
combination of both disciplines contributes to sustainability by creating a power that increases the level
of welfare, helps regional development, improves social conditions and the natural environment.
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Cigdem Giirsoy & Cagla Ozer
Giris

Son giinlerde giindeme gelen yeni normal kavrami eski sartlarin degisip dontismesiyle ortaya ¢ikan
yeni hayat tarzini anlatmaktadir. 2000’lerin baslarindan itibaren derinlesen ekonomik kriz, New York
Ikiz Kulelere saldir, sars viriisii gibi yikici olaylar sonrasinda hayatin yeni sartlarina ayak uydurmak
anlaminda kullamlmaya baglanmistir. Bu yillar yeni normal kavramim hayatin merkezine koyarken
diger yandan da yaratici ekonomi kavraminin yayilmaya basladig1 bir déonemdir. Yaratici ekonomi,
surdiirtilebilir biiytime hiz1 ve kalkinma hedeflerine ulasmay1 ¢abuklastirmak icin kisisel yeteneklerin
on plana cikarildig: bir alandir. Kisisel yeteneklere bagl: tiretim, klasik tiretime gore degisimlere ayak
uydurmakta daha istekli ve hizlidir. Aym zamanda diinyay1 etkileyen olumsuzluklara karsi bir

savunma mekanizmasi olarak da gormek miimkiindiir. Bu kapsamda 1990'1arin ortalarinda sahneye
¢ikan yaratici ekonomi kavrami diinden bugiine yeni normale uyum saglamada zorluk gekmemektedir.

Ingilizlerin yaratici ekonomi, Fransizlarin kiltiir ekonomisi, Danimarkalilarin deneyim ekonomisi
olarak adlandirdiklar: alanda teknoloji, bilim, kiiltiir ve ekonomi aym cat1 altinda bulusmustur
(Ozdemir, 2009: 76). Kavram Tiirkiye’'de yaratici ekonomi ve kiiltiir ekonomisi olarak her iki isim
altinda da kullanilmaktadir. Yaratici ekonomi; mimari, radyo, TV, reklam, sanatsal alanlar, spor, turizm,
eglence sektorti, arkeoloji ve dijital platformlar:1 da kapsayan oldukca genis bir uygulama alanina
sahiptir ve giderek genislemektedir. Calisma, gastronomiyi yaratici ekonomi alanlarinin icerisine alarak
gelismesine katki saglamay1 hedeflemektedir. Goriildiigii tizere bu karma yapinin genisleme kapasitesi
disiplinler aras1 calismalar1 zorlamaktadir. Tam da burada bahsi gegen alanlarin 1980'lerde
kavramlastirilan ve uluslararasi iliskilerde yumusak gii¢ (soft power) unsurlar: olarak kullamildig:
belirtilmelidir. Yumusak gtig, bir iilkedeki kiiltiir, bilim ve teknolojinin siyasetle ve uluslararasi
iliskilerle harmanlanarak diger tilkeler goziinde cazip hale getirilmesidir. Stiphesiz ki tilke refahina
katki saglayan bu durum zorlayici gii¢c kullanmadan, tehdit etmeden etkilemek istenilen toplumlarin
ikna edilerek yapilanlarin stirdiiriilebilir kilinmasin da kolaylastirir (Nye, 2020: 12). Goriilduigii tizere
uluslararast iliskiler ve siyaset bilimi yaratici ekonominin uygulama alanlarini kendi disiplinleri iginde
kullanmuglardar.

Calismanin bir diger inceleme konusunda gastronomi yaraticti ekonominin ve baglantili olarak
yumusak giiclin unsuru olarak ele alinmistir. Ayrica gastronominin sergiledigi ytikselis ivmesi,
kiilttirel, sosyal bilesenler ve edebiyat, felsefe, sosyoloji, sanat ile merkezinde gidanin yer aldig1 kendi
alt baghiklarimi olusturmasi ve farkl disiplinlerle iliski kurma cabas1 dikkat gekicidir.

Gastrodiplomasi, nérogastronomi, sosyal gastronomi, gastro sinema gibi alt basliklara en son eklenen
gastroekonomidir. Bahsi gegen alt bashiklarin tamamini yumusak gii¢ unsuru ve yaratict ekonomi
alanlar1 olarak gormek miuimkiindiir. Diger bir deyisle gastronomi alaninda ¢ok bilinmese de yaratic
ekonomi ve yumusak giic unsurlar1 kullamilmaktadir. Calisma bu farkindalifi yaratmak ve
gastronominin var olan potansiyelini degerlendirmek adina gastroekonomi bashginda ele alinmustir.
Gastroekonomi Tiirkiye’de ilk kez 2018 yilinda Tiirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi (TURSAB) tarafindan
diizenlenen zirveye adini vermis her ne kadar belirtilmese de oturum basliklarina bakildiginda tam da
yaratici ekonominin ve yumusak gtictin konusu olacak sekilde islenmistir.

Yontem

Calismanin amaci ekonomi ve gastronomi disiplinlerinin bulustugu ortak paydalar1 tespit ederek
gastroekonomi adi altinda yeni bir kulvar agma arayisidir. Ayrica gastronomiyi yaratici ekonomi
alanimin icine katarak biiytime ve kalkinmadaki roliiniin ¢ok daha fazla olabilecegini ortaya koymaktur.
flaveten yaratict ekonomi ve gastronomiyi yumusak giic catist altinda birlestirilebilecegini
orneklemektir. Bu kapsamda arastirmanin ilk sorusu, ekonomi ve gastronomiden segilen alt basliklarn
birlikte nasil degerlendirilebilecegi {izerinedir. Bunun i¢in ekonomide; yaratici ekonomi, alternatif
maliyet, katma deger, refah seviyesi arastirilmasi gereken basliklar olarak segilmistir. Gastronomide ise
pozitif digsallik, istihdam, hane halkinin ev dis1 tiiketimi, turizm harcamasi, cografi isaret, markalasma
gibi alt bagliklar ele alinmstir. Tkinci soruda ise ekonomi ve gastronominin siyaset bilimi kavrami olan
yumusak giig ile iliskisi ele alinmustir. Alt bagliklar bahsi gegen ti¢ disiplinin bir arada calistiginda
optimum verim elde edilebilecegini ortaya koyacak sekilde segilmistir. Disiplinlerarasi ¢alismalar
stirdiiriilebilir kalkinma hedeflerine ulasmada siiphesiz daha avantajlidir. Nitel arastirma yonteminin
kullamildig1 calismada bahsi gegen disiplinlerin son yillarda gelistirdikleri kavramlar, teoriler ve
uygulamalari ile ilgili galismalar incelenmistir. Bu kapsamda arastirma evreni olarak konu ile ilgili kisi
ve kuruluslarin raporlari, yurtigi ve yurtdisinda yapilmus is birliktelikleri, TUIK resmi verileri,
yaymlanmis akademik ¢alismalar kullanilmistir. Bu gergevede galisma, kapsami geregi etik kurul onay:
gerektirmemektedir.
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Kavramsal Cerceve

Gastronomi sektorii galisanlarinin bilgi, beceri ve farkindaliklarimin artirilmasi sayesinde sektor ¢iktilar:
ekonomik anlamda katma degerli tirtinler haline getirilerek milli gelire katki saglanabilir. Milli gelir
icinde gastronominin katkisini artirmak icin; alternatif maliyet, kaldirag, katma degerli {irtin, garpan
etkisi, iktisadi cografya, tlgcek ekonomisi, dongiisel ekonomi, azalan verimler kanunu, pozitif dissallik
gibi kavramlar gz oniine alinarak degerlendirilmelidir. Dahasi ekonomiden bagimsiz diisiintilemeyen
sosyo-kiiltiirel alanlarin destegi ile gastronominin yerellesmeye olan katkilar1 da tartisimalidir.
Diinyanin daha sik olarak yasamaya basladig1 yeni normal stireclerinde yol gosterici ve ufuk agic1
yaratici fikirlere ihtiyaci oldugu konunun bir diger boyutudur.

Calismanin gerekliligi yaratic1 ekonomi ve yumusak gii¢ unsurlarmin ortak noktalarim bir araya getiren
uygulama alani olarak da gastronominin ele alindig1 bir yayin olmamasindan da anlasilmaktadir.
Eksikligin bir nedeni de literatiirde gastronominin siklikla turizm ile birlikte degerlendirilmesi
olmalidir. Ornegin; turizmin yaratict ekonomi ile baglantist kurularak diinya ekonomisindeki yeri ve
turizmin gelismesinin diger yaratici sektorlere olan katkisindan bahsedilmistir (Kiipeli, 2017). Genis bir
literatiir verilerek turizmin yaratic1 sektorlerle baglantilar: gelistirildiginde Tiirkiye nin Gayri Safi Milli
Hasilasi'na (GSMH) ¢ok daha fazla katki saglayacag: tespit edilmistir. Bir diger calismada gastronomi
yumusak gitic unsuru olarak degerlendirilmistir. Uluslararas: iliskilerde gastrodiplomasiden
bahsedilerek yemegin yumusak gii¢ olarak kullanilabileceginin ilk farkina varan ve uygulamaya
geciren {iilkelerin Tayland ve Giiney Kore gibi Asya tilkeleri oldugu vurgulanmistir (Aksoy ve Cekig,
2018). Gastronominin ekonomi ile iliskisini anlatan raporda ise gastronomi ekonomisinin boyutlar1 ve
bunun %25’inin kiiltiir ekonomisine bagh olarak olustugu belirtilmistir (Ttirkiye’de Kiiltiir ekonomisi
yaratici ekonomi ile ayni anlamda kullanilmaktadir). Ayrica Tiirkiye'de ev disi tiiketimin son 10 yilda
hizli artis gosterse de halen alinacak ¢ok yol oldugunun alt1 ¢izilmistir. ABD ve Avrupa tilkeleri ile
karsilastirmalar yapildiktan sonra bu yiikselis trendinin siirdiiriilebilir kilinmasi igin gerekenler
stralanmustir (Sen, 2017). Giiliim (2021) ise yumusak giic ve yaratict ekonomi iligkisini SOKUM
tizerinden ele almistir. Somut olmayan kiiltiirel miras tirtinlerinin yumusak gti¢ olusturabilmesi igin
yaratici ekonomi endiistrileri ile iliskilendirilmesi gerekliliginden bahsetmistir. ABD, Ingiltere,
Almanya gibi gelismis tilkelerin bunu basardigini belirten Giiltim, Tiirkiye nin somut olmayan kiilttirel
miras igeriklerinin katma deger yaratabilen yaratici sektorler ile degerlendirilmesinin mumkiin
oldugunu belirtmistir. Gastronomi ve yumusak gii¢ arasindaki iliskiyi ele alan bir diger calismada,
birinci simif restoran mentilerinde sunulan yiyeceklerin farkl tilkelerin yumusak giic 6gelerinden
etkilenme durumlar1 arastirilmistir (Soylu ve Cinar, 2021). Bir takim restoran isimlerinin Ingilizce olusu,
ftalyan yemekleri ve Fransiz tatlilarimn fazlaligt hemen ardindan Uzakdogu mutfaginin son
donemlerdeki agirli goze carpan yumusak giic 6geleri olarak belirtilmistir.

Goruldugu tizere gastronomi, yaratict ekonomi ve yumusak giic ikili olarak birlikte ele alinmakla
beraber her tugctinin ortak noktalarmi vurgulayan calismaya rastlamilmamistir. Bu c¢alismada
disiplinlerarasi ¢calismalarin eksikligini giderebilmek ve dolayisiyla gastronominin GSMH’daki payinin
artirilmasi igin yapilmasi gerekenler tizerinde durulmustur.

Yaratici1 Ekonomi ve Yumusak Giig

Giintimtiizde diger toplumlar etkileyerek istediklerini yaptirabilmek icin eskiden oldugu gibi savas,
ekonomik baski, somiirgelestirmeden ziyade yumusak gii¢ unsurlar1 kullanilmaktadir. Yumusak giig;
bir tilkenin diger tilkeleri kendi rizalar1 ile sosyo-kiiltiirel anlamda etki altina almasidir (Aksoy ve Cekig,
2018: 716). 1980’'lerin sonunda ortaya atilan yumusak giic kavrami, tlkenin kiiltiirtintin, siyasi
ideallerinin ve politikalarmin cazibesinden dogar (Nye, 2020: 12). Diger bir ifade ile ortak evrensel
degerleri benimsememis, siurl kiiltiire sahip {tilkelerin yumusak gii¢ unsurlar1 iretip uygulamasi
oldukca zordur. Yumusak giictintin bilincinde olan {ilkeler bu giicii tilke smurlar1 disma tasiyarak
toplam gticlerini artirma yoluna giderler.

Son zamanlarda gelisen bilim ve teknoloji sanal grup ve aglar yaratarak bu giictin yayilmasma katki
saglamaktadir. Devletlerin resmi giiciinii gostermenin yani sira kar amaci giitmeyen kuruluslarin da
sosyal ve ekonomik anlamda yumusak giicii yayan yapist dikkat cekicidir. Ulkede yumusak giiciin
varlig1 diger iilkelerden daha fazla; kitap-gazete-bilimsel yayin yapilmasi, gog almasi, internet sitesinin
fazlaligi, miizik-film ve TV yayin endiistrisinin ihracati, yurtdisindan gelen 6grenci sayisi, turist sayist
ve elde ettigi gelir, demokrasi bilinci, saglik statiisti, popiiler markalarimin sayisi, sanatsal ve kiiltiirel
eserlerin varhig ile olcultir (Nye, 2020: 59-60). 2017 yilinda yapilan "The Soft Power 30" isimli
aragtirmada Tirkiye yumusak giic unsuru olarak diinya siralamasinda Yunanistan, Israil ve Cek
Cumbhuriyeti'nin ardindan 28. tilkedir (Aksoy ve Cekig, 2018: 717). Swralamada iistlere tasimnmak
yumusak gii¢ agisindan ne kadar gerekli ve sartsa yaratici ekonomi agisindan da bir o kadar énemlidir.
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Kisacas1 yumusak gti¢ kullanan {ilkeler etkilemek istedikleri tilke vatandaslarinu kiilttirel zenginlik,
markalar, sanat, edebiyat, egitim ve saglik kapasitesi, spor, medya, turizm, yardim kuruluslar1 gibi
aracilar1 kullanarak zihnen ve kalben etkileyebilmektedirler. Bahsi gecen unsurlardan da anlasilacagi
tizere her tilkenin kendine ait farkli yumusak giic unsurlari olabilmektedir. ingﬂtere i¢in kraliyet ailesi,
futbol, Harry Potter kitaplar: serisi, James Bond filmleri Big Ben, Orta Cag’dan kalan satolar yumusak
glic olarak gortilebilir. Tuirkiye i¢in baktigimizda, doga, kiltiir ve saglik turizmi, dizi film endiistrisi,
arkeolojik kalintilar, gastronomi gibi basliklar ilk akla gelenlerdir (Sen, 2017). Bahsi gecen basliklarin
ayn1 zamanda yaratic1 ekonominin de uygulama alani oldugu belirtilmelidir.

O zaman 1980’lerin sonunda ortaya atilan yumusak gii¢ kavrami ve 1990’larin sonunda ortaya atilan
yaratic1 ekonomi kavramlar: birbirinin tamamlayicist mudir? Yumusak gii¢ unsurlarmi kullanabilmek
i¢in kaynak bulma gorevi yaratici ekonomilere diismuistiir diyebilir miyiz? Etki ve uygulama alanlarina
bakildiginda her iki soruya da olumlu cevap vermek miimkiindir. Diger bir soru ise bu yillarda hem
uluslararasi iligkilerde hem de ekonomilerde yeni kavramlar: ortaya ¢ikaran degismeler nelerdir?
Yumusak giictin ortaya ¢ikmasimn temel nedeni soguk savasin sona ermesi ve dzellikle dogu bloku
tilkelerinin bagimsizlik arayislari, yaratici ekonominin ortaya ¢tkmasinin temel nedeni ise klasik tiretim
ve tiiketim sektorlerinin gitgide verimsizlesmeye baslamasi olarak verilebilir.

Ayrica kiiresellesen diinyada birbirinin benzeri {rtinlerin uluslararas: rekabette yeterince yer
bulamamasi siirece ivme kazandiran tetikleyici etkenlerden bir digeridir. C6ztim icin farkl arayislara
ckildiginda ilk akla gelen tilkelerin kiiltiirel 6zelliklerinden kaynakli yaratici tirtinler olmustur.
Mimarlik, reklam, tasarim, gosteri sanatlari, el sanatlari, miizecilik, arkeoloji, radyo-TV, basili ve gorsel
yayinlar gibi alanlarda bilim ve teknolojinin yardimi ile katma degeri yiiksek tirtinler olusturulmaya
baslanmistir. Bahsi gecen konulardaki farkindalik mesleklere yansiyarak toplum tarafindan yeterince
bilindiginde kiiltiirel degerlerin ve kimliklerin yasamasi i¢in de onemli bir adim atilmis olacaktir.
Ayrica, yaratici sektorlerde calisanlarin egitimi, faaliyet gosteren sektorlerde kaliteli tirtinler tiretmesini
beraberinde getirecektir. Farkindaligin tiiketiciye yansimasi tirtin kullanimini artirirken bir yandan ara
urun treten endustrileri de gelistirecektir. Neticede yaratici ekonomiler {irettikleri degerle GSMH ve
istthdamu artirmaya katk: saglayacaktr.

Giintimiizde yaraticilik neredeyse her sektor icin 5nem kazanmuistir. Istihdam edilecek yaratici sinifin
ihtisaslastirilmasi beseri sermayenin de gelistirilmesini beraberinde getirir. Talep ve faktor hareketliligi
saglayan bu gelismeler yaratici sinifin iginde girisimcilik yetenekleri olan, ticarete yatkin ve cesur
kisileri ortaya cikartir. Disiplinler arasi calismalarin tesviki ve gereken ekonomik-sosyal-kiiltiirel
altyapmin olusturulmas: kisilerin potansiyel yaraticilik ve girisimciliklerinin sergilenmesini
kolaylastirir. Her bir yaratict girisimci ise ¢arpan etkisiyle ekonomiye katki saglar. Dahasi, yerelden
hareketle belirlenen yaratici ekonomi politikalar: bolgeler arasi etkilesim ile olusturduklar1 pozitif
dissalliklarla yaratici endiistrilerin disindaki alanlar1 da tetikleyerek refah seviyesini ytikseltici etki
yapmaktadir (Giiran ve Segilmis, 2012: 31-32).

Iste bu giiglii carpan etkisi, pozitif digsalliklar, katma degerli tirtinler, kiiltiirel kimliklerin sergilenmesi
ve yasatilmas: gelismekte olan tilkelerin daha hizli kalkinmasi i¢in biiyiik firsatlar sunmaktadir
(Kaymaz, 2019). Kasim 2018de Endonezya’da diinyada ilk kez yaratici ekonomi konferansi
diizenlenmesi ilginin giderek artacagimn isaretidir. Konu Meksika, Endonezya, Kore Cumhuriyeti,
Turkiye, Avustralya ve UNCTAD, UNESCO, UNDP gibi kuruluslarin katilmi ile New York'ta
Birlesmis Milletler genel kurulunda ele alinmustir. Genel kurul oturumlarinda ve sonrasinda
diizenlenen panelde; yaratic1 ekonominin endiistrilesmeye ve biiytimeye kazandiracagi ivime, yerelden
kiiresele kapsayiciligin tesvik edilmesi ve stirdirtilebilir kalkinmanin desteklenmesi icin alinacak
tedbirler tartisildi (https:/ /unctad.org/meeting/ creative-economy-un-general-assembly).
Refahin toplumun ttim kesimlerine yayilmasi adina yerel kiiltiiriin 6n plana cikartilarak yerel
yeteneklere/yaratic1 yeteneklere firsat taninmasimin istihdami artirarak bolgeler arasindaki ekonomik
farklarin kapatilmasim kolaylastiracagy belirtildi. Yerel kalkinmanin zaman iginde stirdiirtilebilir
kilinmasiyla kiiresellesme egilimine girecegi de stiphesizdir.

Diinyanin yaratici endiistriler ile farkhi bir kiiresellesme yakalamamn pesine diistiigii son yillarda
Turkiye konuya kapsamh sekilde 2010 Istanbul Kiiltiir Baskenti Projesi ile birlikte baglamistir. Calisma
sonunda yayinlanan raporda sehrin yaratici sektorleri ile ilgili ttim ayrintilar paylasilmistir (Aksoy ve
Ada, 2010). Sehir bazli calismalara 2012'de Ankara ve [zmir projeleri ile devam edilmistir. Mikro 6lgekli
sayilabilecek calismalardan sonra Makro 6lgek degerlendirmesini ise Kalkinma Planlarindan gormek
miimkiindiir. 2019'da Tiirkiye'nin bes yillik vizyonunun belirlendigi kalkinma planlarmin 11. si
yayimnlanmistir. 2019-2023 yillarim iceren 11. Kalkinma Plani'nda yaratic1 ekonomi/kiilttir ekonomisi
pek cok baglikta ele alinmistir. Oncelikle saglik, inang, diigiin ve kongre gibi son yillarda artan talebe
yonelik pazar bilgileri dikkat cekmektedir (T.C. 11. Kalkinma Plani, 2019: 95). ilaveten Fikri Miilkiyet
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Kanunu, Kilttir-Sanat, Turizm ve Bilgi Teknolojileri basliklarimi da bulmak mtimkiind{ir. Fikri miilkiyet
haklari i¢in gereken hukuki altyap: olusturulmas: ve bunlarin ticarilestirilmesi i¢in alinacak tedbirler
siralanmistir.  Kiilttirel tirtinlere yonelik ise markalasma, pazarlama ve finansman kolaylig
stratejilerinin gelistirilecegi belirtilmistir. Bilgi teknolojilerinin ihracatinin artirmasinda e-ticaret ve
dijital oyun alaninda is yapan yenilikci girisimlerin oldugu belirtilerek bunlara gereken destegin
verilecegi kaydedilmistir (T.C. 11. Kalkinma Plani, 2019: 67, 80-81). Temel arastirma bashgimiz
gastronomi ise ilk defa 11. Kalkinma Plami’'nda o da bir kez turizmin altinda yer almistir. Gastronomi
turizme bagh olarak kaldiginda olasi turist gelmeme durumunda neredeyse hicbir varhk
gosteremeyecektir. Turizmden ayr1 tutuldugun da ise yarattig1 marka degeri, katma degerli tirtinler,
tarimsal tiretim ile is birligi ve buna baglantili olarak ¢evreye verilen zararlari azaltici katkisi goz ardi
edilmektedir.

Gastronominin turizm baslig: altinda degerlendirildigi bir baska proje ise Turizm Bakanlig1 tarafindan
2014 yilinda yaratici ekonomi unsurlariin destegi ile gerceklestirilmistir. “GastroHunt” ad1 verilen
projede dijital ve sosyal medya kampanyasi ile desteklenerek tilkenin dort farkli destinasyonunda Ttirk
mutfaginin lezzetlerini tanitmak amacglanmistir. Alaninda yetkin kisiler ve bes instagram {inltistintin
katildigr tur Istanbul, Cesme, Alacat1 ve Gaziantep ile gerceklestirilmistir. Bu arada katilimcilarin
paylasimlarinin yamn sira bakanlik siireci sosyal medya kanallarinda konu ile ilgili tarihi mekanlar,
miizeler, mimari eserler, giinliik hayata iliskin gesitli paylasimlarla desteklemistir (Turizm Bakanlig:
Idare Faaliyet Raporu, 2014: 217).

Kalkinma planlari dogrultusunda izlenen yolun uygulamadaki yansimalar1 ise Tiirkiye Istatistik
Kurumu (TUIK) tarafindan takip edilmektedir. Bu kapsamda, yaratici ekonominin GSMH igindeki pay1,
istihdama katkisi, hane halkiin bu pay icindeki yeri ile ilgili veriler belirli araliklarla yayinlanmaktadir.
Yaratic1 ekonomi TUIK istatistiklerinde kiiltiirel ekonomi ad1 altinda incelendigi belirtilmelidir. Konu
hakkinda en yeni veri; 1 Aralik 2021’de aciklanan rapordur. Yaratict ekonominin tilkemize sagladigi
katkiy1 ortaya koyan rapora gore kiiltiirel istthdam 2014"te 559.000, 2016”da 588.000 ve 2018 de 648.000
kisiye ulasmustir. 2019'da ise 2018’e gore %2.6 azalarak 631.000 kisiye diismtistiir. 2020’de de %6.2 diisen
kiilttirel istihdam 592.000 kisidir (https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Kultur-Ekonomisi-ve-
Kulturel-Istihdam-Istatistikleri-2020-37206). Oransal olarak tiim calisanlarin iginde yaratici ekonomi
sektoriinde istihdam edilenler %4 civar: gibi oldukga diistik diizeydedir. 2019'da kadin ve erkek calisan
sayisinda ise sirastyla 294.000 ve 336.000’dir. Yas gruplarina gore bakildiginda biiytik cogunluk %61 ile
30-54 yasinda, %29.2si 15-29 yasinda, %9.7’si ise 54 yasindan biiy{iiktiir. Calisanlarin egitim seviyesinde
ise en kalabalik gurubun lise alt1 oldugu goriilmektedir.
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Grafik 1: Yaratic1 Ekonomi Istihdaminda Egitim Durumu, 15 + yas, 2014-2020
Kaynak: TUIK Kiiltiirel istihdam Raporu, 2020.

Grafik 1 egitim verilerinin ¢izgisel halini gostermektedir. 2020’de toplam istihdam azalirken egitim
durumuna gore farkliliklar gostermistir. 2018’e gore 2019'da lise alt1 grup %11.2 ve lise grubu %3.4
azalirken tiniversite grubu %9.6 artmustir. 2014 ile 2020 karsilastirildiginda ise lise alt1 grup yerini yavas
da olsa yiiksekdgretim grubuna birakmaya basladig yesil ve kirmizi cizgilerin 2019'da birbirine
yaklasmasindan ve 2020’de az da olsa kirmizinin yesili gegmesinden bellidir. 2021’ de yiiksek 6gretim
bitirmis kisi sayisinn lise alt1 8grenim gurubunun belirgin olarak {izerinde olacag: son alt1 yillik
gidisattan tahmin edilmektedir. Calisanlarin %57.8"inin maasli, ticretli ya da yevmiyeli geri kalanlarin
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ise kendi hesabina calistig1 bazen de aile igcinde {icretsiz is yaptig1 tespit edilmistir. Bu tespit neden
calisanlarin sadece %38.7’sinin yiiksek 6grenim gurubunda oldugunu da aciklamaktadir. Yaratici
ekonomi her ne kadar kisisel yeteneklere dayansa da tilkemiz i¢in bu yeteneklerin egitim ile birlesip
teknolojik yeniliklere adapte olmasi gerektigi ortadadar.

Yaratic1 ekonomi sektorlerinde calisanlarin mesleki alanlara gore dagilimini gosteren Grafik 2'de el
sanatlarinda calisanlarmn oram %41,2'dir. Bu da Grafik 1'deki lise alt1 calisan say1st ile uyumludur. Ikinci
buytk grup %18.9 ile mimarlardir. Son yillardaki insaat sektdriintin yakaladigi ivme ile mimarlarin
istihdam alani genislemistir. istihdam verileri ile iliskili bir diger bilgi de yaratict ekonomi alaninda
devlet ve 6zel sektoriin harcamalaridir. Aralik 2020 TUIK verisine gore Tiirkiye’de devlet ve ozel
sektortin kiiltiir ekonomisi/yaratict ekonomi harcamalar: 2020 yilinda 2019'a gore %5,9 artarak 60
milyar 346 milyon 102 bin liraya ytikselmistir.

Harcamalarda devletin pay1 %55,2 6zel harcamalarin pay1 %44,8 dir. Toplam harcamanin GSMH oram
ise %1,2 ile diger {iilkelere nazaran oldukca dustiktiir. Harcamalarin dagildig: kiilttirel alanlar; kiiltiirel
miras, dogal miras, arsiv kiittiphane, kitap ve yazili basin, gorsel sanatlar, gosteri sanatlari, gorsel-isitsel
ve multimedya, mimarlik, reklam ve ilan, el sanatlari, kiiltiirel egitim ({iniversite seviyesi) ve temel
alanlara ayrilmayan digerleri olmak tizere 13 boliimdiir. Ozel bir kulvar ayrilmamis olan gastronomi
kiiltiirel miras ve dogal miras alanlarinda faaliyette bulunabilecegi gibi reklam ve gorsel alanlarla da
rahatlikla ortak calismalarda bulunabilir.

14 11

= Sanat Calisanlar:
= Mimar-Planlama-tasarim
Kiilttirel olmayan meslekler
Sahne ve yaratici sanatlar
= Yazarlar gazeteciler ve dilbilimciler
= Sanat ve kiltir ile ilgili
profesyoneller

= Yayin-ses-goriintii teknisyenleri

= Kiilttirel egitim

= Kiittiphane, arsiv, kurator

Grafik 2: Yaratici Ekonomi istihdaminin Mesleki Alanlara Gére Dagilimy, (%), 15+ yas, 2020
Kaynak: TUIK Kiiltiirel istihdam Raporu, 2020

Tam da burada seflerin yaraticiligindan ve kendilerine ait regetelerinden bahsedilmelidir. Cogunlugu
yoresel tirlinlerden olusan recetelerle yaratilan tirtinlerin yurtici ve yurtdisindaki tanitimlarina gereken
onem verildiginde yemek fotografcilig, stilistligi ve reklamciliginda da gozle goriiliir gelisme ve
istihdam artis1 saglanacaktir. Bu kapsamda 2017’ de sadece gastronomi alam ile ilgili “Gastronomista”
adi altinda reklamciik  hizmeti veren tematik bir reklam ajanst  kurulmustur
(https:/ /www.gastronomista.com.tr/). Tiirkiye'nin ilk ve tek gastronomi ajansi olma 6zelligine sahip
ajanst yiyecek-icecek isletmelerine kendilerine 6zgii konseptler yaratarak markalasma stireclerini
hizlandirmaktadir. Ajansta afis, brostir, ambalaj, menii, website tasarimlar1 da yapilmaktadir. Fark
edilecegi tizere tiim sayilan is kalemleri yaratic1 ekonomi tirtinleridir.

Gastronomiyi yaratici ekonominin i¢inde degerlendirdigimizde ozellikle 2005-2015 arasi katlanarak
biiyiiyen ev dis1 tiiketim sektoriinden de bahsetmek gerekir. Ev disi tiiketim sektoriinde kafeler,
lokantalar, pastaneler, oteller, fast food satis yerleri gibi mekanlar yer almaktadir
(tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=30584). Ev i¢i gida harcamalar: ise gida ve alkolstiz igecekler
bashiginda hesaplanmaktadir. Tiirkiye’de 2015 ev dis1 tiiketim harcamalarinin diinya ortalamasinin tic
kat tizerinde olmas: diinya markalarinin Tiirkiye'ye gelmesi icin g¢ekim giicti olusturmustur 2015'te
hane halki harcamasimnda ev disi tiiketim sektortiniin GSMH’dan aldig1 pay %2.87'dir. 2016’'da ise
tilkenin ekonomik durumunun bozulmasi ile baglantili olarak oldukgca diiserek %2.09 olmustur (Sen,
2017). Bu duististe kisi bag1 milli gelirin azalmasimin énemi biiyiiktiir. Neticede hane halkinin alim giticii
ne kadar yiiksek olursa o kadar c¢ok ev disi tiiketim yapmakta ve gastronomi sektoriine katki
saglamaktadir.

jtis (2022), 5(1): 11-23

16



Cigdem Giirsoy & Cagla Ozer

Son yillarda ev dis1 tiiketimin artisini gosteren bir baska istatistikte hane halkimin yurtici turizm
harcamalariin artistyla yeme-i¢meye ayirdiklari payda goze carpmaktadir. 2021"in I1I. ceyrek verisinde
yurtici turizmde yeme-igmeye yapilan harcamada %324 luk bir artis gorilmektedir
(https:/ / data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Hanehalki-Yurt-Ici-Turizm-III.-Ceyrek:-Temmuz---Eylul,-
2021-45588).

Konuyla ilgili Ttirk-Alman Vakfi'min (TAVAK) yapmis oldugu bir ¢alisma Tablo 1'de goritilmektedir.
Ev dist tiiketim harcamalarinin sehirlere gore dagiliminda Istanbul'un %41'lik etkisi basta olmak tizere
aym zamanda tatil beldeleri olan biiyiiksehirler siralanmistir. Tiiketim alanlarinda ise fastfood ve
kafeler ilk iki swray1 almistir. Dahasi gevremizde gordiiglimiiz yabanci markali restoran ve kafe
zincirlerinin fazlalig1 yumusak gii¢ kavraminin gastronomi alaninda hayatimiza girdiginin kanitidir.

Tablo 1’de yer alan sehirler ayni1 zamanda yaratict ekonomi sektorlerinin yogunlastig1 Ankara, Istanbul,
[zmir ve Antalya gibi sehirlerdir. Fakat Tiirkiye nin cografi-arkeoloji-tarih-sanat-turizm-gastronomi-
yerel kiiltiir 6zelliklerine bagl olarak bir¢ok farkli yorede-bolgede yaratic1 ekonomi sektorlerinden bir
ya da birkacimi gormek miimkiindiir. Gastronomi yaratici ekonomi sinifina alindiginda UNESCO
tarafindan yaratici sehirler agina kabul edilmis Gaziantep ve Hatay rahathikla yaratici ekonominin
yogunlastigi iller simifina girer. Bunun gibi yoresel yemekleri ile 6n plana ¢ikabilecek bir¢ok sehir ya da
daha kiigiik yerlesim yerlerinin pay sahibi olmasi miimkiindiir. Dahas1 gastronomi sektoriintin
Turkiye'nin her bslgesinde kendine 6zgti yaratic1 ekonomi sektorleri ile iliskilendirildiginde bolgesel
kalkinmaya yardimci olacag stiphesizdir (Secilmis, 2015: 9-18). 2017 yilinda zanaat ve geleneksel halk
sanatlar1 alaninda Birlesmis Milletler Yaratici sehir aglar1 arasina girmeyi basaran Kiitahya'nin yo6resel
yemekleri de bu kapsamda degerlendirilmeye muhtagtir.

Tablo 1: Ev Dis: Tiiketim Alanlar1 ve Illere Gore Yiizdeleri

Ev dis1 tiikketim alanlar1 % Illere gore %
Fastfood 30 Istanbul 41
Restoran/cafe 27 Ankara 11
Otel 13 [zmir 15
Pastane 6 Antalya 15
Biife Kiosk 5 Adana 4
Yemekhaneler 4 Mugla 7
Eglence 1 Bursa 7
Diger 14

Kaynak: Sen, TAVAK Raporu, 2018: 9
Gastroekonomi

Insanin oldugu her yerde baslangici belirlenemeyen bir zamandan beri kalpleri ve zihinleri kazanmanin
yolunun mideden dolayisiyla yemekten gectigi soylenir. Diger bir degisle insanlar yeme-igmeden
hoslanir. Yemegin paylasilmasi ise yabanciyr bile arkadasa doniistiirebilen sosyal giice sahiptir. O
zaman yemek, sadece karin doyurma degil; sosyal dontisiim, toplumsal orgiitlenme, sinif, cinsiyet,
esitsizlik gibi bir¢ok alana temas eder (Utarur, 2019). Brillant-Savarin tarih, fizik, kimya, is hayati, siyasal
ekonomi gibi beslenme ilgili ne varsa bunlar: bilmek ve zekice gastronomi ile iliskilendirmek gerektigini
belirtmistir (Brillant-Savarin, 2009). Leach ise kendimiz (kiiltiir) ve yiyeceklerimiz (doga) arasinda
dogrudan bir kimlik olustugunu, pisirmenin dogamn kiiltiire doniistiiriilme araci ve bu kiiltiirtin de
ilging bicimde sosyal farklilasmalarin sembolleri olarak kullamilmaya uygun oldugunu vurgulamistir
(Leach, 1970). Tarim Devrimi'nden 20. ytizyilin baslarma kadar yemegin daha ziyade tiretim ve sosyal
yonii 6n planda iken giintimiizde tiretimin yam sira belki de daha fazla tiiketim boyutu ile
ilgilenilmektedir. Her iki taraftan ele alindiginda farkl disiplinlerin ilgi alanina girmesi dolayisiyla pek
¢ok konuda ¢arpan etkisi yaratacag diistintilmiistiir.

Yemegin sosyolojik alanda, uluslararasi iliskilerde, ekonomik deger yaratmada, kiiltiirleri gelecek
kusaklara aktarmadaki etkisinin bilincinde olan tilkeler diger tilkelerin goziinde cazibe alan1 yaratmaya
odaklanmiglardir (Aksoy ve Cekig, 2018). Ornegin Giiney Kore bir yandan K-Food (Korean food)
irtinlerinden Kimchi yapimi gelenegini siirdiiriirken diger yandan K-Pop (Korean Pop) sayesinde
kendi miizik kiiltiirlerini Gangnam Style sarkisi ve Bangtan Boys gibi gruplar yaratarak tiim diinyaya
duyurdular. Giiney Kore'nin yumusak giictiniin yarn sira yaratict ekonomisinin kapsamina da giren
miizik ve gastronomi sektorlerindeki bu gelismeler sinema, dizi filim, dil okullar1 gibi diger sektorlere
de yansidig goriilmektedir.

Gastronomiyi bir ekonomik biiytime modeli olarak Tiirkiye'nin giindemine tasimayi hedefleyen
Turizm Restaurant Yatirimcilari ve Isletmecileri Dernegi (TURYID) tarafindan diizenlenen Global
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Gastroekonomi Zirvesi konuyla ilgili bir baslangi¢ yapmustir. Yurtdisindan katilimlarla adin diinyaya
duyuran zirve ayni zamanda {ilkemizin tanitiminda da rol oynamaktadir. 2018 ve 2019'da yapilan
etkinlikte yaratic1 ekonomi alanina giren gastronomi ekonomi ile birlestirilerek admna uygun sekilde
yaratici sektor alani olarak lanse edilmistir. Temel amag gastronominin kisa vadede tilkenin biiytime ve
kalkinmasinda stiriikleyici sektor olarak lanse edilmesi uzun vadede ise diger sektorlerle is birligi icine
girilerek gastronomiye kaldirag gorevini ytiklemektir. Gorevi tistlenen gastronomi, i¢ ve dis turizmin
biiytimesini, yoresel gida {irtinlerinin ihrag edilmesini ve sehirlerin gastronomi markas: haline
gelmesini saglayabilecek potansiyele sahiptir. Ayrica, organik tarim sektoriinden endiistriyel gida
drunlerinin gelismesine, eglence sektoriinden tanitim ve reklamcilia, lojistikten haberlesme sektoriine
kadar pek ¢ok alanda teknolojik gelismeyi de beraberinde getirir. Kendi disindaki pek c¢ok sektorii
etkileyebilme kapasitesi diger bir deyisle pozitif dissallig1 giiclii olan gastronomi, girisimciligi de tesvik
ederek istihdama katki saglar. Tirkiye'nin kiltiir ekonomisi verilerinden de gorildiigt tzere
konusunda yetismis elaman talebine karsilik vermek igin yaraticilik konusunda egitim sektoriinii de
isin icine katmak miimkiind{ir. Ttirkiye’de gastronomi ile ilgili boliimlere bakildiginda son zamanlarda
artis oldugu gortilmektedir. Boliimlerin Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 adi altinda agilmasi da
konunun yaraticilik kismina vurgu yapilmaktadir. Miifredat programlarmin da diinyanin gidisatina
uygun yenilenmesi Ogrencilerin farkindaliklarmmin artirilmasi stiphesiz ki oldukca degerlidir. Bu
kapsamda YOK'iin 3.2.2020 tarihli, lisans programlari isimlendirmesi hakkindaki 75850160-199-E.9188
sayili karara gore Gastronomi boliimlerinin tamaminin Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 adi altinda
acilmasi gerektigi bildirilmistir.

Iste gastronominin bu kaldirag ve pozitif dissallik giictiniin fark edilmesi ile gastroekonomi zirvelerinde
diger yaratict alanlara da biiyiik pay ayrilmustir. Markalasma projesi olan Turquality Projesi,
UNESCO'nun SOKUM ve Yaratici Sehirler Ag1 Projeleri, bolgesel kalkinmanin éniinii agic1 sosyal
girisimcilik 6rnekleri, sosyo-kiiltiirel degerlerin tanitilacagi yerel calismalar ilk goze carpanlardir.
Diinya orneklerinin sunulmasi yerli girisimcilere tanisma ve bilgilenme imkani vermistir. Egitime
yonelik igeriklerin sunuldugu zirvede gastronomi 6grencileri ile alana ilgi duyan farkli disiplinlerden
ogrenci, akademisyen ve arastirmacilarin katiimina da 6zen gosterilmistir. 2018 yilinin konseptinde
gastronominin kalkinmanin kaldiract oldugu vurgulanmis, 2019'da sosyal gastronomiden, gastro
diplomasiden bahsedilmis ve sosyal iliskilerde onemli bir role sahip olan yeme-icme sektoriiniin
tilkemiz adma yumusak gii¢ olarak ¢cok daha yogun sekilde 6n plana gikarilmas: geregine dikkat
cekilmistir. “Gastronomi Her Yerde” slogani ile Trakya orneginde bolgesel tanitima 6ncelik verilerek
25 Mart 2020’de tictinciisii yapilacak olan zirve korona viriise karsi alinan tedbirler kapsaminda 6nce
23 Eylul 2020 tarihine ertelenmis, daha sonra da 2022’ye itilmistir. Organizasyon ertelense de Rota
Trakya adi altinda basta tarim {iirtinleri olmak {tizere Trakya'nin kendine 6zgii tiim sosyo-kiiltiirel
degerlerinin tanitildig: kitap belirlenmis olan zirve katilimcilari ile ticretsiz paylasilmistir.

Kitapta Trakya'nin yeme-icme kiiltiirtiniin cografi degerleri, kiiltiirel yapisi, arkeolojisi, ulasim aglars,
sanayisi, ekonomideki payi, demografik yapisy, tarim ve hayvancilik tirtinleri, endemik bitkileri, gezi
rotalari, fotografcilik tutkunlarina sundugu imkanlar, spor aktivitelerine uygunlugu, faaliyette bulunan
yerel yeme-igme mekanlarindan ¢rnekler bir arada sunulmustur. Tiim bu basliklar aslinda yumusak
giig, kaldirag etkisi, yaratict1 ekonomi, pozitif digsallik gibi uygulama alanlarinin yam sira kit
kaynaklarin verimli kullanilmasi hususunun da gastroekonomi tarafindan ele alinmasi gerekliligini
gostermektedir. Mutfak uygulamalarinda kit olan tiretim faktorlerinin akile1 kullanimu ile verimliligin
artirilmasi son derece 6nemlidir. Yeni normal olarak lanse edilen bu giinlerde diinyadaki aglik tehlikesi
ekonomiden daha onemli goriilerek tarimsal tirtintin yeterliligi meselesine odaklamlmistir. Kendi
kendine yeter olan {iilkeler verim yiikseltme c¢alismalar1 yaparken Tiirkiye'nin de i¢inde bulundugu
diger kesim ise acilen toprak yapisina uygun atalik/yerli tohumlarma dénmeyi giindemlerine almak
zorundadirlar. Kisa vadede sanayilesmeye ayrilan kaynaklarin tarima kaydirilmas: ile verim artisi
saglanabilecegi diisiintilmektedir. Calismanin aym zamanda tersine goci 6zendirerek istihdama katki
saglamasi da konunun bir baska boyutudur. Uygun para ve maliye politikalari ile desteklenen tarim
sektoriintin yarattig1 pozitif dissallik ile lojistik-depolama-paketleme gibi farkli sektorlere de katk:
saglanacag stiphesizdir. Ayrica hem sanayi hem de tarimsal atik konusu tizerinde durulmasi gereken
hususlardan biridir (TURYID, 2020).

Tarimsal tiriinlerin tiretildikten sonra da yeterince degerlendirilmedigi bilinmektedir. Diger bir deyisle
tarimsal hammadde israfinin onlenmesi gastroekonominin ilgi ¢ekmesi gereken onemli bir konu
bashgidir. Ayni kalitede olmasina ragmen, goriintimleri ana perakendeciler tarafindan belirlenen
gereksinimler dahilinde olmayan ve bu nedenle ticarilestirilip tiiketilemeyen ¢irkin meyve (Ugly Fruit)
olarak bilinen gida tirtinlerinin kullanimi meselesine dikkat ¢ekilmelidir (Ribeiro vd, 2018: 262-275).
Cirkin gida, tasimacilik, fiyat dusukligi, dogal afetler, talep yetersizligi gibi sorunlardan dolay:
tarimsal tirtinlerin yaklasik 1/3’tintin tezgaha gelemeden kullanim dis1 kalmasi sonrasinda olusan tirtin
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kayiplar: tiretilen gidanin yaklasik %50 sinin tarladan sofraya gelene kadar kayboldugunu gosteriyor.
Urtinlerin iginde garip sekilli meyve ve sebzeler gibi bilinen formalara (istenilen) uygun olmayan sekil
veya goruniimli olanlar besin igeriginden zayif olduklar1 anlamina gelmez. Bu sebeple baz1 marketler
esprili ancak etkili reklamlar ile ¢irkin {rtinlerin satisii  pazarlamaya = baslamistir
(npr.org/sections/thesalt/2014/12/09/369613561 / in-europe-ugly-sells-in-the-produce-aisle). Bu
sayede depolarda bekleyen iyi birer besin kaynag: olan binlerce kiloluk ¢irkin gida malzemeleri
degerlendirilmis olmaktadir (civileats.com/2016/03/04/giant-eagle-now-the-largest-supermarket-
selling-ugly-fruits-and-vegetables/).

Ayrica, tarimsal hammadde israfinin 6ntine gegebilmek icin kusurlu gida stantlar1 agan diikkanlar atik
azaltmanin yaru sira tiriin fiyatlarimin digerlerine gore daha ekonomik olmas: sebebiyle hanehalk:
biitcesine de katki saglamaktadir. Fransa’da Intermarché gibi marketlerin ¢irkin gida stantlar1 actig1 ve
miisterilerin buralara ragbet ettigi bilinmekte ve akademik anlamda da son yillarda konuya hassasiyet
giderek artmaktadir. Uretilen {irtinlerin degerini yitirmeden kullanimi “The Evolution of the German
Anti-food Waste Movement: Turning Sustainable Ideas into Business” isimli kitapta cirkin gidadan gida
atiklarina, ev atiklarindan cevre sorunlarina kadar genis bir yelpazede ele alinmistir (Gollnhofer ve
Boller, 2020).

Gastronominin yaratic1 ekonomi alam olarak varligim hissettirdigi bir baska yapilanma da Slow
Food’tur. Son yillarda popiiler bir gastronomi akimi olan ve 1989'da Paris’te 15 tilkenin katilimiyla
baslayip gilinimtizde 132 iilkenin katki sagladigi Yavas Yemek Hareketi (Slow Food) tam da
gastroekonomi konusudur (Basarangil ve Tokatli, 2018). 1986’da Mc Donald’s’in gelmesiyle “fast food”
kiiltiiriine karst olarak Italya’da ortaya cikan akim, tiketim kiiltiirtine karsi yarattig1 farkindalikla
gitgide giticlenerek 100.000'den fazla temsilciye ulasmistir. Ortaya cikis tarihine ve altinda yatan
etkenlere bakildiginda yumusak giic kavramu ile iliskili oldugu anlasilmaktadir. Amerikan yumusak
giictine karsihik Italyan yumusak giicii!! Incelendiginde Slow Food'un yaratici ekonomiye oldukca
uygun bir yapisi oldugu gelenek-gorenek ile beslenen kiiltiiriin yerel yeme-igme sektoriine katkilarinin
on plana cikarildig1 bir kez daha goriilmektedir. fyi-temiz-adil gida ile 6zdeslesen hareketin iyi kavrami
yiyecegin yoreye ait olmasi, temiz kavramu tirtintin yetistirilmesinden son atik haline gelene kadar insan
ve dogaya saygili olmasi, adil kavrami ise tireticinin emeginin karsiligini alabildigi tiiketicinin ise
ihtiyac hissettigi mali alabilecek parasal giiciiniin olmasi anlaminda kullanilmistir (Ozgen vd, 2019).
Calismada Slow Food 6rnegi olarak Tiirk kahvesi alinmis ithalatindan hazirlanisina, sunumuna fal
bakilmasina kadar olan siire¢ degerlendirilmistir. Ayrica kahvenin 2013 yilinda UNESCO tarafindan
“Insanligm Somut Olmayan Kiilttirel Miras1 Temsili Listesi’ne eklendigi belirtilmistir.

Slow food ve Cittaslow hareketlerinin agtiklar: kulvarda “tarladan sofraya” konseptlerinin gelistirilerek
retici direk tiiketici ile bulustugunda araciya sattigindan ¢ok daha fazlasim kazanacag: stiphesizdir.
Bu da yeryliizii pazarlarinin gelismesi ile alakalidir. Yerytizii Pazarlar1 (Earth Market) yerel tiretim ve
ekonomik gelirlerin artmas1 ayni zamanda kadmnlarin ¢alisma hayatina katki saglamasi agisindan
onemlidir (Esitti ve Harputluoglu, 2015; Miele, 2008). Yeryiizii pazarlar1 yoresel ve organik tirtinlere
talebi arttirir. Bu pazarlarin yayginlastirilmasi hane halkinin aradaki toptancilar: ve marketi ¢ikararak
direkt tiretici ile irtibata ge¢mesini saglar. Ayrica tirtiniin ilk elden temin edilmesi beklemeyi azalttig:
gibi tiiketici ve treticinin aracty1 disarda birakmasindan dolay: fiyat artislarimi da daha smirh hale
getirerek treticinin kazanci artirir ve tretimine devam etmesi igin gereken sartlar1 saglar. Bu
birliktelikte tiiketici tirtintiniin nasil yetistirildigini yerinde gortip talebini (istedigi lezzet-tat-olgunluk)
yonlendirebilme imkanina da kavusur. Burada stirdiiriilebilirlik diger bir deyisle talep ve arzin
kesilmeden devamliligi sarttir. Her iki harekette de gastronominin, kalkinmaya yardimci, gevre
sorunlarini azaltici etkisi bir kez daha hissedilmektedir.

Surdirilebilirlik saglanmasi gastronomide markalasmay1 da beraberinde getirir. Markanin devamlili$i
yoresel yiyecek ve iceceklerin bir an 6nce cografi isaret alarak tescillenmesini zorunlu kilar. Tiirkiye'de
1995 yilinda 555 sayili Cografi Isaretlerin Korunmast Hakkinda Kanun Hitkmiinde Kararname (KHK)
kabul edilmistir. Bu kapsamda Tiirkiye'nin yeme-icme sektoriinde kullamlan ve cografi tirtin
anlaminda degerlendirebilecegi 3000'e yakin tirtinti oldugu tahmin edilmektedir. Farkindaligin yeni
yeni olusmaya basladig1 cografi isaret basvurularinin son yillardaki artisindan da anlagilmaktadir.
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Grafik 3: Cografi Isaret Tescil ve Bagvuru Sayilar1 1996-2021
Kaynak: https:/ /www.ci.gov.tr/Statistics / RegistrationAnd Application

Grafik 3'te kirmizi renkler tescil edilmis {irtin sayisin1 mavi renk ise tescil icin basvurulmus ve islemlere
devam edilen tiriin sayilarini gostermektedir. Yeni tirtinlerin basvurulari tescil edilen tirtinlerin artisini
beraberinde getirmektedir. Uriinlerin cografi isaretleri alindiktan sonra bunlarin markalastirilma siireci
baslamalidir. Tiirkiye’de yabanci restoran markalarindan ziyade yoresel restoranlara giiglii talep olmas:
bahsi gecen pazarlarin Tiirkiye i¢in 6nemini bir kez daha gostermistir (Erdogan, 2018: 7). Diinyanin ve
Turkiye'nin iginde bulundugu ekonomik durgunlukta tilkelerin en azindan zorunlu ihtiyaglarimin
tretiminde kendi kendine yeter duruma gelmesi gerektigi herkes tarafindan onaylanmistir. Seflerin
regetelerinde ithal tirtinler yerine yerli tirtinler ile tiretilecek tatlarin yer almasmin da yerli iireticiye
katki saglayacag stiphesizdir. Ayrica farkli yorelerden hazirlanan regeteler benzersiz tatlarin 6nce tilke
sehirlerine sonrasinda diinyanin diger sehirlerine taginmasini kolaylastirir. Bu yolculukta seflere
tarimsal {ireticiler, reklamcilar ve girisimciler de eslik etmektedir. Ozellikle yurtdisina agilacak
girisimciye destek olmak i¢in devlet 2004 yilinda Turquality destek programini uygulamaya gecirmistir.
Program kapsaminda sektor alt basliklarinda bulunan gastronomi alaninda 2013'te Simit Sarayi,
2018’de Simit¢i Dtinyasi, Huqqa, Cakes&Bakes ve 2019da Nusret tesvik almustir
(turquality.com/markalar).

Gastronomide girisimcilik ne kadar 6nemli ise sosyal girisimcilik de bir o kadar 6nemlidir. Mutfakta
umut var projesi, sosyal girisimciligin gastronomi alanindaki uygulamalarindandir. Sosyal gastronomi
alaninin i¢ine de giren proje kapsaminda sef Ebru Baybara Demir yerel tohumlarin ¢ogaltilmas: ve
islettigi restoran sayesinde yoredeki kadinlara isttihdam saglayarak bolgesel kalkinmaya katki
saglamistir. Yore tirtinlerinden olusan geleneksel tirtinlerin katma degerli tirtinlere donistiiriilmesi
pozitif digsalligi da artirarak bolgeyi cazibe merkezi haline getirerek organik tarima geri dontisii
hizlandirmaktadir. Carpan etkisi ile de biiytime ve kalkinmay1 hizlandirdig: stiphesizdir.

Alandaki yurtdisi 6rneklerde; sef David Hertz'in “Gastromotiva” ad1 altinda Brezilyali dezavantajli
gruplara yonelik ¢alismasi (gastromotiva.org/), Massimo Bottura'min kurdugu Food for Soul dernegi
ile kullamilmasa atilacak fazla malzemelerle yaptigi yemekler birgok ihtiya¢ sahibini doyurmakta
(osteriafrancescana.it/ massimo-bottura/). Aym sekilde Fruta Feia, 2013 yilinda estetik nedenlerle
iretim agamasinda gida at1g1 sorununun farkina varan bir grup tarafindan kurulan kar amaci giitmeyen
bir kooperatif. Ana hedefi her yil topraga atilan tonlarca kaliteli tirtinii atik olmaktan kurtarmak icin
ciftcilerden satin alarak ayni zamanda kooperatifin ortaklari olan tiiketicilere satmak. Bu uygulama aym
zamanda tiretim faktorlerinin gereksiz kullanimini da onlemekte. Tiiketim kaliplarini degistirerek,
meyve ve sebzelerin boyutlarina, renklerine ve sekline bakilmaksizin esit olarak pazarlanmasim
amagclayan proje dort yilda Lizbon ve Oporto'da yaklasik 600 ton meyve ve sebzenin bosa harcanmasim
onledi (Ribeiro vd., 2018). Londra yasayan Douglas McMaster ise ¢c6p kutusuz bir hayat isimli projesiyle
diinyanin ilk sifir atik restoranim kurmustur (countryandtownhouse.co.uk/food-and-drink/zero-
waste-food-trend-need-know/). Bu restoranlar ayn1 zamanda gastronomi 6grencileri icin bir deneyim
sahas1 olmaktadir. Katalanya’daki Espigoladors isimli sosyal gastronomi drneginde olusturulan marka
ile cirkin gida triinleri recel, meyve suyu ve sos yapilarak degerlendiriliyor (Barba & Ruiz &
Envisioning, 2015). Ay sekilde gorsel bakimdan kusurlu sayilan meyveleri recele dontistiiren Revive
Foods yilda 2,5 milyon pound tirtinii atik olmaktan kurtarmay1 hedefliyor (shareable.net/interviewed-
revive-food-on-turning-fruit-waste-into-jam/). Goriildiigii tizere sosyal girisimciligin gastronomideki
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karsiig1 olan sosyal gastronomi ile yeni normalde yeme-icme aliskanliklarmmizi da degistirmemiz
gerektigine dikkat cekilmektedir. Bu kapsamda sosyal girisimci sefler gida atiklarini en aza indirmek
i¢in yaklasik 10 yildir calismaktadirlar.

Sonuc, Tartisma ve Oneriler

Uretici ve tiiketici olarak toplumsal farkindalig1 artirabilmek icin yaraticilik kavrami ve bu konudaki
sektorler-meslekler hakkinda ayrmtili bilgilendirmelerin yapilmast gerekmektedir. Insan unsurunun
onemli oldugu diger bir deyisle beseri sermaye agirlikli olan gastronomi sektoriinde kisilerin
yaraticiliklarini ortaya ¢ikarmaya sevk edecek unsurlarin gelistirilmesi gerekmektedir. Egitim basta
olmak tizere {irtin gesitliligi, altyap: ¢alismalar1 ve tiim bunlar i¢in finansal destege duyulan ihtiyacin
uzun donemli karsilanabilmesi kalkinma planlar1 tarafindan ele alinmas: ile miimkiindiir. Bu anlamda
her disiplinin kendi i¢indeki ¢alismalara ek olarak disiplinler arasi etkilesime de ihtiyag¢ vardir. Yaratici
ekonomiyi sadece ekonomiye, yumusak giicti sadece uluslararas: iliskilere yeme-icmeyi sadece
gastronomiye indirgedigimizde alanlar potansiyellerini yeterince gosteremeden kendi iclerine
hapsedilmektedir. Kisa vadede gtintimiiziin yiikselen degerlerinden biri olan gastronomiye diger iki
alandan gelecek desteklerle ivme kazandmrilarak {ilke ekonomisine katki saglamak miimkiin
goriinmektedir.

Bu kapsamda gastronomi ile ekonomiyi bir arada diistinme ¢abasindan ortaya ¢ikan gastroekonominin
her iki alana da katki saglayacag1 dustintilmektedir. Gastronominin temel noktasi olan mutfak
kiiltiirtintin yeterince tanitilmasi ve bilinglendirme faaliyetleri devlet, 6zel sektor ve sivil toplum
orgiitleri ile is birligi icinde orta 6grenimden baslayarak ele alinmalidir. Bu asamada diinyanin git gide
daha kisa araliklarla basta ekonomi ve saglik olmak tizere yeni normallesmeler yasadig: giintimiizde
ozellikle ekonomi disiplini ile ortak calismalara ihtiyac vardir. {lk etapta gastronominin kisa vadede
ekonominin kaldiraci olabilecegi yoniinde farkindalik yaratilmalidir. Gastronomi ile ekonominin
iliskisini kavrayan bilingli tireticiler katma degerli tirtinlere yonelerek sadece kendi markasina degil
kullanilan hammaddelerin ve ara mamullerin de markalasmasina zemin hazirlayacagini bilir. Uzun
vadede ise ilgili {iniversite boltimlerinde okullardaki egitimin devreye girmesiyle tiretim zinciri
surdiirtilebilir kilindigr miiddetce ekonomik kazancin mutfak ekipmanlar1 satanlardan tekstil
sektoriine, cam sektoriinden mobilya sektoriindeki tedarikgilere kadar yayilarak Tirkiye nin
GSMH’sma katki saglayacag: stiphesizdir. Yaratici ekonominin temelinde yer alan katma degerli bu
tretimler bir yandan ekonomiye katki saglarken diger yandan tilkeleri cazibe merkezi haline getirerek
yumusak giiclerine de katki saglarlar.

Uretim ve tiiketimin bilyiik oranda ayni anda gerceklestigi gastronomi sektoriinde o andaki deneyimin
rolii onemlidir. Ekonomide deneyim ekonomisi olarak adlandirilan bu durum gastronomi ve
ekonominin bir diger kesisme alanidir ve direkt olarak gastroekonomi ile iligkilidir. Tiiketici edindigi
deneyimi bir kez daha yasamak istediginde aklinda kalan ile o anda gergeklesenin ayni olmasi alanin
en onemli zorluklarindan biridir. Bunun igin trtin devamliligi ve standart regete olusturulmasi
calismalarina agirlik vermek sarttir. Devamlilik da yoresini tamiyan bilingli yetenekler sayesinde
saglanir. Ozellikle yoreye 6zgii gida iiretiminde topraktan baslamak tizere her asamada kalite
kontrolleri stirdiirtilebilirlik i¢in 6nemlidir. Sonrasinda tarimsal ham maddelerin atik hale gelmeden
kullanimu sarttir. Cirkin gidalarin kullamimu, yerytizii pazarlarmin kurulmasi ile iireticiden tiiketiciye
aracisiz satislar ve sosyal girisimciligin tesviki ve yerel mutfaklarin tekrar canlandirilmasi ayni zamanda
bolgesel ekonomilere de ivime kazandirir. Bu calismalar stiphesiz ki gelecek kusaklara iyi-temiz-adil bir
diinya birakilmasinda rol oynar.

Calismada genel olarak farkli disiplinler ve bunlarin alt bashklarmin gastronomi ile birlikteligini
anlatmaya yonelik oldugu i¢in oldukga fazla kavram kullamlmistir. Bu durum her ne kadar dezavantaj
teskil etse de biittinctil anlatim bakimindan gerekli goriilmiistiir. Daha sonra yapilacak arastirmalarda
bahsi gegen konularin tek tek ele alinarak gastronomi ile ilgisinin detayli incelenmesinde fayda vardur.
Ayrica gastronomi; sosyoloji, psikoloji, antropoloji, tarih, edebiyat gibi alanlarla iliskilendirildiginde
yeni olusumlar yaratilmasit miimkiindiir.
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Cikar catismast:

Yazarlarin bildirecek bir ¢ikar catismasi yoktur.

Hibe / Finansal Destek:

Bu calismada herhangi bir finansal destek alinmamustir.
Etik Kurul Onay1:

Calisma etik kurul iznine gerek duyulmayacak sekilde yapilmistir.
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