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Abstract

Bu arastirma Reklamcilik programi 6grencilerinin yaraticilik kavramina iligkin
algilarini, metaforlar araciliftyla ortaya ¢ikarmak amaciyla yiritilmiistiir. Aragtirmanin
calisma grubunu Amasya Universitesi Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu, Reklamcilik
Programinin 2019 y1l1 bahar déneminde ilk defa “Yaratic1 Diisiince Y&ntem ve Teknikleri”
dersi alan birinci smif 6grencileri olugturmaktadir. Reklamcilik programi birinci smif
ogrencilerinin se¢ilme amaci ise, yaraticiliin meslekleri igin aranan 6nemli bir beceri
olmasidir. Nitel bir ¢caligma olan arastirmanin deseni olgubilimdir (fenomenoloji). Toplanan
verilerin ¢oziimlemesinde icerik analizi yéntemi kullamlmistir. Ogrencilerin “Yaraticilik ...
gibidir. Ciinkii ...” seklinde verilen ciimleleri tamamlamalart istenmistir. Katilim gdsteren
ogrencilerden yaraticilik kavramina iliskin algilarini ortaya koyan bir metafor iiretmeleri
beklenmistir. Aragtirma sonucunda Reklamcilik programi dgrencilerinin yaraticiligi nasil
algilandiklarma iliskin tirettikleri metaforlar gerekgeleriyle degerlendirilerek, yedi farkli
kategoride gruplandirilmistir. Metaforlarin kategoriler bazinda dagilimi; degisim/doniistim
(14), dzgiirlik (11), dzgiinlik (8), kesfetmek (6), sonsuzluk (5), belirsizlik (4), umut (2)
seklindedir. Ogrencilerin en ¢ok iirettigi metaforlar; gokyiizii (3), 6zgiirliik (3), bebek (3),
kus (3) olarak belirlenmistir. Arastirma bulgular1 dgrencilerin yaraticiligt genel olarak
olumlu simgelerle betimlerken, en ¢ok degisim/doniisiim, 6zgiirlik ve 6zgiinliik kaynagi
olarak gordiiklerini ortaya koymaktadir. Bu sonuglarin yaraticilik egitimleri i¢in yol
gosterici oldugu sdylenebilir.

Oz

This research was carried out in order to reveal the perceptions of the students of
the advertising program about the concept of creativity through metaphors. The study group
of the research consists of first-year students who took the “creative thinking methods and
techniques” course for the first time in the spring semester of 2019, in the Vocational School
of Social Sciences, Advertising Program of Amasya University. The purpose of choosing
the First year students of the advertising program is that creativity is an important skill
sought for their profession. The design of the research, which is a qualitative study, is
phenomenology. The content analysis method was used in the analysis of the collected data.
Students were asked to complete the given sentence “Creativity is like .... Because...”.
Participating students were expected to produce a metaphor that revealed their perceptions of
the concept of creativity. As a result of the research, the metaphors produced by the students
of the advertising program about how they sense creativity were evaluated and grouped into
seven different categories. Distribution of metaphors on the basis of categories: change/
transformation (14), freedom (11), originality (8), exploring (6), eternity (5), uncertainty
(4), hope (2). The metaphors most produced by students are; sky (3), freedom (3), baby
(3), bird (3). Research findings reveal that while students generally describe creativity with
positive symbols, they mostly see it as a source of change/transformation, freedom, and
originality. It can be said that these results are guiding for creativity education.
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Giris

Kiiresellesen diinya, tiiketicilere ihtiyaglarin1 gidermek icin birgok alternatif
sunmaktadir. Bu durum da isletmeleri rekabette son derece zorlamaktadir. Zorlu rekabet
kosullarinda isletmelerin hedef kitlelerine ulasmak, kurulacak iletisimle onlarin tutum

ve davraniglarini etkilemek icin kullandiklar1 pazarlama iletisimi araglarindan birisi de
reklamdir.

Reklamda kitle iletisim araclariin kullaniliyor olmasi, ¢ok sayida kisiye kisa siirede
ulagma imkan1 tanimaktadir (Elden vd., 2011: 71). Reklam, tiiketicilere {iriinleri tanitarak,
nasil kullanacaklarini, nereden ne fiyata temin edeceklerini aktararak kendilerine en
uygun olani, en fazla fayda saglayani segebilmeleri konusunda rehberlik etmektedir
(Uztug, 2009: 30). Satis odakli, genis kitleleri hedefleyen reklamin genel amaci,
tiikketicileri Uiriinlerden haberdar etmek ya da hatirlatmak, onlar hakkinda bilgi vermek,
sunduklar1 faydalar1 aktarmak, rakiplerden farkliliklarin1 ortaya koymak, marka tercihi
olusturmak, satin almalar1 yoniinde etkilemek ve ikna etmektir. Reklam, hedeflenen
kitlede ihtiya¢ uyandirmak, ihtiyac1 giderecek {iriine dikkat ¢ekmek, ilgilerini ¢cekerek
iirline sahip olma arzusu yaratmak, satin almak iizere harekete gegmelerini saglamak
ve yasayacaklart memnuniyet ile marka sadakati olusturmak konusunda isletmeler i¢in
onemli bir pazarlama iletisim aracidir.

Reklamin hedefkitle iizerinde etkili olmasinda yaraticiligin 6nemi yadsinamaz. Zira
tiikketiciler birgok alanda bir¢ok reklam mesajina maruz kalmaktadirlar. Rakiplerden ayirt
edilerek fark edilmek, tliketicilerin dikkatini ¢ekmek, onlarda ilgi uyandirmak ve satin
alma davranisina yonelmelerini saglamak i¢in reklam mesajimin gorsel ve sozel olarak
umulmadik, sagirtan, farkli bir bigimde hazirlanmasi yaraticilik ile ilgilidir (Peltekoglu,
2010: 269-270).

Yaraticilik 6zgiin ve degisik yeni fikirler {iretebilme becerisi (Renner & Feldman,
2015: 172) olup, bilmek ve diisinmekle ilgilidir (Ozaydin, 2020: 74). Zira yaratici fikirler,
bireylerin sahip olduklar1 bilgilerini, hayat ve olaylarla ilgili edindikleri yeni bilgileri ve
onlarin getirdigi ¢cagrisimlart hayal giicleri ile birlestirmeleri ile tiretilirler (Arioglu, 1999:
28; Foster, 2015: 135).

Reklam iiretiminde yaraticilik 6nemli bir beceridir. Reklamcilik 6grencilerinin
yaraticilik becerilerini kullanmalar1 ve gelistirmeleri mesleki gelisim ve ilerlemeleri
icin 6nem arz etmektedir. Bu yiizden gelistirilebilen bir beceri olan yaraticiliga yonelik
ogrencilerin diisiincelerinin, algilarinin belirlenmesinin 6nemli oldugu diisiiniilmektedir.
Bu calismada, Reklamcilik 6n lisans programi &grencilerinin yaraticilik kavramina
yonelik algilarinin metaforlar yoluyla tespit edilmesi amaglanmistir.

Cagdas Metafor Teorisi

Metafor, bir seyin baska bir seyle baglantisinin kurularak iliskilendirilmesi ve
ona benzetilerek aktarilmasi, anlamlandirilmasi, ifade edilmesidir (Draaisma, 2014: 28;
Alyakut & Kiiclikkdmiirler, 2018: 826). Dilimizde benzetme, istiare, egretileme, mecaz
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olarak da ge¢mektedir (Bozkurt, 2020: 6). Deneyimler, diistinceler, duygular, eylemler ya
da nesneler arasindaki benzerligi ima eden sembolik bir yaklagim olarak goriilmektedir
(Wagener, 2017: 145). Bu benzerlik kullanim1 daha dncesinde soz sanati olarak edebiyat
alan1 ile sinirli kalirken, 1980 yilinda Lakoff ve Johnson “Cagdas Metafor Teorisi” ile
metaforlarin biligsel yoniinii ortaya koymuslardir (aktaran Koroglu vd., 2018: 117). Lakoff
ve Johnson (2005: 27) ¢agdas metafor teorilerinde; “insanin diigiinme siirecinin biiyiik
olciide metaforik” oldugunu ileri siirmektedirler. Insanlar i¢in metaforlar hem dis diinyay1
anlamak, hem de i¢ diinyalarini, hayatlarin1 degerli kilan seyleri ve anlamli bulduklarini
aktarmak, anlatmak agisindan o6nemlidir (Lakoff & Johnson, 2005: 288). Metaforlar
duygularin, deneyimlerin, eylemlerin, i¢ diinyanin aktarilmasina ve anlasilmasina katki
saglamaktadir (Lakoff & Johnson, 2005: 247).

Metaforlar, hi¢ bilinmeyenin ya da az bilinenin agiklanmasi, ifade edilmesi,
aktarilmasi, zor olanin bilinir hale getirilmesi, soyut olanin somutlastiriimasi,
anlasilirhginin giiclendirilmesi yoniinde (Elden vd., 2011: 487; Bati, 2013: 112-113;
Saylik vd., 2021: 526) “anlatmak” ve ‘““anlasilmak™ icin onemli bir iletisim aracidirlar
(Dos, 2010: 608). Bir diisiinme ve géorme bi¢imi olan metaforlar (Morgan, 1998: 14),
bireylerin bir seye yonelik algilarinin, kavrayislarinin kokenlerine inilmesine (Lakoff
& Johnson, 2005: 237), sosyal, kiiltiirel, ekonomik yapilar1 hakkinda bilgi edinilmesine
yardimc1 olmakta (Yildizli vd., 2018: 3), yani “anlamaya” da hizmet etmektedir.
Metaforlar kisinin kendini, hayati ve 6tekini anlamasina yardimci olurlar (Diindar, 2020:
41). Bu kapsamda metaforlarin iki amaci oldugunu sdylemek miimkiindiir: anlatmak ve
anlamak. Diger bir deyisle metaforlar, bir bireyin kendisini anlatmasina, bagkalarinin da
onu anlamasina hizmet ederler.

“Anlamak”, bir konuya/ olaya/fenomene/kavrama yonelik farkli bakis acilarinin
(Duit, 1991: 653) ortaya konulmasi amaciyla egitim ve 6gretim faaliyetlerinde de 6nemli
bir yontem olarak kullanilmaktadir (Woon & Ho, 2005: 360). Bu konuda literatiirde de
ogrencilerin bircok kavrama, olaya, meslege, derse, bolgeye vb. bakis agilarin1 anlamaya
yonelik cesitli metafor caligmalarinin oldugu goriilmektedir (6rnegin; Bozkurt, 2020;
Celik, 2020; Nalinci & Yapici, 2020; Baysal & Sagilik, 2021; Ust Can & Solmaz, 2021).

Hayatin her alaninda onemi olan yaraticilik kavramina yonelik; Pekdogan ve
Kanak (2015), Tok (2015), A¢il ve Kanli (2018), Bagskaya ve Celik (2020), Cagliyan
(2020), Zeren Nalinci ve Yapict (2020), Saban ve Ozcan (2020) tarafindan yiiriitiilen
metafor caligmalarina ulagilmistir. Pekdogan ve Kanak (2015) okul 6ncesi 6gretmenligi
boliimii 1. ve 2. smif 6grencileri, Tok (2015) “Yaraticilik ve Gelistirilmesi” dersini alan
okul 6ncesi O0gretmenligi 2. simif 6grencileri, Acil ve Kanli (2018) psikoloji boliimii
ogrencileri, Baskaya ve Celik (2020) “Sanat ve Yaraticilik” dersleri alan okul Oncesi
Ogretimi ve ¢ocuk gelisimi boliimii 6grencileri, Cagliyan (2020) simif egitimi boliimi
ogrencileri, Zeren Nalinci ve Yapict (2020) “Sanat Egitimi” alan smif 6gretmenligi
son smif dgrencileri, Saban ve Ozcan (2020) okul &ncesi dgretmenleri ile yaraticiliga
yonelik algilarin metaforlar araciligi ile belirlenmesi lizerine ¢aligmalar yiiriitmiislerdir.
Reklamcilik programi 6grencilerinin mesleki gelisimlerinde de onemli bir yeri olan
yaraticilik kavramina yonelik algilarin metaforlarla belirlenmesine yonelik bir caligmaya
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ise rastlanilmamistir. Reklamcilik boliimii 6grencilerinin yaraticiliga yonelik algilarinin
belirlenmesinin yaraticilik becerilerini gelistirmeye yonelik yaklagimlarin belirlenmesinde
yardimei1 olacag diisiiniilmektedir.

Bu c¢alismada, Reklamcilik ©n lisans programi Ogrencilerinin yaraticilik
kavramina yonelik algilarinin metaforlar yoluyla tespit edilmesi amaglanmistir. Bu amag
dogrultusunda, “égrencilerin yaraticilik algisina yonelik metaforlart nelerdir” ve “bu
metaforlar ortak ozellikleri agisindan hangi kavramsal kategoriler altinda toplanabilir?”
sorularina cevap aranacaktir.

Yontem

Reklamcilik 6n lisans programi Ogrencilerinin yaraticiliga iliskin algilarinin
metaforlar yoluyla belirlenmesini amaci tasiyan aragtirma, nitel bir calisma olarak
olgubilim (fenomoloji) deseni ile yiiriitilmiistiir. Olgubilim, bir kavram/olay/fenomen
hakkinda insanlarin ortak deneyimlerinin ne ifade ettigine, ne anlama geldigine odaklanir
(Giiler vd., 2013: 234).

Aragtirmanin galisma grubunu 2018-2019 &gretim yilinda Amasya Universitesi
Sosyal Bilimler Meslek Yiiksek Okulu Reklamcilik Programinda, “Yaratici Diisiince
Yontem ve Teknikleri” dersine ilk defa kayit yaptiran ve ¢aligmaya goniillii katilim
gosteren 54 birinci sinif 6grencisi olugturmaktadir. Reklamcilik programi 6grencilerinin
yaraticiliga iliskin algilarinin metaforlar araciligi ile belirlenmesine yonelik olarak
hazirlanan veri toplama aracinda; “Yaraticilik ... gibidir. Ciinkii ...” ifadelerine yer
verilmisgtir.

Metaforlarda farkli kavramlara karsilik gelen A ve B olmak {izere iki unsur yer alir
(Bati, 2013: 111). A‘nin B‘ye benzer oldugu kurgusu yapilir. Bu yiizden 6grencilerden
“Yaraticilik .... gibidir.” benzetimine dayali kurgu yapmalar1 istenmistir. Ancak bu
kurguda sadece; “A kavrami B kavrami gibidir” seklinde gdsterim yeterli olmayacaktir.
A’nin neden/ni¢in B’ye benzetildiginin agiklanmasi gerekmektedir. Zira katilimcilar ayni
metaforlari farkli amaglarla kullanabilirler. Oysaki bireylerin belirli bir kavram, kisi, olgu,
durum, konu hakkinda ne diistindiiklerini, tepkilerini, i¢ diinyalarini yansittiklar: (Y1ildirim
& Simsek, 2021: 212) metaforlarin, gergekligi algilama sekillerini ve biligsel semalarinin
soyut modellerini ortaya koymaya yardimci olmalar1 beklenmektedir (Bozkurt, 2020:
6). Ayrica metaforlarin bireylerin deneyimlerini, fikirlerini, gelecege yonelik umut ve
beklentilerini, bakis agilarin1 yansitmak iglevi de bulunmaktadir (Levine, 2005: 175). Bu
yiizden 6grencilerin yaraticiliga yonelik algilarii ortaya koyabilmek i¢in, “Ciinkii ...” ile
tiretilen metaforun nedeni, yani, A ve B arasinda kurulan benzetimin, iligskinin gerekgesine
ulagilmak istenmektedir. Bu son derece kritiktir. Benzetimin gerekgesi, ogrencilerin
yaraticiliga yonelik bakig acgilar1 ve tutumlar: hakkinda 6nemli bilgiler verebilecektir.

Veri toplama araci birinci siif dgrencilerine, 2018-2019 egitim &gretim bahar
doneminde 12 Subat 2019 tarihinde ulastiilmistir. Ogrencilere arastirmanin amaci
aciklanarak, metaforun ne oldugu kisaca bilgi verilmistir. Yaraticilik kavramina iligskin
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yapacaklar1 “gibi” benzetmesinde herhangi bir seyi (canli, cansiz, soyut, somut gibi)
secebilecekleri, bunun tamamen kendi tercihleri oldugu, ¢iinkii agiklamalarina da mantiksal
bir kaynak sunmalar1 gerektigi aktarilmistir. Katilimin zorunlu olmadigi, tamamen
goniilliiliik esasina dayali oldugu, ¢aligmaya katilim gostermenin ya da géstermemenin
dersten basarili olmaya ydnelik herhangi bir etkisinin olmayacag1 ve kimlik bilgilerini
(isimleri, 6grenci numaralar gibi) veri toplama aracina kesinlikle yazmamalar1 sdylenerek
veri toplama araci dagitilmistir. Veri toplama islemi i¢in &grencilere 15 dakika siire
verilmigtir.

Veri Analizi

Bu calismada toplanan veriler “icerik analizi” ile ¢dziimlenmistir. Igerik analizinde
birbirine benzer olan veriler belirli kavramlar altinda smiflandirilmakta, organize
edilmekte ve yorumlanmaktadir (Yildirim & Simsek, 2021: 240).

Verilerin ¢oztimlenmesi i¢in 6ncelikle toplanan 54 form incelenmistir. Bu formlar
icerisinde herhangi bir metafor olusturulmayan tespit edilmemistir. Ancak gerekce
aciklanmayan (¢linkdi... kismi bos birakilan) 2 form ve metafor ile gerekcesi anlamli ya
da tutarli olmayan 2 form elenmis kalan 50 form numaralandirilmistir. Sonraki agsamada
Excel programina numara verilen formlarin icerdigi bilgilerin girisleri yapilmistir.
Ogrencilerin yaraticilik kavramina iligkin {iretmis olduklar1 metaforlar gerekgeleri ile
birlikte degerlendirilip ortak kavramlar altinda gruplandirilmis, kategorilestirilmistir.

Nitel arastirmalarda gecgerliligin saglanmasinda arastirma siirecinin ayrintili rapor
edilmesi 6nemli bir olgiittiir (Yildirrm & Simsek, 2021: 282). Bu yiizden ¢alismanin
biitiin siiregleri aktarilmis ve gecerliligi ortaya konulmustur. Veriler arastirmaci tarafindan
yorumlanmadan sunulmustur. Giivenirligi arttirmak i¢in toplanan veriler ve arastirmaci
tarafindan olusturulan kategoriler, dncelikle nitel caligmalar1 bulunan bir 6gretim elemani
ile paylasilmis ve goriisii alinmistir. Sonrasinda 6nce arastirmaci tarafindan ardindan gesitli
metafor ¢calismalari bulunan bir 6gretim elemani tarafindan olusturulan gruplandirmalar
ve kategoriler karsilastirilmis, degerlendirilmis ve kategorilerin son sekli verilmistir.

Calismanin giivenirlik hesaplamasinda Miles ve Huberman’in (1994), uyusum
ylizdesi formiiliinden yararlanilmistir. Uyusum yiizdesi formiiliiyle hesaplanacak
degerin %70’ten biiylik olmas1 beklenmektedir (Miles & Huberman, 1994:64). Uyusum
yiizdesi (giivenirlik) %86 olup, glivenirlik saglanmistir. En son asamada da kategorilerin
yorumlanmasi gergeklestirilmistir.

Bulgu ve Yorumlar

Bu caligmada 6grenciler tarafindan yaraticiliga iligkin iiretilen 50 gegerli metafor 7
kavramsal kategoride toplanmistir (Sekil 1).
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Sekil 1
Yaraticiiga Iliskin Olusturulan Kavramsal Kategoriler
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Ogrencilerin {irettigi gecerli metaforlarin gerekgeleri ile degerlendirildiginde
kategorilere dagilimi; degisim/doniisiim (14), o6zgiirlik (11), 6zgilinlik (8), kesfetmek
(6), sonsuzluk (5), belirsizlik (4), umut (2) seklindedir (Tablo 1). Uretilen metaforlar
icerisinde benzer olanlar; gerekceleri uyumlu ise ayni, gerekgeleri uyumlu degilse ilgili
kategorilerin altinda toplanmistir.

};Z:)al;:clllzgva liskin Olugturulan Kavramsal Kategorilerdeki Metaforlarin Frekans ve Yiizdeleri
Kategoriler Metafor Sayist Metafor Yiizdesi
Degisim/Dontiigiim 15 30
Ozgiirliik 9 18
Ozgiinliik 8 16
Sonsuzluk 6 12
Kesfetmek 6 12
Belirsizlik 4 8
Umut 2 4
Toplam=50 Toplam =100

Degisim/Doniigiim Kategorisine Yonelik Bulgu ve Yorumlar

Bu kategoride 12 gecerli metafora yer verilmistir (Tablo 2). Bu metaforlardan
en yiiksek frekansa sahip olan bebek (3) metaforudur. Bebekler biiyiir ve gelisirler.
Reklamcilik meslegine adim atmak i¢in programa kayit yaptiran 6grencilerin de kendilerini
bebekler gibi heniiz bir sey bilmeyen olarak algiladiklari ama zaman igerisinde biiylyiip
geliseceklerine inandiklar1 yoniinde algilar1 oldugu varsayilabilir.
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Tablo 2

Ogrencilerin Yaraticiliga [liskin Degisim/Déniisiim Kategorisindeki Metaforlar ve Gerekgeleri

Metafor
Iyi bir ayakkab1 Yasam kalitesini arttirir.
Balon Sisirdikge bilyiir yani yaraticilikta boyledir.
Bilgisayar Hep giincellemeyle yeni 6zellikler gelmelidir.
Cicek Acar biyiir gelisir ve meyvesini verir.
Agac nasil her dali farkli ¢ikiyorsa, farkli gozlemler farkls
Agac fikirlerin yaraticiligi o kadar ¢ok olur. Bu farkli dallar farklt
diistince ¢ikar.
Zamanla 6zenle dikkat ederek dnemseyerek severek yaratict
Bebek (3)

Stirekli biytir, gelisir.

Zaman ilerledik¢e biiydir.

Topraga tohum ekmek

Yaraticilik dogustan gelmez. Biz ne kadar ¢abalarsak o kadar o
kadar yaratici oluruz. Tohumda topraga diistiigiinde sifirdir ama
zamanla biiyiir, yesillenir.

Olii bir seyi canlandirmak

Yaraticilik siradan sikict ve ayni seylerin arasindan styrilip farkl
olup onu yeniden sifirdan yaratmaktir.

Hayat

Cabalamak gerekir.

Insanin beyni

Bilgilendikce gordiikge gelisir hayal kurmak kolaylasir hayal
kuran bir insanin yaratici olmasi daha kolay olur.

Annelik

Her duruma uygun fikirlere sahip olmamiz gerekiyor.

Hazine sandig1

Buldugun zaman seni bambaska biri yapar.

Degisim/doniisiim kategorisinde yer alan metaforlarin gerekgeleri ile birlikte
degerlendirmeleri neticesinde Reklamcilik 6n lisans birinci simif &grencilerine gore
yaraticiligin; biiyliyen, gelisen, zaman alan, ¢aba isteyen ve pozitif yonde degistiren/
doniistiiren olarak algilandig1 goriilmektedir. Degismek ya da doniismek mevcut durumun
disina ¢ikmaktir. Bu isteyerek ya da istemeden, planl ya da plansiz, hizli ya da yavas
olabilmektedir. Yaraticilik ile iiretilen yeni fikirlerde uygulamaya konulduklarinda mevcut
durumu degistirirler. Ogrencilerin yaraticilig1 biiyiime ve gelisme ile olumlu kazanimlar
elde etme yoniinde degistiren ve doniistiiren bir beceri olarak degerlendirdikleri
sdylenebilir. Ornegin, “Yaraticilik ¢igek gibidir” metaforuna bakildiginda, meyveye
doniistimii yaraticilikla tiretilen fikirlerin ¢iktilarinin yenilige kaynaklik ettigi ve yeni bir

sey olarak meyvesini verdigi seklinde yorumlanabilir.
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Ozgiirlitk Kategorisine Yonelik Bulgu ve Yorumlar

Yaraticiliga iliskin ozgiirliikk kategorisinde gecerli 5 metafor iretilmistir. Bu
metaforlardan en yliksek frekansa sahip olanlar; kus (3) ve 6zgiirlikk (3) metaforlaridir
(Tablo 3). Soyut bir kavram olan yaraticiligin tekrar bir soyut kavram olan ozgiirliige
benzetilmesi dikkat cekicidir. Genel olarak soyut kavramlar daha anlagilir somut
kavramlarla anlatilmaya calisilmaktadir (Saylik vd., 2021: 526).

Tablo 3
Ogrencilerin Yaraticihga Iliskin Ozgiirliik Kategorisindeki Metaforlar ve Gerekgeleri
Metafor Gerekge
Ugurtma Ozgiirdiir

Ozgiir davranabilmeli

Kus (3) Her zaman diigiincelerimizde 6zgiiriiz

Kuslar 6zgiirdiir. Yaraticilik 6zgiirliik gerektirir.

Sarki soylemek Cesaret ister.

Insan1 sonsuzluga gotiiriir. Farkindalik yaratir. Sen
diisiincelerinle istedigini ve yarattigin seylerin istedigin
sekle sokup ve yapip yaratabilirsin. Ciinkii Bu Senin
Diinyan ve Burada Elestiri Yok.

Kanadin olmadan ugmak

Kendini kisitlamamak.

Ozgiirliik (3) Kisitlamalardan ve siradanliktan uzak olmalidir.

Kisitlama yok.

Ozgiirlik metaforunun  gerekgelerinde ~ “kisitlama®  kelimesinin ~ ge¢mesi,
calisma gurubunun iiniversite dgrencisi genglerden olusmasi ve onlarin kisitlamalari
ozgiirliiklerine miidahale olarak algilamalar1 kaynakli olabilir. Kus metaforunun ytiksek
frekansa sahip olmasi ise sasirtict degildir. Zira soyut bir kavram olan 6zgiirliik genelde
kuslarla somutlastiriimaktadir. Bu kategori altinda en dikkat ¢ceken benzetim “kanadin
olmadan ugmak™tir. Ciinkii kismina yazilan; “Insani sonsuzluga gotiiriir. Farkindalik
yaratir. Sen diisiincelerinle istedigini ve yarattigin seylerin istedigin sekle sokup ve yapip
yaratabilirsin. Clinkii Bu Senin Diinyan ve Burada Elestiri Yok.” aciklamasinda son
climlede yer alan her kelimenin ilk harflerinin 6zellikle biiyiik yazilmasi da son derece
ilgingtir. Bu gerekg¢e kapsaminda kanadin bir sinir koydugu, yaraticiligin ise sinirsiz bir
ozgiirliik oldugunu benzetmek igin bu metaforun iiretildigi éne siiriilebilir. Urper (2009:
29) “insanlara tirmanacaklari dagi gosterip, gosterilen daga nasil tirmanacaklar
konusundaki kararda o6zgiir birakilirsa” daha yaratici olacaklarini ifade etmektedir.
Dolayist ile 6zgiirce diisiinebilen, hayal kurabilen kisilerin daha yaratic1 olabilecekleri
sOylenebilir.

Ogrencilerin yaraticilikla ilgili iiretmis olduklar1 metaforlar gerekgeleri ile
degerlendirildiginde; yaraticiligi kisitlamalar, sinirlar, elestiriler olmaksizin 6zgiirliik
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veren hatta imkansizi miimkiin kilan bir sey olarak algiladiklar1 digiiniilmektedir.
Ozgiirliik, simirlar olmadan, kisitlamalar olmadan diisiinebilme ve davranabilmeyi
cagristirir. Ogrencilerin yaraticihi1 kendi 6zgiirliik alanlari olarak degerlendirdikleri
sOylenebilir.

Ozgiinliik Kategorisine Yonelik Bulgu ve Yorumlar

Bu kategorinin altinda her biri farkli 8 metafor yer almaktadir (Tablo 4). Bu
kategorinin altinda yer alan metaforlar gerekgeleri ile degerlendirildiginde, 6grencilerin
yaraticiligl insan1 digerlerinden ayiran, farkli kilan olumlu bir 6zellik olarak algiladiklar
sdylenebilir. Ornegin, “Yaraticilik insan genleri gibidir. Ciinkii, her kiside farklilik gosterir.
Yaraticilik insan hayal giiciiyle dogru orantilidir. Fakat her hayal giicti kisiden kisiye
farklilik gosterir. Her gen de birbirinden farkli degil midir?” metaforu ve gerekcesine
bakildiginda her insanin birbirinden farklilig1 yani 6zgiinliigli vurgulanmaktadir.

Tablo 4
Ogrencilerin Yaraticiliga Iliskin Ozgiinliik Kategorisindeki Metaforlar ve Gerekceleri

Metafor Gerekge

Neyi gormek neyi hayal etmek istersen kendinde goriirsiin. Sen

Ayna neysen i¢indekileri kendinle kars1 karsiya getirmektir.
Inci Herkeste bulunan bir sey degildir.

Bir kivilcim Her kivilcimu farkli ve daha olugsmayacak sekildedir.
Essiz olmak Insan1 ayr1 bir yere tasir yiiceltir

Her kiside farklilik gosterir. Yaraticilik insan hayal giiciiyle dogru
Insan genleri orantilidir. Fakat her hayal giicii kisiden kisiye farklilik gosterir.
Her gen de birbirinden farkli degil midir?

Sanatgilik Bu ig dogustan gelir.

Yaratic bir fikir begenilirse ve iyi tanitilirsa etkileyicidir. Bir
Biiyiictiliik byl gibi insanlar1 cezbeder ve kendisine ¢eker. Tabiki yaraticida
biiyticii oluyor.

Yaratict olmak herkesten farkli bir sey diisiinmek ve onlardan

Bulunmaz hint kumas: farkl1 bir ¢dziim yollar1 bulmaktir.

Ozgiinliik, bir seyin digerlerinden farkini ortaya koyan, onu digerlerinden
ayiran olarak degerlendirilmektedir. Orijinal olan, taklit olmayan, hatta kolay kolay
taklit edilemeyen unsurlar, 6zellikler 6zgiinliige cagrisim yapar. Yaraticilik sonucunda
iiretilen fikirlerinde farkli olmasi beklenmektedir (Johansson, 2013: 91). Bu ¢ercevede
ogrencilerin yaraticihi@i farkli, etkileyici olmak i¢in sahip olunmasi gereken bir beceri
olarak gordiikleri diisliniilmektedir. Ancak “sanat¢ilik” metaforunun gerekcesinde yer
alan “dogustan gelir” ifadesi yaraticiliga yonelik algisal engellere isaret etmektedir. Bu
ylizden yaraticilik becerilerinin gelistirilebilmesi i¢in oncelikle algisal engellerin agilmasi
Oonem arz etmektedir.
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Sonsuzluk Kategorisine Yonelik Bulgu ve Yorumlar

Yaraticiliga iligkin sonsuzluk kategorisinde gecerli 3 metafor {iretilmistir. Bu
metaforlardan en yiiksek frekansa sahip olan gokylizii (3) metaforudur (Tablo 5).
Gokytizii ve okyanusun mavi renk olmasi ve mavi rengin psikolojik etkilerinden birisinin
de sonsuzluk hissi verdigi (Mazlum, 2011: 132-133; Oztiirk, 2015: 13) bilinmektedir.

Sonsuzluk, simirlar1 ¢izilemeyen sonu olmayan olarak diisiintliir. Gokyiizii ve
okyanus her ne kadar insana sonsuzluk hissi verse de diinya iizerinde belirli alanlarla
sinirlanmaktadir. Bununla birlikte {iretilen “yaraticilik uzay boslugu gibidir” metaforu
dikkat cekmektedir. Zira uzayin sinirlart bilinmemektedir. Sonsuzluk sadece simniri
olmayani degil, aym1 zamanda siirdiirilebilirligi, devamlili§i vurgular. Hayal giicii
yaraticthgin itici giiciidiir (Urper, 2009: 21). Bu baglamda yaraticiligin sinirinin kisinin
hayal giicii tarafindan ¢izildigi sdylenebilir.

g}?licilerin Yaraticithiga Iliskin Sonsuzluk Kategorisindeki Metaforlar ve Gerekgeleri
Metafor Gerekge
Okyanus Sonu yoktur.
Ugsuz bucaksiz olmasi gerekir.
Gokyiizii (3) Ozgiirsiin ve ugsuz bucaksiz bir hayal giiciin var.
Sonsuzdur.
Uzay boslugu Sonsuzdur, yaraticiligin ve hayallerin dniine gegemeyiz.

Sonsuzluk kategorisinde yer alan metaforlar gerekgeleri ile degerlendirildiginde,
yaraticiligin 6grenciler tarafindan, hayal giicli ile desteklenen sonsuz bir sey olarak
algilandig1 soylenebilir. Ogrencilerin yaraticiligi sonsuz olarak algilamalari, onlarmn
stirekli yeni yaratici fikirler iiretebileceklerine olan inanglar1 seklinde de yorumlanabilir.

Kesfetmek Kategorisine Yonelik Bulgu ve Yorumlar

Bu kategorinin altinda her biri farkl1 6 metafor yer almaktadir (Tablo 6). Ogrencilerin
kesfetmek kategorisinde toplanan metaforlar1 gerekceleri ile degerlendirildiginde,
yaraticiligi bir kesif gibi algiladiklar diisiiniilmektedir. Ornegin, “yaraticilik bir kusun
kanadi gibidir. Ciinkii derinlerine inildiginde farkli giizellikler kesfedilir” metaforuna
bakildiginda, normalde bir kusun kanat dokusuna goézle bakilip sonrasinda biiyiite¢
sonrasinda da mikroskopla bakip daha detayli incelediginizde ¢ok farkli ve 6zel yapilara
ulasabilirsiniz.

Kesfetmek, bilinenin diginda bir seyi, yeni bir seyi bulmak olarak degerlendirilebilir.
Kesfetmek bir yonden de goriinenin 6tesini gormektir. Yaraticilikta, bagkalar: tarafindan
daha once yapilmayan, diisliniilmeyenin ortaya konulmasidir (Budak, 1998: 78). Yani
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yaraticilik aslinda bir kesiftir. Ogrencilerin, hem kendi i¢ diinyalarin1 hem de dis diinyay1
kesfederek, hayal giiclerini devreye sokarak yaraticiliklarini gelistirebileceklerine ve bu
kesif siirecinden haz alacaklarina inandiklar1 sdylenebilir.

Tablo 6

Ogrencilerin Yaraticiliga Iliskin Kesfetmek Kategorisindeki Metaforlar ve Gerekgeleri

Metafor

Gerekge

Bir kusun kanad1

Derinlerine inildiginde farkli gtizellikler kesfedilir.

Deniz kabugundaki inci

Insan kendi i¢ diinyasindaki sonsuz diisiince ve yetenegin
goriinmeyen kismiyla yasar. Kendinin farkina vardiginda
mitkemmel seyler yapabilir.

Gezginlik

Kendimize kattigimiz her yeni sey bir sekli ilk defa gezmek
gibidir. Bir kere o gelisimin tadina vardiginiz zaman stiirekli
olarak ayni seyi tekrarlamak isteriz

Heykeltragin heykel yaratmasi

Hayal kurmadan yaratilamaz

Hayalet

Herseyin i¢ine girerek incelemek gerekir.

Sanat

Devamli yeni seyler tasarlariz.

Belirsizlik Kategorisine Yonelik Bulgu ve Yorumlar

Yaraticilia iligkin belirsizlik kategorisinde 4 gecerli metafor lretilmistir (Tablo
7). Belirsizlik kategorisinde yer alan metaforlar gerekceleri ile degerlendirildiginde
ogrenciler tarafindan yaraticihi@in stirprizlere agik olmayr gerektiren bir sey olarak

algiladiklar1 diisiiniilmektedir.

Tablo 7

Ogrencilerin Yaraticiliga Iliskin Belirsizlik Kategorisindeki Metaforlar ve Gerekgeleri

Metafor

Gerekge

Balik tutmak

Ne yakalayacagimizi bilemeyiz. Ahtapotta tutabiliriz
hamside.

Araba siirmek

Ne zaman nerden gelecegi belli olmayan bir trafikte gitmek
gibi.

Hayat

Sonu vardir ama ne ile karsilagabilecegimizi bilmeyiz.

Sans

Ne zaman gelecegi belli olmaz.

Belirsizlik, basi sonu kestirilemeyen, iyi ya da kotii gelismelere, siirprizlere agik
olma durumu olarak degerlendirilebilir. Siirprizler beklenmeyen ve insanmi sasirtarak
sevindiren veya iizen olay ve durumlardir (Tiirk Dil Kurumu, 2021). Ornegin, “Yaraticilik
balik tutmak gibidir. Ciinkii, ne yakalayacagimizi bilemeyiz. Ahtapotta tutabiliriz

Say1 59/ Giiz-2022 m 54



Elvan Ozaydin

hamside” metaforu ile yaratici diisiince sonucu iiretilen fikirlerin sonuglarinin siirprizlere
acik olmasina vurgu yapildigi diistiniilmektedir.

Belirsizlik, 6grencilerin iirettikleri her yaratici fikrin kabul goriip, uygulanacagina
yonelik inanglar1 olmadigi, yaraticiligi bir ilham olarak goriip, yaratici fikirleri ne zaman
iiretebileceklerine konusunda emin olmadiklar1 yoniinde yorumlanabilir.

Umut Kategorisine Yonelik Bulgu ve Yorumlar

Yaraticiliga iliskin umut kategorisinde gegerli 2 metafor tretilmistir (Tablo 8).
Umut, arzu edilene ulagmak i¢in yollar bulma konusunda kisiyi davranisa yonelten
motivasyon durumudur (Snyder, 2002: 249). Umut, hayatta olmasi istenilen seylere dair
olumlu bir inang ve beklenti olarak degerlendirilebilir. Bu beklenti ve inang ile davranisa
yon verilmektedir. Ornegin, “Yaraticilik ay gibidir. En karanlik anda bile parlak bir fikir
yaraticilikla miimkiindiir” metaforunda da yaraticiligin olumlu bir yonelime kaynaklik
edecegine dair inang tasindig1 goriilmektedir.

g}?’l;;lerin Yaraticithiga Iliskin Umut Kategorisindeki Metaforlar ve Gerekgeleri
Metafor Gerekge
Gokkusagi Herseyin bittigi yerde o 151k vardir
Ay En kar.e.mh-lf anda bile parlak bir fikir yaraticilikla
miimkiindiir.
Tartisma

Bu c¢aligmada Reklamcilik 6n lisans programi 6grencilerinin yaraticiliga iliskin
algilar1 metaforlar aracihig: ile belirlenmeye ¢alisilmistir. Ogrencilerin olusturduklari
metaforlar gerekgeleri ile birlikte degerlendirildiginde yedi kategori belirlenmistir.
Bu kategoriler; degisim/doniisiim, 6zgiinlik, 0zgiirlik, sonsuzluk, umut, kesfetmek,
belirsizlik olarak adlandirilmistir. Ogrencilerin iirettikleri 50 gegerli metaforun 42’si
birbirinden farklidir. Bu aslinda sasirtict bir durum degildir. Zira yaraticiligin tam bir
tanim1 yapilamamaktadir (Ozaydin, 2020: 62). Gokyiizii (3), dzgiirliik (3), bebek (3),
kus (3) metaforlar1 6grencilerin en ¢ok {iirettigi metaforlardir. Hayat metaforu iki kere
kullanilmasina ragmen 6grencilerin kullanim baglamlar1 farklilik arz etmekte olup ayri
kategorilerde yer verilmistir. Kategoriler bazinda ise 50 6grencinin irettigi metaforlarin
gerekeeleri ile degerlendirildiginde dagilimi; degisim/dontisim (14), ozgirlik (11),
ozgiinliik (8), kesfetmek (6), sonsuzluk (5), belirsizlik (4), umut (2) seklindedir. Ogrencilerin
yiizde otuzu degisim/doniistim, yiizde on sekizi 6zgiirliik, yiizde on altis1 6zglinliik, ylizde
on ikisi sonsuzluk, yiizde on ikisi kesfetmek, yiizde sekizi belirsizlik ve yiizde dordii umut
kategorilerinde metafor iiretmislerdir. Uretilen metaforlarin yiizdelerine bakildiginda
degisim/dontlisiim, Ozgiirlik ve Ozgiinlik kategorilerinin One ¢iktigr goriilmektedir.
Bu durum o6grencilerin biiylik boliimiiniin yaraticiligi zihinlerinde degisimin kaynagi,
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ozgiirliik alanlar1 ve farklilik unsuru olarak betimlediklerini diisiindiirtmektedir. Ustelik
bu betimlemeler literatiir ile uyumludur. McGill ve ¢alisma arkadaglarina gore (1992:
12), yaratici bireyler diinyalarint ve kendilerini degistirmek, doniistiirmek yoniinde bir
eylem gerceklestirmektedirler. Simonton (2001: 2) bu degisim ve doniisiimiin sonucunda
eski yasam bicimlerinin yerine yenilerinin konmasiin medeniyete katki sagladigini da
belirtmektedir.

Onceki ¢aligmalara bakildiginda yaraticilik algisin1 belirlemeye ydnelik iiretilen
metaforlarin ¢esitli kategoriler altinda toplandiklar1 goriilmektedir. Pekdogan ve Kanak
(2015), hayvan, insan, nesne, doga, eylem, soyut ve somut olmak iizere 7, Tok (2015)
yaratici diistinmenin 6zellikleri, 6nem ve yaratici insanlarin 6zellikleri olarak 3 kategori
olusturmuslardir. A¢il ve Kanli (2018) tiretilen metaforlari, belirsizlik, faydalilik, ilgi
cekici bir sey, kesfetmek, 6zgiinliik, 6zgiirliik, sanat, sonsuzluk/sinirsizlik, tanrisal yaratim,
yeni bir sey tiretmek/icat olmak iizere 10 kavramsal kategori ile iliskilendirmislerdir. Bu
calismada en fazla metaforun yer aldig1 kategoriler ise 6zglinliik, sanat ve sonsuzluk/
smirsizliktir. Baskaya ve Celik (2020) ¢alismalarinda sinirsiz yaraticilik, iiretkenlik
olarak ifade edilen yaraticilik, bireysel farkliliklarin rol oynadigi yaraticilik, dogayla
iligkili yaraticilik, hayati 6neme sahip yaraticilik, aniden ortaya ¢ikan yaraticilik, ilging/
eglendirici yaraticilik, yaraticilik gerektiren c¢aba olarak 8 kategori olusturmuslardir.
Metaforlarin ¢alismalarindaki dagilimlarina bakildiginda ise en fazla sinirsiz yaraticilik,
en az ise yaraticilik gerektiren ¢abada yer aldiklari goriilmektedir. Yaraticilik algisini
belirlemeye yonelik iiretilen metaforlar1 Cagliyan (2020) farklilik, 6zgiinliik, riin,
aydinlik ve renk, sonsuzluk, siirlar1 asan, aktiflik; Saban ve Ozcan (2020) siireg, dzellikler
ve durum, dogaya ve dogaya 6zgl, liretim/cesaret gosterme/iiretme ¢abasi, sanat/sanatsal
iretim/Uretimler, objeler ve karisim, yasam/canli ve mistik/mitolojik anlam yiikleme
olmak tizere 7 kategori altinda toplamislardir. Zeren Nalinci ve Yapici (2020) ise soyut ve
somut olarak kategorilestirmislerdir.

Bu calismada belirlenen kategorilerin (degisim/doniisiim, 6zgiinliik, 6zgtrlik,
sonsuzluk, umut, kesfetmek, belirsizlik) yaraticilik algisim1 belirlemeye yonelik yapilan
onceki galigmalarla benzesen yanlar1 bulunmaktadir. Ornegin Acil ve Kanli‘nin (2018)
calismasinda “ozgiirliik, 6zgiinliik, sonsuzluk/sinirsizlik, kesfetmek, belirsizlik™ olarak
kategoriler yer almaktadir. Cagliyan’in (2020) calismasinda 6zgiirliigii cagristirdigi
diisiintilen “sinirlari asan, 6zgiinliik, sonsuzluk”, Baskaya ve Celik’in (2020) calismasinda
sonsuzlugu cagristiran “sinirsiz yaraticilik” ve kesfetmeyi ¢agristiran “iiretkenlik olarak
ifade edilen yaraticilik™ kategorilerinin olusturuldugu goriilmektedir.

Bununla birlikte bu calismada olusturulan “degisim/doniistim ve umut” kategorileri
diger calismalardan ayrilarak dikkat ¢cekmektedir. Genel olarak Reklamcilik programi
ogrencilerinin tliretmis olduklar1 metaforlarin gerekcelerine bakildiginda ise yaraticiliga
yonelik olumlu ve literatiir ile uyumlu metaforlar iirettikleri sdylenebilir.

Bilmek ve diisiinmekle ilgili olan yaraticilik becerisi (Ozaydin, 2020), gelistirilebilir
(Kotler & Kotler, 2013: 105; Onur, 2018: 146). Ancak yaraticilik becerilerinin
sergilenmesi, gelistirilmesi yoniinde bazi bireysel engeller bulunmaktadir. Ulgen (1990:
16) bu engellerinin bir kisminin algisal bir kisminin ise duygusal kaynakli oldugunu ve
genetik bir sorun olmadikca asilabileceklerini belirtmektedir. Bu ylizden yaraticilik bir
tutum ve davranis bigcimi olarak degerlendirilmektedir (Ozden, 1998: 118). Yaraticiliga
yonelik tutumlarin basinda ise bilingli bir ¢aba gdstermek gelmektedir (Urper, 2009: 22-
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23). Ogrencilerin iirettikleri metaforlar genel olarak yaraticiliga ydnelik olumlu tutumlari
oldugunu ve yaraticilik becerilerini gelistirmek i¢in ¢aba gostermeye hazir olduklarini
distindiirtmektedir.

Alanyazinda Reklamcilik programi &grencilerinin yaraticilik kavramina yonelik
algilarini ortaya koyan bir ¢aligmaya rastlanilmamistir. Bu baglamda ¢alisma alanyazinda
farklilik olusturmaktadir. Ancak ¢aligmanin bazi siirliliklart bulunmaktadir. Calismanin
temel sinirliligi; ¢alisma grubu olarak tek bir birimin ele alinmasi ve sadece yazili materyal
ile benzetim yapmalarinin istenmesidir. Sadece bir devlet tiniversitesinde Reklamcilik 6n
lisans programinin birinci sinif 6grencilerinden “yaratici diisiince yontem ve teknikleri”
dersine kayit olanlar ¢alisma gurubu olarak belirlenmistir. Bireysel ve kollektif diisiince
ve eylem kaliplarinin ortaya ¢ikarilabilmesi i¢in (Schmitt, 2005: 355), gelecekte farkl
iniversitelerin ve/veya farkli siniflarin arastirmaya dahil ederek g¢alisma gruplarinin
zenginlestirilmesi onerilmektedir. Ayrica sadece yazili degil gorsel gibi bagka materyaller
yoluyla benzetimlerle arastirma derinlestirilebilir. Yaraticilik becerilerini gelistirmeye
yonelik egitimler verilmeden Once belirlenen algilarin bu egitimler sonrasinda tekrar
belirlenmesi {izerine calismalar yiiriitiilebilir. Boylece yaraticiliga iliskin algilar daha
fazla detaylandirilabilir.

Bu kategoride toplanan metaforlar gerekceleri ile degerlendirildiginde; 6grencilerin
yaraticiligi karamsarliktan, umutsuzluktan bir ¢ikis yolu olarak algiladiklar1 goriilmektedir.
Ogrencilerin yaraticilig1 zorlu kosullarla yiizlestiklerinde bir kurtarici olarak gordiikleri
sOylenebilir.
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Extended Abstract

This research was carried out in order to reveal the perceptions of the students of
the advertising program about the concept of creativity through metaphors. The purpose
of choosing the first-year students of the advertising program is that creativity skill is an
important skill sought for their profession. At the same time, they will take a course on
“creative thinking methods and techniques”.

The design of the research, which is a qualitative study, is phenomenology. The
content analysis method was used in the analysis of the collected data. The study group
of the research consists of first-year students who took the “creative thinking methods
and techniques” course for the first time in the spring semester of 2019, in the Vocational
School of Social Sciences of Amasya University, Advertising Program. Participating
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students were expected to produce a metaphor that revealed their perceptions of the
concept of creativity. Students were asked to complete the given sentence “Creativity is
like .... Because...”. It is aimed to reveal the relationship between the word “like/as” and
the theme and source of the metaphor. With the word “because”, the meaning and reason
attributed to the metaphor has been tried to be determined.

The data collection tool was delivered to the first-year students in the 2018-2019
academic spring term on February 12, 2019, at 12:30 in class 217. The purpose of the
research was explained to the students and a brief information was given about what
the metaphor is. It is stated that they can choose anything (living, inanimate, abstract,
concrete) in the “like” analogy regarding the concept of creativity, that this is entirely
their own choice because they need to present a logical source for their explanations.
Students were given 15 minutes for data collection. In order to analyze the data, first of
all, 54 collected forms were examined. Among them, there is no form without metaphor.
However, 2 forms in which reason was not explained (“because...” was left blank) and
2 forms whose justifications were not meaningful or consistent with metaphor were
eliminated and the remaining 50 forms were numbered In the next step, the data in the
forms were entered into the excel program. The metaphors that the students produced
regarding the concept of creativity were evaluated together with their reasons, grouped
and categorized under common concepts. All the processes of the study were transferred
step by step and their validity was revealed. The metaphors produced by the students and
their justifications are presented as they are. In order to increase reliability, the collected
data and the categories created by the researcher were first shared with an instructor who
had qualitative studies and his opinion was taken. Groupings and categories were created
first by the researcher and then by a lecturer with various metaphor studies, then the
results were compared and evaluated and the categories were finalized. The reliability of
the study was found to be 86% by using Miles & Huberman’s (1994) percent agreement
formula.

As aresult of the research, the metaphors produced by the students of the advertising
program about how they perceive creativity were evaluated with the reasons and grouped
into seven different categories. Distribution of metaphors on the basis of categories;
change/transformation (14), freedom (11), originality (8), exploring (6), eternity (5),
uncertainty (4), hope (2). The metaphors most produced by students; sky (3), freedom
(3), baby (3), bird (3).

Metaphors and their reasons in the change/transformation category show that
students perceive the “creativeness” concept as growing, developing, time-consuming,
effortful, and positively changing/transforming. For example, “Creativity is like a flower,
because it blooms, grows, and bears fruit.” In line with the metaphors and justifications
in the category of freedom, it can be said that students consider creativity as their own
area of freedom. For example, “Creativity is like flying without wings. Because it takes
human to eternity. It creates awareness. You can create what you want with your thoughts
and create the things you create in the shape you want. Because This Is Your World And
No Criticism Here.”.
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The metaphors and justifications in the category of originality make us think that the
students perceive creativity as a positive feature that distinguishes people from others. For
example, “Creativity is like human genes. Because it differs for each person. Creativity is
directly proportional to human imagination. But every imagination differs from person to
person. Isn’t every gene different from the other?”. When the metaphors in the category
of infinity are evaluated with their justifications; It can be said that creativity is perceived
by students as an infinite thing supported by imagination. For example, “Creativity is
like the vacuum of space. It is infinite, we cannot prevent creativity and dreams”. In line
with the metaphors and justifications in the category of exploring, it can be said that
students perceive creativity as discovery. For example, “creativity is like the wing of a
bird. Because when you go deep, different beauties are discovered”.

According to the metaphors collected in the uncertainty category and their
justifications, it is thought that creativity is perceived as something that requires being
open to surprises. For example, “Creativity is like fishing. Because we don’t know what
we’re going to catch. We can catch either an octopus or anchovy”. When the metaphors
collected in this category are evaluated with their justifications; It is seen that students
perceive creativity as a way out of pessimism and hopelessness. For example, “Creativity
is like the moon. Even in the darkest moment, a bright idea is possible with creativity.”

The percentage distribution of the metaphors produced by the students according to
the categories is as follows: 30% of the students produced metaphors in the categories of
change/transformation, 18% freedom, 16% originality, 12% eternity, 12% exploring, 8%
uncertainty, and 4% hope. Looking at the percentages of metaphors produced, it is seen
that the categories of change/transformation, freedom and originality come to the fore.
This situation makes us think that most of the students describe creativity as the source
of change, areas of freedom and an element of difference in their minds. The metaphors
produced by the students suggest that they generally have positive attitudes towards
creativity and that they are ready to make an effort to improve their creativity skills.
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